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Resumen

La tesis busca determinar la relacion entre el marketing digital y el nivel de la
investigacion. La empresa Imporcorporation S.A. radica en Guayaquil - Ecuador, opera
en comercio de articulos electronicos y electrodomésticos de la marca King Song.

El problema general fue probar la relacion de las dos variables, el resultado muestra
qgue a mayor nivel de marketing digital se obtendr4 mayor nivel de posicionamiento,
denota un resultado significativo entre el marketing digital y el posicionamiento de la

marca.

En la metodoldgica se efectud investigacion aplicada, descriptiva y correlacional, se
aplicé la recoleccién de datos la técnica de la encuesta mediante un cuestionario de 39
preguntas, fueron analizadas por el programa SPSS. La poblacién y la muestra de esta

investigacion comprende 363 participantes dentro de esta investigacion.

Los resultados estadisticos dan cuenta de la existencia de una relacion de las
variables, con un p valor de p < 0,05, coeficiente de relacion Rho Spearman = 0,742
entre las variables de marketing digital y de posicionamiento. El valor indica que la
correlacion es positiva. Los resultados dan muestra de relacion entre la variable nivel de

marketing y la variable nivel de posicionamiento.

Palabras clave: Marketing digital, posicionamiento, marca, cliente, empresa.
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Abstract

The thesis seeks to determine the relationship between digital marketing and the level
of research. The company Imporcorporation S.A. resides in Guayaquil - Ecuador,
operates in the trade of electronic articles and appliances of the King Song brand.

The general problem was to test the relationship of the two variables, the result shows
that the higher the level of digital marketing, the higher the level of positioning, it denotes

a significant result between digital marketing and the positioning of the brand.

In the methodological applied, descriptive and correlational research was carried out,
the data collection was applied the survey technique through a questionnaire of 39
guestions, they were analyzed by the SPSS program. The population and sample of this

research comprises 363 participants within this research.

The statistical results show the existence of a relationship between the variables, with
a p value of p <0.05, Rho Spearman coefficient of relationship = 0.742 between the digital
marketing and positioning variables. The value indicates that the correlation is positive.
The results show a relationship between the marketing level variable and the positioning

level variable.

Keywords: Digital marketing, positioning, brand, client, company.
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