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Resumen

El trabajo de investigacion tuvo como objetivo determinar la relacion que existe
entre la promocion turistica y la demanda de visitantes en el Patrimonio Cultural
Huaycan de Pariachi Ate, 2019. La teoria que sustenta la investigacion de la
variable promocién turistica es la de Philip Kotler que define a la promociéon como
herramienta que cada organizaciéon emplea para comunicar el valor del producto
para el cliente. La siguiente teoria que sustenta la variable demanda de visitantes
es de la Organizacién Mundial del Turismo, menciona que la afluencia turistica es
aquel conjunto de personas que se desplazan a un destino por motivo de ocio u
otro. El enfoque de la investigacion fue cuantitativo, tipo basico, nivel correlacional,
poblacion desconocida y la muestra estuvo conformada por 96 pobladores. Para
recolectar la informacion se manejé la técnica de la encuesta cuyo instrumento fue
el cuestionario. Los resultados obtenidos indican que existe una relacion
significativa negativa muy deébil entre las variables de estudio, puesto que el
coeficiente de correlacion es negativo (rs=-0,115; p=0,263) lo que implica que a
menor sea la promocion turistica, menor es el grado de demanda de visitantes en
el Patrimonio Cultural Huaycan de Pariachi.
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Abstract

The research work aimed to determine the relationship between tourism promotion
and visitor demand in the Huaycan de Pariachi Ate Cultural Heritage, 2019. The
theory that supports the research of the tourism promotion variable is that of Philip
Kotler who defines to promotion as a tool that each organization uses to
communicate the value of the product for the customer. The following theory that
supports the visitor demand variable is from the World Tourism Organization, it
mentions that the tourist influx is that set of people who travel to a destination for
leisure or other reasons. The research focus was quantitative, basic type,
correlational level, unknown population, and the sample consisted of 96 inhabitants.
To collect the information, the survey technique was used, the instrument of which
was the questionnaire. The results obtained indicate that there is a very weak
negative significant relationship between the study variables, since the correlation
coefficient is negative (rs=-0.115; p=0.263), which implies that the lower the tourism
promotion, the lower the degree demand for visitors to the Huaycan de Pariachi
Cultural Heritage.
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