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RESUMEN
El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo general determinar si existe relacion
significativa entre el mercado municipal y el turismo experiencial del distrito de Caraz —

Ancash 2018, con el fin de aportar conocimientos que generen un desarrollo urbano turistico.

El tipo de investigacion fue basada cuantitativamente ya que se usa la recoleccion de datos
para probar la hipotesis en base a la medicién numérica y transversal, ya que estos datos se

recolectaron en una sola medicion.

La poblacién del trabajo de investigacion abarco a 14,260 habitantes entre los rangos de 15
y 54 afios de edad debido son los que mayor frecuentan el mercado, donde aplicando la
férmula para la muestra se obtuvo a 67 habitantes como muestra. Para lograr el cumplimiento
del objetivo, la técnica de recoleccion de datos que se empleo fue la de encuestas y el
instrumento estadistico fue el cuestionario para las dos variables: Variable 1 “Mercado

municipal” y Variable 2 “Turismo experiencial”.

El resultado del coeficiente de correlacién de Spearman es igual a 0.718, por lo que se

determina que existe relacion significativa entre ambas variables.

Palabras claves: Mercado municipal, turismo experiencial, identidad turistica.
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ABSTRACT

The general objective of this research work is to determine if there is a significant
relationship between the municipal market and the experiential tourism of the district of
Caraz - Ancash 2018, in order to provide knowledge that generates an urban tourism

development.

The type of research was quantitatively based on the use of data collection to test the
hypothesis based on numerical and cross-sectional measurements, since these data were

collected in a single measurement.

The population of the research work covered 14,260 inhabitants between the ranges of 15
and 54 years of age because they are the ones that frequent the market, where applying the
formula for the sample, 67 inhabitants were obtained as a sample. To achieve compliance
with the objective, the data collection technique used was that of surveys and the statistical
instrument was the questionnaire for the two variables: Variable 1 "Municipal Market" and

Variable 2 "Experiential Tourism".

The result of the Spearman correlation coefficient is equal to 0.718, so it is determined that

there is a significant relationship between both variables.

Keywords: Municipal market, experiential tourism, tourist identity.
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l. Introduccion



1.2 Realidad Problematica

Los mercados municipales son tradicionales por generaciones, es donde se realiza las
acciones de adquisicion y comercializacion de productos de primera necesidad, ademas
de tener una fuerte conexion con la cultura de la ciudad; a esto se le agrega que estan
experimentando un cambio, que permite que los mercados municipales funcionen no solo

como lugar de comercio, Sino que Se genere espacios turisticos.

Es concebir la idea de que los mercados municipales son centros turisticos, diferente
de los tradicionales, mostrando desde el interior y el exterior la identidad de la ciudad,
que se da a través de los puestos de ventas distribuios segin normativas, la muestra de los
productos, lo colorido del lugar, las estructuras, que invitan a la poblacion citadina y las

que vienen de visita a pasar un tiempo en este lugar.

El hecho de hablar de mercado nos da una sensacion de referirnos a un lugar donde
la cultura y la identidad local estan presentes®, es donde se convergen los espacios de
dinamizacion cultural, en la cual sirve como un factor de influencia de las sociedades y

comercializaciones. (Gaviera, 2012)

En el mundo el mercado municipal la “Boqueria™ es un gran simbolo para la ciudad
de Barcelona una de las ciudades con gran desarrollo cosmopolita y global, de esta manera
es imprescindible de mencionar al mercado la “Boqueria”, el cual empez6 en una plaza
al aire libre su infraestructura de puertas antiguas y su muralla medieval hacia ella una
fuerte presencia en la poblacion donde los vendedores y los campesinos del pueblo
ofrecian sus productos, donde sus pérticos y arcos te dan a entender lo méas grande del
esfuerzo vy el trabajo que realizaban los productores, el mercado de estructura de acero y

cristales modernistas hacen lucir la identidad de los mercados espafioles.( Robles, 2017)

! Gaviria, M. (30 de enero de 2012). mercansa. Recuperado el 20 de abril de 2018, de mercansa:
http://www.mercasa.es/noticias/post/el_mercado_municipal_cumple_la_funcion_de_encuentro_social

2 Robles, J. 1. (2017). mercansa. Recuperado el 18 de abril de 2018, de mercansa:
http://www.mercasa.es/files/multimedios/1495532323 MERCADO_DE_LA_ BOQUERIA.pdf

15



En Latinoamérica el mercado municipal de Temuco en Chile®, se percibe como al
entrar al recinto refleja una ciudad dentro de otra, quien vaya a este lugar se quedara
impresionado por su gran tamafo por la diversidad de productos que se puede encontrar
entre artesanias zona de verduras frutas carnes lana espacios en las cuales se puede
disfrutar de una buena comida de la zona todo es to forma parte de todo lo que se puede
encontrar en el mercado de Temuco. Hablar de este mercado nos trasporta al paso y es
eso lo que pretende encontrar en este tipo de espacios en la cual la identidad la tradicion
se sigan conservando, que al transcurrir el tiempo sigan manteniendo la esencia original

y que de esta manera continue por siempre. (Toledo, 2013)

El Mercado Municipal de Sao Paulo nos brinda una gama de experiencias Unicas para
quienes la visiten y no se la deben de perder, se tiene un monton de posibilidades una de
las cuales es ver los 32 hermosos vitrales* el cual reflejan la actividad del cultivo la
cosecha y hasta de como es la cria del ganado, al hablar de su arquitectura es manifestar
su estilo eclesiastico que data de 1993 la cual se convierte en una gran atraccion tato para
los residentes como para los viajes quienes se quedan admirado con la hermosa
arquitectura, otra muestra por el cual este mercado se convierte en una gran atraccion es
su plaza de comidas ubicado en la segunda plana he aqui donde hay un foco de atraccion

y de encuentro para el progreso del turismo experiencial.(Borrero, 2010)

En el Perd el mercado municipal de San Pedro en Cuzco, quienes la visiten se
encontraran con un gran lugar llena de colores, en la cual se aprecian los mostradores
con diversidad de frutas y vegetales, estan ubicadas de una forma diferente de la cual en
otros paises se puede apreciar, en esta situacion lo que tiene a relucir no es el orden sino
la extrafia sensacion de como estan ubicadas cada producto aqui el orden es pictérico, la

cual da entender de como este extrafio desorden nos dan la sensacion de un arreglo floral,

3 Toledo, R. (12 de Diciembre de 2013). periodismo ufro 2012. Recuperado el 18 de abril de 2018, de
periodismo ufro 2012: https://periodismoufro2012.wordpress.com/2013/12/12/la-identidad-plasmada-en-el-
corazon-de-una-ciudad/

4 Borrero, K. (11 de mayo de 2010). El encanto de ir al mercado en el centro historico de Sao Paulo. El
Comercio.
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estructura metalica de grandes dimensiones la cual fue disefiada por Gustav Eiffel®
hace de su arquitectura un rasgo caracteristico del mercado el cual forma parte de su

manifestacion cultural. (Ortega, 2012)

En el distrito de caraz, considerada una ciudad de igual importancia que Huaraz que
es la capital de Ancash, es el ultimo distrito que comprende el callejon de Huaylas,
rodeada por grandes montafas y centros de cultivos que tejen un manto verde a las afueras
de la ciudad, visitado por diversas personas de diferentes lugares del mundo y del pais, se
ubica en pleno corazén de la ciudad el mercado municipal que abastece de muchos

productos de la zona.

El mercado municipal de Caraz carece de identidad, se tiene el concepto de un
mercado que solo sirve como un centro de abastecimiento de alimentos de primera
necesidad, cuenta con columnas metalicas que sirven de soporte para la cobertura de
calamina, esto demuestra que no se esta viendo una identidad de mercado, ademas por la
gran masa de vendedores que existe, se ha desbordado el establecimiento dando lugar al
comercio informal, en lugares que no se establecen como punto de ventas, como son las
veredas y pistas, dandose en gran medida los domingos, se esta viendo el establecimiento
no como un lugar de estadia de atraccion turistica, donde se puedan conocer las
costumbres, tradiciones de la ciudad, la imagen de mercado municipal que se tiene en el

resto del mundo no se identifica en este establecimiento.

De esta manera hay una necesidad de abordar un tema infraestructura de mercado
municipal que albergue la historia de una ciudad , es por ello que el tema de investigacion,
abordara el problema de cémo el disefio del mercado municipal genera turismo
experiencial, ya que de esta manera se establece un nuevo concepto basado en las

experiencias y vivencias vividas dentro del mercado municipal.

5

Ortega, F. A. (2012). mercansa. Recuperado el 18 de abril de 2018, de mercansa:

http://www.mercasa.es/files/multimedios/1336047731_pag_054-057_Cuzco.pdf
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1.3 Trabajos previos

1.3.1 Antecedentes
Internacionales

De acuerdo con los antecedentes citados internacionalmente se exhiben los siguientes

aciertos:

- Carrillo, E. (2016) desarrollo su tesis de maestria: “Mercado Municipales de Barcelona
red integradora de tradicion, comercio y valor. Caso de estudio L Abaceria Central —

Villa De Gracia” a la Universidad Politécnica de Catalufia®.

El objetivo principal es el desarrollo del mercado municipal y su instauracién como
parte de la estructura de la ciudad de Barcelona, teniendo en cuenta sus principales
caracteristicas y el analisis de su asociacién (espacios, funcionales y sociales) que logran
desarrollar con otro tipo de elementos, de manera que se establezca, si a través de ellos
se pueden garantizar una red que impulse la identidad social y el comercio de proximidad

en la ciudad.

El estudio concluye, que los mercados municipales conforman los elementos que dan
vida a la ciudad, donde se puede apreciar el presenté y el pasado de la poblacion,
entendiendo de esta manera que se logre preservar el sentido de la identidad y las
tradiciones de los barrios, pero sin dejar de lado la originalidad de ser un centro donde se
desarrolla el intercambio comercial adaptandose a las nuevas tendencias que los

consumidores requieren y de esta forma poder perdurar en el tiempo.

El autor recomienda, establecer nuevos conceptos de servicios que promuevan nuevos
atractivos, y de esta manera poder adatarse a las nuevas necesidades que tiene los grupos
de consumidores, incentivado el gran conocimiento y una forma de interaccion de los
mercado y dando a conocer los beneficios que se tiene, de esta manera de promueve el
uso de los mercados como el centro de reunion y contribuyendo con las relaciones

sociales.

® Carrillo, E. (2016) Mercado municipal de Barcelona red integradora de tradicion, comercio y valor. (tesis de
doctorado). Universidad Politécnica de Catalufia. Espafia
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- Jiménez, L. (2016) desarrollo su tesis de grado: “Disefio arquitectonico del mercado
municipal del Canton Nagaritza”, a la Universidad Internacional del Ecuador, escuela

para la ciudad, el paisaje y la arquitectura. De Ecuador’

Menciona que tiene como objetivo principal el disefio de una propuesta arquitectonica
del mercado municipal para el Cantdn Nagaritza, teniendo encueta las caracteristicas
necesarias para generar calidad de vida en la poblacion, puntualizando cada caracteristica
fisica del mercado de manera ordenada, adecuada, funcional y formal, pudiendo asi
mejorar los espacios y dando mayores oportunidades de trabajo y desarrollo econémico

a las familias ademas de mejoras el espacio publico y la interaccion social.

El estudio concluye, considerando los requerimientos sociales, econémicos,
culturales y arquitecténicos , de esta manera se propuso un plan general para el disefio del
mercado municipal, para asi satisfacer las necesidades espaciales y funcionales que
requiere el usuario para el mejor desarrollo de la calidad de vida, se proyecté el disefio
teniendo en cuenta los nuevos conceptos de innovacion y tecnologias, y se obtuvo como
resultado un equipamiento con desarrollo efectivo en sus funciones y cubriendo las

necesidades sociales, econdmicas y culturales de los pobladores del canton Nagaritza.

El autor recomienda, impulsar a los comerciantes informales que formen parte del
mercado, de esta manera se les dara un periodo tiempo en el cual puedan alquilar un
puesto o facilitdndole el crédito necesario para optar a uno de estos espacios comerciales,
de igual forma se les dar& una capacitacion especializadas para que pueden desarrollar
sus labores comerciales de una forma adecuada sin caer en el desbordamiento o desorden
de los productos. Otro punto importante que toma el autor es priorizar la adecuada
reubicacion de los comerciantes informales, respetando el disefio del proyecto del
mercado, siguiendo los lineamientos que se formuld para asi satisfacerlas necesidades
arquitectonicas, sociales, econdémicas y culturales, para optimizar la calidad de vida de la

poblacién y de los grupos de visitantes que llegan a este lugar.

7 Jiménez, L. (2016). Disefio arquitecténico del mercado municipal del Canton Nagaritza. (tesis de grado).
Universidad Internacional del Ecuador. Ecuador.
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- Auy6n, M. (2016) desarrollo su tesis de grado: “Propuesta de disefio para la
construccién de un mercado cantonal en la aldea San Jose la comunidad, zona 10 de

Mixco a la Universidad del Istmo, facultad de arquitectura, De Guatemala®.

Menciona que tiene como objetivo desarrollar la propuesta de construccién del
mercado municipal de la aldea San Jose La comuna, zona 10 del municipio de Mixco,
empleando una adecuada programacion arquitectonica que pueda cubrir todas las
necesidades que se requiere para el disefio del mercado, ademas se tendra todas las
premisas de disefio para el desarrollo del proyecto y que este cumpa con todas las

especificaciones dadas.

El estudio concluye, la implementacion de este equipamiento comercial ayudara al
desarrollo econdmico de la poblacién, generando de esta manera un flujo de trabajo para
las personas que tienen bajos recursos y que tengan la oportunidad de contar con un
espacio para el desarrollo de comercio formal, fomentando también el emprendimiento y
crecimiento personal y asi tengan la nocién y el conocimiento de iniciar su propio
negocio, ademas se aprecia que no se esta incentivando el desarrollo cultural ni la
informacion que los mercados dan a conocer por sus costumbres, dentro de la

Municipalidad de Mixco.

El autor recomienda, que el desarrollo arquitectonico del mercado sea tomado en
cuenta en las propuestas urbanas y del contexto, ya que no se cuenta con los espacios
publicos para el desarrollo de este tipo de equipamiento, por ello se recomienda que la
construccidn se base a una inversion privada ademas que las instituciones publicas deben
de fomentar la cultura dentro de estos espacios publicas ya que se desarrollan muchas
actividades que dan a conocer la identidad de la ciudad y que permitan la informacion

fisica como también la informacién por la web.

- Mendieta, E. (2015) desarrollo su tesis de grado: “Mercado municipal de Pedro
Vicente Maldonado a la Pontificia Universidad Catdlica, facultad de arquitectura,

disefio y artes. De Ecuador.

8 Auydn M. (2016). Propuesta para la construccion de un mercado cantonal en la aldea San José la comunidad,
Zona 10 de Mixco (Tesis de pregrado). Universidad de Istmo. Guatemala
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Nos menciona que tiene como objetivo general rehabilitar el mercado.
complementandolo con espacios de plazas que desarrollen la accesibilidad cultural para
asi poderlo implantar el canton y que de esta manera no solo sirva como lugar de
comercio, ademas de instaurar en el proyecto la facil accesibilidad de manera que no
tenga puntos de conflictos, ademas se establecerd una relacién con el area externa e
interna para asi dar un recorrido con mayor dinamismo, de igual forma se establecera la
organizacion de los puestos de venta en relacion a la exhibicidon externa utilizando

métodos para generar confort térmico en dicho espacio.

El estudio concluye, se tomo en cuenta todos los criterios funcionales y formales del
mercado para su disefio, teniendo los lineamientos de lo estudiado, se evalud la
volumetria la cual tomo la forma en relacion directa con el sol, se emple6 materiales de
la zona como es el caso de la cafia graduada, se encuentran &reas deportivas y una area de
mercado al aire libre, el concepto arquitectonico que se plantio fue la de ubicar el mercado
en el centro del terreno para asi generar zonas exterior en la cual sean uso de los habitantes
y generar de esta forma que el mercado se conciba como un proyecto de jerarquia la cual
brindara mucha importancia dentro de la ciudad, por dltimo el autor no tiene

recomendaciones®.

- Jiménez, M. (2014) desarrollo su tesis de grado: “Revitalizaciéon del mercado
municipal de Limon: una propuesta patrimonial critica al instituto nacional de Costa

Rica, escuela de arquitectura y urbanismo. De Costa Rica.

El objetivo es desarrollar un anteproyecto de revitalizacion del mercado municipal
de Limdn, como parte del recurso patrimonial del lugar, teniendo en cuenta los criterios
y los puntos de vista patrimonialista ademas de establecer el devenir arquitecténico del
mercado municipal de Limon, desde su instauracion hasta la actualidad, teniendo asi una
perspectiva general de las particularidades conjuntas edilicias que han logrado manifestar

el desarrollo cultural dindmico de los mercados.

El estudio concluye, el desarrollo de la propuesta es generar un ejemplo por el cual

el patrimonio forme parte de una herramienta para el desarrollo sostenible de la sociedad,

°® Mendieta, B. (2015). Mercado municipal de Pedro Vicente Maldonado (Tesis de pregrado). Pontificia
Universidad Catolica, Ecuador
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de esta manera se debe de entender que no solo se busca el desarrollo econémico si no
también se considera parte del proyecto el desarrollo ecoldgico, ademas de beneficial a
la parte social un tema del cual se tiene poca consideracion ya que solo se piensa en el
desarrollo monetario y no en las relaciones sociales que se puede generar con este tipo de

proyecto.

El autor recomienda, que la municipalidad de Limon debe de entender a este tipo de
edificaciones como un objeto vivo que da un dinamismo a la ciudad y que debe de ser
valorada, que no solo es un bien material sino que también se enfoca en un bien cultural,
asi se permite un desarrollo integral de las personas las cuales tendra un conocimiento

de lo importante que es un mercado®.

- Mazariegos, J. (2014) en su tesis de grado denominada: “Mercado municipal para la
aldea san Sebastian, san marcos”, a la universidad de san Carlos, facultad de

arquitectura, de Guatemala.

Nos manifiesta que tiene como objetivo general el desarrollo de una propuesta a nivel
de anteproyecto arquitectonico de un Mercado Municipal para la Aldea San Sebastian,
San Marcos, se pretende la correcta ubicacién de los puestos de ventas de acuerdo a los
sectores y actividades que se desarrollaran, consiguiendo asi espacios funcionales
adecuados que orienten la adecuada comercializacion de los productos teniendo como
prioridad la higiene la seguridad y la bienestar de las personas que vienen al mercado, de

esta manera se da un mejor desarrollo de la imagen urbana de la localidad.

El estudio concluye, el proyecto es el resultado de los estudios realizados y de los
nuevos conceptos que se tiene para las necesidades delos usuarios, quienes se ven
afectados por no contar con un equipamiento que cumpla con las condiciones éptimas
para la correcta presentacién de los insumos, es por ello que atreves del desarrollo de este
proyecto se logra solucionar ciertos aspectos como: climatico, formal y funcional, para
que de esta forma se brinde el adecuado confort al usuario y los vendedores , optimizando

la higiene la seguridad, etc. Se tendra un adecuado control para que de esta forma no se

10 Jimenez, M. (2014). Revitalizacion del mercado municipal de Limén: una propuesta patrimonial critica
(Tesis de pregrado). Instituto Nacional de Cosata Rica, Costa Rica
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produzca los desbordamientos y generen el comercio desordenada he incluso el comercio

informal aledafios al equipamiento.

El autor recomienda, que se debe de seguir con los conceptos impuesto por el estudio
realizado para asi dar los resultados requeridos, ya que el estudio se realizé directamente
con la poblacion y lo que estos mismo requerian para tener una mayor comodidad con el
espacio de comercializacion, de esta forma se busca de que el proyecto una vez cumplida
su vida Util se tenga presente nuevos conceptos para que se adecue y tenga un correcto
funcionamiento, es asi que se puede ampliar el mercado o se puede hacer la proposicion
de un nuevo mercado que cumpla con los nuevos conceptos y necesidades de los usuarios
y vendedores para asi evitar el desbordamiento, la invasion de las calles o que perjudique

la imagen urbana®!.
Nacionales
Los estudios realizados nacionalmente son pocos con respecto al objeto de estudio

- Ledén y Rondon (2017) desarrollaron su tesis de grado: “Mercado de abastos en
Huaral a la Universidad Ricardo Palma, facultad de arquitectura y urbanismo, de

Per,

Nos explica que tienen como objetivo general disefiar el proyecto de Mercado de
Abastos en Huaral para que se desarrollen todas las diligencias productivas con un
adecuado espacio funcional. Que la localidad y de los alrededores perciban el
ordenamiento de los puestos y los locales de esta forma se cumple con las
necesidades basicas de los usuarios y como ellas influyen en la ciudad, ademas de
plantear areas que promuevan la presentacion de comidas tipicas, las cuales
generarian el tiempo de estadia en los mercados y su adecuado recorrido aparte de
generar el turismo basadas en la experiencia culinaria y de tradiciones que pueden

brindar estos lugares de esparcimiento cultural.

La investigacion concluye, plasmar un Mercado de Abastos que maneje los
nuevos conceptos para la adecuada labor de todas las actividades a desarrollar,

presencia de espacios que involucren la degustacion de los platos y bebidas tipicas

11 Mazariegos, J. (2014). Mercado municipal para la aldea San Sebastian, San Marcos (Tesis de grado).
Universidad de San Carlos, Guatemala
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de la ciudad manifestando asi sus tradiciones culinarias ademas de contar con tiendas
que ofrezcan diversidad de productos tanto para el consumo como para el uso de
vestimentas, contar con ares de recreacion para que los usuarios y vendedores tenga
lugar donde descansar, contar con talleres, las cuales brinden clases para el progreso
de promociones culturales y espacios de usos multiples, de esta manera se manifiesta
una arquitectura que va en funcién a todas las actividades a desarrollarse en el
mercado de abastos y en su entorno inmediato manifestando asi desarrollo de la

imagen urbana, los autores no tienen recomendaciones.*?

- Machado, J. (2016) desarrollo su tesis de grado: “Mercado Santa Béarbara de la
ciudad de Juliaca” en la Universidad Nacional del Altiplano Puno, facultad de

ingenieria civil y arquitectura, De Peru.

Nos menciona que tiene como objetivo instituir las pautas culturales necesarias
para tomar en cuenta la promocion del proyecto arquitecténico de intervencion del
mercado Santa Barbara, tener en consideracion las conductas, para formar
evaluaciones sobre las funcionales en la propuesta del proyecto perfeccionando la
bienestar y comodidad del mercado, examinar las formas de expresiones de la zona
para asi tener pautas de criterios formales y espaciales que puedan aportar a la
propuesta arquitectonica perfeccionando asi la imagen del mercado de santa Barbara.

La investigacion concluye los elementos que prioricen la forma de vida tanto la
tradicion, religion, la forma de vestir, etc. Se involucran de manera tal que, al no
tomarlos en cuenta generan una cierta incomodidad en las personas que radican en
dicha zona. Ademas se sabe que la arquitectura tiene que adaptarse a cada cultura
para cual es disefiada, ademas las formas de vida de la zona son tomadas como
prioridad tanto en la forma espacialmente en la propuesta arquitectdnica, es asi que

la nueva infraestructura tendra mayor confortabilidad.

Recomienda a los proyectistas de la municipalidad de San Roman tener en cuenta
cada aspecto social para asi poder difundir una infraestructura con mejor comodidad,

ademas agrega que los otros elementos de la cultura que no fueron considerados

12 eon y Rondon, J. (2107). Mercado de abastos en Huaral (Tesis de grado). Universidad Ricardo Palma,
Peru
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como el idioma, cosmovision se recomienda realizar investigaciones de estas para

ver su influencia en una propuesta arquitectonica’®.
1.4 Marco Referencial
1.4.1Marco tedrico

Teorias del lugar central. Christaller y Losch'

(Asuad, 2014) Inicialmente esta teoria fue aplicada para el analisis de los mercados, pero
hoy en dia esta teoria se utiliza para la ubicacion estratégica, localizar los recursos, las

competencias, etc. basicamente es una teoria econdmica.

En lo que se basa esta teoria es en jerarquizar y distribuir los lugares centrales en un
espacio isotrépico esto quiere decir que, en un cierto sector cuentan con las mismas
condiciones ambientales y geogréaficas, asi mismo trata de aclarar por qué existen
ciudades grandes, medianas y pequefias de esta forma se puede afirmar que dependiendo
del tipo de actividades que se desarrolla en una ciudad sera su extension

Figura 1: Modelo triangular y hexagonal de la teoria de localizacion de Walter Christaller

Fuente:
https://www.academia.edu/34722290/Teor%C3%ADas_del_lugar_central_Christaller_y_Losch_aplicaci%C3%B3n_
en_la_realidad_de_ Cuenca_Ecuador

13 Machado, J. (2016). Mercado Santa Barbara de la ciudad de Juliaca (Tesis de grado). Universidad Nacional
del Altiplano, Pert

14 Asuad, N. (2014). Teorias de la distribucion espacial de las actividades econémicas. Recuperado de 5 de
febrero del 2019 de: http://www.economia.unam.mx/cedrus/descargas/Teorasdistribucionespacial.pdf
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Continuando con la teoria se tiene dos variables que intervienen estas son la distancia
y el trasporte de esta forma si una persona quiere consumir algln servicio o producto, la
ubicacion central tendra ventajas por su mayor accesibilidad para la poblacion y de esta
forma se tendra mayor beneficio economico a diferencia de una ubicacion que se

encuentre en otro lugar.

De esta forma se concluye que la ciudad funciona en flujos, en redes, en sistemas las
cuales existen nucleos o lugares centrales que se conectan unos a otros en forma
hexagonal, asi pues, se menciona que cada producto o recurso pose un area de influencia,
un rango, un umbral que se destina a la poblacion de esta manera se crea area de

influencias

DEMANDA
TOTAL AREAFISICA
( AREA DE MERCADO)

DISTANCIA

Figura 2: Rango y umbral de la teoria de Christaller

Fuente:
https://www.academia.edu/34722290/Teor%C3%ADas_del_lugar_central_Christaller_y_Losch_aplicaci%C3%B3n_
en_la_realidad_de_Cuenca_Ecuador

Lugar central: lugar de concentracion de la poblacién que ofrecen bienes y servicios con

mayor influencia

Rango: es el trayecto maximo que la persona esta dispuesta a recorrer para conseguir

algn producto o servicio
Umbral: es el minimo de personas que se requiere para tener rentabilidad de produccion

Asi mismo Christaller menciona que hay dos tipos de servicios y bienes y que esto varia
segun su magnitud del local asi pues se tiene una tiene el cual tiene una influencia inferior

y estan los centros comerciales o mercados que tiene una influencia superior

Por otro lado, Losch agrega que las redes comerciales deben estar mas cerca de los

consumidores, que cerca de la materia prima
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Mercado Municipal

Los establecimientos de venta de productos de primera necesidad'® como los mercados
municipales, mayoristas y minoristas, publico y privados, constituyen una red, que
ademas de servir como lugar de desarrollo social y de proveer y distribuir los alimentos
a diferentes sectores de la ciudad, es una infraestructura con mucho desarrollo economico,
social, turistico y cultural ya que es un equipamiento en la cual se expresan la gran
diversidad gastrondmica y donde se pueden encontrar las maximas expresiones de
tradiciones del lugar, es por ello, que los mercados se debe tener en consideracion tanto

en la planificacién urbana y territorial de cada ciudad.(Ministerio de produccion, 2007)

La ubicacion del mercado municipal dentro de la ciudad deberd permitir el fécil
acceso a gran parte de la poblacién. De esta manera se analiza la dimension de la ciudad
y la conjunto de personas que lo habitan y de la cual el mercado servird, para ello el
mercado municipal puede estar ubicado en dos 0 mas lugares siendo de manera autbnoma

su labor de cada uno*®.

Figura 3: Mercado Municipal — Elemento de disefio de mercado

Fuente: Elaboracion propia a partir de:
http://www.bvsde.org.ni/Web_textos/INIFOM/INIFOMO0005/cap04.pdf

15 Ministerio de produccién. (2007). Normativa de mercado de abastos. P.14. Recuperado el 26 de setiembre
del 2018 de: http://cdlima.org.pe/wp-content/uploads/2017/12/PROPUESTA-NORMA-MERCADOS-
ABASTOS.pdf

16 Elementos de disefio de mercado. (s.f). bvsde p.19. Recuperado el 4 de mayo del 2018 de:
http://www.bvsde.org.ni/Web_textos/INIFOM/INIFOMO005/cap04.pdf
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Clasificacion de los mercados
Mercado Municipal

Aquel cuya gestion es dada por el gobierno municipal de la ciudad, es el encargado de
vender o rentar los puestos de ventas, no solamente son lugares referidos a la edificacion
sino también aborda los puestos que se desbordan. Las principales funciones del
comerciante es vender: flores, verduras, frutas, carnes, pescados, variedades de
embutidos, calzados, vestimentas, manualidades, abarrotes, etc’. De esta manera por la

forma de distribucion del espacio se pueden clasificar de la siguiente forma:

Mercados Formales: tipo de comercio que realizan sus funciones dentro del local
municipal, las cuales cuentan con las necesidades bésicas como son las condiciones
higiénicas y sanitarias correctamente ubicadas y de adecuado funcionamiento,

pueden ser mayoristas 0 minoristas

Mercados Informales: se caracteriza por ser una agrupacion de comerciantes las
cuales se ubican en las vias y no tienen un enlace con el mercado formal, se
manifestaron de manera improvisada, las cuales dieron lugar a puestos de venta que
se ubican en las cercanias entre las zonas de consumo y el mercado formal invadiendo

las pistas y veredas, permitiendo asi la inadecuada circulacion.

Desbordamientos: se trata del conjunto de mercaderes que se localizan en las calles
adyacentes a los mercados formales dando lugar asi a un todo continuo, la cual
perjudica el ordenamiento de la ciudad y el cambio de uso de la zona. (bracamonte,
2016)

Mercado Esponténeo: se desarrolla como un grupo de pequefios comerciantes las
cuales ofrecen productos como frutas verduras y tipos de granos esto se da por las
necesidades de la poblacion, tienden a empezar de esta manera por un corto periodo,
llegando a ser mercados informales (institucionalizarse), el desarrollo de sus ventas

suele realizarlo en los espacios abiertos como las plazas y parques.

17 Bracamonte, B. (2016). Propuesta arquitectonica del mercado municipal de San Juan La Laguna. (tesis de
grado). Universidad de San Carlos. Guatemala.
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Mercado Mdvil: Es un tipo de mercado que se da su comercializacion por vehiculos
como camiones y camionetas. Esto se puede apreciar en el pais, ya que de esta forma
se abastece de alimentos y demas necesidades a los asentamientos humanos de
escasos recursos debido a que no se cuenta con una infraestructura de servicio.
(Bracamonte, 2015)
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Figura 4: Clasificacion de mercados

Fuente: http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02 1554.pdf

Sectorizacion de un mercado

El funcionamiento del mercado®® se da a través de la organizacion que permita al cliente
tener facil visualizacion y la adquisicion de los productos, de esta manera se clasifica
segun su tipologia, ademas las actividades que se desarrollen dentro del equipamiento
deben de estar organizadas para tener un adecuado transito sin la interrupcion de las
ventas a realizar. (Meza, 2017)

Area Himeda: Se entiende por el lugar donde los productos mantienen contacto con
liquidos debido a ello, en estas areas se requiere disposicion de agua. Aqui se ubican
las carnicerias, lacteos, mariscos, porcinos y venta pollo, se sugiere emplazarlas en

la parte intermedia cargada al Norte Sur y deben de estar dentro de vitrinas

18 Meza, J. (2017). Mercado modelo en el distrito de Caraballo. (tesis de grado). Universidad Ricardo Palma.
Peru.
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refrigeradas, basculas, molino de carne, cortadora y deben de enlazarse directa con

el &rea sanitaria, para asi poner destacar la 6ptima calidad de servicio.

En cuanto a la zona de floristeria se recomienda ubicarla en la parte norte, ademas
que se requiere la zona de frigorificos por la cual se mantienen los productos, para
ello se tendré en consideraciéon el espacio de la camara para las maniobras necesarias,
circulacion del aire y distribucion de los productos, por estas razones estos espacios

estaran divididos.

Area semi-himeda: De igual forma para este sector se requiere la instalacion de
agua para la limpieza de los productos, de esta forma se colocaran los comedores,
juguerias, refacciones, panaderias, flores naturales, frutas y verduras, corresponden

su correcta ubicacion hacia el Norte.

Area seca Este espacio no requiere de un flujo de agua. De manera que se proveera
de articulos no perecederos tales como calzados, vestimentas, granos basicos y
especias, etc. Su ubicacion seré al poniente debido a que no les afecta la luz solar, a

excepcion de telas que no deben ser exhibidas debido a que se perjudicaria el color.

Almacén de depdsitos: es el lugar donde se dejan los productos por un tiempo para
su conservacion por un tiempo limitado, su ubicacion es estratégica para que el
comerciante tenga rapido acceso a sus productos. El lugar de la basura debe estar
alejado de los vendedores y de un acceso facil para su recoleccion, es recomendable
tener un lugar para su tratamiento, esta zona debe de ser de un material el cual permita

ser lavado y de no contener bacterias. (Meza, 2017).

Estética del mercado

De la Rosa, E. (2012) cita a Vitrubio donde precisa que, para ser considerada una

verdadera arquitectura debe de tener tres caracteristicas fundamentales: ha de ser firme

atil y bella de esta manera el concepto de lo bello se entiende por lo estético de la

edificacion y su concepto no varia ya que se busca con esto que la arquitectura sea

agradable a la vista.

Cuando se habla de una construccion se tiene que mencionar sobre la estética ya que

Vitrubio hizo un amplio estudio sobre la proporcion, escala, forma en lo general por todo
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lo que conforma la estética en la arquitectura, de esta manera se tiene una percepcion de
los elementos que componen una obra arquitectonica, ademas se tiene en mente que con
la estética hay obras Unicas en las cuales no existen espacios que hayan sido disefiadas

iguales, y que mantienen un significado unico. (p.9).

Los conceptos estéticos que generan los nuevos materiales se distinguen dos tipos de
posiciones: los que defiende el material por su naturaleza sin necesidad de recubrirla con
algin otro elemento que aparente o simule otro material, por otra parte, se tiene los
materiales que brindan su esencia de tal manera que se muestre la pureza en la estructura,
en estos dos casos se tiene la premisa de hacer valer el material a usar darle un significado
estético. (Molada, 1999, p.370)

Espacio funcional del mercado

Leland, R. (1999). En su libro Entender la arquitectura'®, indica que: la funcion tiene
muchos componentes uno de los mas usados es la pragmatica, esto quiere decir, que se
contara con los espacios adecuados para cada funcion a realizar. La funcion de
circulacion, es primordial debido a que esta facilitara el movimiento a otras zonas las
cuales permitiran un adecuado flojo teniendo en cuenta no solo el buen uso del espacio

utilitario sino de los complementarios también (p. 30).

Asimismo, Se menciona que existen espacios percibidos o vistos es decir espacios
libres. En esta situacion de habla de estructuras de vidrio que pueden ser apreciadas por
el usuario, la relacion del espacio fisico y funcional se puede percibir, estos contienen en
su interior edificios concretos que generan un esquema mental en nuestras memorias (p.
230).

Tomandose como cualidad las edificaciones que se observan facilmente utilizando la
imaginacion sin tener algun conocimiento alguno, es decir es espontaneo e inevitable, en
estas edificaciones tienen como intervencion la modificacion del espacio funcional a una

mayor escala al aire libre, empleando un lugar para el uso de nuestras actividades (p. 50)

19 Leland, R. (1999). Entender la arquitectura sus elementos, historia y su significado. Barcelona. Gustavo
Gili.
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Dinamizador de los mercados

Si hablamos sobre dinamizadores se emplea el espacio dindmico®® el cual resulta en
espacio interno o externo y que estos contribuyen con el correcto funcionamiento del
edificio es asi que el espacio dindmico se percibe por la necesidad de recorrerlo moverse
ya que de esta manera se explora los lugares siempre manteniendo un correcto
funcionamiento mas que un espacio fisico se puede entender por un espacio sensitivo que
conectan dos &reas 0 zonas con diferentes usos por ejemplo las escaleras que escalera
que conectan un nivel con el otro y que de esta forma se percibe que se pasa de un lugar
a otro, de un lugar intimo a uno publico son las percepciones que con un simple vistazo

se da uno cuenta. (Torres, 2014)
Turismo experiencial

Las ciudades a lo largo del tiempo han ido desarrollando nuevos conceptos por lo cual se
vi atravesado por una regeneracion urbana la cual implanta este nuevo concepto de
lugares turisticos que generen experiencias culturales y que de esta manera puedan
satisfacer las nuevas necesidades del turismo experiencial?, ya es de conocimiento que
las nuevas tendencias de turismo no tradicionales conlleva a disfrutar cada vez més los
centros historicos la forma de vida bajo este tema emerge el turismo que prefiere explorar
lo urbano las zonas menos conocidas y que brinden nuevas alternativas de consumo como
lo artistico, lo culinario, lo social o las experiencias tradicionales en general. (Heche,
2017)

El adecuado uso de las herramientas que brindan el turismo experiencial®? dan lugar
a que las ciudades tengan la prioridad de planificar, disefiar, crear y comunicar las
experiencias unicas que puedan cumplir las necesidades del turista en las cuales puedan
desarrollar las actividades que requieren y de esta forma poder cultivar en el visitante una
experiencia privilegiada vivida en la ciudad. (Alvares, 2014)

20 Torres, A. (2014). Espacio arquitecténico: Fluido, estatico y dindmico. Recuperado el 2 de noviembre del
2018 de: https://prezi.com/n75drarllti_/espacio-arquitectonico-fluido-estatico-y-dinamico/

2L Henche, B. (2017). Los mercados de abastos como espacios de turismo experiencial: El caso de
la ciudad de Madrid. Revista Turismo & Desenvolvimiento, (25), 89-101.

22 Alvarez, M. (2015). La ciudad en la economia de la experiencia: disefio, gestién y el rol de los
ciudadanos.Reflexiones y propuestas desde Bilbao. Espafia.
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La ciudad y lo turistico deben de proporcionar experiencias completas, de hecho los
nuevos conceptos dan a entender que se debe buscar experiencias enriquecedoras y
unicas de mayor énfasis en la cultura asi los mercados se proyectan como producto
turistico de esta manera no solo se busca el turismo tradicional si no de tener experiencias
de la vida cotidiana del lugar, sus tradiciones la costumbre teniendo asi un contacto
directo con las personas del sitio, un complemento de esto es el de tener espacios para la

gastronomia un tema que esta estrictamente ligada con la cultura.(Ortega,2018)

Transformacion, Crecimientodea
restauracionde demandaeneil
los mercadosde interes de lo
abastos autentico
‘—‘ * —
Y &y /
3 " 3 La importancia
Auge delturismo del
urbanoy S8
renovaciondela EaSHODImE
2 s — Factoresde | como desarrolio
ciugaoes . "‘:S:f turificacion S cultural
delos
mercadosde
abastos

Figura 5: Principales Factores de la turistificacion de los mercados de abastos p.18

Fuente: Elaboracion propia a partir de:
https://idus.us.es/xmlui/bitstream/handle/11441/78255/1.0s%20mercados%20de%20abastos%20como%?2
Oproductos%20tur%C3%ADsticos%20emergentes ORTEGA MAR%C3%8DN_N.pdf?sequence=1&is

Allowed=y

De esta forma se afirma que el desarrollo del turismo experiencial?® se puede
justificar por cuatro aspectos como es el crecimiento de la ciudad como destino turistico,
asi como el renacimiento de los nucleos urbanos ligados a la innovacion asi se di lugar a
que la ciudades a través de la historia se hayan desarrollado entorno a los mercados de

abastos asi pues se esta dando la importancia y la autenticidad de los productos. (p.18)

23 Ortega, N. (2018). Los mercdos de abastos como productos turisticos emergentes: El caso de Sevilla. (tesis
de grado). Espafia
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Confort humano

El confort®* se asocia a las caracteristicas que debe tener el espacio y como estas influyen
en la persona, se analiza los pardmetros independientes del usuario estos factores son la
sensacion del frio o calor y es estudiado directamente con el disefio ambiental, se enfoca
en la comodidad acustica, térmica, visual, que son caracteristicas por las cuales se da una
correcta funcionalidad del espacio ademas se analiza las sensaciones sociologicas que
trata sobre las actividades que realiza el usuario dentro de la edificacion como es el
desarrollo de actividades comerciales, cultura, educacion, ect.(Tecnalia, 2011)

Las diferencias de sensibilidad de las personas y las diferentes actividades que se
realizan dentro del espacio requieren analizar los distintos niveles del confort®® para asi
dar una adecuada solucion ademéas se busca la satisfaccion de los factores fisico,
fisiolégicos, socioldgicos que permitan asi que el cuerpo humano se encuentre comodo
en el espacio donde se estd desarrollando actividades y no tenga ninguna incomodidad,

asi se genera un equilibrio con el entorno. (Solana, 2011, p.11)

Dentro de la arquitectura el confort humano?® se analiza desde los parametros de la
calidad ambiental, que permiten abordar el estudio del ambiente teniendo una forma de
construccion natural o mecénico artificial que conforman el ambiente climético, sonoro,

luminico que permiten consolidar el bienestar del ser humano.(Quesada, 2013)
Promocion turistica

La promocion turistica?” proporciona a los consumidores que tengan toda la experiencia
y el conocimiento de las acciones que se desarrollan dentro de la infraestructura, teniendo
asi la esencia y credibilidad de lo que se les esta brindando, ademas que esta influenciara
en la eleccion de compra y al lugar a donde se dirige, se indica también que se debe
promover el desarrollo urbano de la comunidad receptora de esta manera se mitiga las

sensaciones negativas y se brinda las sensaciones positivas dando lugar que se considera

24 Tecnalia. (2011). Arquitectura y confort humano: Parametros objetivos y subjetivos. Espaia

%5 Solana, L. (2011). La percepcion del confort. Andlisis de los parametros de disefio y ambientales mediante
Ingenieria Kansei: Aplicacion a la biblioteca de Ingenieria del disefio (UPV).Espafia

26 Quesada, L. (2013). Introduccion a la teorfa del disefio arquitectdnico. Pert

27 Castillo y Castafia, V. (2014). La promocion turistica a través de técnicas tradicionales y nuevas.
Colombia.
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un espacio 6ptimo para visitar, por medio de estrategias de posicion y segmentacion.
(Catillo y Castafio, 2014)

La promocion turistica?® tiene como objetivo la de edificar una identidad territorial
generando de esta forma una imagen, la cual no solo consta de la parte informativa
también involucra las emociones en relacion a las necesidades de conocer los
patrimonios, es asi que lo cultural juega un papel importante y se convierte en un valor
turistico, de esta manera se amplia los procesos de construccion y se logra el
posicionamiento de la identidad territorial. (Jimenes y Vela, p.279)

Identidad cultural

Si se habla de la identidad cultural®® se refiere a un sentido de pertenecia de un grupo que
comparte sus tradiciones, su cultura sus valores, se encuentra estrechamente vinculada a
un territorio, es decir que la identidad de un pueblo esta dada por multiples aspectos que
se plasma en la cultura, las relaciones sociales el comportamiento colectivo son elementos
del desarrollo de la identidad cultura, por ejemplo el desarrollo de la danza la musica la
comida dan a conocer los rasgos de identidad de un lugar, la identidad cultural no existe
si no se tiene una memoria de reconocer el pasado si no se emplean los simbolos o

referentes que ayudan a percibir la identidad.(Molano, s/f, p.73-74)

Ser entiende por identidad cultural® las diferentes manifestaciones poco comunes y
que se les atribuye a un determinado lugar, regién o zona de un pais, de esta manera se
refleja la singularidad dinamica de los diferentes comunidades. En el mismo contexto y
analisis, Marta Pérez, expone que: “Es posible afirmar que el pueblo muestra su identidad
en relacion entre los individuos debido a que se muestra el desarrollo de las tradiciones,
formas de vida, raices comunes, motivaciones, historia, creencias, valores, actitudes y
rasgos. De esta forma se entiende que cada pueblo tiene sus propias manifestaciones e
identidad y lo hacen unicos. (Bello y Flores, 1997)

28 Jiménez y Vela, J. (2009). Identidad territorial y promocidn turistica: La organizacion de eventos como
estrategia de creacidn, consolidacion y difusion de la imagen de marca del territorio.

2% Molano, O. (s/f). Identidad cultural un concepto que evoluciona. Recuperado el 12 de noviembre del 2018
de: file:///C:/Users/magdalena/Desktop/1187-Texto%20del%20art%C3%ADculo-4220-1-10-20101005.pdf
% Bello y Flores, M. (1997). “identidad cultural, transferencia, tecnologia y medioambiente “en: Tecnologia y
sociedad. Recuperado el 12 de noviembre del 2018 de: http://asri.eumed.net/0/imhi.html
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1.4.3 Marco Histérico

Los inicios de los mercados®! se establecieron al aire libre sin ninguna estructura que los
contenga, se ubicaban donde el desarrollo de las actividades comerciales eran mas
dinamicas, un claro ejemplo, el desarrollo del mercado maritimo en la antigliedad dieron
lugar a la importancia del desarrollo de las ciudades; con el paso del tiempo los mercados
llegaron a formar parte integral de la trama, y asi continuo a lo largo del tiempo,
posteriormente continua hasta nuestro dias y se proyecta en el futuro. De esta forma se
deduce que el desarrollo de las ciudades se logro gracias a las actividades comerciales
que permitian el intercambio cultural desde una perspectiva diferente, dando lugar a que
los mercados se conviertan en un lugar social y uno del méaximo referente de la economia

de cada ciudad. (Arquitectura de mercados, 2017)

Ya en un ambiente urbano, el lugar destinado a la estructura del mercado se
acomodara de manera continua las necesidades que requiere las ciudades®?. En algunas
circunstancias llegan a extenderse en las calles vecinas, en otras situaciones las
actividades comerciales se trasladan a las plazas de las ciudades o se ubican en los
edificios que permiten un adecuado albergue para los productos perecederos. Desde una
perceptiva se da a conocer a los mercados como escenarios donde el espacio publico es

concebido por los mercados también. (Guardia y Oyon, 2017).

Manuel Guardia y José Luis Oyon, manifiestan que, los mercados de Barcelona
pasaron a formar parte de la responsabilidad de los municipios en el siglo XVIII. Eran las
identidades que se encargan de la administracion econémica de las ciudades, dentro de
ello el funcionamiento de los mercados formaron parte de ella. EI aumento de la localidad
y el incremento del comercio eran un indicador de emplear diversos espacios de comercio

en distintas zonas de la ciudad. De esta manera se garantiza un correcto ordenamiento

En Francia, en el afio 1790, los mercados formaron parte de un nuevo funcionamiento
estatal, asi en este afio formaron parte de los equipamientos publicos de la ciudad. Se

menciona que a partir de ello, los mercados europeos tuvieron un progreso de diferente

31 Arquitectura de mercados. (2017). evolucidon de los mercados en el mundo. Recuperado el 10 de noviembre
de: http://arquitecturademercados.blogspot.com/2017/08/evolucion-de-los-mercados-en-el-mundo.html

32 Guardia y Oyon, J. (25 de agosto del 2017). Los mercados publicos en la ciudad contemporanea. El caso
de Barcelona. Revista bibliografica de geografia y ciencias sociales. Universidad de Barcelona.
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ritmo y funcidn, pero siempre apuntando a un mismo concepto en comin: comenzaron
en espacios al aire libre, después las cubiertas definieron el espacio de comercio y
alcanzaron a una etapa de declive. Un claro ejemplo de mercado al aire libre es la
Boqueria en Barcelona. A finales del siglo XIII, se encontraba un espacio no habitado al
costado de la muralla de la ciudad donde convergian los comerciantes y donde ofrecian
sus productos. Hoy en dia la muralla constituye el trazo territorial de las Ramblas. Ya
una vez se acordo en derribar las murallas, se tomo en cuenta el ordenamiento de estos
comerciantes. Fue en este lugar donde se erigia el convento Sant Josep. EI mercado y la
rambla tomaron importancia en esta situacion por la gran comercializacion que se

generaba en estos sitios.

Entre los siglos XIX y XX, los mercados pasaria n a tener un progreso significativo.
Es en esta situacion que surge un nuevo concepto por el cual se planta tener una cubierta.
De manera que se efectud por primera vez en los mercados de Gran Bretafia en el afio
1820. Los inicios de las cubiertas se realizaron en hierro, otro ejemplo, fueron el mercado
de Barceloneta (Barcelona) en 1884, el mercado de los Mostenses (Madrid) en 1875, el
mercado de la Cebada (Madrid) en 1875, entre otros. EI mercado de Les Halles de Paris,
utilizaron esta nueva nocién, se posiciono como el mejor modelo de mercado metalico en
Paris. De aqui en adelante se sigui6 esta connotacion para el resto de los mercados en

Europa y América

Si se empieza a estudiar los mercados municipales se dard cuenta que ya esta
cumpliendo un roll diferente a lo que se pensaba antiguamente y que se tiene nuevos
enfoques, brindando asi una centralidad de los barrios y aportando las relaciones social,
civicas y culturales, de manera que se pueda utilizar sus valores mas arraigados y
potencializarlos como: el manejo de la atencion publica e implementar nuevos campos

que involucren el ocio y la cultura. (Barcelona, 2012).

Si se habla de una ciudad que tiene el mejor desarrollo en cuanto a mercados que
desempefian una gran actividad social es Barcelona, esto se debe en gran parte por su
riqueza histérica que prevalece en el tiempo ademas que cuentan con varios institutos,
como el Instituto Municipal de Mercados de Barcelona (IMMB), con grandes planes de
desarrollo como El Plan de Modernizacion de Mercados Municipales de Andalucia.
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1.4.4 Marco Conceptual
Textura

Las formas de ver las distintas texturas vinculadas resultan decisivas para el dialogo entre
lo observado y el observador, por ejemplo, si se tiene la textura de una piedra pizarra esto
provocaria un cambio en perspectiva de un paisaje. Si tomamos en cuenta ahora de una
edificacion, las cubiertas y las texturas de los muros reflejan fundamentalmente el punto
de vista que se quiere dara a apreciar. Se tiene una gran cantidad de materiales de
construccidn que existen en el mercado compone una ayuda significativa por lo cual se
elige adecuadamente el recubrimiento para el edificio y teniendo muy presente mitigar el

impacto ambiental®. La textura se comprende de tres maneras distintas:

a) Como propiedad de un objeto: son los elementos que posea una materia o tejido
en su composicion microscopica. Es una definicion general que claramente hace

referencia al material tal y como es no tanto a la visual que genera.

b) Como atributo dptico: es la expresion visual obtenido de la luz y las diferentes
variaciones que emite dentro de la superficie del material. La textura es el resultado

de como el objeto refleja la luz (difusa o especular): texturas mates y brillantes.

c¢) Como caracter de una escena: de manera que la manifestacion de formas o mesclas
de color constituye un modelo de espacio. Se puede apreciar no solo en los objetos

individuales también se manifiesta sobre las superficies compuestas.

La textura se deriva de la distancia en la que se perciba, asi pues, tenemos infratextura
(ejemplo. rugosidad de la piedra), textura (el orden y colocacién de piedras en una
fachada) y supratextura (la imagen de fachadas en un pueblo). (Garcia, 2009)

Espacio publico

Los espacios plblicos® son espacios abiertos y libres que estan destinadas a la sociedad,
son precisamente lugares donde se desarrollan la vida tipica de los ciudadanos, donde

interactlan y se recrean. Estos sitios enmarcan diversos y variados fines, se caracteriza

3 Garcia, J. (2009). La vision conjunta de las texturas. Recuperado el 10 de noviembre del 2018 de:
https://granadablogs.com/gr-arquitectos/2009/08/28/la-vision-conjunta-de-las-texturas/

3 Sepllveda, A. (2016). Espacio publico: Concepto. Recuperado el 10 de noviembre del 2018 de:
http://parquesalegres.org/biblioteca/blog/espacio-publico-concepto/
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por ser del estado pero corresponde totalmente a la poblacion. En este campo el espacio
publico hace referencia a que cualquiera puede circular y permanecer por un tiempo ahi
pero el hecho de contar con estos espacios abiertos no implica a que se pueda realizar
cualquier tipo de accion, siempre estan implicadas las leyes. Engloba desde la parte
politica hasta la econdmica, cultural y social, asi como sus caracteristicas fisicas.
(Sepulveda, 2017)

Espacio Abierto

Los espacios abiertos construidos®>se entienden como la consecuencia de la combinacion
de diversidad de elementos, en primer lugar “el enlace de la naturaleza y el hombre”, de
las principales necesidades y factores de la sociedad o individuos que los construyeron
dentro del entorno fisico e histérico, con las limitaciones y conformidades inherentes a su
espacio y tiempo. Estos espacios hacen referencia al desarrollo de la cultura desde la
interaccion de la sociedad urbana, de esta manera genera una importancia cultural,
ambiental, social, histérica y estética que debe de ser valorada y conservada. En los
espacios abiertos se logra transmitir la relacion entre la natularesza y el ser humano, las
particularidades de la estética de la época, la forma de vida de los ciudadanos y la

identidad que quiere dara a conocer este tipo de espacios en ese momento. (Suarez, 2016)
Ludoteca

El concepto de ludoteca®® hace referencia a los espacios de desarrollo de la expresion
ludica, creativa, tanto de los nifios, jovenes, adultos y ancianos donde encuentran un lugar
de diversion, se enfoca en el desarrollo en general de la familia bajo las actividades de
juegos, asi se crean estos lugares siguiendo las necesidades e interés segun el contexto
sociocultural de las diferentes localidades, tiene la finalidad de cumplir los aspectos
educativos socioculturales y comunitarias, son lugares abiertos que se pueden instaurar
en las calles, las plazas, los parques, los centros culturales o en general donde haya

afluencia de personas.(Bautista, 2000).

3 Suarez, C. (2016). Espacios abiertos patrimoniales. Mexico.
3% Bautista, R. (2000). Ludoteca un espacio comunitario de recreacion. Colombia. Recuperado el 11 de
noviembre del 2018 de: http://www.redcreacion.org/documentos/congreso6/REBautista.htm

40



Confort Térmico

Un ambiente térmicamente ideal®’ hace referencia a que un ambiente es adecuado cuando
el usuario no manifiesta ninguna incomodidad referente al calor o frio. Las condiciones
son eficientes cuando el cuerpo humano no manifiesta ninguna necesidad de tomar
acciones la cual influya en su temperatura corporal. La temperatura normal de la piel es
alrededor de 33°C y es asi que la sensacion de calor o frio se presenta si la temperatura
es mayor o menor a la temperatura indicada. Los principales elementos que aquejan a la
sensacion de confort son: temperatura del aire, temperatura radiante, velocidad del aire,
humedad relativa, nivel de ropa y grado de actividad. De esta manera hay diferentes

reacciones de cofort al alterarse algunas de ellas. (Solana, 2011, p.12)
Confort luminico

El confort luminico esta formado por un flujo luminoso es la intensidad de la luz que llega
hacia un objeto o superficie dandole claridad a ello hace referencia a su adecuada
distribucidn, por ende, debe ser tratado de una forma efectiva, ya que, si no se tiene un
adecuado estudio para su distribucién se genera los deslumbramientos o los brillos. Los
deslumbramientos se producen cuando un destello de luz no permite la visualizacion

correcta, asi de esta manera generan incomodidad y efectos en el ser humano. (p.15)
Confort acustico

El ruido proporciona una gran cantidad de factores interfieren en el desarrollo de
actividades en un determinado espacio que requiere tranquilidad. De esta manera se
produce la interferencia de la comunicacion: los ruidos impiden la comunicacion efectiva
y para llegar hacerlo se tiene que levantar la voz o acercandonos al oido de la otra persona
y no es lo adecuado, ademas se genera la distraccidn y disminuye el rendimiento en ciertos
sectores de trabajo, fundamentalmente en aquellos que requieran un cierto nivel de
concentracion. Las actividades que emplea la psicomotricidad se veran afectadas por el

ruido penetrante. (p.13)

37 Solana. L. (2011). La percepcion del confort. Analisis de los parametros de disefio y ambientales mediante
Ingenieria kansei: Aplicacion a biblioteca de ingenieria del disefio (UPV). Universidad de Valencia, Valencia.
Espafia. Recuperado el 1 de noviembre del 2018 de:
https://riunet.upv.es/bitstream/handle/10251/13751/PROYECTO%20FINAL%20DE%20GRADO.%20Laura%20
Solana%20Mart%C3%ADnez.pdf?sequence=1
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Uso de materiales

Vargas, L. (2018), manifiesta que la arquitectura tiene como objetivo primordial es la de
disefar espacios internos las cuales brinden un adecuado confort para las personas, para
ello se enfocan en sus edificaciones y la funcionalidad que estas cumpliran, para ello la
relacion con el disefio y el uso de los materiales®® que se empleen tanto en la fachada
como en la cubierta deberdn cumplir con los estandares de comodidad ya que son los

materiales los que brindan la seguridad y la estética del espacio.
La percepcion

Es la sensacion interior que se proyecta debido a una impresién materia y que es captada
por los sentidos, no es solo la informacién que recibe del exterior si no que va mas alla,
trata de interiorizar, esto quiere decir que son las experiencias la memoria el juicio que
intervienen en la percepcion®, el proceso de reconocimiento de estas sensaciones son
captadas a través de estimulaciones que involucran a la vista, el oido, el olfato, el gusto o
el tacto de esta manera se obtienen nuevos criterios, son estos sentidos que brindan una
amplia informacion final, cabe sefialar que es la vista es la que adquiere mayor
informacidn ya que tiene las propiedades de juzgar al objeto ya se por su textura, tamafio,

forma, distanciay movimiento.(Véazquez, Solé y Cuenca, s/f)
Actividad cultural

Los desarrollos de las actividades turisticas van relacionas con el interés propia de la
cultura, sus tradiciones, costumbres y patrimonio histérico. Asimismo, son estos
elementos los que adquieren un valor necesario cuando hay oferta de trismo y por ende
son resguardados. Este estimulo de la cultural genera experiencias positivas para las
personas oriundas de la zona quienes se ven involucradas con el tema y tomando
conciencia del valor histérico cultural de su patrimonio. De esta manera las actividades

turisticas contribuyen en:

e Laconservacion y recuperacion de monumentos, edificios, lugares historicos.

38 Vargas, L. (2018). Merado minorista para la regeneracion urbana en el centro poblado de Puente piedra.
(tesis de grado). Perd

39 Vazquez, Solé y Cuenca. (s/f). Limite y percepcion en la arquitectura el caso del IWSA. Recuperado el 3 de

noviembre del 2018
https://upcommons.upc.edu/bitstream/handle/2099/14879/78_83_Ainara_Cuenca_Juan.pdf

de:
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e La recuperacion de las actividades y costumbres locales como la artesania, el
folclore, los festivales, la gastronomia, etc.

Asimismo, el turismo genera que haya cambios positivos en la sociedad de una
comunidad, incentivan la tolerancia, el bien comun, generando asi el mejoramiento de la
calidad de vida de los pobladores, etc. Por ejemplo, la actividad turistica® de esta forma

se esta generando indirectamente empleo y maximizando las relaciones sociales.

Por altimo, se maneja un concepto un tato idealizado, ya que muchas de las formas
actuales del turismo no lo benefician, es de fortalecer las relaciones entre los residentes y
los visitantes asi se manifiestan la interaccién social. (Conceptos bésicos de turismo, s/f)

Taller Cultural

Lugar de ocio en el cual son promovidos por las asociaciones, fundaciones o centros
publicos en la cual el objetivo es dar una propuesta para el desarrollo de lo cultural*, la
dinamizacion y participacion de las personas, asimismo los talleres culturales involucran
un desarrollo participativo y activo del usuario de esta manera aprovecha el tiempo libre
y su recreacidn de esta forma se da un concepto de vivencia placentera he interaccion con

la cultura, tradiciones. (Divulgaciondinamica, 2017)
Floristeria

Si se habla del concepto de floristeria, uno se da cuenta que ha ido evolucionando y se ha
dado una evolucion natural y muy necesaria. Es asi que se implementd un trabajo para
lograr el efecto de esta evolucion: se puede apreciar los mégicos altamente inspiradores
espacios, que se encuentran debidamente cuidados y que generan inspiracion. Las
texturas juegan un papel importante los colores la forma dan lugar a una diversion y
escapa de lo aburrido que se creia sobre los arreglos florales. Ademas, Se puede apreciar
como quieren los jarrones con flores frescas, también se presta atencion a el desarrollo de

las decoraciones para mesas, también, utilizan las floristerias para evadir sus dificultades,

40 Conceptos fundamentales del turismo. (s/f). Recuperado el 5 de noviembre de: file:///D:/DATOS%20-
%20JUAN%20GRANADOS%20RIVERA/Amazonas.pdf

41 Divulgaciondinamica. (2017). Talleres culturales: concepto y caracteristicas. Recuperado el 21 de octubre

del 2018 de: https://www.divulgaciondinamica.es/blog/talleres-culturales-concepto-caracteristicas/
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ya que se encuentran con un lugar parecido a una iglesia y encuentran tranquilidad. (De
la Rosa, 2016)

Interaccion social

Se define por la accion mutua y reciproca®?, estd estrechamente ligada a las relaciones
humanas, donde el progreso de las acciones de un sujeto produce un estimulo en otro
sujeto y viceversa generando asi de esta manera una unidad de relacion. Asimismo, se
entiende a la interacciéon social como las relaciones o vinculos que pueden ser tanto
amistosas, profesionales, familiares, sociales; es una forma de comunicacion. ( Picard y
Marc, 1992)

Imagen urbana

La imagen urbana® es el sello o la imagen que nos brinda una localidad en la cual hay
presencia de elementos arquitectdnicos, urbanos, sociales y naturales, que permiten asi
de esta manera establecer la imagen urbana y también nos establece la imagen de la
ciudad. Otros tipos de elementos que no son tangibles como el desarrollo de las

costumbres y tradiciones son las que permiten marcar esa imagen. (Benitez, 2015).

La imagen urbana** hace referencia al conjunto de elementos naturales y edificados que
forman las caracteristicas visuales de los habitantes de la localidad, la energia eléctrica
los materiales la cobertura el tamafio del terreno hacen referencia a la interrelacion de las
costumbres de los habitantes y forman de esta manera una imagen concreta de una
localidad, la autora cita a Kevn Lynch quien menciona que todo contexto engloba la
imagen urbana esto quiere decir que no solo las estructuras del lugar manifiestan imagen

sino también lo relacionado a la cultura y la interaccién social.( De la Torre. 2012)

42 Picard y Marc 11992). La interaccion social cultura, instituciones y comunicacién. México. Paidos,SAICF
43 Benitez, T. (2015). La importancia de la imagen Urbana. Recuperado el 29 de Octubre del 2018 de:
http://www.trcimplan.gob.mx/blog/la-importancia-de-la-imagen-urbana.html

4 De la torre, P. (2012). Imagen urbana y paisaje urbano. Recuperado el 28 de octubre del 2018 de:
http://conceptualizacionarg.blogspot.com/2012/08/imagen-urbana-y-paisaje-urbano-por.html
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Mercado

Es un lugar publico o privado donde se agrupan comerciantes y compradores, a adquirir,
o0 vender productos, por medio del cual se puedan satisfacer las necesidades individuales

y colectivas.®

Se entiende por mercado como un grupo de espacios de los cuales integra médulos
con locales, plaza para las actividades comerciales, servicios basicos como: servicios
sanitarios, almacenamiento para la conservacion de los productos, lavaderos, depdsitos

para los residuos sélidos, administracion, etc.*®

En un mercado se consolida una gran suma de diversas culturas, asi como de muchas
condiciones sociales. EI mercado permite acceder al roce humano de manera negligente,
entre comerciantes y clientes, donde existe una permuta de mercaderia. La diversidad de
articulos, tonalidades e individuos, hacen posible que el mercado corresponda como un

medio de correspondencia y aglomeracion social. 4/
Mercado municipal

Al hablar de mercados se establece una referente en ofrecer una cultura e identidad local,
son lugares que proporcionan dinamizadores culturales que influyen en las empresas y

comercios. Gaviria (2012)

Se entiende por mercados municipal en muchos lugares de Espafia que viene de
tradiciones histéricas y que fueron cambiado de concepto desde las plazas extramuros
donde se efectuan las ferias y el intercambio de insumos mecesarios hasta formar parte

de un determinado espacio que lo gestionaba el gobierno municipal. Walliser (2013)

En efecto los mercados se establecen como un lugar donde convergen los
comerciantes, los compradores y los vendedores, y realizan el intercambio de insumos

necesarios. El local del mercado debe de ser un establecimiento que ofrezcan las

4 Auyon. (2016). Mercado municipal.p.21

46 Rashjal. (2008). Conceptos sobre la evolucion de los mercados de abastos. Recuperado el 4 de octubre del
2018 de: https://www.diariodesevilla.es/economia/mercados-abastos-afrontan-
modernizacion_0_346465719.html

47 Garcia. (2009). La orientacion del mercado en el sector turistico.p.26.
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condiciones minimas para que el desarrollo de las actividades se pueda hacer en optimas
condiciones. Garcia (2003)

Se establece un lugar o sitio que se otorga por el municipio correspondiente; a la cual
se establece la actividad de compra y venta de insumos de primera necesidad y que se

ofrece en diferentes puntos estratégicos de la localidad del municipio, se

instaura también como un grupo de pequefias organizaciones comerciantes que
ofrecen el abastecimiento adecuado de los productos de primera necesidad con muy altos

indices de sanidad a la localidad competente*®

Se designa Mercado de Abastos a la infraestructura que esta ligada a una gestion
centralizada de una identidad publica, que en su interior se desarrollan actividades
relacionadas con el comercio de alimentos para el consumo humano ademas de ofrecer
bienes complementarios que ayuden a mejorar la eficiencia de la actividad principal de
una forma mayorista o minorista. Pueden contar con actividades conexas en las cuales se
genere una ventaja en la captacion del publico usuario para que de esta manera sea mas

competitiva la infraestructura instalada®.

48 Pareja, J. (2017). Mercado municipal de abastos (Tesis de grado). Universidad Peruana de Ciencias
Aplicadas. Peru

4% Ministerio de produccion. (2007). Normativa de mercado de abastos. P.14. Recuperado el 26 de setiembre
del 2018 de: http://cdlima.org.pe/wp-content/uploads/2017/12/PROPUESTA-NORMA-MERCADOS-
ABASTOS.pdf
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1.4.2 Marco normativo

Segun “la ordenanza sobre el nuevo reglamento de Mercados” de la Municipalidad de

Lima, los centros de abasto se clasifican de esta manera:

Centros de
Abasto
|
[ l
Mercado de abastos Central de abastos
| |
Mercados - Mercados Mercados
Municipales Micromercados Particulares | Mayoristas
) . Ferias Temminales Centrales
Mercadillos L

Cooperativas Populares Pesqueros de Abasto

Figura 7: Cuadro de organizacion de centros de abastos

Fuente: Ministerio de produccion

Se debe tener un espacio como mino de 0,10 m2 por habitante si se pretende disefiar

este tipo de mercado. La organizacion del mercado en términos espaciales estaran

ordenados desacuerdo a actividades parecidos, de la siguiente forma: Zona de alimentos,

artesania, carga y descarga, administrativo, de servicios, de recoleccion de residuos de

estacionamiento y otras actividades®®.

%0 Elementos de disefio de mercado. (s.f). bvsde p.19. Recuperado el 4 de mayo del 2018 de:
http://www.bvsde.org.ni/Web_textos/INIFOM/INIFOMO005/cap04.pdf
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Avencibna: |

[ Acceso y salida de:
* camiones

« comerciantes
. comprcdores
+ ofros ussarios

Puestos Fijos de:
+ granos bésicos
pueuduos
+ otros comestibies
+ comida
» productos o comestibles
- Seryicios en general

Puestos semi-mbviles
Puestos méviles
Vendedores ambulontes

Recogida de desechos sélidos
Trafamiento de tesiduos Iq«.sdos

« camionetas
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"',','“»C?

Figura 8: Elementos de disefio de mercado

Fuente: bvsde recuperado

de: Recuperado el

4

de mayo

http://www.bvsde.org.ni/Web_textos/INIFOM/INIFOMOO005/cap04.pdf

del

2018

de:
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1.4.5 Referentes arquitecténicas
Mercado Tirso de Molina®!

Se ubica en la recoleta Santiago de Chile se emple6 una gran cubierta la cual se
encuentra apoyada en grandes pilares que dan una percepcion de que fueran los trocos
de los arboles ramificandose hacia la cubierta, son piramides invertidas de techo
translucido que permite la adecuada iluminacion interpretando el follaje del arbol es
notorio el juego de luces y sobras generando infinidad de formas en la superficie la cual

tiene un gran atractivo.

VISTA PRINCIPAL

llll..d:!s‘)i.f__;;;u-hq l
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VISTA LATERAL DENOCHE

Figura9: Vista exterior del Mercado Tirso de Molina

Fuente: Archdaily. 2011. Mercado Tirso de Molina. Fotografias. Recuperado de: https://www.archdaily.pe/pe/02-

104707/mercado-tirso-de-molina-iglesis-prat-arquitectos

51 Archdaily. (2011). Mercado Tirso de Molina. Chile. Recuperado de: https://www.archdaily.pe/pe/02-
104707/mercado-tirso-de-molina-iglesis-prat-arquitectos
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Tabla 1: Ficha técnica del Mercado Tirso de Molina

FICHA TECNICA
Arquitectos Iglesis|Prat Arquitectos
Ubicacién Recoleta, Santiago .Chile
Area £200.0 m2
Afo de proyecto 2011
Fotografia Pedro Mutis

Fuente: Elaboracion Propia a partir de Archdaily. 2011

El area centrar que transita a lo extenso de la edificacion se ubican las rampas y
escaleras, de esta manera se entiende el espacio como uno solo en la segunda planta se
ubican las cafeterias que tiene una vista extraordinaria al rio Mapocho el lugar es amplio
correctamente ventilado y en el subsuelo se hallan los servicios higiénicos y areas
complementarias, el interior se relaciona con el exterior y una plaza al exterior permite

la facil articulacion

CUBIERTA PIRAMIDE INVERTIDA DISENO DEL ESPACIO INTERIOR
v BT e e

Figura 10: Caracteristicas del Mercado Tirso de Molina

Fuente: Archdaily. 2011. Mercado Tirso de Molina. Fotografias. Recuperado de: https://www.archdaily.pe/pe/02-

104707/mercado-tirso-de-molina-iglesis-prat-arquitectos
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Mercado Tirso de Molina

VISTA PRINCIPAL

Datos generales

Arquitectos: Iglesis Prat Arquitectos
Ubicacion : Recoleta, Santiago, Chile
Area 8200 m2

Afio de provecto: 2011

V1 Mercado municipal

a) Estética

b) Funcionalidad del espacio

c) Espacio dinamico

El uso de materiales sin ningun
recubrimiento permitieron dar el
valor al material tanto a ladrillo
como al hierro en la cubierta

La distribucion es dada por zonas
tales como zona humeda semi
humeda, seca y ares de complemento
que permite el recorrido del lugar
adecuadamente

lu :*Iu nh.lnl"[] Bl e '

A1 A

Se generan espacios publicos abierto
y cerrado ademas de las tiendas al
exterior que permiten el consumo
inmediato de productos

V2 Turismo Experiencial

a) Confort humano

b) Promocion Turistica

c) Identidad cultural

La estructura de piramide invertida
en la cubierta permite el ingreso de
luz natural al ambiente y de esta
manera genera la sobra del follaje de
un arbol

(e ——

En la segunda planta de encuentran
las cafeterias v espacio de comidas
que tienen excelente vista al rio
Mapocho v al parque forestal

Espacios de demostracion culinaria
v eventos culturales relacionados a la
produccion del mercado ademas de
ensefianzas de técnicas de ventas.


https://www.archdaily.pe/pe/795089/mercado-cubierto-secretan-architecture-patrick-mauger

Mercado cubierto Secretan

Se ubica en Paris, Francia su facha es muestra muy pronto los productos que se estan
vendiendo debido a que se cuenta con una facha acristalada, también posee una acera la

cual permite el recorrido y esto permite percibir los productos que se logran apreciar

FACHADA PRINCIPAL

- AR

VISTA FUGADA

Figura 11: Vistas externas del Mercado cubierto Secretan

Fuente: Archdaily. 2016. Mercado cubierto Secretan. Fotografia. Recuperado de:

https://www.archdaily.pe/pe/795089/mercado-cubierto-secretan-architecture-patrick-mauger
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Tabla 2: Ficha técnica del Mercado cubierto Secretan

FICHA TECNICA
Arquitectos Architecture Patrick Mauger
Ubicacién 29 Avenue Secretan, Paris, Francia
Area 4228.0 m2
Afio de provecto 2015
Fotografia Didier Boy de la Tour

Fuente: Elaboracion propia a partir de Archdaily. 2015

El espacio interior se organiza y se ha aplicado en la parte de s6tano una area
deportiva y ludica la parte central de la planta baja se ubican las tiendas, el techo esta
renovado permitiendo la extraccion de humo ademas la estructura de Aero que sirve

de apoyo a los vitrales para dar seguridad estructural

VISTA INTERIOR DEL MERCADO CUBIERTO TEXTURADE HIERRO

—rr—

ESTRUCTURA DE HIERRO

OGO AR
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Figura 12: Vista interior y apreciacion del hierro como material

Fuente: Archdaily. 2016. Mercado cubierto Secretan. Fotografia. Recuperado de:

https://www.archdaily.pe/pe/795089/mercado-cubierto-secretan-architecture-patri
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Mercado cubierto Secretan

FACHADA PRINCIPAL

ARAR (7% 1nnny L.

AeRA POSA 1T

VISTAFUGADA

:
i

Datos generales

Arquitectos: Architecture Patrick Mauger
Ubicacion : Paris. Francia

Area 4228 m2

Afio de proyecto: 2015

V1 Mercado municipal

a) Estética

b) Funcionalidad del espacio

c) Espacio dinamico

OISO
Al usa r el hierro como material de
construccion se tuvo el concepto del
mercado metalico ademas se afiadid
los vitrales para asi formar parte de
contexto

La distribucion fue de manera tal que
no irrumpa con las actividades
comerciales dentro del mercado ay
permita un flujo adecuado

Para una mayor permanencia en el
mercado se instauro una ludoteca
que permite dejar a los nifios ademas
se plantio un espacio deportivo en el
sub nivel

V2 Turismo Experiencial

a) Confort humano

b) Promocién Turistica

c) Identidad cultural

Para tener una adecuada iluminacion
se utilizaron vitrales el cual permita
la adecuada iluminacién ademas de
tener una cubierta la cual permite el
adecuado ingreso v salida del aire

-

El area de degustaciones en cual los
usuarios puede elegir productos del
mercado vy estas al instante sean
cocinadas

od ¥ od -

7
.
 ———— e =

Se concibe un espacio de desarrollo
artesanal v produccion artistica las
cuales pueden ser exhibida vy
vendidas



Mercado Santa Catarina

Contexto: Uno de los mercados reconocidos es el Mercado de santa Catarina, esta
edificacion esta ubicada en el distrito de Ciudat vella en el barrio de la rivera de
Barcelona, Espafia, en la avenida que tiene como denominacion Francese Cambd 16, de

esta manera el mercado forma parte de la rehabilitacion urbana del sector .

VISTA PRINCIPAL

VISTALATERAL

Figura 13: Vistas externas del Mercado Santa Catarina

Fuente: Recuperado de: https://es.wikiarquitectura.com/edificio/mercado-santa-catarina/

Concepto del proyecto: La recuperacion del antiguo mercado de Santa Caterina,
situado en el distrito de Ciutat Vella de Barcelona, involucra que se adapte al tejido
urbano adyacente de manera que la estructura existente racionalice su instalacion. De
esta forma se busca que la nueva estructura se mezcle con la estructura original. Asi
se busca mediante una nueva cubierta que se extiende no solo en el perimetro de la

nueva construccion si no mas alla, de manera que se logre ambos propositos .
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ESPACIOS DE ENCUENTRO PUESTOS DE VENTA

. P b
-

Figura 14: Vista interior del Mercado Santa Catarina

Fuente: Recuperado de: https://es.wikiarquitectura.com/edificio/mercado-santa-catarina/
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Figura 15: Distribucidn de los puestos de venta y accesos
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Fuente: Recuperado de: https://es.wikiarquitectura.com/edificio/mercado-santa-catarina/

Aspectos Técnicos: El proyecto no se basa en el desarrollo interno, probablemente

a que se pretende establecer la estructura de los antiguos mercados de pueblo, de esta

forma la cubierta cumplird un rol de un gran toldo que cubrira todos los puestos sin te

tener una organizacion establecida, no obstante, los pasillos forman parte de la

irregularidad del lugar que facilita el facil acceso, situados en el centro de la planta.

En el perimetro se colocaron variedad de comercios que influenciaran como apoyo al

mercado brindando productos de mayor accesibilidad y que no se encuentren dentro,

como también bares y restaurantes. La gran cubierta insinGa la generacion de 3 naves,

siendo la central la de mayor altura, aproximadamente 40m
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Figura 16: La madera, el metal y los vitrales como materiales del Mercado Santa Catarina

Fuente: Recuperado de: https://es.wikiarquitectura.com/edificio/mercado-santa-catarina/
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Mercado de Santa Catarina

VISTA PRINCIPAL

VISTALATERAL

Datos generales

Arquitectos: Eric Miralles y Benedetto Tagliabue

Ubicacion - Barcelona, Espafia
Area: 7000 m2
Afio de proyecto: 1997 - 2005

V1 Mercado municipal

a) Estética

b) Funcionalidad del espacio

c) Espacio dinamico

1

Bkl et

El material empleada fue la madera
el vidrio metal v ceramica dando asi
un aspecto de los mercados antiguos
v recuperando su esencia

Los puestos estan colocados de
forma aleatoria haciendo que los
cliente tenga un mavor recorrido
ademas los puestos estdn clasificados
segun el alimento que se vende

Se emplean espacios de tiendas
gancho para atraer a publico ademas

de contar con un autoservicio que
dinamiza el lugar

V2 Turismo Experiencial

a) Confort humano

b) Promocion Turistica

c) Identidad cultural

Para aprovechar la luz se tiene una
altura favorable v se acentuado con
las ondas de la cubierta de esta
manera también se obtiene una
adecuada ventilacion

El area del espacio publico sirve para
realizar actividades culturales
referentes al mercado ademas cuenta
con una pequefia area arqueologica

La cobertura hace pensar que se trata
de un manto de cultivo en el cual
uno va ha adquirir los productos
frescos dandole una identidad tnica



1.5 Teorias relacionadas al tema
Teoria del color

Las sensaciones y emociones que se adquiere por la percepcion visual forman parte del
desarrollo de la arquitectura la cual se encarga de proyectarlas® de esta manera se
consigue una mejorar la calidad de vida de las personas ya que es el color que causan

sensaciones diferentes en cada persona (Arquinétpolis, 2017).

El color® es un dispositivo por el cual llega a comunicarse por el 6rgano visual,
logrando asi captar y trasmitir la imagen la cual genera diferentes sensaciones he
interpretaciones (Guzman Galarza, 2011). La energia, la luminosidad permiten que se
asocien con las emociones de la persona, debido el color proporciona diversas
sensaciones las cuales enfoca el confort del espacio y como estas pueden generar distitos

entornos (Arcograma, 2015).
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Figura 17: Perspectiva del color en el espacio

Fuente: Archdaily. 2018. Fotografia. Recuerado de: https://www.archdaily.pe/pe/894565/el-papel-del-color-en-la-

arquitectura-efectos-visuales-y-estimulos-psicologicos

5 Arcograma. (Agosto de 2015). Arcograma. Recuperado el 15 de octubre del 2018, de
http://arcograma.com/blog/psicologia-delcolor-en-arquitectura/

5% Guzman Galarza, M. (2011). Teoria y practica del color (Primera ed.). Ecuador. Recuperado el el 15 de
octubrehttps://www.ucuenca.edu.ec/images/facu_artes/documentos_pdf_artes/examenes/diseno/teoria_color.
pdf
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Rojo; refleja sensaciones tales como la pasion, emocion, lo calido y comestible, es
de esta forma que su uso de este color favorece a establecimientos comerciales
deportivos o en lugares de mucha actividad pero si no se recomienda su uso en

espacios para el descanso y trabajo (oficina).

Amarillo; color recomendado para establecimientos de comida, colegios o trabajo,

debido a que genera vitalidad y alegria en el espacio.

Verde; uno de los colores que involucra la naturaleza y ello conlleva a relacionarlo
con lasalud y la vida en sus diferentes tonalidades es el color perfecto para ambientes

en espacios abiertos.

Azul; muestra en su tonalidad la clara esencia de lo espiritual y lo emocional dando
un concepto de inteligencia y confianza, se emplea en lugares de trabajo teniendo en
cuenta su tonalidad baja, debido a que también se relaciona con la tristeza es por ello

que no se debe usar en ambientes que generen alegria y productividad.

Naranja; una manifestacion de calidad, amabilidad que enfoca su uso en ambientes
de cocinay lugares abiertos, pero si no se debe usar en lugares que evoquen el orden,
ademas que su empleo en lugares con mucha iluminacion no es recomendado porque

podria dar el efecto de deslumbramiento por su tonalidad clara.

Morado; la manifestacion de lo elegante de generar un ambiente de cultura es por
ello que se utiliza este color en espacios que evoquen dicho tema o generen

emociones parecidas, pero teniendo en su adecuado uso para no generar apatia.

Rosa; eludido al tema de la dulzura y la femineidad, se emplea en lugares que
requieren descanso y relajacion en tonos mayores se suele utilizar apara ambientes

de comercializacién

Gris; perfecto para espacios de talleres, fabricas y lugares de entretenimiento debido

a que el gris proporciona sensaciones de tranquilidad y estabilidad.

Negro; es de los colores que proporciona en gran medida las sensaciones de
elegancia, proporciona en su interior la fuera y poder, generalmente se usa en

cantidades menores debido a que en mayores cantidades generarian pesadez.
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Blanco; la manifestacion de este color provoca tranquilidad, paz, amplitud, limpieza,
generalmente se usa en espacios arquitecténicos que quieren generar sensaciones de
grandes lugares su utilizacion se emplea en grandes superficies, es el color que

combina con todo y de esta forma crean varias percepciones en el individuo.

Cabe sefialar que los colores, la textura, los acabados y los materiales son los
principales elementos que generan una buena percepcion en el ser humano (emociones),
de esta manera influyen en las actividades a realizar por la persona y garantiza un 6ptimo
desarrollo de esta manera se considera importante y porque influenciara en el

comportamiento de las personas (Arcograma, 2015).

Teoria de los lugares centrales

La definicion que muestran Los arquitectos CHRISTIAN SCHITTICH Y BLANCA
ARRIOLA sobre los espacios centrales, establecen la organizacién y el disefio de los
mercados gastrondmicos. Las caracteristicas principales son la distribucién, colocacion
de los productos y el espacio que se requiere. Para poder aplicar esta teoria se tiene que

empezar desde los puestos de ventas hasta el mercado en si. (Saca, 2015)

En primera instancia son los puestos de ventas que aparecen y tienen como objetivo
atraer al consumidor de esta manera se genera las llamadas "tiendas gancho" que se situan
a los extremos del espacio comercial®®de esta forma se genera en las personas el concepto
de permanencia y atencién, a lo que conlleva que los espacios destinados para esta
percepciones estean realmente bien disefiados y que el recorrido de las tiendas sea una
experiencia Unica para el visitante ya que podra disfrutar de una estadia por el local

comercial. (p.38)

%5 Saca. (2015). Mercado Municipal Sostenible Gastronémico de la culinaria de la regién Piura. P.38
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1.6 Formulacion del problema

1.6.1 Problema general

¢De qué manera el disefio del mercado municipal genera turismo experiencial del

distrito?
1.6.2 Problema Especifico

¢Cbémo la estética del mercado municipal genera confort humano del distrito?

¢Como el espacio funcional del mercado municipal incentiva la promocion turistica
del distrito?

¢Como los dinamizadores del mercado municipal generan identidad turistica del

distrito?
1.7 Justificacion del tema

1.7.1 Justificacion teérica

Los argumentos expuestos seran un enfoque para dicha investigacion y posteriormente
para otras a realizar que se asemejen, debido a que forma parte fundamental del marco
tedrico nutriéndolo con varios conocimientos plasmados, que permite el mejor
desarrollo del proyecto de investigacién. Ademas en base a ello servira para nuevas
teorias relacionadas al tema, como son la teoria del color, la teoria de los lugares
centrales, teoria del color y arquitectura, de esta manera se abordara teorias sobre la
ubicacion teoria de sectorizacion del mercado, teoria de la clasificacion de los mercados,
teoria de los espacios funcionales, etc. y tracen sus objetivos que contribuyan al
mejoramiento del turismo experiencial, para ayudar en la progreso de los nuevos
conceptos que se tiene de mercado municipal, proponiendo asi un desarrollo de la
identidad de la ciudad, mediante el desarrollo de la estética los espacios funcionales y

los dinamizadores que daran mayor oportunidad de desarrollo urbano turistico.

1.7.2 Justificacion practica

De esta forma los datos recopilados en la investigacion buscan de manera concreta
contribuir con el disefio de un mercado municipal que genere turismo experiencial, para

ello el recojo de dados se hiso mediante los estudios de trabajos previos, normativas que
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rigen dicho tema, la literatura que hablan del concepto de la construccion comercial, de
esta manera se plantea ayudar con la progreso de la infraestructura del mercado
municipal, teniendo en cuenta el respeto por el entorno y generando en los cuidanos y

tu turistas su participacion.

1.7.3 Justificacion metodologica

La investigacion actual realiza los pasos de una investigacion cientifica, también se
describe la variable de estudio y en base a ella se toman decisiones de evaluacion. Se
utiliza un método deductivo hipotético para abordar problemas en el desarrollo de
proyectos arquitectonicos. Asimismo, se procesan dos variables: el mercado comunal y
el turismo de aventura, a partir de una especie de investigacién basica, con un disefio no
experimental, a nivel de correlacion descriptiva y con el objetivo de determinar el grado
de relacion entre estas dos variables, que para tal efecto para la recoleccion de datos ser
utilizado a través de encuestas y el uso del programa SPSS para proporcionarnos los

resultados que necesitamos.
1.8 Objetivos

1.8.1 Objetivo General

Determinar de qué manera el disefio de un mercado municipal genera turismo

experiencial del distrito para lograr el impulso del turismo urbano.

1.8.2 Objetivo Especifico

Analizar si la estética del mercado municipal genera confort humano del distrito

Determinar si el espacio funcional del mercado municipal incentiva la promocion

turistica del distrito

Estudiar como los dinamizadores de un mercado municipal genera identidad turistica
del distrito
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1.9 Hipotesis
1.9.1 Hipotesis general

La estética, los espacios funcionales y los dinamizadores cultural como dimensiones del

disefio de un mercado municipal generan el turismo experiencial

1.9.2 Hipotesis Especificas

HE1: La textura, el material y el color como parte de la estética para generar confort

humano del distrito

HE2: Las zonas humedas y semihumedas, las zonas secas y las zonas complementarias

como parte de los espacios funcionales para incentivar la promocion turistica del distrito

HE3: Los espacios publicos, el espacio abierto y la ludoteca como parte de los

dinamizadores para generar identidad turistica del distrito
1.10 Alcances y Limitaciones

1.10.1 Alcances

- El alcance del estudio se tendra a nivel distrital por el cual la municipalidad brinda
el facil acceso a las plataformas de informacién, asi se pretende conseguir las
caracteristicas del lugar para fortalecer la identidad de la ciudad.

- Se realizaran entrevistas a los comerciantes del mercado para saber sus deseos
convicciones y formen parte del proyecto.

- Se tendra informacion por parte de las directivas de organizaciones festivas del

distrito para eventos de gastronomia y su manifestacion en el mercado municipal.

1.10.2 Limitaciones

- El contexto econdmico es uno de los factores importantes por el cual no se puede
conseguir las fuentes necesarias para la investigacion.

- El poco tiempo que ofrece la universidad para el desarrollo de la investigacion

- Laubicacidn del proyecto que demanda hacer viajes, las cuales generan gastos, para
la recoleccion de informacion.

- Hacer estos viajes los fines de semana teniendo la poca disponibilidad de las

principales personas a entrevistar
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1. Método



2.1 Disefio de investigacion

El disefio utilizado para la investigacion no es de naturaleza experimental ni
transaccional. No es experimental ya que ninguna de las variables de estudio ha sido
manipulada. y es transaccional o transversal porque se aplicé al espécimen en estudio en

un solo acto o0 momento. El diagrama de distribucion es el siguiente:

|_ X1 Dénde:
M = Muestra
M= | v X1 =Variable 1
= Mercado municipal
‘ X2 = Variable 2
— X2

= Turismo experiencial
V = Interrelacion

Esto se justifica por la definicion del libro "Metodologia de la investigacion” en el
que el disefio no experimental no manipula las variables de estudio y se limita a la
identificacion y andlisis de situaciones existentes®. Como no es experimental, por lo
tanto, se limita a manipular la variable independiente para obtener diferentes situaciones

en la variable dependiente. (Herndndez, Fernandez, & Baptista, 2014, pag. 152)

Se define la justificacion de un disefio transversalll4 y se explica que la
informacion de los datos se recolecta en un solo momento para estudiar las variables en
detalle y encontrar la relacion entre ellas. (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014, pag.
154)

2.2 Estructura metodoldgica

Se entiende por investigacion la sucesion sistematica de fases metddicas y
experimentales, que se utilizan en el estudio y analisis de fendmenos o caracteristicas,
con el fin de incrementar el conocimiento del objeto a estudiar. (Hernandez, Fernandez,
& Baptista, 2014, pag. 4)

%6 Hernandez, R., Fernandez, C., & Baptista, M. (2014). Metodologia de la Investigacion. Ciudad de México:
McGRAW-HILL.
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La metodologia de la investigacion depende del tipo de estudio a realizar, del
enfoque cuantitativo, se desarrolla con el proceso sistematico que se puede contrastar,
ademas consta de un orden en dicha sucesion, que parte de una idea, de un deseo 0 una
necesidad de investigar, luego se consolidan con un fundamento teorico, luego se
convierten en objetivos que delimitan el estudio y generan hipotesis. Para ello, la
secuencia estable, las variables justificadas por la teoria, que determinan las dimensiones
y estos indicadores que se utilizan para medir las dimensiones, finalizando con la

formulacién de conclusiones. (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014, pag. 4)

Asi, para esta investigacion se utilizo el enfoque cuantitativo, ya que el presente
estudio consta de dos niveles, la primera parte se enfoca en identificar el problema a
estudiar, denominado realidad problematica, mientras que la segunda parte se enfoca en
la recoleccion de informacion que argumenta y justifica la necesidad de esta
investigacion, denominada marco tedrico, donde se analiza informacion de origen
confiable y a través de esta las caracteristicas del estudio, llamadas dimensiones,
necesarias para formular el problema, los objetivos y se plantean los supuestos del
presente estudio. Ademas, se establecen principios que a través de indicadores permiten
medir las dimensiones, por tanto, a partir de los resultados es posible formular

conclusiones y recomendaciones.

Tipo de investigacion. El presente estudio utiliza el tipo de investigacion,
correlativo - causal, ya que determina la relacién que une dos 0 mas variables y también
incluye la definicion de las variables en su andlisis. Encontrar la relacion de las variables
es entonces la primera caracteristica del tipo de investigacion de correlacion causal, y los
conceptos tedricos se utilizan como caracteristica secundaria, por el contrario, no se
utiliza ni se permite el término “azar”. (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014, pag.
154)

Afirmamos asi que existe una correlacion en las variables del estudio, con el apoyo
de la literatura en el marco tedrico, para la variable independiente "Mercado municipal”

y la variable dependiente "turismo experiencial”.
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2.3 Variables, operacionalizacion de variables

Operacionalizacién de variable independiente (V1) Mercado municipal

Los establecimientos de venta de productos de primera necesidad como los mercados
municipales, mayoristas y minoristas, publico y privados, constituyen una red, que
ademas de servir como lugar de desarrollo social y de proveer y distribuir los alimentos
a diferentes sectores de la ciudad, es una infraestructura con mucho desarrollo
econdmico, social, turistico y cultural ya que es un equipamiento en la cual se expresan
la gran diversidad gastrondémica y donde se pueden encontrar las maximas expresiones
de tradiciones del lugar, es por ello, que los mercados se debe tener en consideracion en

la planificacién urbana y territorial de cada ciudad.(Ministerio de produccién, 2007)
Estética del mercado

De la Rosa, E. (2012) cita a Vitrubio donde precisa que, para ser considerada una
verdadera arquitectura debe de tener tres caracteristicas fundamentales: ha de ser firme
atil y bella de esta manera el concepto de lo bello se entiende por lo estético de la
edificacion y su concepto no varia ya que se busca con esto que la arquitectura sea

agradable a la vista.
Espacio funcional del mercado

Leland, R. (1999). En su libro Entender la arquitectura®’, indica que: la funcion tiene
muchos componentes uno de los méas usados es la pragmatica, esto quiere decir, que se
contara con los espacios adecuados para cada funcién a realizar. La funcion de
circulacion, es primordial debido a que esta facilitara el movimiento a otras zonas las
cuales permitiran un adecuado flojo teniendo en cuenta no solo el buen uso del espacio

utilitario sino de los complementarios también (p. 30).

57 Leland, R. (1999). Entender la arquitectura sus elementos, historia y su significado. Barcelona. Gustavo

Gili.
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Dinamizador de los mercados

Si hablamos sobre dinamizadores se emplea el espacio dindmico®® el cual resulta en
espacio interno o externo y que estos contribuyen con el correcto funcionamiento del
edificio es asi que el espacio dindmico se percibe por la necesidad de recorrerlo moverse
ya que de esta manera se explora los lugares siempre manteniendo un correcto
funcionamiento mas que un espacio fisico se puede entender por un espacio sensitivo
que conectan dos areas o0 zonas con diferentes usos por ejemplo las escaleras que
escalera que conectan un nivel con el otro y que de esta forma se percibe que se pasa de
un lugar a otro, de un lugar intimo a uno publico son las percepciones que con un simple

vistazo se da uno cuenta. (Torres, 2014)

%8 Torres, A. (2014). Espacio arquitecténico: Fluido, estatico y dinamico. Recuperado el 2 de noviembre del
2018 de: https://prezi.com/n75drarllti_/espacio-arquitectonico-fluido-estatico-y-dinamico/
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Tabla 3: Operacionalizacion de la variable independiente — Mercado Municipal

DIMENSIONES INDICADORES ITEMS CATEGORIA MEDICION
Textura ¢ Considera que se deba de emplear simbalogias o vitrales que evoquen la produccion del mercado
municipal?
- - - . - Totalmente de
1) Estética . ¢ Considera usted que se deba de emplear mateniales sostenibles en la construccién del mercado
Material . acuerdo
municipal?
G
Color ¢ Considera usted el adecuado uso de los colores para una mayor atraccion del mercado municipal? ©)
7 De acuerdo
c?na . ¢ Considera usted que las cames, vegetales y demas alimentos perecederos se encuentren
Humedalsemi ) _ (4)
. correctamente orientados y refrigerados?
himeda
Ni de Acuerdo
2) Dinamizador Zona seca Considera usted que |os calzado, vestimentas se encuentre ubicadas lejos de las zonas de ventas ni en ORDINAL/LIKERT
de productos perecederos? desacuerdo
Zona ¢ Considera ustedes que el mercado municipal cuente con estacionamientos zona de descargas de (3)
complementaria  productos y refrigeracion?
En desacuerdo
Espacio publico  ;Considera usted que es importante contar con plazas centrales dentro del mercado? )
. o ¢ Considera usted de que deban existir diferentes puestos de venta al exterior del mercado
3) Espacio Espacio Abierto o Totalmente en
o municipal?
dinamico desacuerdo
Ludoteca ¢ Usted esta de acuerdo de que exista un espacio donde dejar a los nifios mientras se recorre el )

mercado municipal?
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Operacionalizacion de variable dependiente (V2) Turismo experiencial

Las ciudades a lo largo del tiempo han ido desarrollando nuevos conceptos por lo cual
se vi atravesado por una regeneracion urbana la cual implanta este nuevo concepto de
lugares turisticos que generen experiencias culturales y que de esta manera puedan
satisfacer las nuevas necesidades del turismo experiencial, ya es de conocimiento que
las nuevas tendencias de turismo no tradicionales conlleva a disfrutar cada vez més los
centros historicos la forma de vida bajo este tema emerge el turismo que prefiere
explorar lo urbano las zonas menos conocidas y que brinden nuevas alternativas de
consumo como lo artistico, lo culinario, lo social o las experiencias tradicionales en
general. (Heche, 2017)

Confort humano

El confort®® se asocia a las caracteristicas que debe tener el espacio y como estas
influyen en la persona, se analiza los parametros independientes del usuario estos
factores son la sensacion del frio o calor y es estudiado directamente con el disefio
ambiental, se enfoca en la comodidad acustica, térmica, visual, que son caracteristicas
por las cuales se da una correcta funcionalidad del espacio ademas se analiza las
sensaciones socioldgicas que trata sobre las actividades que realiza el usuario dentro de
la edificacion como es el desarrollo de actividades comerciales, cultura, educacion,
ect.(Tecnalia, 2011)

Promocion turistica

La promocion turistica®® proporciona a los consumidores que tengan todo el
conocimiento de las actividades que tienen lugar dentro de la infraestructura, teniendo
asi la esenciay credibilidad de lo que se les esta brindando, ademas que esta influenciara
en la eleccién de compra y al lugar a donde se dirige, se indica también que se debe
promover el desarrollo urbano de la comunidad receptora de esta manera se mitiga las

sensaciones negativas y se brinda las sensaciones positivas dando lugar que se considera

% Tecnalia. (2011). Arquitectura y confort humano: Parametros objetivos y subjetivos. Espafia
60 Castillo y Castafia, V. (2014). La promocion turistica a través de técnicas tradicionales y nuevas.
Colombia.
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un espacio éptimo para visitar, por medio de estrategias de posicion y segmentacion.
(Catillo y Castafio, 2014)

Identidad cultural

Si se habla de la identidad cultural®® se refiere a un sentido de pertenecia de un grupo
que comparte sus tradiciones, su cultura sus valores, se encuentra estrechamente
vinculada a un territorio, es decir que la identidad de un pueblo esta dada por multiples
aspectos que se plasma en la cultura, las relaciones sociales el comportamiento colectivo
son elementos del desarrollo de la identidad cultura, por ejemplo el desarrollo de la
danza la musica la comida dan a conocer los rasgos de identidad de un lugar, la
identidad cultural no existe si no se tiene una memoria de reconocer el pasado si no se
emplean los simbolos o referentes que ayudan a percibir la identidad.(Molano, s/f, p.73-
74)

61 Molano, O. (s/f). Identidad cultural un concepto que evoluciona. Recuperado el 12 de noviembre del 2018
de: file:///C:/Users/magdalena/Desktop/1187-Texto%20del%20art%C3%ADculo-4220-1-10-20101005.pdf
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Tabla 4: Operacionalizacion de la variable dependiente — Turismo Experiencial

DIMENSIONES INDICADORES ITEMS CATEGORIA MEDICION
Confort lumini ¢ Considera usted gue el mercado municipal deba tener una
onfort fuminico adecuada iluminacién natural y artificial ?
1) Confort . ¢ Considera que el mercado municipal tenga areas de Totalmente de
Confort térmico : acuerdo
humano diferentes temperaturas?
Confort actstico ¢ Considera usted que en las zonas administrativas y de ()
guarderia exista un adecuado aislamiento actstico? De acuerdo
¢ Usted considera que es importante el desarrollo de talleres (4)
Taller cultural culinarios para el desarrollo del tunsmo creativa?
Ni de Acuerdo
., ¢ Considera usted gque los eventos culturales de texhlernia, ni en
E:lrzt*:i);g@cmn Actividad Cultural gastronomia de bares, se desarrollen en el mercado desacuerdo ORDINAL/LIKER
municipal?
(3)
Floristeri ¢ Considera usted gue la venta de flores tenga un espacio que
oristerta incentive el cuidado . de estas mismas? En desacuerdo
¢ Considera usted que lo visitantes formen parte de los (2)
3) Identidad Interaccion social espacios de desarrollo artesanales y costumbristas del Totalmente en
Cultural mercado? desacuerdo
p _, ¢ Considera usted gue el mercado municipal sea un referente (1)
ercepeion de las tradiciones culturales de la ciudad?
Imagen Urbana ¢ Considera usted que el mercado municipal sea un hito dentro

de la ciudad?
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2.4 Poblacién y muestra

- Poblacion: residentes del distrito de Caraz. Sin embargo, con 25.753 habitantes,
la poblacion estard entre los 15 y 54 afios, lo que corresponde a 14.260 habitantes.
(INEI - Poblacidn total y quinquenales, segln provincias y distritos, 2013).

- Muestra: Tiene las siguientes caracteristicas estadisticas: margen de error del 5%,
nivel de confianza del 95% y probabilidad de ocurrencia del 50%. El tamafio de la

muestra se obtiene mediante la siguiente formula estadistica:

B N.Z%2.p.(1-p)
S (N—1e2+Z2p.(1—p)

n

Donde:

N = Tamafio de la muestra

N = Tamafio de poblacion (14 260) habitantes

e = Méaximo error permisible, es decir un 10% e = 0.10
Z = Nivel de confianza; para el 90% Z = 1.64

p = Proporcion de la poblacion que tiene la caracteristica que nos interesa medir

igual a 0.50

g = Proporcion de la poblacion que no tiene la caracteristica que nos interesa medir

igual a 0.50

Remplazando los datos en la formula se optime la muestra para la investigacion

_ (14260)(1.64)2 (0.50)(1 — 0.50)
(14260 — 1)0.102 + (1.64)2(0.50)(1 — 0.50)

n = 66.929

n= 66.929 habitantes.

n= 67 habitantes.
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- Muestra: Se utiliz6 una muestra probabilistica aleatoria simple porque cualquier
residente puede ser considerado como parte de la muestra y también porque todos

tienen la misma probabilidad de ser seleccionados.

2.5 Técnicas e instrumentos de recoleccién y medicion de datos, validez y

confiabilidad
Técnicas

Para la realizacion de esta investigacion se utilizaron las siguientes técnicas

cientificas:
a. Fuentes Primarias:

La observacion. Consistia en utilizar sistematicamente nuestros sentidos para
encontrar los datos necesarios para resolver el problema de investigacion. La
observacidn estructurada también se utiliza para probar las hipotesis y, por lo tanto,

se formulan herramientas de medicion para la recopilacion de datos.
b. Fuentes secundarias:

- Se utilizaron archivos bibliogréficos para registrar datos relacionados con los
libros que se utilizaron durante el proceso de busqueda.

- Ficha de transcripcion textual, se transcribio entre comillas, al pie de la letra,
aun con errores lo que el investigador consider6 de vital importancia, es decir,
aquello que tendré calidad cientifica y aciertos.

- Lahoja de transcripcion textual ha sido transcrita textualmente entre comillas,
incluso con errores que el investigador consideré de importancia critica, es
decir, aquellos que tendran calidad cientifica y éxito.

- Se utilizaron tesis directamente relacionadas con el objeto de estudio. Estas
tesis constituyen los antecedentes que nos ayudaron a comprender nuestro
problema en estudio a través de sus teorias y conclusiones que fueron tomadas
en cuenta en la discusion de los resultados.

- Reuvistas fisicas y virtuales, con el fin de encontrar temas para incrementar el

corpus del marco tedrico.
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- Encuesta: Desarrollo de la herramienta necesaria e indispensable para la

muestra examinada.

Instrumento

El instrumento que se utilizé en la investigacion es el cuestionario, el cual se
basa en las respectivas variables, dimensiones e indicadores del tema principal.Para
poder realizar la aplicacion del cuestionario se ha medido previamente su

confiabilidad y su validez.
Confiabilidad

Para medir su confiabilidad se utilizé el coeficiente de correlacién alfa de

Cronbach, el cual se aplico a una prueba piloto de 18 personas.

Tabla 5: Prueba de fiabilidad e variables, segun Alpha de Cronbach

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
,863 18

Fuente: Elaboracion propia

Como resultado de la prueba de confiabilidad, que se aplico a 18 elementos
pertenecientes a las dos variables de estudio, se determina un valor de confiabilidad
de 0.9.53, por lo que el resultado es mayor a 0.80 (valor minimo de confiabilidad)

de para que el instrumento sea valido.
Validez

Para evaluar la validez del instrumento utilizado se ha acudido a juicio de expertos,

los resultados de esta validez se muestran en la tabla siguiente
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Tabla 6: Prueba de Validez

Calificacion %
Arg. Valdivia Loro, Aplicable 100
Arturo
Arg. Cervantes Veliz, Aplicable 100
Oscar
Arg. Reyna Ledesma, Aplicable 100

Victor

Fuente: Elaboracion propia

Baremos

En el andlisis y desarrollo del instrumento se utilizan tablas de escala, ya que

facilitan el orden de las respuestas de los sujetos encuestados, ademas de organizar

la informacion de tal forma que se demuestre en resultados descriptivos.

Tabla 7: Baremos de la variable independiente Mercado Municipal

Niveles Merf:a.do Estética Esp'acm Dinamizador
Municipal funcional
Malo 9-21 3-7 3-7 3-7
Regular 22-34 8-12 8-12 8-12
Bueno 35-45 13-15 13-15 13-15
Fuente: Elaboracion propia
Tabla 8: Baremos de la variable dependiente Turismo Experiencial
. Turismo Confort Promocion Identidad
Niveles . ‘o
Experiencial Humano turistica cultural
Malo 9-21 3-7 3-7 3-7
Regular 22-34 8-12 8-12 8-12
Bueno 35-45 13-15 13-15 13-15

Fuente Elaboracién propia
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2.6 Métodos de analisis de datos

Para este caso de estudio, el método de analisis utilizado es el software de
informacion estadistica, bajo las siglas IBM SPSS 23, cuyo nombre completo es
"Statistical Package for the Social Sciences" en la version 23, es una aplicacion que
ayuda al investigador a convertir datos estadisticos en informacion y mediante la

interpretacion puede ser Gtil para tomar sus decisiones. (Méndez & Cuevas, 2014,
pag. 4)

Se procedio a establecer la poblacion del distrito de Caraz que cuenta con
25,753 habitantes segun INEI 2013, de todo este universo se procedio a seleccionar
las personas que mayormente asisten y venden en el mercado municipal teniendo
como resultado un rango que va desde los 15 afios hasta los 54 afios, teniendo como
resultado una poblacion a estudiar de 14,260 habitantes, a su vez se sac6 la muestra

a esta poblacion obteniendo a 67 habitantes, a los cuales se les aplicara la encuesta.

Luego, se utiliz6 el programa para procesar los datos resultantes de encuestas
con preguntas cerradas, por lo tanto, la informacion obtenida responde a la
aplicacion de la prueba chi-cuadrado, que sintetiza la verificacion de las hipétesis

y a través de esta verifica la veracidad en la correlacién de las variables.
2.7 Aspectos éticos

Este trabajo ha sido elaborado segin los procedimientos establecidos por la
Universidad César Vallejo, para lo cual se ha contado con el asesoramiento
adecuado de expertos en metodologia y en temas relacionados con la investigacion,
por lo que se indica que la documentacion, datos e informacion que se presentan en
la tesis son 100% auténticos. Por otro lado, la informacidon y los datos recolectados
han sido citados y referenciados en estricto cumplimiento de los estandares
establecidos por la Asociaciébn Americana de Psicologia (APA), con el fin de
respetar la informacion que los autores han brindado con la revisién de su literatura,
por lo que la investigacion en su totalidad cita y hace referencia a lo que esta escrito,

ademas de presentar un formato organizado.
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3.1. Resultados descriptivos en la variable independiente (V1)

Tabla 9: Resultado descriptivo de la variable Mercado Municipal

Nivel F %
Malo 1 1.00
Regular 15 15.00
Bueno 51 51.00
Total 67 100.00

Fuente: Elaboracion propia

Mercado Municipal

60 51%
50
40
30

20 T

10 1%
Malo Regular Bueno

Figura 18: Resultado descriptivo de la variable independiente

Fuente: Elaboracion propia

En latabla 12 y figura 11 se puede observar que 51 encuestados representan el
51% de la muestra, quienes consideran que el disefio del mercado municipal tiene un
alto nivel, ademas, 15 ciudadanos encuestados, que representan el 15% de La muestra
determina que el disefio del mercado municipal cumple con un estandar regular, de
manera similar 1 encuestado, equivalente al 1% de la muestra, determina que el disefio

del mercado municipal es malo.



3.1.1. Resultados descriptivos por dimensiones (V1)

Tabla 10: Resultados descriptivos por dimensiones de la variable independiente

Estética FE?]F():?(()::](;I Dinamizador
Nivel F % % F %
Malo 1 1.00 3 3.00 4.00
Regular 29 29.00 41 41.00 34 34.00
Bueno 37 37.00 23 23.00 29 29.00
Total 67 100.00 67 100.00 67 100.00
Fuente: Elaboracion propia
Titulo del grafico
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Figura 19: Resultados descriptivos por dimensiones de la variable independiente

Fuente: Elaboracion propia

Los resultados descriptivos de las dimensiones de la variable independiente son

interpretados por dimensiones, en la dimension estética el 37% indica que esta en un

buen nivel, el 29% determina que es de un nivel regular y el 1% piensa que es de un

mal nivel. Asimismo, en la dimensién del espacio funcional, el 23% indica que es de

buen nivel, el 41% considera que es de nivel regular y el 3% responde que es de mal

nivel. Por otro lado, en la dimension dindmica, el 29% indica que esta en un buen nivel,

el 34% determina que es de un nivel regular y el 4% considera que esta en un nivel

malo.
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3.2. Resultados descriptivos de la variable dependiente (V2)

Tabla 11: Resultados descriptivos de la variable Turismo Experiencial

Nivel F %
Malo 2 2.00
Regular 13 13.00
Bueno 52 52.00
Total 67 100.00

Fuente: Elaboracion propia

Turismo Experiencial

60 52%
50
40
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o)
20 13%

10 2%

Malo Regular Bueno

Figura 20: Resultado descriptivo de la variales dependiente

Fuente: Elaboracion propia

En la Tabla 14 y Figura 13 se puede observar que 52 encuestados representan
el 52% de la muestra, quienes consideran que el turismo de experiencias tiene un nivel
alto, ademas 13 ciudadanos que fueron encuestados, lo que representa el 13% de la
muestra, determinan que el turismo de experiencias responde de manera regular, en
De la misma forma, dos de los encuestados, correspondientes al 2% de la muestra,

deciden que el turismo de experiencias es de bajo nivel.
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3.2.1. Resultados descriptivos por dimensiones (V2

Tabla 12: Resultados descriptivos por dimensiones de la variable dependiente

Confort Humano Promocion turistica Identidad Cultural
Nivel F % F % F %
Malo 1 1.00 5 5.00 6 6.00
Regular 29 29.00 41 41.00 36 36.00
Bueno 37 37.00 21 21.00 25 25.00
Total 67 100.00 67 100.00 67 100.00

Fuente: Elaboracion propia

Dimenciones del Turismo Experiencial

45
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Confort Promocion Identidad
Humano Turistica Cultural

Malo Regular Bueno

Figura 21: Resultados descriptivos por dimensiones de la variable dependiente

Fuente: Elaboracion propia

Los resultados descriptivos en las dimensiones de la variable dependiente se
interpretan por dimensiones, en la dimension de confort humano el 37% indica que
tiene un buen nivel, el 29% decide que esta en un nivel normal y un 1% piensa que
esta en un nivel malo. Asimismo, en la dimension de promocion turistica, el 23%
afirma que estd en un buen nivel, el 41% cree que estd en un nivel regular y el 5%
responde que estd en un nivel malo. Por otro lado, en la dimension de identidad
cultural, el 29% afirma que esta en un buen nivel, el 34% opina que esta en un nivel

regular y el 6% piensa que esta en un nivel malo.
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3.3. Contrastacion de hipétesis

3.3.1. Hipotesis general

Se desarrolla mediante la siguiente estructura:
a) Se formula la hipdtesis nula y la alternativa.
Hipotesis nula (HO)

HO: r XY= 0 El disefio del mercado municipal mediante la estética, los espacios
funcionales y los dinamizadores no contribuyen en el desarrollo del confort
humano, y a través de la promocion turistica no determina un correcto
desenvolvimiento de identidad cultural como parte del turismo experiencial del
distrito de Caraz — Ancash 2018

Hipotesis alternativa (H1)

H1: r XY # 0 El disefio del mercado municipal mediante la estética, los espacios
funcionales y los dinamizadores, contribuyen en el desarrollo del confort humano,
y a través de la promocion turistica determina un correcto desenvolvimiento de
identidad cultural como parte del turismo experiencial del distrito de Caraz —
Ancash 2018

b) Asumimos el nivel de confianza con un 99% c) El margen de error de 4% (0.04)
d) Regla de decision P > a = acepta HO P < a = rechaza HO

e) Prueba de hipotesis
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Tabla 13: Prueba de hip6tesis empleando el coeficiente de correlacion Rhode Spearman entre la variable Mercado
municipal y el Turismo Experiencial

Correlaciones
Mercado Turismo
municipal experiencial
Mercad Coeficiente de 1,000 ,718™
0 correlacion
munici Sig. (bilateral) . ,000
Rho de Spearman pal N 67 67
Turism Coeficiente de J718™ 1,000
0 correlacion
experie Sig. (bilateral) ,000 .
ncial N 67 67

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion Propia

) Decision estadistica

El resultado analizado del coeficiente de Rho Spearman es de 0.718 punto, por lo
que se determina que el valor de correlacion es positivamente alto entre la variable
1 Mercado municipal sobre la variable 2 Turismo experiencial del Distrito de
Caraz, y luego en base a los resultados de Correlacién Rho de Spearman, donde
el nivel de significancia es 0.000, verificando que es una puntuacion menor a 0.05,
por lo que se rechaza la hipétesis nula (HO) y la hipétesis alternativa (H1) se

acepta.

3.3.2. Hipdtesis especifica 1.

Desarrollado segun el siguiente procedimiento.
a) Se formula la hipétesis nula y alternativa
Hipotesis Nula (HO)

HO: r XY = 0 La estética mediante la textura, los materiales y el color, no
contribuyen en el desarrollo del confort humano para el correcto progreso del

turismo experiencial del distrito Caras — Ancash 2018.
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Hipdtesis Alternativa (H1)

H1:r XY # 0 La estética mediante la textura, los materiales y el color, contribuyen

en el desarrollo del confort humano para el correcto progreso del turismo

experiencial del distrito Caras — Ancash 2018.

b) Asumimos el nivel de confianza con un 99% c) EI margen de error de 4% (0.04)

d) Regla de decision P > a = acepta HO P < a = rechaza HO e) Prueba de hipdtesis

Tabla 14: Prueba de hip6tesis empleando el coeficiente de relacién Rho Spearman en las dimensiones Estética y

confort humano

Correlaciones
Confort
Estética Humano
Estéti Coeficiente de 1,000 659™
ca correlacion
Sig. (bilateral) : ,000
Rho de N 67 67
Spearman Confo Coeficiente de 6597 1,000
It correlacion
Huma Sig. (bilateral) ,000 :
no N 67 67

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion propia

f) Decision estadistica

El resultado analizado del coeficiente de Rho Spearman es 0,659 puntos, por lo

tanto, se determina que el valor de correlacion es la media positiva entre la

dimension 1 de V1 Estética sobre la dimensién 1 de V2 Confort humano, y luego

en base a los resultados de la Correlacion Rho de Spearman, donde el nivel de

significancia es 0.000, verificando que es un puntaje menor a 0.05, por lo que se

rechaza la hipotesis nula (HO) vy la hipétesis alternativa ( H1).
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3.3.2. Hipotesis especifica 2.

Desarrollado segun el siguiente procedimiento.
a) Se formula la hipotesis nula y alternativa
Hipotesis Nula (HO)

HO: r XY = 0 Los espacios funcionales, a través de las zonas humeda,
semihumedas, zonas secas y zonas complementarias, no contribuye con la

promocion turistica del mercado municipal del distrito de Caraz — Ancash 2018
Hipotesis Alternativa (H1)

Hl: r XY # 0 Los espacios funcionales, a través de las zonas humeda,
semihumedas, zonas secas y zonas complementarias, contribuye con la promocion

turistica del mercado municipal del distrito de Caraz — Ancash 2018.

b) Asumimos el nivel de confianza con un 99% c) EI margen de error de 4% (0.04)

d) Regla de decision P > a = acepta HO P < a = rechaza HO e) Prueba de hipdtesis

Tabla 15: Prueba de hip6tesis empleando el coeficiente de relacion Rho Spearman en las dimensiones Espacio
Funcional y Promocidn Turistica

Correlaciones
Promocion
Espacio funcional turistica
Espacio Coeficiente de 1,000 7907
funciona correlacion
| Sig. (bilateral) ) ,000
Rho de N 67 67
Spearman Promoci Coeficiente de ,790" 1,000
on correlacion
turistica Sig. (bilateral) ,000 .
N 67 67

Fuente: Elaboracion propia
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e) Decision estadistica

El resultado analizado del coeficiente de Rho-Spearman es 0,790 puntos. Por lo
tanto, se encuentra que el valor de correlacion entre la dimension 3 de los espacios
funcionales V1 sobre la dimension 3 de la promocion turistica de V2 es
positivamente bajo, con base en los resultados de la correlacion Rho de Spearman,
donde el nivel de significancia es igual a 0.000, confirman que es negocia un valor
por debajo de 0,05. Por tanto, se rechazan la hipotesis nula (HO) y la hipotesis
alternativa (H1).

3.3.2. Hipdtesis especifica 3.

Desarrollado segun el siguiente procedimiento.
a) Se formula la hipotesis nula y alternativa
Hipotesis Nula (HO)

HO: r XY =0 Los dinamizadores, mediante el espacio publico, el espacio abierto
y la ludoteca, no contribuyen con el impulso de la identidad cultural del mercado

municipal del distrito de Caraz — Ancash 2018
Hipdtesis Alternativa (H1)

H1: r XY # 0 Los dinamizadores, mediante el espacio publico, el espacio abierto
y la ludoteca, contribuyen con el impulso de la identidad cultural del mercado
municipal del distrito de Caraz — Ancash 2018

b) Asumimos el nivel de confianza con un 99% c) El margen de error de 4% (0.04)

d) Regla de decision P > a = acepta HO P < a = rechaza HO e) Prueba de hipotesis
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Tabla 16: Prueba de hipotesis empleando el coeficiente de relacién Rho Spearman en las dimensiones Dinamizador
e identidad cultural

Correlaciones
Dinamizad
or Identidad cultural

Dina Coeficiente de 1,000 656™

miza correlacion

dor Sig. (bilateral) . ,000
Rho de Spearman N 67 67

Identi Coeficiente de 656" 1,000

dad correlacion

Cultu Sig. (bilateral) ,000 .

ral N 67 67

**_ La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

) Decision estadistica

El resultado analizado del coeficiente de Rho Spearman es de 0.656 puntos, por
lo tanto, se determina que el valor de correlacion es positivo bajo entre la
dimension 1 del confort humano V1 sobre la dimension 1 de la arquitectura
participativa V2, y luego en base a los resultados Correlacion Rho de Spearman,
donde el nivel de significancia es 0.00, verificando que es una puntuacion menor

a 0.05, por lo que se rechaza la hipdtesis nula (HO) y se hipdtesis alternativa (H1).
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1V. Discusion



Discusion principal

En relacion al resultado obtenido por la prueba de hipotesis general en la cual se
plantea identificar la relacion que existe entre el mercado municipal y el turismo
experiencial en el distrito de Caraz — Ancash, se obtuvo mediante la prueba de Rho de
spearman de 0.718 el cual se traduce que tiene una relacion positiva alta, asimismo se

demuestra que el nivel de significancia es de p=0.00; esto es menor que 0.05

Estos resultados coinciden con la investigacion realizado por Henche, B. (2017)
en su articulo titulado, los mercados de abastos como espacios del turismo
experiencial, menciona que la ciudad y lo turistico deben de proporcionar experiencias
completas, de hechos, los nuevos conceptos dan a entender que se debe buscar
experiencia enriquecedoras Yy unicas de mayor énfasis en la cultura asi los mercados
se proyectan como producto turistico, de esta manera no solo se busca turismo

tradicional, si no de tener experiencias de la vida cotidiana del lugar.

También concuerdan con los estudios realizados por (Ministerio de produccién,
2007) donde menciona que los mercados municipales, mayoristas y minoristas,
publico y privados, constituyen una red, que ademas de servir como lugar de
desarrollo social y de proveer vy distribuir los alimentos a diferentes sectores de la
ciudad, es una infraestructura con mucho desarrollo econémico, social, turistico y
cultural ya que es un equipamiento en la cual se expresan la gran diversidad
gastrondmica y donde se pueden encontrar las méaximas expresiones de tradiciones del
lugar, es por ello, que los mercados se debe tener en consideracién en la planificacion

urbana y territorial de cada ciudad.(Ministerio de produccién, 2007)

Esto resultados coincide con Carillo, E. (2016). En su trabajo de tesis, mercado
municipal de Barcelona una red integradora de tradicion, comercio y valor, donde
concluye que los mercados conforman elementos que dan vida a la ciudad, donde se
aprecia lo presente y el pasado de la poblacidn, entendiéndose de esta manera que se
logre preservar el sentido de la identidad y las tradiciones de los barrios, pero sin dejar
de lado la originalidad de ser un centro donde se desarrolla el intercambio comercial,
adaptandose a las nuevas tendencias que los consumidores requieren y de esta forma

poder perdurar en el tiempo.
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Asimismo, la relacion coincide con el proyecto arquitectonico “Mercado de Santa
Catarina (ver pégina 68) cuya consecuencia ha sido relacionar espacios de interés
cultural con el desarrollo comercial del mercado estableciendo espacios de actividades
culturales, manifestando desde sus materiales y cobertura la identidad de los mercados

tradicionales.

Por ende, la presente investigacion es la de preservar los mercados tradicionales
en el tiempo, pero con un enfoque turistico y de acuerdo a las nuevas necesidades
actuales de las personas y pudiendo de esta manera mejorar la calidad vida tanto de los

productores como de los consumidores.
Discusion especifica 1

En cuanto a los resultados a nivel de la primera hipotesis especifica, se platea
identificar la relacion entre la estética y el confort humano del distrito de Caraz —
Ancash, teniendo como resultado mediante la prueba de Rho de Spearman de 0.659
puntos, el cual se traduce que tiene una relacion positiva moderada, asimismo permite
demostrar que el nivel de significancia de la prueba estadistica es de 0.00, el cual es

menor a 0.05.

Esto resultados coinciden con el trabajo realizado por Tecnalia. (2015). En su tema
titulado Arquitectura y confort humano: Parametros objetivos y subjetivos, el autor
manifiesta (en este caso el confort humano) que la sensacion de frio o calor es
estudiado directamente con el disefio ambiental, se enfoca en la comodidad acustica,
térmica, visual. Que son caracteristicas por las cuales se da una correcta funcionalidad
del espacio ademas se analiza las sensaciones sociolégicas que trata sobre las
actividades que se realiza dentro de la edificacion como es el desarrollo de actividades

comerciales, culturares, educacion, etc.

Asimismo, De la Rosa, E. (2012). En su tema Introduccién a la teoria de la
arquitectura, el autor precisa (en el caso de estética) que, para ser considerada una
verdadera arquitectura debe tener tres caracteristicas fundamentales: ha de ser firme,
atil y bella de esta manera el concepto de lo bello se entiende por lo estético de la
edificacion y su concepto no varia ya que busca con esto que la arquitectura sea

agradable a la vista
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Esto concuerda con los estudios realizados por Mendieta, E. (2015) en su tesis
titulada, “Mercado municipal de Pedro Vicente Maldonado”, donde tiene como
objetivo que se evalué la volumetria la cual toma la forma en relacién directa con el

sol, se empleé materiales de la zona como es el caso de la cafia graduada.

Por otro lado, la relacion coincide con el proyecto arquitectonico “Mercado Tirso
de Molina” (ver pagina 61), se conjuga espacio de grandes dimensiones el cual permite
la entra del aire adecuadamente ademas de tener una cobertura el cual por la porosidad
permite la entrada de luz natural, ademas mantiene el material original sin

revestimientos.
Discusion especifica 2

En relacion a las segundas hipdtesis especifica que plantea la relacion entre los
espacios funcionales y la promocidn turistica del distrito de Caraz — Ancash, teniendo
como resultado mediante la prueba de Rho de Spearman de 0.790 puntos, el cual se
traduce que tiene una relacion positiva, asimismo permite demostrar que el nivel de

significancia de la prueba estadistica es de 0.00, el cual es menor a 0.05.

Estos resultados coinciden con el trabajo realizado por Meza, (2017). En el tema
Sectorizacion de un mercado, donde indica que el funcionamiento del mercado se da
a través de la organizacion que permita al cliente tener facil visualizacion y la
adquisicion de los productos, de esta manera se clasifico segun su tipologia, ademas
las actividades que se desarrollen dentro del equipamiento deben de estar organizadas

para tener un adecuado transito sin interrupcién de las ventas a realizar.

Al igual que el estudio realizado por Jimenez, L. (2016). En su tema de tesis
titulado “Disefio arquitectonico del mercado municipal del Caton Nagaritza”, concluyo
en considerar los requerimientos sociales, econémicos, culturales y arquitectonicos, de
esta manera se propuso un plan general para el disefio del mercado municipal, para asi
satisfacer las necesidades espaciales y funcionales que requiere el usuario para el mejor
desarrollo de la calidad de vida, se proyecté el disefio teniendo nuevos conceptos de

innovacion y tecnologia

Por otro lado, la relacion coincide con el proyecto arquitectonico “Mercado

cubierto Secretan” (ver pagina 64), el concepto de organizar los espacios por zonas
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segun la tipologia de los alimentos y usos, ademéas de proporcionar zonas para el
desarrollo de actividades culturales y plantear areas de degustaciones dan un enfoque

de promocion nueva al mercado
Discusion especifica 3

En relacion a las segundas hipdtesis especifica que plantea la relacion entre los
dinamizadores y la identidad cultural del distrito de Caraz — Ancash, teniendo como
resultado mediante la prueba de Rho de Spearman de 0.656 puntos, el cual se traduce
que tiene una relacién positiva moderada, asimismo permite demostrar que el nivel de

significancia de la prueba estadistica es de 0.00, el cual es menor a 0.05.

Estos resultados coinciden con el trabajo realizado por Castillo y Castafieda,
(2017). En el tema la promocion turistica a través de técnicas tradicionales y nuevas,
menciona (en el caso depromocion turistica) que proporciona a los consumidores que
tengan todo el conocimiento de las actividades que se desarrollan dentro de la
infraestructura, teniendo asi la esencia y credibilidad de lo que se les esta brindando,
ademas que esta influenciara en la eleccion de compray al lugar a donde se dirige, se
indica también que se debe promover el desarrollo urbano de la comunidad receptora
de esta manera se mitiga las sensaciones negativas y se brinda las sensaciones positivas
dando lugar que se considera un espacio éptimo para visitar, por medio de estrategias

de posicion y segmentacion

Aligual que el estudio realizado por Leon y Rondon. (2017). En su tesis “Mercado
de abastos en Huaral”, concluyeron que se debe manejar nuevos conceptos para el
adecuado funcionamiento de todas las actividades a desarrollar, presencia de espacios
que involucren la degustacion de los platos y bebidas tipicas de la ciudad manifestando
asi sus tradiciones culinarias ademas de contar con tiendas que ofrezcan diversidad de
productos tanto para el consumo como para el uso de vestimentas contar con areas de
recreacion para los usuarios y vendedores, contar con talleres las cuales brinden clases

para el desarrollo de actividades culturales y espacios de usos multiples

Por otro lado, la relacion coincide con el proyecto arquitectonico “Mercado

cubierto Secretan” (ver pagina 64), implementa ludotecas como espacios de
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interaccion ademés de proporcionar puesto de gancho que involucran al desarrollo
artesanal y al desarrollo artistico y muestras de arte las cuales pueden ser exhibidas.
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V. Conclusiones



Las conclusiones establecidas se determinaron por la investigacion en referencia a los

objetivos, hipotesis, base tedrica y aplicacion de instrumentos
Conclusion general

Se establece que existe una correlacion positiva alta con un coeficiente de correlacién
de Rho Spearman de 0.719 puntos, con un nivel de significancia de p=0.00, valor
menor a 0.05, entre la variable mercado municipal y el turismo experiencial. De esta
manera se afirma que la poblacion considera que la estética, los espacios funcionales

y los dinamizadores son elementos que generan el desarrollo del turismo experiencial,

De esta forma se puede interpretar que la construccion del mercado tendra influencia
en la fachada y puestos de venta dando relieves con los materiales y usando los colores
adecuadamente para dar una mejor percepcion del lugar, ademas el mercado debe ser
funcional contar con zonas adecuadas las cuales puedan impartir las actividades
necesarias y brinden la adecuada accesibilidad a los usuarios ademas de contar lugares
que impartan la difusiéon cultural haciendo participe a la poblacién y los visitantes
generando de esta manera una identidad que permita ver al mercado no solo como

lugar de ventas sino de lugar de acojo Y distraccion.
Conclusién especifica 1

Se establece que existe una correlacion positiva moderada con un coeficiente de
correlacion de Rho Spearman de 0.659 puntos, con un nivel de significancia de p=0.00,
valor menor a 0.05, entre la dimensién estética y confort humano. Esta respuesta
permite afirmar que la estética en cierta medida ayuda al correcto funcionamiento del

confort humano.

De esta manera se concluye que como material relevante en la construccién que brinde
identidad tradicional en el mercado es el hierro y los materiales de la zona, ademas se
tiene al color el cual genera de cierta forma confort tanto energetico a partir de la
reflexion o reconexion de la energia solar como visual que estara presente en los
puestos de venta y en la fachada por ultimo la zona de alto transito presentaran texturas
antideslizante como también las zonas donde estan en contacto con el agua, ademas de

estara tambien presente en la facha en formas de relieves que evoque la tierra de donde
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se extraen los productos a vender, des esta manera los consumidores tendran un

ambiente confortable.

Conclusion especifica 2

Se establece que existe una correlacion positiva alta con un coeficiente de correlacion
de Rho Spearman de 0.790 puntos, con un nivel de significancia de p=0.00, valor

menor a 0.05, entre la dimension espacios funcionales y la promocion turistica.

En base a los resultados metodoldgicos, se puede interpretar que la distribucion del
mercado dentro y fuera estard dado por zonas las cuales permitan una correcta
funcionalidad y accesibilidad de los consumidores, vendedores, visitantes, ect, asi el
primer recorrido se puede dar por fuera de las instalaciones los cuales permitan la
répida adquisicion de los productos, dentro del recinto se separaran las zonas las cuales
permitan estan ubicadas de acorde a las necesidades que requieren como el uso del
agua frecuente, parcial o las que no la requieren, ademas de esta forma el recorrido del

mercado sera ordenado y teniendo los lugares exactos a donde dirigirse.
Conclusion especifica 3

Se establece que existe una correlacion positiva alta con un coeficiente de correlacion
de Rho Spearman de 0.656 puntos, con un nivel de significancia de p=0.00, valor

menor a 0.05, entre la dimensién dinamizadores he identidad cultural.

De esta forma se interpreta que se tiene espacios publicos donde se desarrollan las
actividades culturales, gastrondmicas, demostraciones, que evoquen la productividad
del mercado por ende se tiene también lugares abiertos que brindan dichas actividades
y también generan un lugar de encuentro y descanso, por ultimo, se establece una
ludoteca en el cual los nifios de los vendedores y consumidores tengan un lugar donde

recrearse mientras su familia hace las compras o ventas.
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V1. Recomendaciones



Las recomendaciones que se proponen van en relacion a los resultados de la

investigacion
Recomendacion general

Se re comiendo para el desarrollo de un mercado con un enfoque turistico contar con
un area aproximada de 7000 m2 aproximadamente, el cual pueda albergar las
diferentes zonas de productos perecibles no perecibles y complementarias, de esta
manera se recomienda presentar dos niveles y de altura de 3 m para dar mejor
funcionalidad al espacio, ademas de presentar areas de esparcimiento cultural para ello

debe de estar ubicados en vias principales
Recomendacion especifica 1

Se recomienda que la facha y los puestos de venta tengan materiales con relieves para
dar mayor sensacion de lo rustico de la construccion, ademas de presentar texturas
antideslizantes en zonas de alto recorrido como son los puestos donde se requiere agua
o la refrigeracién de los productos por otro lado los tableros de ventas de productos
perecibles seran de material no porosos para una mayor higiene, ademas de aprovechar

los colores para dar mayor iluminacion a los ambientes y mayor percepcion del lugar
Recomendacién especifica 2

Se recomienda la sectorizacion del mercado es decir contar con zonas secas donde
albergan los productos no perecibles, vestimenta, calzados por otra parte las zonas
himedas y semi himedas las cuales requieren de drenajes he instalaciones de agua y
lugares de refrigeracion por ultimo la zonas complementarias que ayudaran al
desarrollo correcto del local, area de carga y descarga de los alimentos, los
almacenamientos tanto para los productos perecibles como los no perecibles también
se contaran con puestos de venta con vista al exterior del mercado para su rapida

adquisicion y degustacion.
Recomendacién especifica 3

Se recomienda implementar espacios publicos para el desarrollo de eventos culturales
gastronomicos, talleres donde impartan ensefianza artesanal, espacio de

demostraciones en vivo tanto de arreglos florares, vestimenta y platos tipicos, por ende
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también se requeria plazas centrales de encuentro y descanso , por Gltimo se
recomienda una ludoteca para impartir ensefianzas y recreacion para los hijos de los

comerciantes y usuarios
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V1. Propuesta



7.1 Memoria Descriptiva

7.1.1. Antecedentes

7.1.1.1. Concepcion de la propuesta Urbana arquitecténica

Los mercados de abastos son tradicionales por generaciones, es donde se realiza las
actividades de compra y venta de productos de primera necesidad, ademas de tener una
fuerte conexion con la cultura de la ciudad; a esto se le agrega que se encuentran en un
cambio, que permite que los mercados funcionen no solo como lugar de comercio, sino que

se genere espacios turisticos.

Es concebir la idea de que los mercados son centros turisticos, diferente de los
tradicionales, mostrando desde el interior y el exterior la identidad de la ciudad, que se da
a través de los puestos de ventas distribuios segin normativas, la muestra de los productos,
lo colorido del lugar, las estructuras, que invitan a la poblacion citadina y las que vienen

de visita a pasar un tiempo en este lugar.

El hecho de hablar de mercado nos da una sensacién de referirnos a un lugar donde
la cultura y la identidad local estan presentes, es donde se convergen los espacios de
dinamizacion cultural, en la cual sirve como un factor de proyeccion de las empresas y

comercios. (Gaviera, 2012)

El mercado municipal de Caraz carece de identidad, se tiene el concepto de un
mercado que solo sirve como un centro de abastecimiento de alimentos de primera
necesidad, cuenta con columnas metalicas que sirven de soporte para la cobertura de
calamina, esto demuestra que no se esta viendo una identidad de mercado, ademas por la
gran masa de vendedores que existe, se ha desbordado el establecimiento dando lugar al
comercio informal, en lugares que no se establecen como punto de ventas, como son las
veredas y pistas, se esta viendo el establecimiento no como un lugar de estadia de atraccion
turistica, donde se puedan conocer las costumbres, tradiciones de la ciudad, la imagen de
mercado municipal que se tiene en el resto del mundo no se identifica en este

establecimiento.

De esta manera hay una necesidad de contar con una infraestructura de mercado municipal,

es por ello que el tema de investigacion, abordara el problema de como el disefio del
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mercado municipal genera turismo experiencial, ya que de esta manera se establecer nuevo

concepto basado en las experiencias y vivencias vividas dentro del mercado municipal.

7.1.2. Objetivos de la propuesta Urbano Arquitectonico
7.1.2.1. Objetivo General

Generar el interés hacia el mercado municipal a través de adecuados espacios comercias

y socioculturales.
7.1.2.2. Objetivos especifico

El mercado municipal se consolide como un hito del distrito, generando de esta forma un

lugar de encuentro e interaccion.

El mercado municipal a través del ordenamiento de los espacios de esparcimiento,
puestos y locales que ofrece, cubran las necesidades de los usuarios permanentes y

temporales.

7.1.3. Aspectos generales
7.1.3.1. Ubicacion

DIRECCION: Av. Sucre N°13

DISTRITO: Caraz
PROVINCIA:
Huaylas REGION:

Ancash
Limites:

El terreno colinda con:
Por el Este:  Av. Mariscal Castilla
Por el Oeste: Jr. Sucre

Por el Norte: Jr. Santa
Cruz. Por el Sur: Jr. La
Mar

Perimetro: 578.41 mi
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Area del terreno:
9,074.92 m2

7.1.3.2. Caracteristicas del Area de Estudio (Sintesis del Analisis del Terreno)
Topografia

El terreno se encuentra en una zona de baja pendiente aproximadamente de 5%, que va desde

la cota 2274.00 m.s.n.m. a la cota 2275.00 m.s.n.m.

Accesibilidad

Para acceder al terreno desde la ciudad de Lima, se aborda un transporte interprovincial
hacia la ciudad de Caraz, en la region Ancash, con una distancia de 471.3(8 hora con 30

minutos aproximadamente), la cual se accedera a través de la carretera panamericana norte.

Luego de ingresar a la ciudad de Caraz por la pista asfaltada Huaraz - Caraz, se puede
llegar a través de un transporte liviano (mototaxi, con una distancia de 3 minutos de la

agencia mas cercana y a 5 minutos de la agencia mas apartada de la ciudad).

La accesibilidad desde Huaraz capital de la region de Ancash se hace a través de
una pista asfaltada, se aborda una combi con linea Huaraz— Caraz con una distancia de

69.40 km (1 hora con 40 minutos aproximadamente)

Después de desembarcar en el Terminal de combis de la linea Huaraz — Caraz, se

aborda un mototaxi el cual le lleva 3 minutos en llegar al terreno.

Clima

Fisiograficamente la ciudad de Caraz, es parte del valle interandino del callején de Huaylas,
desarrollado a ambos margenes del Rio Santa, entre la cordillera blanca y negra. Presenta
un clima templado de montafa tropical con temperaturas medias anuales entre 11 — 16° C

y maximas absolutas que sobrepasan los 20° C.
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7.1.3.3. Anaélisis del entorno.
Mediato:

El terreno propuesto en el distrito contiene como entorno mediato a equipamientos de
educacion, cuenta con un hospital tipo 3, y con mayor porcentaje de residencias de densidad

media, Todos estos equipamientos benefician a la propuesta de mercado municipal
Inmediato:

Los terrenos propuestos para el mercado son: actualmente zonificados como Comercio
Zonal (CZ) y Residencial de densidad media (RDM) tiene conexiones hacia vias
principales tanto el Jr. Sucre y La Av. Mariscal castilla, esta Ultima avenida conecta con el
acceso de transito pesado, en ambos casos son estas las los accesos que permiten la conexion

con otros distritos

7.1.3.4. Estudios de casos analogos

Mercado Tirso de Molina

:BTA PRINCIPAL V1 Mercado municipal

a) Estética b) Funcionalidad del espacio c) Espacio dindmico

El uso de materiales sin ningtin La distribucién es dada por zonas Se generan espacios publicos abierto

recubrimiento permitieron dar el tales como zona humeda semi y cerrado ademas de las tiendas al

valor al material tanto a ladrillo humeda. seca y ares de complemento exterior que permiten el consumo

como al hierro en la cubierta que permite el recorrido del lugar inmediato de productos

adecuadamente
V2 Turismo Experiencial
) Confort humano b) Promocion Turistica c) Identidad cultural
(oo B,
Datos generales I E IQ |
Arquitectos: Iglesis Prat Arquitectos el . g'] m I
: ° ° )
Ubicacién : Recoleta, Santiago, Chile La estructura de piramide invertida En la segunda planta de encuentran Espacios de demostracion culinaria
Area: 8200 m2 en la cubierta permite el ingreso de las cafeterias y espacio de comidas y eventos culturales relacionados a la
: luz natural al ambiente y de esta que tienen excelente vista al rio produccién del mercado ademas de

Atio de proyecto: 2011 manera genera la sobra del follaje de Mapocho y al parque forestal ensefianzas de técnicas de ventas.

un érbol
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Mercado cubierto Secretan

FACHADA PRINCIPAL

R 1 0 L

L lasa g

Datos generales

Arquitectos: Architecture Patrick Mauger
Ubicacion - Paris, Francia

Area 4228 m2

Afio de proyecto: 2015

Mercado de Santa Catarina

V1 Mercado municipal

a) Estética

b) Funcionalidad del espacio

c) Espacio dinamico

Al usa r el hierro como material de
construccién se tuvo el concepto del
mercado metélico ademds se afiadié
los vitrales para asi formar parte de
contexto

La distribucién fue de manera tal que
no irrumpa con las actividades
comerciales dentro del mercado ay
permita un flujo adecuado

Para una mayor permanencia en el
mercado se instauro una ludoteca
que permite dejar a los nifios ademas
se plantio un espacio deportivo en el
sub nivel

V2 Turismo Experiencial

a) Confort humano

b) Promocién Turistica

c) Identidad cultural

Para tener una
se utilizaron vitrales el cual permita
la adecuada iluminacién ademas de
tener una cubierta la cual permite el
adecuado ingreso y salida del aire

El drea de degustaciones en cual los

Se concibe un espacio de desarrollo
1 y produccién artistica las

usuarios puede elegir prods del
mercado y estas al instante sean
-

cuales pueden ser exhibida y
vendidas

'VISTA PRINCIPAL

Datos generales
Arquitectos: Eric Miralles y Benedetto Tagliabue

Ubicacién : Barcelona, Espafia
Area: 7000 m2
Afio de proyecto: 1997 - 2005

V1 Mercado municipal

b) Funcionalidad del espacio

c) Espacio dinamico

El material empleada fue la madera
el vidrio metal y ceramica dando asi
un aspecto de los mercados antiguos
v recuperando su esencia

Los puestos estidn colocados de
forma aleatoria haciendo que los
cliente tenga un mayor recorrido
ademds los puestos estan clasificados
segun el alimento que se vende

Se emplean espacios de tiendas
gancho para atraer a publico ademas
de contar con un autoservicio que
dinamiza el lugar

V2 Turismo Experiencial

a) Confort humano

b) Promocién Turistica

c) Identidad cultural

Para aprovechar la luz se tiene una
altura favorable y se acentuado con
las ondas de la cubierta de esta
manera también se obtiene una
adecuada ventilacion

Figura 22: Estudio de casos analogos

Fuente: Elaboracion propia

i

El drea del espacio publico sirve para

realizar  actividades  culturales
referentes al mercado ademas cuenta
con una pequefia érea arqueoldgica

La cobertura hace pensar que se trata
de un manto de cultivo en el cual
uno va ha adquirir los productos
frescos déndole una identidad tnica
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7.1.3.5. Leyes y Normas aplicables en la Propuesta Urbano Arquitectonico.

Tabla 17: Leyes y normas en la propuesta urbano arquitecténico

Reglamento Nacional  A. 010

Condiciones generales de

de edificaciones disefio
A. 040 Educacion
A. 070 Comercio
A. 080 Oficina
A. 090 Servicios comunales
AL 120 Accesibilidad para
personas con discapacidad
y las personas adultas
A 130 Requisitos de seguridad
Sistema nacional de Equipamientos Rangos poblacionales,

estandares urbanisticos  urbanos

terrenos minimos

Ley de administracion de mercados N° 26569

Norma sanitaria para el funcionamiento de Restaurantes y servicios afines

R.M. N°363-2005/MINSA

Norma sanitaria de funcionamiento de mercado de abastos y ferias D.S. N*®

007-98-5.A

Reglamento sobre vigilancia y control sanitario de alimentos y bebidas D.S

N° 007-98-S.|A

Reglamento sanitario de funcionamiento de mercados de abastos R.M. N*°

282-2003 S ADM

Fuente: Elaboracion propia
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7.1.4. Programa Urbano Arquitectdnico

7.1.4.1. Definicién de usuarios (sintesis de las necesidades sociales)

10.1 Estudio y definicion de usuario
La poblacion del distrito de Caraz son 25 753 habitantes, sin embargo, se contara con la
poblacién entre los 15 y 54 afios de edad, los cuales son 14 260 habitantes (INEI - Poblacion
total y quinquenales, segun provincias y distritos 2013). Debido a que son el usuario mas

frecuente al establecimiento de comercio

El aforo del proyecto mercado municipal es de 2454 de esta forma atenderd al 28%

de la poblacion en este rango de edades.

* Personal admimstrativo

— * Personal de mantenmimiento
Permanente

* Vendedores

* Docente de ludoteca

Usnario ——

* Turistas

* Expositores

Visitante * Compradores
* Proveedores

* (Comerciantes de feria

Figura 23: Definicion de usuario

Fuente: Elaboracion propia

De esta forma se proceder a definir los usuarios que accederan al equipamiento
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Usuario permanente

Personal administrativo

Son los encargados de la administracion y direccion del todo el mercado municipal,

estas personas tendran un espacio privado el cual constard principalmente de

oficinas las cuales estaran a cargo de la direccion del equipamiento

Figura 24: Recorrido funcional del personal administrativo

Fuente: Elaboracion propia

Personal de mantenimiento

Coordina tareas FPealiza reuniones movimiento del
—* con el personal | para atender dia del do
administrativo problemas
Eventualmente I T
usa el . = .
estacionamiento L o | Atiendealos Se prepara _ Suu;:lusa lasd L pu:r{’;’;;
l comerciantes para irse areds del mercado personal
| t _
Ingreso por la Se diri Coordina con su Come en el Usael 4 Supervisa con el
puerta del 2 EE a5l sacretaria las | mercado o sa]ii area personzl de
personal ctiema tareas del dia alrededores Te servicio el
[ mantsnimiento y
mpieza del
Realiza las tareas l ]'“:::;R ado
. administrativas Tea los
del mercad; -
Llega caminado o - I ° S‘:;g:i:e
con vehiculo
| Atiende laz dudas
del publico

Este personal se dedica a mantener, ordenar, limpiar y garantizar la seguridad del

mercado. Tiene relacion con todas las areas del mercado ya que debe tener acceso
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a ellas para poder hacer su trabajo.

Wigila todas las
Zreas del mercado
Eventualmente Prepara los bafios
usa el y realiza su
estacionamiento mantenimiento
v
Ln;%ruztﬂapdoél la Se dirige a los Realizala ?ﬂ":;':a:’;zl |, Usaelirea Realiza sus
! L libr
personal vestidores limpieza general alrededares 8 COTpras
- 2 l
Llega caminado o Usa los Saleporla
con vehiculo $5-HH de puerta del
SErvVicio perscnal

Figura 25: Recorrido Funcional del personal de mantenimiento

Fuente: Elaboracion propia

Vendedor

Es el inquilino o el personal quien asiste a los compradores y varia segun su

especialidad de atencion. Se divide en comerciantes de productos perecederos y no

perecederos.
Evenusa el ® Acomoda la
estacionamiento Tnercancia
In esj or la Se dirige a la '
guertapdel |,| Sedingealos bodega para | | Sedingeasu Se dirige a su Usa los
P conal westidores surtirse de lo puesto puesto 55:HH
per T necesario ) f
. Efectia =n Come en el Usa el 4
Llega caminado o venta durante (» mercadoozl — SThrarea
con vehiculo eldia rededor 1ore
Limpia su
puesto
*
Seleporlapuerta | | Sedirizealos | | Asegwala Se prepara
del personal vestidores mercancia para wse
¥
Acomodala
basura

Figura 26: Recorrido funcional del vendedor

Fuente: Elaboracion propia
Docente de ludoteca

Personal encargado de brindar las ensefianzas a los nifios y de mantener el cuidado

de los bebes
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Figura 27: recorrido funcional del docente de la ludoteca

Fuente: Elaboracion propia

Usuario visitante

Turista

Prepara la comida
Eventualmente a los nifios
usa el
estaclonamiento
!
Ingreso por la Se dirige a los Realiza las Asegura la Se dirige a la los Sale por la puerta
puerta del : - |l - Lol
vestidores ensefianzas Iudoteca vestidores del personal
personal
Llega C?I}';ll}'ﬂslﬂf’ ° Realiza el cuidado
con vellcuwlo de los bebes
Da de lactar 2 los
bebes

Son usuarios turisticos extranjeros o nacionales que se sienten atraidos en busca de

la comida tipica regional con sabor regional y de un proveedor de la zona. Ademas,

los precios son mas econémicos que en otros restaurantes y la calidad, venta y

frescura de la comida es un factor muy importante a la hora de atender el mercado.

; Prusha laz
Puesto de comida 1+ degustaciones
T
Escoge el
Eventualmente producto a
usa el . o
estacionamiento mf
’ Prueba el producto
Ingrese por la Usa los S5:HH del Realiza las si es necesrio y
puerta del publico publico comprasenel —  haymlugar
mercado especifico para
t elle
Llega caminado o
con vehiculo

Figura 28: Recorrido funcional del usuario turista

Fuente: Elaboracion propia

Sale por la puerta
Usa el drea libre 1+ de acceso al
publico
T
Se dirige a los
eventos
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Expositores

Responsable de las conferencias y cursos en los talleres para informar y concienciar

a la poblacion sobre los productos y la gastronomia de su region..

Figura 29: Recorrido funcional del usuario expositor

Fuente: Elaboracion propia

Compradores

personas que acuden diariamente para realizar las compras del hogar

Figura 30: Recorrido funcional del usuario comprador

Fuente: Elaboracion propia

Eventualments Fealiza las
usa el ———* compras en el
estacionamiento mercado
) )

Ingreso por la Se dirige alos Procede a | o Usael drealibre s Sal;epgclezgljﬂa N Se dirige asu
puerta al publico puestos de ventas comprarle en caja va & area e publico hogar
Llega caminado o (;f::l;:'; :I

con vehiculo alrededor

Usa los S8:HH del
publico

Realiza las
charlas, eventos,
Eventualmente clases de (I Usa loz
usa el gastronomiz y SS:I{_H_de
estacionamiento eventos en vivo servicio
+ t t
Ingreso por la Se dirige a los Se dirige al rea Come en el Usa el 4 Fealiza sus Se dirige a Sale porla
puerta del vestidores de talleres v mercado o s?i;u-:rea b compras en el los puerta del
personal restaurantes alrededores mercado vestidores personal
t
Llega caminado o
con vehiculo
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Proveedor de productos

Responsable de implementarlo con los productos adquiridos en campo. Tener

relacion con el administrador, ya que es el responsable de llevar los productos al

area

Se dinge &l patio
de mamobras

l

de

carga

Los estibadores

Ingreso porla

puerta del
perzonal

—

Se dirige al drea
de carga v
descarga

=

descargan el
producto

Llevan el
producto hacia el
control de calidad

Despueés al area de
limpieza y
preparacion

Los productos
zecos los ubican en
el érea de almacén

=

Eventualmente
uza los 85-HH de
SErvVIcio

y descarga
Sale por la puerta
= Se prepara de acceso al
para irse personal

Los productos
hirnedos ¥ semi-
imedos los ubican

en laz cimaras
frigorificas

Figura 31: Recorrido funcional del proveedor de productos

Fuente: Elaboracion propia

Comerciantes de feria

El tipo de usuario que se instaura en el mercado en dias dominicales o cuando se

realizan ferias los cuales aprovechan la gran de manda de consumidores

Figura 32: Relacidon funcional de comerciantes de feria

Fuente: Elaboracion propia

Eventualmente Ordena todos suz
uza el productos
estacionamiento
} )
Ingreso porla .
= . . Fealiza la venda Comeenle Usa los S3.HH del Se prepara para
puerta de] [ se dirige ala feria durante todo el dia mercado ] perzonal ) irae
personal
Llega caminado o L
con vehiculo Limpia su puesto
Sale por la puerta Ser](;l;:zt:f
del parzonal P
sobrantes
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=ilje
=

Ingreso peatonal Area comereial ‘ srea

administrativa

H lirea de ludoteca

Abmacén v cimaras
frigorificas

Talleres colturales

Damostraciones an
o

Eventos
Zastrondmmicos

Figura 33: Relacion Funcional del mercado municipal

Fuente: Elaboracion propia
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7.1.4.2. Condiciones y criterios para el objeto arquitectonico

Tabla 18: Actividades del usuario

ZOMNAS

ACTIVIDAD

USUARIOS

AMBIENTE
ESPECIFICO

ADMINISTRACION

aaaaaaaaaaa

Gerente, visitante

Direccion general

publico

Visitante

Recepcion + espera

Administrar documentos

Trabajadores (Ejecutivos)

Administracian

Control de personal Trabajadores Recursos humanos

Brindar informacion Trabajadores Atencidn a la
comunidad

Adrninistra documentos y dialogar | Trabajadores Modulos

administrativos

Reunirse, proyectar, archivar

Trabajadores (Ejecutivo)

Cto de monitoreo

Dialogar, proyectar eventos Trabajadores Sdla de reuniones
Archivo y almacén Trabajadores Archivo vy almacén
Guardar equipos Trabajadores Direccion comerdial

+ Planificacion

Auxiliar a los usuarios o empleados

Empleados v publico en
general

Tapico

Atender necesidades y aseo
personal

Trabajadores

55:HH general

Comercializacion de productos
perecederos

Vendedores de productos
W visitante

Puesto en area Semi
humeda

=

o

E Comercializacion de productos Vendedores de productos | Puesto en area

3 carnicos en general y visitante Humeda

=

& Comercializacion de productos no Vendedores de productos .

i .. Puesto en area Seca

= perecederos ¥ visitante

=]

(]
Comercializacion de productos de Vendedores de productos | Puestos de locales
primera necesidad y visitante comerciales
Analizar la calidad de productos Trabajadores Control de

productos

H_|3 Control de equipos Trabajadores Cuarto de maguinas

§ Guardar productos no perecibles Trabajadores Bodega zeca

0] Control de motores Trabajadores Grupo electrogeno

[Ta]

D r

(] Almacén de productos congelados | Trabajadores Camarfa *

= Antecamara

=4

w Cisterna de agua contra incendios Trabajadores ACI
Ar_nt:u_lent_er de elementos de Trabajadores Cuarto de basura
eliminacion
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Deposito de utensilios de limpieza

Trabajadores

Cuarto de limpieza

Atender necesidades y aseo

no motorizados

Trabajadores SSLHH. Empleados
personal
Maniobras de llegada de vehiculo Trabajadores Patio de maniobras
Estaci hicul torizad
aclonar veniculos motarizacos y Trabajadores Estacionamiento

Probar la comida

Usuarios en general

Restaurantes

Comer en lugar adecuado

Usuarios en general

Patio de comida

Tomar bebidas

Usuarios en general

Gastrobares y
cafeteria

Cuidado de infantes

Usuarios en general

Ludateca

Cxigenar el ambiente

Usuarios en general

Flazas con area
verde

Venta de productos en dias
dominicales

Usuarios en general

puestos temporales

Cuidado del infante y ensefianza

Usuarios en general

Ludoteca

Asistir a exposiciones

Usuarios en general

Sala de
exposiciones

ZONA CULTURAL

. . Sala de usos
Asistir a eventos Usuarios en general .
multiples
Dar clases de cocina Usuarios en general Talleres

Fuente: Elaboracion propia
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7.1.4.3. Cuadro de ambientes y &reas

Tabla 19: Programa arquitecténico

PROGRAMA ARQUITECTONICO - MERCADO

AREA X
ZONA AMBIENTES N° AMB. AREA
AMBIENTE
Direccion general con S.H. 1 17 17
Recepcidn + espera 1 2 2
- Admimstracion 1 10 10
z Atencion a la comunidad
C a
5 1 14 14
= .
v»  |Cto de monitoreo
Z 1 8 8
E Sala de reuniones
g 1 20 20
<Zt Direccion comercial+ planificacion y
o  |gestiont direccion productiva 1 20 20
N
Direccion comercial + Planificacion 1 g 3
Tépic
opico 1 12 12
SS:HH al
genera 1 12 12
Sub Total 143
Carniceria
7 12 84
Aves 8 12 96
,Z Pescados y mariscos
= : 5y BSOS 8 12 96
|-
S |Lacteos y embutidos
N acteos y embutidos 6 9 54
t
Ea Heladeria 4 12 48
S
. |Verduleri .
8 erduleria 18 10 180
LL: I3
i Fruteria 10 10 100
Zz
Q  |Tugueria 12 10 120
Floristeria 4 9 36
Panaderia 6 10 60
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Plataforma de carga v descarga

110 110
Montacargas 2 2 44
control 1 g 3
Control de calidad 1 26 26
Bodega seca 1 50 50
Camara frigorifica carnes 1 28 18
o
=  |Camara frigorifica pescado 1 23 oy
= 2
'—; Camara frigorifica lacteos 1 22 17
0
; Camara frigorifica aves 1 g 28
';:}‘ Antecamara 4 18 72
e
7 |Grupo electrégeno 1 15 15
< s
= .-
o Cisterna 1
= 40 40
Cuarto de bombas 1 15 15
Subestacion eléctrica 1 10 10
Cisterna de agua contra incendios 1 110 110
Cuarto de basura 1 15 15
Cuarto de limpieza 1 g g
Estacionamiento 1 1660 1660
Sub Total 2280
Granos béasico B 10 60
Semilla y especies 10 9 90
Abarroteria 51 12 252
Calzados 4 9 36
% Hilos 4 ] 32
= 32
S |r
= opa 28 10 280
=
P 2 10 20
=
=  |Librerias -
S 3 9 2
; Reparacion de artefactos+ almacen g 15 120
5 ]
= Jugueteria 4 12 48
Naturista 4 10 40
Reparacion y venta de celulares 10 10 100
SS.HH Varones 1 24 24
SS.HH Damas 1 24 24
Sub Total 2027
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Ventanilla 1 28 28
Boveda 1 10 10
Sala de espera 1 50 50
Of Gerente 1 15 15

@ SS.HH 1 18 18

% Cajeros automaticos 1 27 27

Z Souvenir artesanales + almacen

= ) i 16 12 192

E Puesto de comuda + frigorifico 23 10 690

O Patio de comida 4

Z 3 80 240

:, Gastrobares 0 18 162

=

i 5 18 90

-

Zz i

5 alameda y terraas 3 180 540

~
Recepcidn + espera 1 25 25
Direccion 1 15 15
Topico 1 12 12
Patio de juegos 1 45 45
Asistencia social 1 15 15
Lactantes 1 30 30
Oficina asistenta social 1 15 15

oa

S Maternales 1 30 20

=

= SS HH 2

. 15 30

: Recepcion + espera 1 30 30

5 Dep. nutricion 1 15 15

w 4 11145

z sala de maquinas 2 140 280

& Spinning 1 20 90

< Sala de aerdbicos 1 60 60

<

] Pilates 1 20 80
Terraza 1 180 180
SS_HH ( mujeres y hombres) 2 21 42
Cambiadores 2 21 12

Sub Total 3098
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Recepcion - hall 1 65 65
Escenario 1 60 60
Area de butacas | 150 160
luces y sonido 1 7.4 7.4
S
= SR 7 A 7
; proyeccion 1 7.4 7.4
7, |Deposito de sillas ] 8 8
=<
Z  |Terraza 130 130
< 1
SS.HH. ( varones y mujeres ) \ 21 42
Taller de cocina - 75 150
Taller de artesania - 75 150
Depositos 4 6.5 26
Sub Total 805.8

Fuente: Elaboracion propia
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7.1.4.4 Criterios de disefio
Funcionales

Para la mayor precision en la distribucion de los ambientes que se ha propuesto en el mercado

municipal se procedera hacer el ciclo funcional delos usuarios permanentes y de visita

a) Usuario permanente

Personal Administrativo

Coordinar Ingraso
reuniones f=alida
Atender ala
poblacion Administracion Recepcion
comerciante
Su I::_IES:SID Area de
productos trabajo

Figura 34: Ciclo funcional personal administrativo

Fuente: Elaboracion propia

Personal de mantenimiento

Elimina los Ingreso
desperdicios [salida
Verifica los _
productos Mantenimiento Vestuario
Carga y Area de
descarga trabajo

Figura 35:Ciclo funcional personal de mantenimiento

Fuente: Elaboracion propia



Vendedor y comerciante de feria

Procede a vender Jsalida

Vendedor

Ordena sus
productos

Trae productos del
almacen

Figura 36: Ciclo funcional del vendedor

Fuente: Elaboracion propia

Docente de ludoteca

Cuida al Ingreso
infante J=alida
Cocina Docente de ludoteca
Ensefianza Area ;le
trabajo

Figura 37: Ciclo funcional del docente de la ludoteca

Fuente: Elaboracion propia

Ingreso

Area de trabajo

Vestuario
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b) Usuario visitante

Turistas
. Ingreso
ferizs Jsalida
Compra
talleres Turista de
productos
Recreacion restaurante
Figura 38: Ciclo funcional del turista
Fuente: Elaboracién propia
Expositores
e “ Ingrasa
Recreacion Jealida
Taller Expositor Recepcion
Expaosicion vestuario

—

Figura 39: Ciclo funcional del expositor

Fuente: Elaboracion propia
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Compradores

Compara

productos

. Ingreso
Ferias Jszlida
Exposiciones Compradores de
Talleres Restaurante
Figura 40: Ciclo funcional del usuario comprador
Fuente: Elaboracion propia
Proveedores
Calidad de I Ingreso
productos /salida
Proveedores
Alancen de Cargay
productos descarga
Patio de
manicbra

Figura 41: Ciclo funcional del usuario proveedor

Fuente: Elaboracion propia
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Dimensiones

Tabla 20: Estudio antropomeétrico para actividades comerciales

Antropometria para espacios comerciales

Usuario Espacios  Actividades Distribucion mobiliarios y medidas Eapas
ocupado
Cliente de  Puestos de Cliente 0.50m
pie mercado comprando {persona)
0
2 clientes 0.75m
Cliente ; comprado {persona)
caminando Pasillos 4 clientes 4.00m
cambiando {grupo)
1 cliente
Gr.upo de Pagille comprado 1.25m
clientes 1 cliente (grupo9
caminado
;lzocr:ine:;ido 0.75m
Estibador . . P {persona)
Pasillos  1cliente
de carga A 2.00m
caminado ferupo)
1 estibador grup
0.50 m
Cliente ; ; {persona)
P Pasillos  Alimentarse 545 m
(grupo)
y Relacién <k —FF 1741
Cliente en . . 1 l {hombre)
Pasillos  visual con el : A o
escaparate ’ 1 | 4 1.43m
escaparate - & -~ .
| ﬁ ! i {mujeres)

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 21: Estudio antropométrico relacion tienda usuario

Antropometria para espacios comerciales

Usuario Espacios  Actividades Distribucion mobiliarios y medidas Espacio
ocupado
B:0.66m
Cliente . C:045m
sentado Tiends  Gomprar L:0.40m
K:0.76 m
Cliente A: 0.66 m
sentado Tienda S B:0.45m
Mostrador P C:1.06m
alto D:0.71m
F: 0.45 m
Cliente de G:0.45m
pie venta Tienda  Comprar H:2.13m
tradicional [:0.45 m
E: 0.88 m

Fuente: Elaboracion propia
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comercializacion

Puesto de frutas y verduras

2.80
i 1 .88 80 80 £4 15
4T e
“ ) T 80 - _
] ‘ E 4 @
4 _

EXHBDOR DE MADEF
BN PENDENTE
28

cerac cooR
BOGE 045 X 0
- f Re120

213

g

woo
R
o

CERAMIC| COLOR

2.14

4.14

T aercE s ) 0
3 S
-~ ¥4 it JL, ARRANQUE —
2
& i
g
T
19,
=1
o
b4
Ed
] | panes uescrany &
! 940 1501 0
S ‘ ‘ 3
2
g = 8
B -
@
i
o
R
g I

Figura 42: Antropometria puestos de venta

Fuente: Elaboracion propia
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Puesto de pescado y mariscos (Antropometria)

A
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Figura 43: Antropometria puesto de mariscos y pescados

Fuente: Elaboracion propia
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Puesto de especias y embutidos
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Figura 44: Antropometria puesto especias y embutidos

Fuente: elaboracion propia
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Puesto de Ropa (Antropometria)

Figura 45: Antropometria puesto de ropa

Fuente: file:///C:/Users/EQUIPO/Desktop/ CARPETAS%20DIEGO/referencia%?20tesis/Vargas_CLE.pdf
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..-"'"-__- ____..ml-""' "\‘ ‘\.‘ 1.82
—— —— ——
e
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—— ‘ —— 1 _I=
S
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Ealanla
—
MOBILIARIO ¥/O EQUIPO
CODIGO | DESCRIPCION |LARGO | ANCHO | ALTO | CANTIDAD
1 ESTANTE 0.54 1.10 1
BARRADE
2 ATENCION 050 | 0.90 1
3 SILLA 0.54 0.60 1
4 CAMBIADOR 085 | 200 1
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Anadlisis UEF (Unidad Espacio Funcional)

Para un correcto disefio y desarrollo en un proyecto de estas dimensiones, es
fundamental considerar los espacios y ambientes en general. El anélisis de unidades
funcionales espaciales es una investigacion fundamental para que se disefie cualquier
proyecto, para ello es necesario conocer el tipo de usuario por el que se otorgara el
servicio, las actividades que realiza y la solicitud que procesa por ellas. entornos que se

requieren.

Ambiente: Puesto de abarrotes

—4
395
5
081 e N 050 |
112 i -
‘ 0% 050
'
L) 2 e
| 2.1 L

Figura 46: Antropometria puesto de abarrotes

Fuente: file:///C:/Users/EQUIPO/Desktop/ CARPETAS%20DIEGO/referencia%?20tesis/Vargas_CLE.pdf
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Para este tipo de equipamiento (mercado) la altura minima debe ser 2.90 m y para el ancho
de la circulacion debe tener como minimo 2.40 m, segin RNE.

é) Altura Minima Libre: 2,90 m.

l

o
in
3

|

e e ¥

0
& an

WL I
J |

Figura 47: Estudio de altura y dimensiones del mercado

Fuente: file:///C:/Users/EQUIPO/Desktop/ CARPETAS%20DIEGO/referencia%?20tesis/Vargas_CLE.pdf
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Ademaés de los pequefios puestos de comida con las cuales las mesas puedan estar equipados,
un comedor en un patio de comidas puedes publicamente abierto. En el patio de comidas, se
tiene 1.03 m de separacion entre mesas, de los cuales 1.18 metros sirven como circulacion y

3.41 m. para la ubicacion de dos mesas.

FoE

e I

N 4

T :

|

|

|

I

l
(| 103 .
1 |

|

|

|

|

|

Figura 48: Distribucioén espacial del patio de comidas

Fuente: file:///C:/Users/EQUIPO/Desktop/CARPETAS%20DIEGO/referencia%20tesis/VVargas_CLE.pdf

Ambiente: Puesto de Lacteos y embutidos (elevacion)

Figura 49: Seccion y elevacion del mercado

Fuente: file:///C:/Users/EQUIPO/Desktop/CARPETAS%20DIEGO/referencia%20tesis/VVargas_CLE.pdf

Ambiente: Bodega Seca
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AREA: 3.5 m2 Capacidad: 1 persona INDICE: 3.5 m2/ pers.

315

1.40 1.40
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J.—
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=]
e = = =
=]
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=]

--""'-‘-'I'iI . —
0.90 ‘I. 1.00 0.60
2.50
2.50

Figura 50: Analisis antropométrico de la bodega seca

Fuente: file:///C:/Users/EQUIPO/Desktop/CARPETAS%20DIEGO/referencia%20tesis/VVargas_CLE.pdf
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Espaciales

Matriz y diagrama de ponderacion general

ZA | ZONA ADMINISTRATIVA

ZC | ZONA COMERCIAL

ZS || ZONA DE SERVICIOS GENERALES

ZCO||ZONA COMPLEMENTARIAS

ZCU|[ ZONA DE CULTURA
SUMATORIA

INDICADORES

& 3: Relacion directa
2: Relacion indirecta
1: Relacion nula

Figura 51: Matriz de ponderacion general

Fuente: Elaboracién propia

Figura 52: Diagrama de ponderacion general del mercado municipal

Fuente: Elaboracién propia
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Matriz y diagrama de ponderacion especifica

Zona administrativa

Direccion general

-

Recepcion + esperal 5 2 5
Administracion 1 2
2 1 1
Recursos humanos 1 1 1
- . 2 3 1 2
Atencion a la comunidad 1 1 1 1
— : 2 1 1 1 2
Modulos administrativos 1 1 1 1 1
1 3 1 1 1 1
Cuarto de monitoreo 2 1 1 1 3 16
1 3 1 1 2 12 3
Sala de reuniones 1 2 2 2 16 5
: 1 1 1 2 16 3
Archivo y almacen 2 1 2 21 3
- - - - - 2 1 2 21 2
Direccion comercial + planificacion ; 1 5 2 b 12 z 2
Topico 2 15 3
3 15 4
SS.HH. general P 15 A 4
1 INDICADORES
SUMATORIA o 3: Relacion directa
?_p&;e 2:Relacion indirecta

1: Relacion nula

Figura 53: Matriz de ponderacién por zona (administracion)

Fuente: Elaboracion propia

Figura 54: Diagrama de ponderacion por zona (administracion)
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Fuente: Elaboracion propia

Zona comercial

CA | Camniceria 3
< | MA |Marraneria 3
O 3 1
W | pO | Polleria 1 1
= 1 1 1
2 | PE | Pescaderia <2 21 >0 >
< | LE |Lactios y embutidos 5 1 : 6 ; 1
8 HE | Heladerias 5 6 5 3
5 INDICADORES
SUMATORIA & 3:Relacion directa
?.PS\ 2:Relacion indirecta
1:Relacion nula
Figura 55: Matriz de ponderacion por zona (zona hiimeda)
Fuente: Elaboracion propia
| HE
[ LE 1 P
{ PO}
PE | y CA |
[ MA;
Figura 56: Diagrama de ponderacion por zona (zona himeda)
Fuente: Elaboracion propia
« | VE | Verduleria
(=) 2
£ |FR |Fruteria 1
5 : 3 1
T |JU | Jugueria ; 1 ] 1 :
@ |FL |Floristeria 176 2
0] 1 6 1
< | PA |Panaderia ; 4 5 1
Q SUMATORIA 3 INDICADORES
0 3: Relacion directa

2: Relacion indirecta
1: Relacion nula

Figura 57: Matriz de ponderacion por zona (zona semi-humeda)

Fuente: Elaboracion propia
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{ FL - (.

' FR |

Figura 58: Diagrama de ponderaciones por zona (zona semi-humeda)

Fuente: Elaboracion propia

GEB | Granos basicos

SE |Semillas y especies
ABD | Abarroteria

CA |Calzados

HI | Hilos

RO |Ropa

TE | Tela

AP | Articulos plastico
LI |Librena

GO | Golosinas

30 [ Souvenirs

ZONA SECA

PL |Productos de limpieza

RA |Reparaciones de artefactos

JU [ Juguetena

MNA | Maturista

ST |Servicios tecnicos
SUMATORIA

Figura 59: Matriz de ponderacion por zona (zona seca)

Fuente: Elaboracion propia

139



Figura 60: Diagrama de ponderacion por zona (zona seca)

Fuente: Elaboracion propia

Zona de servicios generales

CcP

Control de productos

CM

Cuarto de maquinas

BS

Bodega seca

iy

GE

Grupo electrogeno

CA

Camara + antecamara

M N

AC

ACI

s

CB

Cuarto de basura

CL

Cuarto de limpieza

SH

SS:HH. Empleados

N Y W

PM

Patio de maniobras

Mantenimiento y Carga y descarga

ES

Estacionamiento

11

SUMATORIA

GO
W

Figura 61: Matriz de ponderacion por zona (mantenimiento y carga y descarga)

Fuente: Elaboracion propia

1 14
1 13 2
14 3
156 2
1
2
INDICADORES

3: Relacion directa
2: Relacion indirecta
1: Relacion nula
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Figura 62: Diagrama de ponderacién por zona (mantenimiento y carga y descarga)

Fuente: Elaboracién propia

Zona Complementaria

RE

Restaurantes

PC

Patio de comidas

GC

Gastrobares y cafateria

PL

Plazas con area verde

PT

Puestos temporales

SUMATORIA

MK WY W

[y

INDICADORES

3: Relacion directa
2: Relacion indirecta
1: Relacion nula

Figura 63:Matriz de ponderacién por zona (servicios)

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 64. Diagrama de ponderacidn por zona (servicios)

Fuente: Elaboracion propia

(@3]

SR

Sala de espera + recepcion

Dl

Direccion

SJ

Sala de juntas

Lactantes

AP

Atender al paciente

EJ

Estar de juegos

AD

Area de descanso

MA

Maternales

SE

Sala de ensefianza

SH

SS.HH. (nifios y nifas)

SUMATORIA

Figura 65: Matriz de ponderacion por zona (ludoteca)

Fuente: Elaboracion propia

1 1

1 1
1 1 12

1 12 3
1 18 3

1 1
12 4

3
5

INDI CADORES

3: Relacion directa
2: Relacion indirecta
1: Relacion nula
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Figura 66: Diagrama de ponderacion por zona (ludoteca)

Fuente: Elaboracion propia

Zona cultural

RH | Recepcion+hall ]
ES | Escenario 1
— 3 1
L | CA | Camerino colectivo + SS.HH : 2 : 3 5
|t_u CD | Cuarto de deposito : 1 1 1 5 1 m
> | TE | Terraza 2 1 1072
E 2 2 8 2
= | SH | SS.HH. 2 9 4
N 2 10 3
AT | Aula Taller ” 1 : 2
5 INDICADORES
SUMATORIA o 3: Relacion directa
??§55 2: Relacion indirecta

1: Relacion nula

Figura 67: Matriz de ponderacion por zona (ZUM vy taller)

Fuente: Elaboracion propia
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figura 68: Diagrama de ponderacion por zona ( ZUM vy taller)

Fuente: Elaboracion propia

7.1.5. Conceptualizacion del objeto urbano arquitectonico

7.1.5.1 Esquema conceptual

COMPOSICION
ARQUITECTONICA
Ariculacion atrevesde
pasajes en diferentes sentidos o

<+ Conectividad de 3 bloques a

+ Los hilos que
conjuntamente hacen
un todo

%+ Diferentes posiciones

mamam

-
—_—
Y e

N

= al tejer que permiten
; ; 1 A,
favésde pspaciosy, R 7, crear y unir elementos
plataformas Q.
% Simetria ey

B EELEEEEXk
[ V.

PLANTA PRIMER
PISO

Figura 69: Esquema conceptual

Fuente: elaboracion propia
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7.2. Anteproyecto (ubicado en anexos)
7.2.1 PLANTEAMIENTO INTEGRAL

7.2.1.1. Plano de ubicacion

7.2.1.2 plano perimétrico — topografico

7.2.1.3 Plan maestro (Plano integral de toda el area de intervencién)

7.2.1.4 Plot plan
7.2.2. ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO (escala 1: 200 o 1: 250)

7.2.2.1 Plano de distribucion por sectores

7.2.2.2 Plano de techos

7.2.2.3. Plano de elevaciones

7.2.2.4. Plano de Cortes

7.2.2.5. Vistas 3D — Esquemas tridimensionales
7.3. Proyecto
7.3.1. PROYECTO ARQUITECTONICO (del sector designado. Escala 1:50 0 1:75)
7.3.2.1. Planos de disefio estructural — a nivel de pre dimensionamiento (sector asignado)
7.3.2.2. Esquema General de Instalaciones Sanitarias — General a escala de anteproyecto
7.3.2.3. Esquema General de Instalaciones Eléctricas — General a escala de anteproyecto
7.3.3. PLANOS DE SEGURIDAD (del sector designado. Escala 1:50 01:75)
7.3.3.1. Planos de sefialética
7.3.3.2 Planos de evacuacion
7.3.4. INFORMACION COMPLEMENTARIA

7.3.4.1. Animacién virtual (recorrido del proyecto)
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APENDICE A

Titulo: Marcado Municipal con Identidad Turistico. Caso: Distrito de Caraz - Ancash
Autor: Diego Jordy, Rodriguez Cchoa

Matriz de consisténcia

Problema

Objetivas

Hipdtesis

Variables e indicadores

Problema General:

iDe que manera el
diseno de wn mercado

municipal gensra
turismo  experiencial
del distrito?
Problzmas
Especificos:
1.;Como la estitica
del mercado
riunicipal genera

confort humana del
distrita?

2. ;Como es espacio

funcional del
mercada  municipal
incentiva la
promacidn  turistica
del distrita?

3. ;Cdmo los
dinamizadores  del
mercado  municipal
gen=ran  identidad

culttwral del distrito?

Objetivo general:

Determinar  de  qué
manera el disefio de un
mercado rmunicipal
geners turisma
=xperiencial del distrita.

Objetivos

especificos:
Analizar si Ia
estetica del mercade
municigal genera

confort humana del
distrito.

Inwestigar =i el

espacie  funcional
de| rhierzada
municigal  incentiva
la promacian

turisfica del distrifo.

Estudiar come los
dinamizadores  del
merczade  municipal
geners identidad
furistica del distrio.

.

Hipotesis general:

La ectética, los
espacios funcionales ¥
bos dinamizadaores
como dimensiones del
mercado rnunicipal
influyen en 2l desarrollz
del turismo experiencial
del distrito.

Hipotesis especificas:

.E= necesarie analizar

la textura, el material ¥
los colores comeo parte
de Iz estética para
penerar confort
hurnana del distrita.

_E= necesariz analizar

la distribucian de |a
zona himeda,
semihumeda y Secas
como parte de los
espacios  funcionales
para  incentivar 13
promecion fursdica del
distrito.

E= necesario estudiar
los espacios publicos,
el espacio abierio y I3
ludaoteca come  parte
delas  dinamizadares
para generar identidad
cultural del distrito.

Wariable 1: Mercado municipal

. Escala de i
Dimensiones Indicadores tems medicién "::ﬁ:;’:so
Textura iConsidera que == deba de emplear simbologias o vitrales que ewoguen la produccicn del Totalmente
mercade municipal? Aguerdo
Ectética Materiales iConsiders usted que == debs de emplear matenales sostenibles en la construccion ded mencade (5)
municipal? De
Colores ;Considera usted el adecusdo uso de ks colores para wuna mayor atraccion del mercado Acuerdo bueno
mumnicipal? @ 1315
Zona himeda y | ;Considers usted que lss cames, wepstales y demds shimentos perscederos se encuenten | wi de Acuerds Regular
semihumeda comectamente arientados y refriperados? ni en 8-12
Espacios Zona seca Considera usted que los calzado, vesfimentas se encuentre ubicadas lejos de las zonas de ventas Dzcacusrda mala
funcionales de productos perscederos? [y 37
Zona iConsidera ustedes que &l mercado municipal cuents can estacionamientos zona ds descargas de En
complementarias | productos y refrigeracidn®? Desscusrdo
Espacio publico i Considera usted que es importante contsr con plazas centrales dentro del mercado? b {2'-_
. - " - - Totalmente
Dinamizador Espacio abierto iConsidera usted d= que deban esdstir difersntes pussios de venta al exterior d=l mencado desacuerds
municipal? ]
Ludotaca iUsted estd de acuerdo de que exista un espacio donde dejar 3 los nifios mientras se recome el M
mercado municipal?
Wariable 2: Turismo experiencial
Escala de i
Dimensiones Indicadores ftems valores "::ﬁ:::so
Confort luminico ;Considera usted que el mercado municipal deba tener una adecusda iluminacidn natural y Totalmente
Canfort artificial? Acwerdo
humana Confort i Considera que =l mercado municipal tenpga ar=as de diferentes tempersturas? 5
térmice Ce
Confort acdstico i Considers usted que en lss zonas administrativas y de guardenia exista un adecuado aislamiento Acuerdo bueno
Seustica? @ 1315
Taller cultural ilUsted considera que es importante & desarrcllo de tallerss culinarios para & desamollo del |y 4 P.-:;uer\do Regular
Promocian turismo crestivo nien ER el
turistica Actividad cultural | ;Considera usted que los eventos culturales de textilaria, gastronomia de bares, se desarrallen en [ —— malo
=l mercado municipsl? a {3'-_ 37
Floristeria i Considera usted que I3 wenis de flores fengs un espacio que incentive el cuidade de estas Erlu
misrmas?
Interaccidn social | ;Considers usted que deba haber espacios donds el visitants ses participe de |3 produccisn | Desscuerde
\dentidad aresansl como forma de aprendizaje? 2}
Cultural P — - - — — Totalmente
ErCEpCion i Considera ustad gue el mercado municipsl sea un referente de |as tradicionss culturales de |3 desacuerda
ciudad?
(1

Imagen urbana i Considera usted que el mercado municipal sea un hito dentro de |3 ciudad?
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Tipo y disefio de Poblacion y Técnicas e instrumentos Estadistica a utilizar
investigacion muestra
Enfoque: Poblacion: los Variable 1: Mercado municipal
cuantitativa. ciudadanos del Se trabajara con fanmulas de estadisfica descriptiva, también con
Distrito de Caraz, Técnicas: encuesta P -
Tipo: Correlacional | Ancash 2018, estadistica inferencial

causal.

Dizeno: no
expermental
de caracter
transversal.
Esquema de
dizeno:

Donde:

M: Los ciudadanos
del distrito de
Caraz, Ancaszh 2013
W1 <Mercado
municipal

R Relacion gue
existe enfre X e
W2 Turismao
expenencial

Tipo de muestrec:
aleatoric simple

N.Z5 g1 = p)
(W= )&+ 25 (1 = p)

Donde:

M: Tamafio de la
poblacisn (25,986)
e Margen de emor
10% e=0.10

Z: nivel de
confianza; para el
905 Z=1.64

p: proporcicn de ka
poblacian que tiene
la caracteristica que
nos interesa medir =
0.50

q: proporcicn de ka
poblacion que no
tiene las
caractensticas que
nos interesa medir=
0.50

n: tamario de la
musstra= 67
personas del distrito
de Caraz

Instrumentos: cuesticnario

Autor: Diege Jordy Rodrigueez
Cchoa

Ano: 2018

Monitoreo: noviembre 20138
Ambito de Aplicacién: Los
ciudadanos del Distrito de Caraz,

Ancash.

Forma de Administracion:
Individual

Variable 1: Turismo experiencial
Técnicas: encuesta
Instrumentos: cuesticnario

Autor: Diege Jordy Rodrigeez
Cchoa

Ano: 2018

Monitoreo: noviembre 20138
Ambito de Aplicacicn: Los
ciudadanos del Distrite de Caraz,

Ancash.

Forma de Administracion:
Individual

DESCRIPTIVA:
La validez del instrumento sera a través del juicio de expertos v la confiabilidad a fravés del Alfa de Cronbach

Estadisticos descriptivos: Los datos seran procesados a través de Tabla de frecuencias con medidas de tendencias central tales
como moda, media y mediana, con graficos de bamas para analisis univariado y bivariado

INFERENCIAL:
La relacion de variables sera cuanfificada mediante el coeficiente de Correlacian de rho de Spearman:

ﬁid:

=1

-] ——i=l
P n(n” —1)

Atraves de esta prueba estadistica se evaluara los resultados delas varables Mercado municipal v Turismo experiencial
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APENCICE B

Apeliidos y nombre s del juez evaluador: [v..m.t.mf.)'/«rﬁz‘tzr"»u)/mC’"’T"‘J

Especialidad el wm/:{/’c”’,'“’tf"/7”'."_([“’”!2-‘"“JC o A 7

! Claridad: Se entience sin diicullad siguna el enundado del lem, es conciso, exachn y direcko

7 Partinencla: Sl &l itam pensosce & la dmansidn.

*Relevancia: Bl ltlam es apropiado para representar 8l components o aimensitn espechica del construcky
Nota: Suficiencia. se dice sificiencia cuando los Items planteados son seficentes para medir la dimansin

el DIMENSIONES / items Claridad” | Pertinencia’ _ Relovancia _ Sugerencias
ESTETICA Si [ N S No_ | S No
1 ¢Consudpm que se deba de emplear simbologias o vitrales que evoquen la - |\
| produccién del mercado municipal? ' i
2 | ;Considera usted que se deba de emplear materiales sostenibles en la . £
construccion del mercado municipal? { S0
3 | ;Considera usted el adecuado uso de los colores para una mayor atraccion < o}
del mercado municipal? ' ™ X
ESPACIO FUNCIONAL S No S No S | N
4 | JConsidera usted que las carnes, vegetales y demas alimentos p 2
perecederos se encuentren correctamente orientados y refrigerados? 2 ' %
5 | Considera usted que los calzado, vestimentas se encuentre ubicadas lejos )
| de las zonas de ventas de productos perecederos? ¥ K X
& | jConsidera ustedes que el mercado municipal cuente con -
estacionamientos zona de descargas de productos y refrigeracion? ¥ b,
DINAMZADOR Si_ | No S Mo | S | W
7 | iConsidera usted que es importante contar con plazas centrales dentro del } ¢/ _.
mercado? ’ h
§ | ;Considera usted de que deban existir diferentes puestos de venta al . ‘
exterior del mercado municipal? B 1 ' X
% | ;Usted esta de acuerdo de que exista un espacio donde dejar a los nifios N o \
mientras se recorre el mercado municipal? ¥ | * el -
Observaciones {precisar si hay suficiencia):
Opinidn de aplicabilidad  Aplicable | ) Aplicable despuds de corregir [ ] No aplicable [ |
L7 e el 20
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE TURISMO EXPERIENCIAL

N DIMENSIONES | items lm Relevancia’
_ CONFORT HUMANO s S | No | S | No |
' | (Considera usted que el mercado municipal deba tener una \ o j
adecuada iluminacion natural y artificial? K ¥ ¥
2 | ;Considera que el mercado municipal tenga areas de diferentes : >
temperaturas? N 7 ¥
3 (Considera usted que en las zonas administrativas y de guarderia
exista un adecuado aislamiento acistico? N NV .
PROMOCION TURISTICA Si  No S No | Si No
4 ,¢Udadeaudequesummelmdem .
culinarios para el desarrolio del turismo creativo? s \ L
10 ;Considera usted que los eventos culturales de textilena, ,
gastronomia de bares, se desarrolien en el mercado municipal? Y b
11 ' ¢ Considera usted que la venta de flores tenga un espacio que ] \y
incentive el cuidado de estas mismas? N Y Y
“IDENTIDAD CULTURAL S | No = No  Si No
15 ', Considera usted que deba haber espacios donde el visitante sea v
participe de la produccion artesanal como forma de aprendizaje? ' N
16 |, Considera usted que el mercado municipal sea un referente de las ,
tradiciones culturales de la ciudad? o0 I R
17 | ;Considera usted que el mercado municipal sea un hito dentro de
la ciudad? B ¥

Observaciones (precisar sl hay suficiencla):

Opinwdn de aphcabilidad. MI\‘ Aplicable después de cormegir | | No aplicable | |

pr—

, s A . -
Apalidos y nombre s del juez evaluador: £ T L LA lol Veur s g L& :Lu B A B WA

P -uf‘.»

. ) » . %)
Eapecialided del evaluador-... 2 S BN AL FROYec M VE (NEEA LI

' Claridad: Se entiende sin dificuliad alguna & enunciado del e, 88 CONCEO, SxackD y trecto
 Pertinencia: Si & ilem pertansca a i3 dmensdn

"Relevancia: E| hem es apropiads pars representie o componetie o dmensidn aspecifica del constucts
Nota: Suficiencia, se dce suficiencia cuando los Berms plantsados son suficientes para meds B dmension
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APENDICE C

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUNMENTO QUE MIDE NERCADD MUNICIPAL

~ DMENSIONES | items Claridas’  Partinencis®
ESTETICA No No

1 -&Canﬂenquesodobadoemplaarsmbologlaovﬂrﬁosquewoquonla

produccion del mercado municipal?

2 (_Conaduauhdqueoedebadeemploammmenla

construccion del mercado

3 J,Caweanadeanduusodelosoolocesmummaymmcuﬁn

del mercado municipal?

%
!

i
X

X

, ESPACIO FUNCIONAL si
¢ | (Considera usted que las cames, vegetales y demas alimentos >(
X

.

X

X

X

$e encuentren correctamente orentados y refrigerados?

5 | Considera usted que los calzado, vestimentas se encuentre ubicadas lejos

de las zonas de ventas de producios perecederos?

¢ Considera ustedes que el mercado municipal cuente con ~

estacionamientos zona de descargas de productos y refrigeracion?
DINAMIZADOR

7, Considera usted que es importante contar con plazas centrales dentro del
mercado?

8 ;Considera usted de que deban existir diferentes puestos de venta al
exterior del mercado municipal?

§ | ¢Usted esta de acuerdo de que exista un espacio donde dejar a ios nifnos
mientras se recorre &l mercado municipal?

S
X
\
X
Si
v
¥
X
Si
X
X
X

> el X X ke X ix

Observaciones (precisar sl hay suficencia) 5 My TATC oA
Opinidn de aplcablidad:  Aplicable [} Aplicable después de corregir | | No aplicable [ ]

Agellidos y nombre s del juez evaluador: %@3\9_...460 ‘Amu ONE PO _*f‘f‘ AL gei2ff

Wum_z.‘hmvw J(“‘ﬁ’w" ..Jaju- Mwwv\q o ieio o / Q‘ﬂf‘&;
J (Kuufeho

* Claridad: Se entende sin dficutag #gena o enuncso del lem, s conoso, execk y drech

2 Pertinencia: Si el tam pertenece & I8 dmensiin.

*Relevancia: B Iem es apropisdo para representar & omparent 0 ANensOn especilica o constuct
Nota Sulcenca, & dice suficencia tuando s tems planteados o0 wiGese: pas medr la dmessdn
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APENDICE D
CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE TURISMO EXPERENCIAL

N DIMENSIONES [ items Claridad' | Pertinenci® | Relevancia® | Sugerencizs
CONFORT HUMANO Si [No | Si_ No | Si | Ne
1 | ;Considera usted que el mercado municipal deba tener una 2
| adecuada iluminacién natural y artificial? X X X
2 | ;Considera que el mercado municipal tenga areas de diferentes
temperaturas? >4 = e
3 | ;Considera usted que en las zonas administrativas y de guarderia
exista un adecuado aislamiento acistico? X p3 P 4
PROMOCION TURISTICA ! Si _No | Si [ No | Si | No |
9 | yUsted considera que es importante el desarrollo de talleres = ‘
culinarios para el desarrollo del turismo creativo? , X » b \
10 | ;Considera usted que los eventos culturales de textileria, | G ‘
gastronomia de bares, se desarrolien en el mercade municipal? ~ | .3 X
11 | ; Considera usted que la venta de flores tenga un espacio que p
incentive el cuidado de estas mismas? X X X
| G DENTIDAD CULTURAL Si  No | Si | No | Si | Mo
15 | ;Considera usted que deba haber espacios donde el visitante sea
participe de la produccién artesanal como forma de aprendizaje? | % X b S
16 | ;Considera usted que el mercado municipal sea un referente de las
tradiciones culturales de la ciudad? e X X
17 | ;Considera usted que el mercado municipal sea un hito denlro de WV,
la ciudad? X X )
Observaciones {precisar si hay suliciencia): 6’ May RATCAR e
Opinién de aplicabiidad:  Aplicable § -} Aglicable después de corregir | | No aplicable [ ]
Agellidos y nombre s del juez evaluador: .. \/"""W’ /47“" A«o .....74407(;‘*-0

:f rcﬁ,fu.ow@u:
1 Claridad: Se enSende sin dificultad alguna el enunciado del ilem, es condiso, exach y directh

2 Pertinencia: Si el ilem parienece a la dimersidn.

I Relevancia: B item es apropiado para representar al componente o dimensian especifica del construcio
Nota: Suficiencia, se dice suficienda cuando los fems planteados son suficienies para medir la dmensitn
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DIMENSIONES / ltemns

Claridad’  Perinencis’  Relevancis’

menmammuovtuammh
_produccidn del mercado municipal?

LI
P

| 7|

" la

¢ Considera usted que se deba de emplear materiales sostenibles en la
construccion del mercado municipal?

¢Considera usted el adecuado uso de Ios colores para una mayor atraccion

Fdelmetcadommicbd?

Nl

gmusedquehsm vegetales y demas alimentos
perecederos se encuentren correctamente onentados y refrigerados?

Considera usted que los calzado, vestimentas se encuentre ubicadas lejos
 Oe las zonas de ventas de productos perecederos?

y -

¢Considera ustedes que el mercado municipal cuente con

‘estacionamientos zona de descargas de productos y refrigeracién?

¢ Considera usted que es importante contar con plazas centrales dentro del
mercado?

!

= l

Observaciones (procisar s hay suficlencla) "I 4T

¢Considera usted de que deban existir diferentes puestos de venta al
_, exterior del mercado municipal?

\\'n\\\n‘

(,UsbduﬂdemoemeMmapoaommamm
mientras se recorre el mercado municipal?

N

Opinion de aphicabiidad:  Apiicable [ | wumawl | No aplcable] |

Apellidos y mombre s del juer evaluador gfm.."é.w RO e A DN CCIIYYZN
Eopociebied def ovauader-.. . SDCEME. PC i le

' Claridad: So entende sn officulad siguns o enuntiado del iem es contiso, exact y drecto
 Perinancia: Si el flam pertarece & ls dimension.

'Relevancia: £| tom os apropiace para rgresectsr o companerts © dimension espacfica 06! CORSTUCD
Nota Suficenca, 10 dice sulcaencis cuando be leex slanteados son sulcentss pars meck |3 dmenson
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