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RESUMEN 

 

En mi presente trabajo de investigación con el título “La percepción del lenguaje audiovisual 

del spot “100% hechas de otras botellas” en los estudiantes de 4to ciclo de la carrera de 

comunicación social de la UNMSM, Lima 2019” Se realizó una investigación sobre las 

variables para ver la importancia que posee la variable en el spot ya que la pregunta planteada 

es ¿Cómo es la percepción del lenguaje Audiovisual del spot “100% hechas por otras 

botellas” en los estudiantes de 4to ciclo de la carrera de comunicación social de la UNMSM, 

Lima 2019? La metodología empleada para proyectar esta tesis estuvo realizada con un 

enfoque cuantitativo con una investigación aplicada de nivel descriptiva simple El diseño de 

la investigación es no experimental transversal. La muestra estuvo realizada a todos los 

estudiantes del 4to ciclo de la carrera comunicación social. La técnica y el instrumento de 

recolección de datos utilizados fueron las encuestas. Como resultado general obtenido 

mediante el programa SPSS v.25 se obtuvo que un 66% de los encuestados manifestó “De 

acuerdo”, el 34 % coincide estar en “Totalmente de acuerdo”. En conclusión, determino la 

percepción del lenguaje audiovisual del spot 100% hechas de otras botellas en los estudiantes 

4to ciclo. 

 

Palabras clave: Percepción, Lenguaje audiovisual, audiovisual. 
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ABSTRACT 

 

In my present research work with the title “The perception of the audiovisual language of 

the spot“ 100% made of other bottles ”in the students of the 4th cycle of the social 

communication career of the UNMSM, Lima 2019” An investigation was conducted on the 

variables to see the importance of the variable in the spot since the planned question is: 

How is the perception of the Audiovisual language of the spot “100% made by other bottles” 

in the students of the 4th cycle of the social communication career of the UNMSM, Lima 

2019? The methodology used to project this thesis was carried out with a quantitative 

approach with an applied research of simple descriptive level. The research design is non-

experimental transversal. The sample was made to all students of the 4th cycle of the social 

communication career. The techniques and data collection instrument used were the 

surveys. As a general result obtained through the SPSS v.25 program, it was obtained that 

66% of the respondents stated "Agree", 34% agree to be "Strongly agree". In conclusion, I 

determine the perception of the audiovisual language of the spot 100% made of other 

bottles in the students 4th cycle. 

 

Keywords: Perception, audiovisual, audiovisual language. 

 

 

 

 

 

 


