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Resumen

En el presente trabajo se pretende abordar coémo los medios publicitarios influyen
en la equidad de género y el empoderamiento en mujeres, ya que esto esta
presente en la sociedad peruana. Diversas empresas han optado por
implementar temas como equidad de género y empoderamiento en su campo
laboral, realizando publicidades donde se valora mas a la mujer y sobre todo que
se pueden desempefiar en cualquier rubro de trabajo. A partir de la observacion,
se plante6 como objetivo general determinar la relacion que existe entre la
valoracion del mensaje publicitario de Nike “dream crazier” sobre equidad de
género y el empoderamiento en mujeres de la urbanizacién Fiori, San Martin de
Porres. La investigacion es de tipo bésica, se desarroll6 bajo un disefio no
experimental con un enfoque cuantitativo, con una poblacién estimada de 200
personas, por lo cual solo se hara el estudio en mujeres de 23 a 40 afios de edad
con la finalidad de analizar su comportamiento con respecto a la investigacion

siguiente. Se utilizara la técnica de la encuesta y su instrumento el cuestionario.

Palabras Claves: Publicidad, Mensaje publicitario, Nuevas formas de

comunicacion, Empoderamiento, Estereotipo.
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Abstract

In the present work it is tried to approach how the advertising media influence
gender equality and empowerment in women, since this is present in Peruvian
society. Various companies have chosen to implement issues such as gender
equality and empowerment in their work field, make advertisements where
women are valued more and above all, what they can do in any field of work.
From the observation, the general objective was to determine the relationship
between the evaluation of Nike's advertising message “dream crazier” on gender
equality and the empowerment of women in the Fiori urbanization, San Martin de
Porres. The research is basic, it will be under a non-experimental design with a
guantitative approach, with an estimated population of 200 people, for which
reason the study will only be carried out in women between 23 and 40 years of
age with the intention of analyzing their behavior regarding the following
investigation. The survey technique and its instrument the questionnaire are

used.

KEYWORDS: ADVERTISING, ADVERTISING MESSAGE, NEW FORMS OF
COMMUNICATION, EMPOWERMENT, STEREOTYPE.
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