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Resumen 

El siguiente trabajo realizado tiene la finalidad determinar la relación que existe entre el 

marketing mix y exportación de prendas de vestir de la empresa Grupo Fabiandy S. A. C. 

en el mercado costarricense, Campoy -2018. 

El método que se desarrolló en esta investigación fue de corte cuantitativo, de tipo no 

experimental bajo un alcance correlacional. Se analizó por medio de una población 

conformada por los 57 trabajadores tanto administrativos como operativo de la empresa 

Grupo Fabiandy en Campoy. El instrumento de recolección de datos que se utilizo fue en 

base a las encuestas de las variables marketing mix y exportación conformada por un 

cuestionario de 20 preguntas por variable, las cuales se validaron con tres expertos de la 

Universidad Cesar Vallejo Lima Este. La confiabilidad se analizó mediante el alfa de 

Cronbach.  

Al finalizar esta investigación, se llegó a la conclusión que las variables marketing mix y 

exportación de prendas de vestir de la empresa Grupo Fabiandy S. A. C. en el mercado 

costarricense, Campoy -2018 tienen relación significativa.  
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Abstract 

The following work is intended to determine the relationship between the marketing mix and 

export of clothing of the company Grupo Fabiandy S. A. C. in the Costa Rican market, 

Campoy -2018. 

The method developed in this investigation was of a quantitative, non-experimental type 

under a correlational scope. It was analyzed by means of a population formed by the 57 

administrative and operative workers of the Fabiandy Group company in Campoy. The data 

collection instrument that was used was based on the surveys of the marketing mix and 

export variables consisting of a questionnaire of 20 questions per variable, which were 

validated with three experts from the Universidad Cesar Vallejo Lima East. Reliability was 

analyzed using the Cronbach alpha. 

At the end of this investigation, it was concluded that the variables marketing mix and export 

of garments of the company Grupo Fabiandy S. A. C. in the Costa Rican market, Campoy -

2018 have a significant relationship. 
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