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RESUMEN
El objetivo de esta investigacion fue comprobar la viabilidad del plan de negocio
Golden Project, que busca impulsar nuevos emprendimientos de los ciudadanos
limefios, con el fin de respaldar la subsistencia de nuevas empresas en ejercicio

con riesgo a su morbilidad.

Los resultados de la presente investigacion dieron a conocer el potencial nivel
emprendedor del poblador limefio, sobre todo las causas por el cuél este mismo no
puede ejercer su emprendimiento y abandona el proyecto o lo aplaza por cierto
periodo de tiempo, también se reconocieron las causas por el cual algunos nuevos
empresarios fracasan, se destaca la alta morbilidad de empresas en los ultimos
afnos, de las cuales, la mayoria son de empresas con una subsistencia menor a 5

anos en el mercado.

Finalmente se llegd a la conclusion de que hay una demanda insatisfecha de los
nuevos empresarios por asesorias empresariales y solicitud de asociaciones para
fortalecer la subsistencia de sus mismas a través de los afos, se concluyé también
los factores méas determinantes que imposibilitan el emprendimiento es la falta de

capitalizacion y experiencia en el mercado de empresas de Lima metropolitana.

Palabras Clave: Emprendimiento, Plan de negocio, viabilidad, empresa, asesoria.



ABSTRACT

The objective of this research was to verify the viability of the Golden Project
business plan, which seeks to promote new ventures of the citizens of Lima, in order

to support the subsistence of new companies in exercise with risk to their morbidity.

The results of the present investigation revealed the potential entrepreneurial level
of the inhabitants of Lima, especially the causes for which they cannot exercise their
entrepreneurship and abandon the project or postpone it for a certain period of time,
the causes for which some new entrepreneurs fail were also recognized, highlighting
the high morbidity of companies in recent years, of which most are companies with

a subsistence of less than 5 years in the market.

Finally, it was concluded that there is an unsatisfied demand from new
entrepreneurs for business advice and request for associations to strengthen their
subsistence over the years. It was also concluded that the most determining factors
that make entrepreneurship impossible are the lack of capitalization and
experience in the market of companies in metropolitan Lima.

Keywords: Entrepreneurship, Business plan, viability, company, consulting.
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l. INTRODUCCION:

Desde hace varios afios atras se reconoce el gran nivel de emprendimiento de
los habitantes del pais peruano, como en su hazafia por sobrevivir y tener un
sustento econémico para su dia a dia. Se ha observado como formalmente se
abren mas de 60000 empresas por trimestre, hasta 70 000 empresas por
trimestre, este dato curioso respalda como este pais tiene muy buenos nimeros
en relacion a la creacion de negocios formales, pero actualmente siendo la
informalidad laboral muy alta en este pais. La cultura y la educacién tienen una
fuerte relacion con el emprendimiento (Amador, Garcia y Diaz, 2020). A pesar
de esto, el impacto formal en base a lo econémico es bueno, pero podria ser
mejor, hace falta alguna entidad que impulse estos emprendimientos informales
a formales, asesorandolas y minorando el riesgo de su repentina morbilidad, de
igual manera se espera que, en algun futuro la formalidad crezca en beneficio

nacional y su PBI respectivamente.

(Ayelén y Hernan, 2017), hablan de un progreso a pesar de que en temas de
trabajo, se tiene un gran nivel de informalidad, se habla y cuestiona también la
situacion econdmica peruana a través de la siguiente pregunta: ¢crecimiento,
desarrollo o milagro?, realizandose una investigacion que resalta el modelo
empleado desde la década de los 80, siendo esta la peor situacién en la
economia peruana, el cual mantiene aun la cultura viva de negocios y empleados
informales, el cual no ha sido cuestionado relevantemente en estos ultimos
gobiernos. Asi mismo se resalta que en estudio desde 1985-2017 la distribucion
de ingresos en Peru no se ha logrado revertir (Gonzales y Varona, 2021). Datos
que respaldan (Alarco, Castillo y Leiva, 2019), quienes nos mencionan en su
articulo, que la distribucion de ingresos en dicho pais es altamente inequitativa,
lo cual hace entendible la falta de capital para muchas personas que quisieran
emprender potenciales ideas de negocio, pero no es posible gracias a su

carencia econdmica, y es ahi donde identificamos un gran problema.

Se habla también del apoyo a los nuevos planes de negocios y su proceso de
formacion para el éxito (Santamaria y Guerrero, 2021), pero lamentablemente



hay factores como los problemas de fuente de inversion la cual por ejemplo en
provincias incluyendo lima el financiamiento proviene de ahorros propios y no a
través de una entidad financiera en su mayoria. (Garcia, Saavedra y Pacheco,
2017), debido a que en un pais como Peru es un poco mas dificil el proceso de
financiamiento y mas aun para nuevos clientes, esto en base al comportamiento
de este individuo de dicho pais reconocido por las cajas municipales como
moderadamente moroso, las cuales no permiten el crecimiento regular de las
mismas, ya que dependen de sus depésitos (Gémez, Mena y Beltran, 2019).
Dandole solo oportunidades a las grandes empresas quienes tienen grandes
opciones como venta de acciones, emision de bonos corporativos, quienes
hacen mas sencillo su crecimiento en territorio peruano (Horna, 2020). De esta
manera se logra evidenciar lo complicado que seria para un habitante de Lima
metropolitana conseguir financiamiento para emprender su idea de negocio,
sumado a esto estd que la mayoria de estos habitantes carecen de

conocimientos administrativos como para dirigir una nueva empresa.

Se habla también de la crisis que se ha tenido en el dltimo afio y la falta de
oportunidades debido a la crisis del Covid-19, la cual ha causado inestabilidad y
crisis en la economia familiar de muchos peruanos (Jaque [et. al], 2020). La
pandemia del Covid-19 ocasion6 incertidumbre y grandes retos para
microempresas del sector comercio, las cuales se tuvieron obligados a
incursionar en el ambito tecnoldgico ofreciendo sus productos de manera virtual
para seguir subsistiendo en el mercado (Acufia, 2021). Se resalta también la
pérdida de puestos de trabajo, bajos ingresos y morbilidad de empresas para
todos los sectores (Donza, 2021). Pero sobre todo se reconoce al sector turismo
con respecto a crisis sociales esta expuesto a ser el mas afectado (Paredes,
2016), y asi fue en esta pandemia. En respuesta a la crisis esta siendo
importante el trabajo intersectorialmente y coordinadamente, teniendo en cuenta
la participacion activa, comprometida y coordinada de todos los sectores

laborales (Maroscia y Ruiz, 2021).

Por otro lado, aportando hacia la variable de estudio, las caracteristicas
sociodemograficas que determinan la probabilidad de establecer algin negocio

son: la edad de la persona, la situacion laboral, la experiencia laboral, la



educacioén superior alcanzada, el tamafio del hogar, la condicion de ser jefe de
hogar, y la cantidad de miembros del hogar que generan ingresos personales.
(Ledn, 2018). Asi mismo los programas de emprendedurismo son importantes
para impulsar ain mas la toma de decision para apertura de nuevos negocios
(Kraus et al, 2018).

En base a los anteriores expuestos, hay emprendedores con distintos
problemas, o desconocimiento formal, lo cual lo tiene como cultura del propio
entorno donde es criado, solo tienen ideas mas no estan dispuestos a hacerlas
por diferentes opciones, como la falta de capital en su mayoria de veces, asi
mismo empresas que quiebran dia a dia, la mortalidad empresarial crece
diariamente y la informalidad también, en base a estos problemas de desarrollo
empresarial que sufre la poblacion del pais peruano nace una propuesta de
negocio llamada Golden Project, una incubadora de negocios, que beneficiara a
estas personas, asi mismo al empleo formal y a la nacion correspondientemente,
con el fin de eliminar el problema del lento desarrollo econémico y empresarial
del mercado peruano, capitalizando ideas de negocio a través de inversionistas
externos, asesorando estas nuevas empresas luego de conseguir su

financiamiento y haciendo realidad sus emprendimientos de manera formal.

Por lo anterior expuesto, se planted el problema general de investigacion:
¢, Cuales son las caracteristicas particulares de viabilidad del plan de negocio

Golden Project para impulsar emprendimientos en Lima Metropolitana, 20217
De igual manera se presentan los siguientes problemas especificos:

¢, Cudles seran las caracteristicas de mercado para determinar la viabilidad del
plan de negocio Golden Project para impulsar nuevos emprendimientos en Lima

metropolitana 20217?

¢, Cuales seran los datos que respaldaran la viabilidad técnica del plan de negocio
Golden Project para impulsar nuevos emprendimientos en Lima metropolitana
20217

¢ Cudles seran los aspectos legales-organizacionales a definir del plan de
negocio Golden Project para impulsar nuevos emprendimientos en Lima

metropolitana 20217



¢, Cuales seran las caracteristicas del enfoque impacto-ambiental del plan de
negocio Golden Project para impulsar nuevos emprendimientos en Lima

metropolitana 20217?

¢, Cudles seran los datos que respaldaran la viabilidad econémica-financiera del
plan de negocio Golden Project para impulsar nuevos emprendimientos en Lima

metropolitana 20217

Con respecto a la justificacion del presente proyecto de investigacion, se revela
el motivo por el cual se hizo el presente estudio con esta serie de preguntas, que
seran respondidas en el siguiente parrafo; ¢Investigar este tema para que
serviria? ¢, Con dicho conocimiento quien se beneficia? ¢ habra algin perjudicado
con tal estudio? Sin embargo, quien estard atenta a estos asuntos sera la

justificacion. (Chaverri, 2017)

En relacion con el parrafo anterior, el presente proyecto de investigacion se
realiza porque existe la necesidad de reconocer el nivel de morbilidad de
empresas y apertura de las mismas en el mismo periodo con el objetivo de utilizar
estos datos para definir la situacibn empresarial actual, e identificar a través de
la poblacién de estudio el ¢porque el nivel de aperturas no ha sido mayor?, es
muy importante y pertinente reconocer cudles son las principales causas del cual
no se ejercen algunos emprendimientos, y asi mismo estudiar la morbilidad de
las empresas jovenes como en algunos casos carecen de uso de tecnologias de
informacion, lo cual es muy importante para desarrollar un plan de negocio.
(Morais, 2016).

Se hablé parrafos anteriores de las preguntas, problema general y especificos
del estudio, por lo que se presenta el objetivo general y especificos en el

siguiente parrafo a continuacion.

En base a lo anterior mencionado, se obtuvo como objetivo general: Determinar

si el plan de negocio Golden Project sera viable econ6micamente

En base a las dimensiones a estudiar de la variable independiente “Plan de

negocio”, se presenta los siguientes objetivos especificos.



Determinar la viabilidad del plan de negocio Golden Project para impulsar nuevos

emprendimientos en Lima metropolitana 2021.

Determinar la viabilidad técnica del plan de negocio Golden Project para impulsar

emprendimientos en Lima metropolitana 2021.

Determinar la viabilidad legal-organizacional del plan de negocio Golden Project

para impulsar emprendimientos en Lima metropolitana 2021.

Determinar el enfoque impacto-ambiental del plan de negocio Golden Project

para impulsar emprendimientos en Lima metropolitana 2021.

Determinar la viabilidad econdémico-financiera del plan de negocio Golden

Project para impulsar nuevos emprendimientos en Lima metropolitana 2021.



. MARCO TEORICO:

Se presenta los antecedentes investigados de caracter internacional, nacional y
local que en sintesis colaborara a reconocer la situacion previa del problema

general y especificos en diferentes panoramas sociales.

(Alvarez y Jiménez, 2020) en su trabajo de investigacion: La consultoria y
asesoria: aliada estratégica para el fortalecimiento empresarial de las MiPymes
en Colombia, presentdé como propodsito general definir la necesidad de la
consultoria, asesoria tecnologica y administrativa en las Pymes, en un enfoque
como aliado estratégico, recopilando como ejemplo, casos del mercado
empresarial, para reconocer problematicas subyacentes y otros enfoques a
observar desde un tipo de metodologia centrada en las revisiones de
investigaciones y sus posturas en base a la teoria. De esta manera se recopilan
datos tedricos y definitorios de la consultoria y asesoria tecnoldgica y
administrativa, la necesidad de esta idea de negocio, su impacto como
herramienta de gestion de las MiPymes, caracteristicas competentes de la
persona que asesoraray la organizacion como parte de la alianza estratega para
la solidez empresarial de las MiPymes. Se estima que, como resultado, se
obtendra que este tipo de negocios son necesarios para comprender ciertos
temas del mercado y sus dindmicas, dando la posibilidad de solidificarse en el
tiempo. Desde ello, que se vuelva importante asesorarse cada cierto periodo de

tiempo, y de esta manera asegurar el crecimiento de las MiPymes.

(Cedefio y Espinoza, 2018) en su trabajo de investigacion: Disefio de identidad
corporativa para posicionar empresas de servicios de asesoria empresarial
presento como propoésito final, realizar el disefio de identidad corporativa en
busca del posicionamiento de una empresa de servicios en la ciudad de
Guayaquil.

KLEINSAD S.A la cual es una organizacion que presta servicios de
asesoramiento en diferentes ambitos empresariales, especialmente en
empresas financieras y fiduciarios, para llevar a cabo el desarrollo de este
proyecto, se concreté como punto inicial el desarrollo de un marco teorico, que

hizo posible la sintesis de los criterios en su totalidad sobre la identificacion



corporativa capacitados durante su formacién, asi mismo se desarrollé
preguntas para la entrevista y encuesta, las cuales posibilitaron obtener la

informacion necesaria sobre el mercado y la empresa.

Mediante un andlisis de las tareas de la organizacion, los datos graficos que son
parte de su imagen, y de la posicion de mercado, se define una nueva
identificaciébn organizacional visible, con sus respectivas aplicaciones para
medios digitales e impresos, provocando asi una actualizacion de la compafia
con mayor panorama facilitando que esta se destaque en base a los criterios de

su disefno.

Para finalizar se conocen las conclusiones, recomendaciones y sobre todo el
disefio terminado del manual de identificacién organizacional de la empresa en
estudio Kleinsad S.A., lo cual hara posible que este negocio pueda controlar muy
bien su imagen en distintos enfoques graficos en la ciudad a laborar, Guayaquil.
Después de revisar todo el proyecto, se concluyé lo siguiente:
Segun los resultados de lo encuestado para el primer objetivo especifico, acorde
alas preguntas de item 1y 2, se pudo determinar que la calidad, profesionalidad,
experiencia y confianza son atributos y valores que resaltan ain mas una
identificacion organizacional, en este caso de la compaiiia de estudio Kleinsad
S.A., para poder cumplir con posicionarse en el mercado empresarial de

Guayaquil

Con respecto al segundo objetivo especifico, gracias a los resultados de las
encuestas por los items 3 y 4, se determind que los simbolos precisos a usar
para crear la identificacion organizacional de la compafia Kleinsad S.A, Son
colores como el concho de vino, grises y negro, representan en esta compafiia,
profesionalismo, experiencia y seriedad, que hacen diferente a esta institucion,
de mano con las superposiciones y las figuras geométricas que transmiten de
inmediato las cualidades fundamentales de la corporacion, asimismo constituye

una actual tendencia en su disefio

El tercer objetivo especifico, con respecto a las encuestas en base a la pregunta
5y 6, pudo distinguir que los parametros de disefio que hay que tomar en cuenta

son: llamativos, sencillos, y memorables, asimismo lo suficientemente llamativo



con el fin de otorgar su reconocimiento, por lo que se debe tener en cuenta estos
criterios en el tiempo que se crea la identificacion organizacional de la empresa<

en estudio.

Con respecto al cuarto objetivo especifico, en base a los resultados de las
encuestas, segun los items 8, 9, 10, 11, 12, 13, 14 y 15 se determino que el plan
mas adecuado para posicionar la nueva marca, es utilizando la estrategia
enfocada en atributos, el cual podra ser fundamentado en la experiencia de la

organizaciéon en el mercado fiduciario y de asesoramiento empresarial.

Tomando en cuenta al target que la compainiia tiene enfocada, la misma que esta
compuesta por compafiias de caracter publico y privado, se determiné finalmente
que los canales para poner en marcha la estrategia de branding organizacional
gue aporta al posicionamiento son: Redes sociales, email marketing, medios BTL
e internet en general. Tener en cuenta que para transmitir una nueva identidad
a través de sitios web organizacionales es el SEO (Posicionamiento en
buscadores), siempre y cuando considerando la atraccion del consumidor a
través de un sitio web llamativo. Gracias a estas conclusiones de los objetivos
especifico, se permite tener informacion valiosa para poder cumplir el objetivo
general el cual fue: Disefar la identidad corporativa para posicionar a la empresa

Kleinsad S.A. en la ciudad de Guayaquil.

(Chaname, Olga, 2016) en su trabajo de investigacion: Analisis de viabilidad de
un proyecto de servicios empresariales en la universidad césar vallejo, Chiclayo
2016; se dio a conocer como propuesta el cual presenta como objetivo principal
comprobar si es viable dicho proyecto como prototipo responsable social
universitario que brinda servicio empresarial en la misma universidad de estudio,
se presenta un tipo de relacién entre la empresa y universidad, este trabajo
determino su poblacién las mypes de la ciudad de Chiclayo y estudiantes de la
universidad de estudio, obteniendo una muestra de 381 organizaciones Mypes y
en el caso de estudiantes un numero de 349, en dicha investigacion se utilizaron
dos tipos de encuestas, obviamente una para cada poblacion, siendo
procesados por Microsoft Excel, guiandose a través de los gréaficos, permitiendo
determinar de esta manera las generaciones Yy las necesidades

organizacionales, con el fin de elevar su nivel de competitividad, se tomé en



cuenta el recorrido de estas empresas, metodologias y flujo de procesos, los
cuales son muy importantes para generar impacto en la planificaciéon de estudio
de las carreras de pregrado. Con ello se puede generar un trabajo conjunto, entre
la formacién profesional, y las investigaciones y desarrollo de distintos tipos de
tecnologia, generando asi un flujo de procesos que permite entregar
conocimientos aplicables en el beneficio social. Para concluir se realiza la
planificacion desde que se crea hasta que pueda llegar a operarse en alguna
oficina de servicios corporativos, en el cual pueda contemplarse: la estructura
corporativa, sus objetivos, y sobre todo sus fases de desarrollo y métodos de

aprendizaje.

(Arenas, Erick, 2017) en su trabajo de investigacion: Plan de negocio para la
creacion e implementacion de una empresa de asesoria y consultoria integral
para las pymes en la ciudad de Arequipa, 2017; sostiene en su proyecto de
investigacion implementar un tipo de consultoria que busque ser demandado por
el mayor numero de empresas posibles, de distintos sectores, ya que esta
empresa busca ser rentable utilitariamente, esta compafiia en desarrollo hace
propuestas de dos tipos: Consultorias presenciales y por ende la segunda
modalidad seria de modalidad virtual, esta Ultima propuesta se extiende a tres
paguetes, las cuales tienen una diferencia de precio por lo que ofrece cada
paquete, se observa esta iniciativa ya que en Arequipa no hay ninguna compaiiia
que se centre en dar el servicio de asesoria a empresas pequefias(Mypes),
siendo un excelente nicho de mercado, que segun los estudios realizados, se

tendria una rentabilidad por encima del 80%.

(Encalada, Cecilia [et al], 2020) en su trabajo de investigacién: Proyecto para
implementar asesoria profesional integral empresarial digital “APIE”; presentaron
como objetivo de su estudio, dar a conocer una empresa que ofrece el servicio
de asesoria a pequefias empresas y a personas que se quieran abrir una
empresa, esta empresa orientara desde antes de la apertura de la nueva
organizacién hasta el ejercicio de la misma y segun lo pactado con el interesado.
Por temas del COVID-19 la informalidad de las empresas fue creciendo, siendo
la formalidad un lujo en estos tiempos de crisis, asi mismo reduciendo el nivel de

empleados formales y el abuso al ofrecer un empleo, se realiz6 una encuesta a



246 individuos, certerando que el 30% tiene en principio un emprendimiento, un
51% esta interesado en comenzar uno, un 52% no conoce los beneficios de ser

formal, por distintos motivos que estos sostuvieron.

Con respecto al panorama politico se certera que no apoya mucho a la
empleabilidad de mercado ni progreso organizacionales del territorio peruano,
mas alla de la crisis causada por el COVID-19, la incertidumbre politica de estos
altimos afios, siempre ha jugado en contra de la economia peruana y las
inversiones que se han podio tener, generando impactos negativos en el
producto bruto interno, en la formalizaciéon y en la empleabilidad no generada
pero si prevista para muchas personas, son estos factores del macroentorno los
cuales perjudican desde lo econdmico hasta lo social, los cuales por la situacion
actual no se cree en alguna reversion de este panorama, mas aun por el temor
a un préximo gobierno que genera mas dudas que expectativas por ambos
candidatos aun no siendo declarado algun ganador de estas mismas. A pesar de
todos estos aspectos negativos, la empresa a formar busca atraer clientes con
su principal propuesta de valor la cual es mediante el método virtual ofrecer
asesoria para las pequefas organizaciones de acuerdo a las necesidades de las
mismas, este estudio tiene como resultado recuperar su inversion en 5 afios, con
un VAN de s/.148.444 y un TIR de 53%.

(Lossio, 2016) en su trabajo de investigacion: Plan de negocio para una
consultora de pequefias y medianas empresas en el Perl; expresdé que su
objetivo principal es brindar un tipo de consultoria mucho mas completo que un
servicio de asesoria, ofreciendo valores agregados importantes que muchas
empresas asesoras descuidan, y que de esta manera puedan maximizar sus
beneficios, respaldando su crecimiento organizacional, evitando asi mismo la
morbilidad de estas empresas nuevas que buscan conocimiento y asociaciones
para tener éxito en el mercado empresarial peruano, este tipo de empresa
presenta estudios de respaldo en los cuales se identifican el gran nivel de
namero de empresas nuevas formales, y los balances positivos de las mismas

con relaciéon al PBI en los ultimos afos.

Este estudio también comenté que el Peru tiene valores muy positivos como pais

en Latinoamérica representa en mayor nivel de crecimiento empresarial, asi
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mismo el mayor nivel de competencia de mercado en los diferentes sectores que
son parte de ella, esta situacion genera crecimiento en los empresarios peruanos
en busca de competir y seguir subsistiendo gracias a la competencia extranjera
la cual tiene numerosos tipos de inversién en este estado. Por este tipo de
razones es gue se vuelve mas atractivo el implementar una empresa consultora
que se adapte exactamente a las necesidades de este mercado muy poco

explorado de las cuales se busca obtener los maximos beneficios posibles.

Se habla también del crecimiento de sol un pequefio porcentaje de las empresas
que logran iniciarse en el mercado formal, esta informacion respalda la
necesidad de que estas empresas requieran de un consultor de nivel para
disminuir y eliminar el riesgo de morbilidad de las mismas, segun lo investigado
se dice que la falta de capital y la muy poca experiencia son causantes del

fracaso empresarial de estos nuevos emprendimientos.

En base a todas estas situaciones de noveles empresarios, se busca apoyar a
los mismos para beneficiar a estas nuevas mypes e indirectamente al
crecimiento del sector econdémico peruano, es asi que el estudio se empefié en
crear un plan para formar una empresa Al en consultoria, que pueda maximizar
el potencial de los nuevos negocios en apertura, respaldando el crecimiento de

las mismas

Teniendo como conclusion que el estudio es viable y tiene las condiciones para
poder formar esta empresa en el Per(, existe un macroentorno econémico muy
favorable a pesar de todas las incertidumbres existentes por el tema politico,

sobre todo.
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La investigacion presenta las bases teoricas para las dimensiones de la Unica

variable; plan de negocio:

1)

2)

3)

4)

5)

Viabilidad de Mercado: Una de las principales causas de que se lleve a cabo
los estudios de mercado es conocer si el nuevo negocio o lanzamiento
tendrd impacto en cierto grupo de personas, y asi mismo se recolectan datos

para hallar las utilidades supuestas. (Mendoza y Veliz, 2018).

Estudio Técnico: Explica la manera y recursos con los cuales podra llevarse
a cabo algun proyecto o negocio por emprender. (Gonzales, Rojas y Ruelas,
2017).

Aspectos Legales-Organizacionales: Lograr la formalidad empresarial
siempre garantizara facilidades de crecimiento y éxito para una nueva

empresa. (Gonzales y Vicioso, 2018).

Enfoque Impacto-Ambiental: Es importante reconocer el impacto medio
ambiental a nivel empresarial y lo importante que es tener este enfoque, ya
gue desde la alta direccion hasta operarios se tiene que destacar que la tierra
es quien genera los recursos para hacer posible la produccion por ello es
importante mantenerse responsable contribuyendo al cuidado del ambiente.

(Pérez, Espinoza y Peralta, 2016).

Evaluacion econdmica-financiera: Es importante que la evaluacion y el
crecimiento estimado sean estudiados sigilosamente, asi mismo el flujo de
efectivo tiene que ser muy bien cuestionado y revisado con el fin de evitar
posibles fraudes y confiar en datos irreales lo cual perjudiquen a la

organizacion en camino. (Cevallos, 2019).

12



[I. METODOLOGIA:

3.1 Tipo y disefio de investigacion

3.1.1 Tipo de Investigacion:

La investigacion es de tipo aplicada, cuando se estudia un problema que
presentard acciones en un futuro, resuelve lo que se necesita llevando a la

practica las teorias generales. (Baena 2017)

Por lo anterior mencionado se respalda el tipo de investigacion aplicativo para el
presente proyecto, el cual busca comprobar la viabilidad del plan de negocio

Golden Project, el cual impulsara los emprendimientos en Lima metropolitana.

3.1.2 Enfoque de la investigacion

“[...] Se conoce también un enfoque alterno para realizar investigaciones
cientificas, mediante el enfoque cualitativo, donde el estilo se basa en
profundizar subjetivamente mediante parametros fenoménicos y hermenéuticos,
por las que es posible extraer informacion valiosa que explica y responde las
dinamicas interna y externa para fundamentar.” (Sanchez, 2019, p.112). Se
determind por lo anterior mencionado el enfoque del presente proyecto de
investigacién de tipo cualitativo, ya que se recopilara datos principalmente no

numeéricos.

3.1.3 Nivel de investigacion:

(Guevara, Verdesoto y Castro, 2020), El nivel de investigacién descriptivo
describe las caracteristicas comunes de grupos homogéneos de fendmenos, asi
mismo Su criterio es sistematico y permite establecer el comportamiento y la
estructura del fendbmeno a estudiarse, de esta manera proporciona una muy
buena informacién sistematica y comparativa con otras fuentes. El presente
trabajo de investigacion es de nivel descriptivo. Se busca describir
caracteristicas en comun de los problemas para emprender de las personas de

Lima metropolitana, conforme a los afios de estudios.
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3.1.4 Disefio de la investigacion: Una investigacion exploratoria, puede ser
experimental o no experimental de las que pertenecen al nivel descriptivo, cabe
destacar que en termino no exploratorio se estudia los hechos ya ocurridos del
tema de estudio. (Calzadilla y Diaz, 2016). Con respecto a lo anterior
mencionado se determind el presente proyecto de investigacion de disefio no
experimental, ya que no es un tema totalmente nuevo, el papel de incubadora y
asesoras de negocios han existido desde hace mucho, e incluso se toman datos

referentes a investigaciones pasadas similares.
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3.2 Operacionalizacion y Variables:

Variable Independiente: Plan de Negocios

Un plan de negocios es aquel documento que describira, analizara e identificara
la oportunidad de un negocio. Mediante sus distintos tipos de viabilidades,
poniendo en marcha distintas estrategias y/o procedimientos para hacer real la
empresa del proyecto supuesto (Mir, 2019, p.21).

Dimension viabilidad de mercado: Se realizo el andlisis de mercado para
demostrar el éxito de Golden Project, mediante el estudio de segmentacion de
mercado, andlisis de la oferta y demanda, creacién de marketing mix del plan de
negocio.

Dimension Viabilidad técnica: Se determiné la localizacion de la empresa, se
definieron los procesos productivos de la misma, de igual manera se
reconocieron los insumos Yy otros recursos hecesarios para el correcto
funcionamiento de la misma, esta parte del estudio técnico presenta en sintesis

la ingenieria del plan de negocio.

Dimension aspecto legal- organizacional: Se definio el tipo de sociedad del plan
de negocio, asi mismo la estructura y jerarquia organizacional y todos los
lineamientos necesarios que solicita el estado peruano, provincia y distrito para

el correcto funcionamiento de la nueva marca.

Dimension responsabilidad medio ambiental: Se logro reconocer los aspectos
positivos y negativos medioambientales que generaria el plan de negocio, asi
mismo se plantearon estrategias que ayudaron a realizar un prospecto a futuro

para minimizar dafios al ambiente y contribuir al cuidado de este mismo.

Dimension evaluacion econdmica-financiera: La evaluacibn econdémica
financiera permitird demostrar la posible rentabilidad del negocio a través del

VAN y el TIR, asi mismo se pudo visualizar el flujo de caja a un plazo de 5 afos.
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3.3 Poblacion, muestreo y muestra

3.3.1 Poblacién

Para una excelente calidad de datos es necesario identificar caracteristicas en
comun de cierto nimero de personas, la cual sera nuestra poblacién de estudio.
(Otzen y Manterola, 2017).

Por ende, se determind la poblacion de estudio del presente proyecto de

investigacion: Personas mayores de edad que residan en Lima metropolitana.

Para determinar la poblacion exacta se realizé un estudio basado en el nimero
de habitantes total de lima, descartando al total de personas menores de edad,

a continuacion, los detalles:

Tabla 1. Identificacion de nimero de personas y NSE de Lima Metropolitana

Distribucion de Personas segun NSE 2020

[T
N° Personas 11 046,220 | nse [ Estrato]
Al 0.7
NSE A 39 A A2 32
Bl 6.9
NSE B 22.1 B
B2 15.2
NSE C e c cl 28.0
c2 17.0
NSE D 23.4 D D 23.4
NSE E 55 E E 5.5

APEIM 2020
APEIM 2020 Data ENAHO 2012
1 Perscnas 2019 segin ENAHO

Fuente: APEIM 2020
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Tabla 2. Identificacion de distribucion de personas por rango de edades de Lima

metropolitana

48.5% 438% 438% A17% 42%

Sexo Hombre M3 M5% AT
Muer SI7%  S5%  SI3%  SI%%  S12%  S12%  S23%  S1B
e=12 184%  159%  138%  185%  IL0%  199%  2U%  276%

. . 13-17 9% 6% 0% T9%  73%  BE%  BE%  85%

¢Qué edad tiene 18- 4% MI% UM% LS 128% 147% 133 162%

en anos %-30 3% 6E% 0% T TS% T™% TOR 76%

cumplidos? 3-35 6B%  51%  7TD%  66%  65%  GB% 75K G54%

agrupados %-45 3% 131% 1B 133% 3% 1A% 131K 1B
55 120%  1S1% 13%%  124%  129%  115%  100% 2%
56+ A0% 6% B0W A3 21%  14% 192%  WTH

Fuente: APEIM 2020

Obteniendo estos registros referentes de APEIM, del afio 2020, identificando el
namero de personas que habitan en Lima metropolitana seguin su reporte:
11'046,220 personas, de las cuales el 18.4% son menores de 13 afios, y el 7.9%
menores de 18 afos, siendo nuestro estudio enfatizado a habitantes mayores de
edad sin importar el limite de edad, por un tema ético-legal, se obtiene la cifra

restando el nimero de personas menores de edad a la siguiente cifra:

Tabla 3. Identificacion de habitantes mayores de edad en Lima metropolitana

Total, de habitantes de | 11°046,220
Lima Metropolitana

Menores de 13 afios (18.4 - 2'032,504
% del total de habitantes)

Menores de 18 afios (7.9% - 872,651
del total de habitantes)

Total, habitantes | 8°141,065

mayores de edad

Fuente: Elaboracién propia

Finalmente se reconoce la poblaciéon de estudio, teniendo como nimero exacto

a 8’141,065 habitantes mayores de edad que residen en Lima metropolitana.
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Criterios de Inclusion:
Personas mayores a 18 afios, que residan en Lima metropolitana.
Criterios de Exclusion:

Personas de otras provincias, menores de edad.

3.3.2 Muestra

Planificar un tamafio de muestra es importante y a veces un poco dificil, requiere
mucha responsabilidad para obtener los objetivos cientificos de la investigacion.

(Barros, Gallegos y Pavon, 2018).

(Arias, Villasis, y Miranda, 2016) comentan que; Los motivos para estudiar
enfaticamente las muestras y no a la poblacion de estudio como tal son las

siguientes:
a) Optimizacion de tiempo de estudio-
b) Optimizacion de uso de recursos.

c) Estudiar la poblacion en general puede ser muy complicada o hasta casi

imposible.

d) Mejoran la calidad de estudio, con datos mas precisos.

e) Reduce la heterogeneidad de una determinada poblacion

f) Una proporcion de sujetos puede obtener el mismo objetivo de estudio.

La muestra que se utilizd, fue de 52 encuestados, cabe destacar que se

seleccionaron 10 personas para la prueba piloto del trabajo de investigacion.

3.3.3 Muestreo

Se realizan inferencias a partir de una muestra estudiada, los resultados de toda
investigacién deberian poder generalizarse en vista que no se puede estudiar al
total de la poblacion, es decir, que se puedan hacer inferencias a partir de la

muestra estudiada. La mejor forma de hacerlo es que la muestra de participantes
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sea elegida de manera aleatoria, con el propésito que todos los elementos de la
poblacion tengan la misma probabilidad de ser incluidos en el estudio. Sin
embargo, esto no es posible realizarlo en todos los estudios por diferentes
razones, por lo cual es necesario recurrir a los procedimientos denominados
técnicas de muestreo; segun la técnica de muestreo empleada podremos tener
mayor 0 menor seguridad en cuanto a que la muestra sea representativa. (Arias,
Villasis, y Miranda, 2016).

Y en este caso el muestreo fue de caracter no probabilistico — por conveniencia
propia, debido a que los encuestados fueron seleccionados al criterio del

investigador.

3.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos:

3.4.1 Técnicas:

En la presente investigacion se utilizara la encuesta, se utilizaron cuestionarios
para reconocer las distintas problematicas del presente proyecto de

investigacion.

3.4.2 Instrumentos:

En base a los objetivos del presente proyecto de investigacion se formularon
preguntas por las dimensiones viabilidad de mercado y viabilidad medio
ambiental de la variable plan de negocio, realizando asi la estructura completa

del cuestionario a utilizar.

3.4.3 Validez y confiabilidad del instrumento:

La validez en la investigacion es referida a la verdad o lo que se asemeja a la
verdad. Se determina que lo resultados de una investigacion son validos cuando
esta expedito de errores (VILLASIS, 2018).

Para la variable independiente plan de negocio, se utiliz6 indicadores que
permite medir las dimensiones, por ello, es importante saber si el instrumento

mide con exactitud.
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La validez de dicho instrumento se medira a través del juicio de expertos, por lo
tanto, se tomo6 en cuenta a tres profesores de la Universidad Cesar Vallejo,
donde se obtuvo como resultado la aprobacion.

Tabla 4. Juicio de expertos

Aplicable

Si Si Si Aplicable

Si Si Si Aplicable

Fuente: Elaboracién Propia
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Confiabilidad

En la confiabilidad, los resultados del estudio son estimados confiables cuando
presentan un importante grado de validez. Una vez establecido los términos que

una escala es consistente, se puede concluir que es confiable (VILLASIS, 2018).

Para calcular la confiabilidad de la encuesta se utilizé el método estadistico Alfa
de Cronbach ya que evalla la consistencia interna de la prueba. La prueba fue
hecha en 10 personas escogidas por conveniencia segun los criterios de

inclusion de la investigacion, el cual dio como resultado:

Tabla 5. Fiabilidad (Para prueba piloto), método — alfa de Cronbach

Estadisticos de fiabilidad

.., Alfa de M cle
Cronbach elementos

730 8

Fuente: Elaboracion propia (SPSS)

Se observa el resultado superior a 0.7 lo que demuestra la consistencia de la

fiabilidad del instrumento empleado para la prueba piloto.
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3.5 Procedimientos:

Abarca la definicién que tendran las etapas del proyecto que se va a desarrollar.

En la primera etapa se planifica las actividades que forman parte de la estructura
de la investigacion, que se utilizar4 para el desarrollo de los aspectos como la
realidad problematica, el planteamiento del problema, como también sus problemas
generales y especificos. Ademas, abarcara todo relacionado al marco tedrico.
Donde se utilizaron antecedentes internacionales, nacionales y locales, los cuales
sirven como referencia para guiarse en el tema que se esta tratando, asimismo,

teorias relacionadas que definan acerca del tema de la investigacion.

En la segunda etapa, consiste en la elaboracion del disefio metodologico, el cual
se planted el tipo y disefio de investigacion que va de acuerdo al estudio, ademas
de calcular la poblaciéon, muestra y muestreo. Asimismo, se utilizaron las técnicas
e instrumentos correspondientes para el estudio. Finalmente, se realiza el
desarrollo de las etapas del plan de negocio, el cual consiste en: Estudio de
mercado, estudio técnico, estudio legal y organizacional, estudio de impacto

ambiental y estudio econémico-financiero.

En la tercera etapa, se presentaran los resultados, conclusiones vy

recomendaciones de la investigacion.

A continuacién, se realizaran las siguientes actividades propuestas en el plan de

negocio.

3.5.1 Viabilidad de Mercado
Existe un buen numero de incubadoras de negocios en Latinoamérica, muchas de
ellas tienen muy corta duracion de participacion en el mercado, las cuales no
cuentan con una gran cantidad de empleados, lo que provoca que no se realicen
mayores incubaciones al afio, el reto estad en que después de ser incubadas estas
nuevas empresas sigan subsistiendo en el mercado, puedan competir y seguir
creciendo cada vez mas, el cudl es un factor determinante a prever al momento de
incubar un emprendimiento (Pefa, et al, 2019), es importante mencionar la gran
labor que hacen las incubadoras al llevar a contextos reales un plan de negocio,
pero hay tres factores determinantes que son muy importantes, la subsistencia,

desarrollo y crecimiento de estas empresas en corto, mediano y largo plazo, en
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base a esto se presenta el plan de negocio; Golden Project, incubadora de

negocios.

Aspectos Generales

Golden Project, plan de negocio que promete revolucionar la forma de hacer
negocios en Lima metropolitana.

Golden Project es principalmente una Incubadora de negocios, el cual
participa en el mercado extra bursati de manera que ofrece las
participaciones de las ideas de negocio que entran en su cartera a
inversionistas externos, el lema de esta empresa es cualquiera puede
convertirse en inversor, creando socios con cantidades pequefias, medianas
o0 altas de dinero, segun el tipo de emprendimiento en lanzamiento, ademas
de participar como intermediario con respecto al tema de financiamiento de
estos planes de negocio, de muchos emprendedores descapitalizados,
Golden Project serd un socio de estos negocios, obteniendo beneficios
econdémicos asi mismo como los idearios de negocios e inversores,
justificando el porcentaje de ingresos que le corresponde mediante su
participacion en estas nuevas empresas como accionista, colaborador de

gestiéon y asesor empresarial.

Figura 1. Logotipo empleado

GQLDEN PROJECT

NCUBADORA DE NEGOCIOS

Fuente: Elaboracion propia
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¢,Cual es la problematica que resolveria este plan de negocio?:

GOLDEN PROJECT impulsaria la inversion econ6mica en Lima
metropolitana y posteriormente en el pais la cual esta en crisis actualmente,
capitalizando potenciales ideas de negocio de personas que carecen de
ayuda, por ejemplo, del estado, bancos, status, etc, por distintos motivos, y
haciendo participe en papel de inversionistas a personas que no sepan

manejar capitales y quieran hacer crecer su patrimonio.

¢, Como soluciona el plan de negocio las probleméticas identificadas?:

Golden Project hara entrar en venta las participaciones de los planes de
negocio potenciales que hayan logrado pasar los filtros y entrar en su
cartera, formando asociaciones con cierto publico que quiera ser
inversionista, donde cualquier persona puede invertir con la cantidad de
dinero que ofrezca, de esta manera, capitalizamos ideas de negocios,
trabajamos el dinero de las personas que si tienen capital y no saben
manejarlo a mas, y esta empresa que se ofrece como intermediaria, justifica
cierto porcentaje de los ingresos netos hacia él, como una empresa asesora
con profesionales a cargo de estos nuevos negocios, obteniendo beneficio
las tres partes que participan (inversor, ideario, empresa asesora
empresarial), y ademas impulsando a que estos nuevos negocios no tengan

l[imite de crecimiento.
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GOLDEN PROJECT como empresa, mision y vision:

v' Mision: Golden Project tiene como misién, revolucionar la forma de hacer
negocios y generar inversion en Perd, ademas de cumplir el suefio de
muchos emprendedores descapitalizados y al mismo tiempo poner en
marcha ideas potenciales revolucionarias de estas personas que podrian
cambiar el mundo, asi mismo poder generar confianza en el éxito de toda su
cartera de negocio, para que las personas que cuenten con capital, no duden
en invertir en Golden Project y su cartera de negocios.

v Vision: Golden Project es una empresa incubadora de negocios que tiene
como Vvision ser una empresa de inversion y asesoramiento confiable para la
sociedad peruana, y en base a sus logros ser el principal aliado de inversion
econdémica del estado peruano, convirtiéndose finalmente en un holding

mixto econdmico.
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PLANTILLA MODELO CANVAS

Socios clave

-Difusién

v" Universidad César vallejo

v'  Péginas de

v' Emprendimientos en FB e
Instagram

v' Grupos de
emprendimientos en FB e
Instagram

v" Programas de
emprendimiento
Televisivos

v' Diarios de Negocios

(Gestién, El comercio, entre
otros mas).

-Para hacer posible el proyecto

v
v

®,
0.0

7
0.0

R/
°

R/
0.0

R/
°e

R/
0.0

Ideadores de negocio
Inversionistas

Actividades clave

1.

PN

 #+ #+#

Desarrollo  del organigrama
empresarial y funcionabilidades
Desarrollo de Plataforma web

Y soporte.

Convocatoria de profesionales
para las areas de la corporacion
Marketing para la difusion de la
propuesta de negocio

Creacion de los procesos de
adquisicién y venta de
participaciones de los negocios

Recursos clave

Sitio web y redes sociales
Espacio  fisico  para
negociaciones y otras labores
Personas con ideas de negocio
potenciales

Inversionistas

las

Estructura de costos
Sueldos y otros costos fijos por servicios.
Eventos de difusion y videoconferencias

Disefio de plataforma y soporte

Costos Variables por concepto de mejoria del area de negociaciones, etc

Gastos Preoperativos para la creacion legal de la empresa

Inversiones para el espacio fisico

Tabla 6. Lienzo Canvas — Golden Project

Fuente: Elaboracién propia

Disefiado para:
Golden Project

Propuestas de valor
Asesoria, captacion, vy
venta de participaciones
de propuestas de

negocios potenciales,
cuyos margenes de
ganancia  son altos

ademas de ser de bajo
riesgo por el respaldo y
asesoramiento de Golden
Project, siendo llamativo
para el publico inversor, el
grupo o individuo ideario

del nuevo
emprendimiento, en el
cual puede participar

cualquier persona mayor
de edad residente en
Lima metropolitana, sin
cualquier otra restriccion.

®,
0.0

7
0.0

Patrocinios

R/
0.0

R/
0.0

Disefiado por:
José Chumbiray

Relaciéon con clientes

1.

- F#&&8 ¥

Relaciones directas
mediante redes sociales y
teléfono.

Presencial grupales para
las negociaciones de los
proyectos

Seguimiento a nuestros
potenciales clientes
Atencién personalizada y
diferencial

Canales
Sitio
GoldenProject.com
Chat en Redes Sociales
Conferencias Virtuales
Blogs
Historias en Instagram y
Facebook
E-mails

Web

Fuente de ingresos

Fecha:

8/09/2021

Version:

2.0

Segmentos de clientes

v' Personas mayores
de edad con un plan
de negocio potencial
a emprender que no
cuenten con capital.

v Personas con capital
efectivo que quieran
invertir y hacer crecer
su patrimonio.

v Capacidad de
soporte 10 empresas

Financiamiento por parte de incubadoras de emprendimientos innovadores

Ingresos porcentuales % por cada negocio puesto en marcha
Asesorias externas a empresas ya existentes
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GOLDEN PROJECT

Gerente general
José Sander
Chumbiray

Sub gerente
General

. Jefe de Administracion y . Finanzas
Marketing legislatura

>

Figura 2. Jerarquia organizacional

Fuente: Elaboracion propia

Recursos
Humanos
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Funciones de los participantes:

a. Gerente General:

Realizar Planeamiento estratégico de la empresa junto a su equipo
de trabajo.

Establecer planes de contingencia, modificar el flujo de aceptaciéon de
la cartera de negocios, y el perfil de inversionistas.

Realizar conferencias virtuales, actuar en papel de representante
respondiendo ciertas dudas de la sociedad, y otras entidades.
Supervisar de manera global el correcto funcionamiento de las areas

funcionales de la empresa.

b. Subgerente General:

Supervisar gestion de los negocios de cartera en ejercicio.
Coordinar reuniones con asociados idearios e inversionistas.
Apoyar en la gestidn y supervision de las areas de Administracion y

legislatura, marketing, finanzas y RR.HH.

c. Jefe de marketing:

Encargarse de la difusion de la empresa mediante redes sociales, sitio
web, correos, etc.

Realizar movimientos diarios en redes sociales.

Captar nuevos patrocinadores, clientes e inversionistas.

Desarrollar y ejecutar correctamente el plan de marketing, vy
estrategias comerciales.

Gestionar las mejores opciones para invertir el presupuesto mensual
de marketing, certerando la maxima eficacia posible para captar

nuevos inversionistas con su correcto uso.
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d. Administracion y Legislatura:

Supervisar el desarrollo de los nuevos negocios y su progreso.
Redactar nuevos contratos, con términos y condiciones para los
nuevos negocios en ejercicio.

Tener control de ingresos y egresos compartidos de los negocios de
cartera en ejercicio.

Tener el control de planillas, realizar las modificaciones, y solicitudes
de la misma.

Encargarse de temas netamente administrativo y legales de la

corporacion.

e. Finanzas:

Corroborar pagos de depositos, y transferencias realizadas por
negocios de cartera, inversionista, otras entidades.
Realizar pago de planillas, terceros, servicios y gastos generales.

Cuadrar facturas e impuestos mensualmente a Sunat.

f. R.R.H.H:

Encargarse de seleccionar al personal con el perfil necesario para
cada puesto en caso exista plaza, o en caso la corporacion crezca y
necesite mas personal.

Registrar socios planeadores de negocio postulantes y nuevos
inversionistas.

Revisar perfiles y antecedentes de nuevos socios, ya sean idearios o
inversionistas.

Apoyar al area de marketing con el tema de convocatorias para planes
de negocio.

Atender cartera de clientes potenciales, agendado citas, en

coordinacion con Subgerencia.
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Pautas:

Al aceptar un negocio a nuestra cartera de negocios y esta consiga la inversion
necesaria es importante mencionar que estaremos trabajando como holding, y al
ser nosotros un holding, tenemos cierto tipo de control sobre esta nueva empresa
al ser un accionista directo, por lo que, al momento de constituir la empresa en la
parte de socios de la empresa, Golden Project sera parte de la asociacion como
persona juridica como tal, definiendo previamente con los nuevos socios, el

porcentaje de acciones que representa en la nueva organizacion.
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Proceso de captacion de idearios de negocios:

Precedente: Todo ideario o grupo ideario de negocio debe tener en cuenta el

siguiente formato antes de la entrevista, su propuesta de negocio tiene que

responder a lo siguiente:

FORMATO
ESTANDAR
DE PAUTAS
QUE DEBE
PRESENTAR
EL PLAN DE
NEGOCIO

v'Antecedentes, mediante que necesidad o problema nace la
propuesta de negocio

v'Beneficios, como se solucionarian estos problemas, y como se
obtendra beneficios por ello

v'Descripcion general del Negocio, Mision y visidn

v'Definir Viabilidad de Mercado (Lienzo Canvas, organigrama,
procesos de la empresa, FODA, plan de marketing y ventas,
Recursos humanos, cadena de suministro, etc)

v'Definir Viabilidad técnica (Localizacién y otros aspectos
técnicos)

v'Definir Viabilidad Legal (Constitucion de la empresa, aspectos
generales legales)

v'Definir Viabilidad medioambiental (Beneficios
medioambientales)

v'Definir Viabilidad econdmica financiera (Flujo de Caja,
inversion inicial, tangibles, intangibles, capital de trabajo, gastos
pre operativos, VAN, TIR)

v/(Opcional) Puntos adicionales expuesto por el grupo planeador
de la propuesta de negocio

Tabla 7. Formato de pautas de plan de negocio

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 3. Flujograma, proceso de captacion de idearios de planes de negocio

potenciales.

Fuente: Elaboracion propia

Proceso de Captaciéon de inversionistas:

Todo aquel que desee ser inversionista de Golden Project, tiene que considerar el

estandar siguiente:

ES@ZZAL?:;%E Para inversionistas por montos menores a s/. 8800.00 o $2200
PAUTAS QUE -Datos personales(Dni, C.E o pasaporte escaneado derecho y reverso)
DEBE y adjuntar hoja de vida/CV

PRESENTAR EL
POSTULANTE -Domicilio actual ¢/ copia de recibo de Luz/Gas o agua, correo

INVERSIONISTA electronico, numero de contacto, Ruc y empresa de Lugar de trabajo o
Ruc de negocio propio en caso sea independiente, en caso de ser
informal y trabajo por honorarios, justificar.

-Para inversionistas con montos mayores a S/. 8800.00 o $2200

-Datos personales(Dni, C.E o pasaporte escaneado derecho y reverso)
incluir Antecedentes penales, adjuntar hoja de vida/CV

-Domicilio actual ¢/ copia de recibo de Luz/Gas o agua, correo
electronico, numero de contacto, Ruc y empresa de Lugar de trabajo o
Ruc de negocio propio en caso sea independiente, en caso de ser
informal y trabajo por honorarios, justificar.

-Argumentar en carta, adquisicidn de sus niveles de dinero que desea
invertir en Golden Project y presentar reporte equifax.

-Adjuntar 3 contactos referentes

Tabla 8. Formato de pautas de postulante inversionista

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 4. Flujo de Captacion de inversionistas
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Fuente: Elaboracion propia

DEMANDA ESTIMADA

Para ello, se reconoce en Primer lugar el nimero de habitantes, clasificados por

edades, y se contabilizan nuestra poblacién objetivo, la cual es solo mayores de
edad, desde el afio 2017.

Segun los datos estudiados por el APEIM en Lima metropolitana, el cual represento

en el afo 2020:

Tabla 9. Identificacion de niumero de personas y NSE de Lima Metropolitana

Distribucion de Personas segun NSE 2020

NSE A

NSE B

NSE C

NSE D

NSE E

N° Personas 11 046,220

39

221

45.0

23.4

55

APEIM 2020
APEIM 2020 Data ENAHO 2012
1 Perscnas 2019 segin ENAHO

Fuente: APEIM 2020

| nse Jl estrato)
Al

A

A2

B1
B2

c1
c2

D

0.7
32

6.9
15.2

17.0

23.4

5.5
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Tabla 10. Identificacion de distribucion de personas por rango de edades de Lima

metropolitana
I 2 0 R

Sexo Hombre 3% wsk 488%  4BB%  ATT%
Mujer 517% SI3%  SIZ%  512%  S12%  S23%  SIE%
<z 12 184%  150%  138%  185%  177%  199%  211%  276%
. . 1317 9 63% 0% 79 73%  BEW  BE%  AS%
('-Q”‘?, edad tiene 18-25 B4E 1% 1% 135% 126%  47% 133% 162%
en anos %-3 3™ 66% 7% TE®  TS% T™% TO% 76%
cumplidos? 3.3 GB%  S1% 7%  66%  GS®  BB%  TS%  5d%
agrupados 345 B O13% B 1E3% 133% 132% 1% MR
8- 55 0% 1SI% 0% 124%  129%  11S% 100% 8%
564 no% XT% BO% 3% 2% 1A% 1926 14T%

Fuente: APEIM 2020

Tabla 11. NSE de Lima Metropolitana

FPEIM

NSE Principales Resultados

Distribucion de Personas Segin NSE 2019

L]

NSE A 5.0 a1
A A2

NSEB 226 73.6% B Bl
B2

NSE C 45.5 [ a
c2

NSE D 219 D o
NSEE 5.0 E £

Apeim 2019

APEIM 2019: Data ENAHO 2018

Fuente: APEIM 2019

Tabla 12. Identificacién de nimero de personas y NSE de Lima Metropolitana

Apeim

0.9
4.0

8.0
146

281
17.4

219

5.0

060006

DISTRIBUCION DE PERSONAS SEGUN NSE 2018 - LIMA METROPOLITANA

N° PERSONAS 10'295,249*
NSE Estrato Porcentaje
" A A1 0.6 s
NSEA - A2 37 '
B1 83
NSEB 234 ‘ B 234
B2 151
c1 28.6
NSEC 426 c 426
o c2 14
NSED D D 241 241
NSEE E E 56 56

APEIM 2018

Fuente: APEIM 2018
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Tabla 13. Identificacion de distribucion de personas por rango de edades de Lima

metropolitana

PERFIL DE PERSONAS SEGUN NSE 2018 - LIMA METROPOLITANA

48.2%

51.1%

473%

oo Hombre 453% | 485% | 479% | 487% | 476%
Mujer 518% | 48.9% | 527% | 517% | 515% | 521% | 513% | 524%

=12 192% | 16.5% | 149% | 19.0% | 17.7% | 218% | 227% | 256%

13-17 79% | B2% | 61% | 76% | 75% | 77% | 102% | 96%

Qe edad f _ 18-25 1% | 93% | 140% | 141% | 143% | 135% | 149% | 147%
:ﬁ;&; A ‘fg: :::s";’ - 12% | 67% | TS% | 73% | 69% | BA% | 67% | 75%
[norupato) 31-35 70% | 72% | 6s% | 66% | 62% | 74% | 78% | 86%
36-45 134% | 151% | 137% | 127% | 129% | 125% | 137% | 137%

46-55 121% | 140% | 133% | 129% | 136% | 115% | 102% | 83%

56+ 191% | 250% | 240% | 198% | 209% | 175% | 138% | 120%

Convivients 05% | 11.3% | 121% | 200% | 195% | 245% | 27.7% | 308%

- tado civil 525200 (@) %7% | 423% | 33% | 257% | 273% | 225% | 155% | 124%
[plou €5 S0 ESIEE0 MY viudo (@) 49% | B63% | 47% | 51% | 49% | 56% | 46% | 36%
: :I‘;';V"g“' ?(De 12808 py iz (a) 09% | 32% | 18% | 06% | 07% | 03% | 02% | 02%
) Separado (a) 94% | 33% | 73% | 92% | 91% | 4% | 119% | 160%
Soltero (a) 366% | 33.6% | 388% | 383% | 385% | 377% | 401% | 370%

ESSALUD (antes IPSS) 394% | 63.6% | 563% | 389% | 415% | 335% | 241% | 199%

Seguro Privado de Salud 43% | 4% | 90% | 12% | 14% | or | oe% | o02%

Entidad Prestadora de Salud 29% | 214% | s8% | 12% | 1% | 12% | 03% | 00%

IAfiliacién al sistema de  Seguro FFAA - PNP 29% 26% 5.4% 33% 4.3% 1.1% 0.6% 0.0%
lsalud (Respuesta Seguro Integral de Salud 28.3% 4.2% 8.9% 219% 235% | 369% | 458% 55.3%
Mdiltiple) Seguro Universitario 08% 1.8% 1.1% 09% 1.0% 0.5% 04% 0.2%
Seguro Escolar Privado 0.2% 0.9% 0.5% 0.1% 0.1% 0.0% 0.0% 0.0%

Otro 01% | 05% | 03% | 01% | o01% | 00% | 00% | 02%

No afilado %60% | 105% | 224% | 281% | 285% | 271% | 280% | 201%

[Situacién laboral (De 14 Independiente 1/ 184% 10.2% 13.4% 19.2% 18.8% | 201% | 225% 24.2%
lafios a més) Dependiente 2/ 45% | 494% | 446% | 308% | 396% | 402% | 309% | #17%
No Trabaja/No remunerado 3/ 372% | 358% | 385% | 380% | 387% | 365% | 358% | 318%

Duefio PYME 4/ 20% | 49% | 35% | 30% | 20% | 32% | 1% | 23%

Fuente: APEIM 2018

Tabla 14. Identificacion de distribucion de personas por rango de edades de Lima

metropolitana

DISTRIBUCION DE PERSONAS SEGUN NSE 2017 - LIMA METROPOLITANA

N° PERSONAS 10°190,922 * ]
NSE Estrato Porcentaje

Al 0.8

A 44
NSEA 4.4 a =
NSE B 2 B1 8.9

v oy B 245
2 71.1% B2 15.6
c1 27.3

NSEC 42.2 c 422
c2 149

NSEE E E 5.9 59

APEIM 2017

Fuente: APEIM 2017
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Tabla 15. Identificacion de distribucion de personas por rango de edades de Lima

metropolitana

Apeim

o P e e
o Pt

PERFIL DE PERSONAS SEGUN NSE 2017 - LIMA METROPOLITAI

Lima Metropolitana

Total NSEA NSEB NSEC NSEC! NSEC2 NSED NSEE
oo Hombre 484%| 496% 46.3% 48.8%| 48.1% 500% 487% 53.0%
Mujer 516%| 504%| 53.7% 512%| 51.0% 50.0% 51.3%| 47.0%
<12 18.7%)| 14.2% 143%| 18.8%| 16.5%| 228% 22.0%  25.3%
13.17 73%|  56%  7.0%  6.9% 68%  74%  81%  9.2%
) ! . 18.25 137%  02% 137% 13.7%|  13.8%| 138%  137%  16.3%
. Q“el_:“ag "eE”e enano g _3g 7% 67w 7.5%|  7.8%| 78w 7ow 77w 7.9%
G:”:E '33:)' (Enafios) 5y 4 7% 81%  69%  69% 66%  7.3%  7.3%  7.6%
grup 36-45 14.4%)| 163% 12.8%| 14.4%| 14.5%| 14.1%  142%  155%
46-55 12.0% 134% 144% 107%|  120%|  113%  107%  7.9%
56+ 194%|  265%  234%|  19.8%| 22.0% 159%  154%  10.3%
Conviviente 18.6%)  49% 108% 19.5%| 16.2%| 258%  264% 29.1%
. Casado(g) 282% 495% 38.2%| 276% 30.4% 223% 167% 136%
 Cudl e ,f”;:fz‘h;'“" © Viudo (a) 47% 4% 46%  46%  46%|  45%  54%  3.0%
;f;s")“ga (De12afosa 1y occiado () 10%|  21%|  19%  07%| 06% 09%  04%  04%
Separado (a) 93%|  4.0%  6.0%  95%  91% 103% 127%  13.6%
Soltero (a) 382%  348%|  385%  38.4%| 30.1%  362%  384%  40.3%
ESSALUD (antes IPSS) 400%| 58A%| 574%| 415% 446% 357%  222% 126%
Sequro Privado de Salud 47%  365%  93%|  16%|  20%  09%  03%  02%
Entidad Prestadora de Salud 36%| 246%  75%  15%|  16%  13%  01%  0.0%
\fliacion ol sistoma e S69UT0 FFAA-PNP 39%|  6.9%  93%  28%  36%  12%  07%  0.5%
[alod (Recpussta Mltle) 259170 ntegalde Salug 26.3%  09%|  7.5% 24.8% 21.8% 305% 460% 57.4%
Seguro Universitario 08%|  0.9%  14%  07%|  1.0%  04%  04%  0.2%
Seguro Escolar Privado 0.1% 0.4% 0.3% 0.1% 0.1%) 0.0%) 0.0% 0.2%
Otro 02%|  05%  04% 01% 01%  041% 02%  0.0%
No afiliado 955%)  78%|  17.6%| 28.7%| 27.0%|  314%  307%  28.0%
Situacion laboral (De 14 Independiente 1/ 17.0%  68% 101%| 18.3%| 17.7%| 19.4% 21.8% 21.3%
hios a mas) Dependiente 2/ 420% 554%| 435%| 415%| 41.8% 41.0% 306% 413%
No Trabaja/No remunerado 3/ 37.7% 339%| 426%| 36.9%| 37.1% 366%  357%| 3500%
Duefio PYME 4/ 33% 30 3wl 33w 34%  30%  29%  24%

Fuente: APEIM 2017
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Desarrollo del estimado de lademanda: Segun los datos reunidos de la poblacion
en Lima Metropolitana por la base de datos del APEIM 2017, 2018, 2019, 2020,
exonerando a los menores de edad de este sitio web de estudios de mercados

socioeconOmicos, la demanda de mercado seria la siguiente:

Nota: Considerar que se usan los mismos datos para pronosticar el nimero de
demanda para afios posteriores, usando la técnica de promedios ponderados para

su estimacion

Tabla 16. Demanda de mercado — Golden Project

2017 2018 2019 2020

nQ?
habitant |101909 | 102952 | 105108 | 110462
es 88 49 19 20
menores | 190570 | 197668 | 197163 | 203250
-13 2 7 1 4
menores
-18 743937 (813324 (809971 (872651
Mercado | 754134 | 750523 | 772921 | 814136
total 9 8 7 5

Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion: Luego de excluir a los habitantes de Lima metropolitana menores de
edad, segun el criterio de exclusion presentado en el proyecto, considerando solo
a los habitantes mayores de edad, se obtiene demandas potenciales superiores a
711 998 personas desde el primer afio de puesta en marcha, en conclusion, existe

un mercado rentable para Golden Project.

Observacion: Tener en cuenta que el plan de negocio Golden Project tiene
capacidad de dar soporte a 10 empresas en su primer afio (10E) como se mencioné
en el Lienzo Canvas al estructurar esta nueva empresa en formacion, por lo que
cabe mencionar de posibles demandantes insatisfechos, lo que se realice luego de
la puesta en marcha del plan de negocio de Golden Project puede ser muy volatil

en beneficio de conseguir satisfacer a la mayor cantidad de demandantes posibles.
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3.5.2 Viabilidad técnica:

Localizacion:

Para la localizacion es muy importante tener factores como facilidad de acceso,
costos fijos, costos variables, cercania a socios estratégicos, acondicionamiento del
local, cochera o estacionamiento, seguridad, buen entorno fisico. Es importante
hacer uso de la l6gica difusa, y tener en cuenta como un valor muy importante los

costos, (Flores, Guerrero y Gonzéles, 2020).

Facilidad de Acceso: Es importante que la corporacion fisica de Golden Project este
ubicada en una zona de facil acceso para que las entrevistas, focus group, y labores

puedan ser ejercidas sin ningun problema.

Costos Fijos: Muy aparte de los sueldos, nos referimos a factores externos como
los de servicios por alquiler, agua, luz, pagos por mantenimiento, vigilancia de la
zona, etc. Para ello también es importante escoger la opcién que mas nos sea

conveniente.

Costos Variables: Es importante mencionar sobre los costos variables, ya sean
como combustible de vehiculos, costos de movilidades, deliverys, etc. De esta
manera se evalla que tan perjudicial en base a lo econdmico nos saldria estar en

alguna ubicacion no tan centralizada.

Cercania a Socios Estratégicos: La cercania a los socios estratégicos es
fundamental ya que de esta depende el tiempo de las reuniones para tocar distintos

temas como avances, inversiones, etc.

Acondicionamiento: El lugar donde se realizaran las labores es otro punto clave, si
hablamos de un lugar donde se concretaran asociaciones, negocios, debates

financieros, pues tiene que ser un lugar acomedido para este tipo de encuentros.

Cochera/Estacionamiento: Para los socios estratégicos es muy importante contar
con alguna cochera u estacionamiento para el cuidado de sus vehiculos en caso
dispongan de uno, tiene un peso muy importante previamente al hacer alguna

negociacion.
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Seguridad: Contar con una zona fisica de labores seguras, es otro punto clave, ya
gue estamos hablando de la vida y salud de las personas con la que vamos a

laborar, negociar, y tratar otros temas.

Buen entorno: Los lugares aledafios reflejan que tan bueno estéticamente es el
lugar donde estas haciendo algun tratado, esto inspira confianza muchas veces, y

siente un clima acogedor para poder iniciar una conversacion de negocios.
-Seleccion del lugar de Localizacion de Golden Project Corporacion:

Tabla 17. Puntaje de Calificacién de localizacion

Calificacion Coeficiente
0 Malo

1 Regular

2 Bueno

3 Muy bueno
4 Excelente

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 18. Localizacion de Proyecto

N.© FACTORES PESO DISTRITOS
=1LV |0 Cercado Los Independencia
de Lima Olivos
1 | Facilidad de acceso 10% Wi 4 3 3
2 | Costos fijos 10% @ 3 2 2
3 | Costos variables 10% 2 2 2
4 | Cercania a socios 10% W 3 3 3
5 | Acondicionamiento 20% [ 2 3 3
6 | Cochera/estacionamiento 10% [ 1 1 1
7 | Seguridad 15% W4 2 2 2
8 | Buen entorno 15% W4 2 3 2
TOTAL 100% i 2.375 2.375 2.25

Fuente: Elaboracion propia

Se obtuvo como mejor opcion de ubicacién en Carabayllo para implantar la
corporacion Golden Project, teniendo como factores determinantes, los costos fijos,

costos variables, acondicionamiento y cochera/estacionamiento.
Tamafio:

El &rea de trabajo de la corporacion sera de 72 m? la cual cumpliria con la capacidad
instalada, las areas funcionales de la empresa y los ambientes necesarios para su

funcionamiento, aparte de la cochera y zonas de estacionamiento.
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Figura 5. Plano del area de trabajo de la corporacion Golden Project en su primera fase

Fuente: Elaboracion propia
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3.5.3 Viabilidad Legal-Organizacional:
Golden Project seréa instaurada en el mercado empresarial como Sociedad Anénima
Cerrada (Golden Project S.A.C.), conformado por dos socios.

Tramite y costo:

Figura: Tramitado S.A.C.

Tramitar una SACS solo invelucra dos costos: por el servicie del acto constitutivo en linea S/ 18.70 v por la inscripcion en el registro
de personas juridicas S/ 60 (en promedio). El mddulo SACS otorga un plazo méximo de hasta 72 horas para realizar el acto
constitutivo (llenado de formularios, pago del capital yio aporte v la firma digital) v la calificacion del registrador dentro del plazo de
24 horas, lo gue en conjunto permite la posibilidad de que se pueda constituir la empresa en sélo un dia.
Fuente: MEF- Ministerio de economia v finanzas, link:
https://www.mef.gob.pe/index.php/?option=com_content&view=article&id=6819&Itemid=1011

08&lang=es

Figura 6: SID-SUNARP tramite virtual de S.A.C. sin intervencion notarial

€ > C & sids

i Aplicaciones [l Login | DercoSite @ ServiceBox [ (6) Feed |Linkedin 9 Empleosen Perdifr., €T Home Inscribirse @ Htinerario formativo..

rp.gob.pe/sid/bandeja.htm?method =volver

JOSE SANDER CHUMBIRAY HUAREZ | Cerrar Sesidn
Inicio Mddulo Informativo ~ Ciudadano ~

Gonstitucién de
personas juridicas -
con intervencion
del notario

Fuente: SID Sunarp
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https://sid.sunarp.gob.pe/sid/bandeja.htm?method=volver

Figura 7

. Tramite parte 1 para la constitucion de empresas SACS

- . A
A am  »
- -
ety o
o> -
Lo A

sunarp ii:

Sapeinindencs Naceed

e bos Ragatroe P

SID SUNARP — CONSTITUCION DE SACS

Requisitos para la formacién de acto constitutivo y su envio a SUNARP

1. El usuario del SID-SUNARP, todos los socios, directores y el gerente general deben contar con
certificado digital (DNI electrénico o alguno otro acreditado por Entidad certificadora) y un
dispositivo de almacenamiento para dicho certificado digital: token criptografico, lectora de tarjetas
inteligentes, almacena de certificados de la PC.

Este requisito aplica para el o la cényuge y/o conviviente del socio que aporta bienes muebles no
registrables.

2. Ingresar a la plataforma del “Sistema de Intermediacién Digital (SID-SUNARP)" a través de nuestra
pagina web https://www.sunarp.gob.pe/w-sid/index.html

2.1. Accede al botén “Ingreso al SID-SUNARP (Ciudadano-Notario)"”.- Por este médulo, en forma
obligatoria, ingresards tus datos personales, para que tengas un usuario y una contrasefia, la que te
permitirad acceder a nuestro servicio web.

2.2. Ingresa a la opcién “Médulo SACS™: Una vez iniciada tu sesién en el SID-SUNARP con tu usuario
y contrasefia, para trabajar tu solicitud de constitucién de empresa, es necesario en forma
obligatoria seguir los siguientes pasos:

PASO 1: Ingresa a la bandeja “Genera tu acto constitutivo de la SACS”.
PASO 2: Lee y acepta los términos y condiciones para acceder al Mddulo SACS.

PASO 3: Verifica si la denominacién de tu empresa se encuentra disponible accediendo al botén
“Validar” y pagando mediante la billetera electrénica (YAPE, TUNKI, etc.).

El vencimiento del plazo del proceso de formacién del acto o el desistimiento del mismo, no implica
la devolucién del pago efectuado.

PASO 4: Si ladenominacién estd disponible, puede reservarla por un plazo de 72 horas para culminar
la formacién del acto constitutivo.

PASO 5: Seleccione el tipo de sociedad que desea constituir (con directorio o sin directorio).
PASO 6: Complete los campos solicitados de forma obligatoria y guardelos:

Duracién y domicilio de la empresa.

Indique si su empresa va operar como MYPE (micro y pequefia empresa).

Objeto social.

Régimen de la junta general de accionistas.

Régimen del directorio y nimero de directores, en caso corresponda.

Capital social.

Datos de los participantes, designacién del gerente general y otros administradores, en caso
se requiera, con indicacion de sus facultades.

SID 0%?
sunarp

Soen @ bt mareis Do 10

Fuente: SID Sunarp
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Figura 8. Tramite parte 2 para la constitucion de empresas SACS
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PASO 7: Revise v verifigue el acto constitutive generada. 51 se encuentra conforme, de clic en el
botdn "Continuar”

PASO 8: Solo en caso haya indicado que el aporte dinerario se pagard a través del sistema financiero,
deberd descargar la "Constancia de Constitucidn de SACS en tramite”. Luego acuda a la institucidn
financiera de su eleccidn para abrir la cuenta correspondiente a favor de la empresa. El documento
que acredita el depdsito, deberd ser adjuntado en la plataforma, mediante un archivo en formato

Ipg. .ipeg v -png.
PASO 9: Acceda al botdn "Continuar”. Descargue y revise el Acto Constitutivo y sus anexos. 51 se

encuentra conforme, de clic en “Enviar”® para comunicar mediante correo electrdnico que el
documento se encuentra listo para la firma digital de los intervinientes.

PASO 10: Cada interviniente del acto constitutive deberd acceder a su correo electrdnico, para
acceder al link para ejecutar la firma digital. En caso no llegard dicho correo, deberd ingresar a
nuestra padgina web https:/fwww.sunarp.gob.pe/w-sid/index.html vy darle clic en el enlace “FIRMA
TU SACS"™:

& Descargue el “Cliente de firma digital” por dnica vez en su PC y luego debe darle clic en
“Authenticate™ para acceder a firmar digitalmente el acto constitutive, ingresando su clave
privada.

Seleccione el documento gue desea firmar digitalmente y luego de clic en “Firmar”.
De clic en "Ejecutar firma” v luego visualice el documento. Al estar conforme debe dar clic
en “Firmar” e ingrese nuevamente su clave privada.

PASO 11: Una vez gue todos los intervinientes del acto constitutive hayan firmado digitalmente el
documento privado, ingrese nuevamente al “Mbdulo SACS”, con su cuenta del "SID-SUNARP”, para
enviar a la SUNARP el acto constitutivo e iniciar el procedimiento registral de inscripeidn de la SACS,
previo pago de los derechos minimas de calificacién mediante su billetera electrénica (YAPE, TUNEI,
ete).

El 510 SUNARP enviard a su cuenta de correo electronico un email para indicarle el ndmero de titulo,
fecha y hora con el gue s2 ha generado su solicitud de inscripcidn de la constitucidn de empresa; asi
como también sobre el resultado de la calificacién registral por parte del Registrador Pdblico.

Una vez inscrita la empresa, SUNARP enviard un correo electronico desde donde puede acceder a
los enlaces para la visualizacidon y descarga de la constancia de RUC de la empresa, asi como del
asiento de inscripcian y la anotacidn de inscripcidn.

SID
sunarp ©

Fuente: SID Sunarp



Procesos para licencia de funcionamiento:

Licencia de funcionamiento seguin espacio hasta 100m?:

MUNICIPALIDAD DISTRITAL DE CARABAYLLD
Gerencia de Desarrollo Econdmico y Turismo

Subgerencia de Comercializacidn

PROCEDIMIENTO PARA LA OBTENCION DE LICENCIA DE FUNCIONAMIENTO - ESTABLECIMIENTOS HASTA 100 M2 (Ex Post).

LLENA PAGA DERECHOS REGISTRA EN EL RECEPCIONA
FORMATO DE ADMINISTRATIVOS SISTERA DATOS DEL EXPEDIENTE ¥ VALIDA
DECLARACION SOLICITANTE INFORMACION

JURADA

SE LE INFORMA NO RECEPCIONA
SOBRE LA € ¢PROCEDE? EXPEDIENTE PARA

IMPROCEDENCIA REALIZAR ITSDC

| ° ‘
ELABORA INFORME DE
APROBACION E IMPRIME

FIRMA RESOLUCION ¥
> CERTIFICADO DE NO

FUh:IJCcI;:;CRI:ME;_iITO FUNCIONAMIENTO %
s
RECIEE LA HCEWOW VeB? Y FIRMA EL CERTIFICADO sl
gt Fu::u'gmm DE FUNCIONAMIENTO — i
FINALIZA EL
PROCEDIMIENTO -
INFORMA IMPROCEDENCIA DE LA | &
LICENCIA DE FUNCIONAMIENTO
*| FIRMA RESOLUCION DE
IMPROCEDENCIA
RECEPCIONA , NOTIFICA RESOLUCION DE
RESOLUCION DE | IMPROCEDENCIA
IMPROCEDENCIA
Figura 9. Proceso para obtener licencia de funcionamiento,
Fuente:  Sitio web  Municipalidad distrital de  Carabayllo, link:

http://www.municarabayllo.gob.pe:8088/licencia-funcionamiento/modernizacion-

municipal/licencia-funcionamiento/formatol.pdf
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http://www.municarabayllo.gob.pe:8088/licencia-funcionamiento/modernizacion-municipal/licencia-funcionamiento/formato1.pdf
http://www.municarabayllo.gob.pe:8088/licencia-funcionamiento/modernizacion-municipal/licencia-funcionamiento/formato1.pdf

Figura 10. Triptico, parte 1, Detalles para obtener la licencia de funcionamiento

Fuente: Sitio web Municipalidad distrital de Carabayllo, link: http://www.municarabayllo.gob.pe:8088/licencia-

funcionamiento/modernizacion-municipal/licencia-funcionamiento/TRIPTICO-COMERCIALIZACION.pdf

Qué aspectos evalua
la Municipalidad para otorgar la
Licencia de Funcionamiento?

De acuerdo a la Ley N° 28976 Ley Marco de
Licencia de Funcionamiento y a su modificato-
ria mediante Decreto Legislativo N°
1200-2015, la Municipalidad solo evalua dos
aspectos para el otorgamiento de la Licencia:

Zonificacion y Compatibilidad de uso:

Esta evaluacion consiste en verificar en el
plano de zonificacion del distrito, si el giro
que va a desarrollar es compatible o no con
la zona.

Condiciones de Seguridad dela Edificacion:
Inspectores técnicos de la Municipalidad, se
encargan de verificar si tu establecimiento
cumple con las Condiciones de Seguridad en
Edificaciones para el desamrollo adecuado de
las actividades a las que te dedicas.
Cualquier aspecto adicional sera materia de
fiscalizacion posterior.

www.municarabayllo.gob.pe

;Qué debes hacer
para obtener la Licencia
de Funcionamiento
e iniciar tu negocio?

Solo debes acercarte a la Plataforma de Atencion al
Contribuyente (ventanillas de la Sub Gerencia de
Comercializacion) que se encuentran en el Palacio
Municipal de Carabayllo y solicitar la orientacion
apropiada para obtener tu Licencia de
Funcionamiento.

Recuerda que antes de iniciar tu tramite, debes
verificar si el GIRO de negocio que solicitas, es
compatible o no con la zona donde estableceras tu
actividad comercial.

Una vez que se verifique que cuentas con todos los
requisitos, solo tendras que ingresar tu tramite por
Mesa de Partes y esperar los dias correspondientes
para recoger tu Licencia de Funcionamiento.

ZEn qué momento la Municipalidad
realiza la Inspeccién Técnica de
Seguridad en Edificaciones?

La Inspecciéon Técnica de Seguridad en Edificacio-
nes (ITSE) Basica Ex Ante, se ejecuta antes de la
emisién de la Licencia de Funcionamiento y la ITSE
Basica Ex Post, se realiza después.

/municarabayllo

MUNICIPALIDAD DE CARABAYLLO

FORMALIZA
NEGOCIQ

AHORA

& /municarabayllioc

Obtén tu Licencia de Funcionamiento lo mas
pronto posible y disfruta de los beneficios que trae

la formalizacion comercial en Carabaylioc

Horarios de Atencion:
Lunes a Viernes: 8:00 am - 5:30 pm
Teléfono: 711-0877

Gerencia de Desarrollo Ec:
SUB GERENCIA DE COMERCIALIZACION
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Figura 11. Triptico, parte 2, Detalles para obtener la licencia de funcionamiento

Fuente: Sitio web Municipalidad distrital

de Carabayllo, link:

http://www.municarabayllo.gob.pe:8088/licencia-

funcionamiento/modernizacion-municipal/licencia-funcionamiento/TRIPTICO-COMERCIALIZACION.pdf

iApoyamos el
Emprendimiento
Empresarial!

Actualmente la Municipalidad te facilita la obtencion
de tu Licencia de Funcionamiento con la presentacién
de una solicitud con cardcter de Declaracion Jurada
que tienes que llenar y firmar al iniciar tu trdmite, Esta
presuncion de veracidad esta basada en uno de los
pilares mas importantes de la simplificacién del trdmi-
te, por lo tanto, no puedes mentir ni omitir informacion
pues la misma serd verificada después por la municipa-
lidad, quien acudira a tu establecimiento luego de que
te entreguen la Licencia de Funcionamiento.

Formalizar tu negocio
te proporciona grandes beneficios

\ Facilita la obtencién de créditos a través del sistema
financiero formal (acceso a financiamiento)
Participar en programas de capacitaciéon para
duenos y trabajadores de micro y pequenas empre-
sas, a fin de fortalecer sus conocimientos para la
innovacion en procesos, servicios y otros,

\ Evitar la clausura y la eventual aplicacién de alguna

\ multa o sancién por parte de la municipalidad.
Poder incluirse en diversos registros clasificados que
las instituciones y los clientes solicitan para comprar

\ y los proveedores para vender.

Vender productos y/o servicios a empresas grandes.

\ Validar la antigiiedad del negocio.

Municipalidad
esta siempre
a tu servicio!

;QuéeslaLicencia
de Funcionamiento?

Es la autorizacién que otorgan las Municipalidades
para el desarrollo de actividades de comercio,
industriales y/o de servicios con o sin fines de lucro,
en un establecimiento determinado, en favor del
titular del mismo.
Se pueden otorgar licencias que incluyan mas de
un giro, siempre que estos sean afines o comple-
mentarios entre si. La Licencia de Funcionamiento
es otorgada por cada establecimiento
en donde tu desees desarrollar
una actividad econémica.

Estas licencias no tiene fecha
de vencimiento, pero podran
otorgarse  Licencias  de
Funcionamiento con fecha
e vencimiento para el solici-
tante si asi lo requiere.

iLla

;Qué es un GIRO AFIN o
COMPLEMENTARIO?

Giro Afin: Son las actividades econdmicas g
contenidas en un mismo grupo dentro del
indice de usos para la ubicacién de Activi-
dades Urbanas y que mantiene las carac-
teristicas propias de género.

(costos ESTABLECIMIENTO
SL17.1 soles Para establecimientos
de1a100m2
S/, 98.2 soles Para establecimientos
1012500 m2.
S$1.17.1 soles Para establecimientos
R mayores a 500 m2, P

Solicitud de Licencia de Fund con cardcter de Declaracidn Jurada
que indluya:

- N° de RUC y DNI o Camé de Extranjerla del solidtante, tratindose de
personas uridicas o naturales segin coresponda,

- DNI o Camé de Extranjeria del representante Jegal en caso de personas
juridicas, u otros entes colectivos, o tratindose de personas naturales que
actien mediante representacion.

Copia de & vigencia de poder de representante legal, en el caso de personas
juridicas u otros entes colectivos. Tratdndose de representacion de personas
naturales, se requerira
Dedaracion Jurada del cumplimiento de las G de Sequridad en la
edificacién para edificaciones calificadas con riesgo bajo o medio, o la
documentadidn sedalada en el Reglamento de Inspecciones Técnicas de
Sequridad en Edificaciones, para el caso de edificaciones calificadas con
riesgo alto o muy alto.

En el caso que se haya emitido informe favorable respecto de las condiciones
de sequridad de la edificacidn y no & correspondiente certificado de
inspeccion técnica de seguridad en edificaciones en el plazo de tres (3) dias
habiles de finalizada la diligencia de inspeccidn, el administrad:

facultado a solicitar |

e

e
I'w. b

eifa de Ia Licencia de Funck

det npre q
o 1 e Ralad I Lov B¢ ahlinacid
P

del iy P de la Municipalidad continuar el tramite de
|a Bicerxia de funcionamiento, bajo responsabslidad.

Coni e e e Kidakoy

Informar sobre ef ndmero de establecimientos de acuerdo a la normativa
vigente, en la Dedaracidn Jurada.

(opia simple de la autorizacidn sectorial respectiva en el caso de aquellas
ctividad, formea Ley arequieran previaal
1o de la licencia de funcionamiento.

Copia simple de la autonzacon expedida por el Ministerio de Cultura,
conforme a fa Ley N* 28296, Ley General de Patrimonio Cultural de la Nacidn.
Excepto en los casos en que ef Ministerio de Cultura haya partiipado en las
etapas de remodelacion y monitoreo de ejecucidn de obras previas inmedia- _

TN OWS

tsala ol e enci deloca o il s it en.
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3.5.4 Viabilidad Medio ambiental:
Para la viabilidad medio ambiental se estudié el impacto estimadas por las personas
mediante una encuesta, el cuél estas responden por el éxito de los negocios de
responsabilidad ambiental, teniendo respuestas positivas con margenes altos por

la rentabilidad de los negocios con este enfoque.
Segun la pregunta 8 de nuestro cuestionario masivo:

Figura 12. Pregunta 8 de Cuestionario Golden Project

:Cree usted en la rentabilidad de los negocios de responsabilidad ambiental?

® si
® No

e

Fuente: Elaboracion propia, link de formulario:
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAlIpOQLSIMthvu8407D408K7WuV7cikGRe0qgJ
xdmMRVNpo8OQGI6k7todw/viewform?usp=sf link
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfMthvu8407D4o8K7WuV7cjkGRe0qJxdmRvNpo8QGl6k7todw/viewform?usp=sf_link
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfMthvu8407D4o8K7WuV7cjkGRe0qJxdmRvNpo8QGl6k7todw/viewform?usp=sf_link

Conclusion viabilidad medio ambiental:

Golden Project muy aparte de poder ser una gran compafia incubadora de
negocios, asesora, intermediaria capitalista y captadora de grandes ideas de
negocio, suele ser un ente responsable con el medio ambiente, mostrando su
interés por las ideas de negocio que sean ambientalmente responsables, e incluso
puedan influenciar en él de mediana a grande escala.

Hay mas posibilidades y priorizacion en negocios que contemplen apoyar al

cuidado del medio ambiente, proyectos que mejoren la calidad de esta misma.

La finalidad de que el Plan de negocio Golden Project se incorpore al enfoque de
viabilidad medio ambiental es que esta misma tiene como objetivo a futuro
conseguir certificados 1SO de gestion e impacto medio ambiental para su cartera
de negocios y para si misma como una corporacion cuna de ideas de negocios con

gran impacto medio ambientales.
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3.5.5 Viabilidad econémico financiero
Para este punto cabe mencionar que se tomaron en cuenta 10 planes de negocio
para el estimado del flujo de caja de Golden Project, ya que la futura empresa
menciona tener cartera para dar soporte a 10 emprendimientos en su primer afio,

se mencionan a continuacion:

1. Plan de negocio para la elaboracion y comercializacién del yogurt de pitahaya,

Lima metropolitana, 2020.

Tabla 19. Flujo de caja - Plan de negocio para la elaboracién y comercializacion del

yogurt de pitahaya, Lima metropolitana, 2020

Evaluacion Econdémica Financiera

Tabla 44. Flujo de caja econémico

Concepto Afio 0 Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5 Afio 6 Afio 7 Afio 8 Afio 9 Afio 10
Ingresos 45489930 193394194 2,049078.46 217613098 230228350 242843602 258612667 274381732  2901507.97  3,000736.75  3,275,96553
Gastos T 150133801 T 1,590965.94 160492080 7 160887486 " 1,752,829.33 7 182027240 7 1,887,715.48 " 195515856 " 2,036,090.25 " 2,117,000.95
Costos de produccion 82713209 87676002 93071448 984668.04 103862341 110606648  1173509.56 124095264 132188433 140281603
Gastos de Personal 582,000.00 58200000  582,000.00 582,000.00 58200000 58200000 58200000 58200000 58200000  582,000.00
Gastos operativos 7,579.20 757920 757920 7,579.20 7579.20 7579.20 75579.20 7579.20 7,579.20 7,579.20
Gastos administrativos 8318672 6318672  63,186.72 6318672 6318672 6318672 63,186.72 63,186.72 63,186.72 §3,186.72
Gastos de ventas 144000  61,440.00  61,440.00 6144000 6144000  612440.00 61,440.00 61,440.00 £1,440.00 $1,440.00
Flujo de Caja Econémico - 45489930 392,603.03 45001252 531,210.58 603A0B.64 67560660 76585427 85610184 94634041 1054564650 116294359
Flujo Econémico Acumulado - 6220537 39671715 92790773 1531,336.37 2,206943.06  2,972,797.33  3,828,899.17 477524858  5829,895.08  6,992,838.66
Fuente: Repositorio ucv, link: https://learn-us-east-1-prod-fleet02-

xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-
Expiration=1631145600000&X-Blackboard-
Signature=hAec2%2FRIXINGRK5dc22CmQZZksqg3n96G1Zj2iviIhH70%3D&X-
Blackboard-Client-1d=529645&response-cache-control=private%2C%20max-

age%3D21600&response-content-
disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-

8%27%27Carrasco_ HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-
type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AW S4-HMAC-SHA256&X-Amz-
Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-
Expires=21600&X-Amz-
Credential=AKIAZH6WM4PL5SJIBSTP6%2F20210908%2Fus-east-
1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-
Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e
13894
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https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894
https://learn-us-east-1-prod-fleet02-xythos.content.blackboardcdn.com/5ea8899e63bc1/23477739?X-Blackboard-Expiration=1631145600000&X-Blackboard-Signature=hAec2%2FRIxINGRK5dc22CmQZZksq3n96G1Zj2ivlhH70%3D&X-Blackboard-Client-Id=529645&response-cache-control=private%2C%20max-age%3D21600&response-content-disposition=inline%3B%20filename%2A%3DUTF-8%27%27Carrasco_HMA%2520-%2520Zambrano_YLO.pdf&response-content-type=application%2Fpdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20210908T180000Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=21600&X-Amz-Credential=AKIAZH6WM4PL5SJBSTP6%2F20210908%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=543562437f851155468927345897c048b3afd026a0a44c07fbb5cda2f9e13894

2. Plan de negocio para la exportacion de palta Hass al mercado de Paises Bajos
- 2019

Tabla 20. Flujo de caja - Plan de negocio para la exportacion de palta Hass al

mercado de Paises Bajos — 2019

Rubros Ano 0 Ano 1 Ano 2 Ano 3 Ano 4 Ano &
Ingresos por 3,598,750 4,032,000 4,032,000 4,032,000 4,032,000
Ventas
Total Ingresos 0 3,588,750 4,032,000 4,032,000 4,032,000 4.032,000
Egresos
inversian Inicial (80 ,B36)
Capital de trabajo (90,924)
Materia prima (1,439,735) | (1,439,735) | (1.438,735) | (1,439,735) (1,439,735)
Mano de obra (109,680) {109,680) (109,680) (109,680) (108,712)
directa
Costos Indirectos (27.944) (26,513) (26,513) (26,513) (26,513)
de fabricacion
Gastos (55,837) (55,837) (55,837) (55,837) (95,837)
administrativos
Gastos de ventas (1,203,484) | (1,203484) | (1.,203,484) | (1,203,484) (1,203.484)
Impuesto a la renta (477,168) (477 ,532) (477 5332) (477,532) (883,819)
del FCE
Dividendos (110,561) {110,750) (110,875) (111,025} (206,006)
Total egresos (171, 760) | (3,424 409) | (3,423530) | (3.423,655) | (3,423,805) (3,925,105)
FCE (171.,780) | 174,342 608470 608,345 608,195 106,895
Monto de préstamo | 85,386
amortizacion (7,212) (B.691) (10,472) (12,619) (15.206)
interés (11,111} (9.633) (7.851) (5,704) (3,117)
Escudo Tributario 3,333 2,890 2,355 1,711 935
Flujo de Caja 85,386 (14,990) {15,433) {15,968) (16,612) (17,388)
Financiero Neto
Flujo de Caja (B6,375) 159,352 593,037 5§92 377 591,583 89,507
Financiero

Fuente: Repositorio UCV. link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/60564/Rojas ZFH-
Chambi PC-SD.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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3. Plan de negocio de servicios turisticos en la regiéon Lambayeque,

Tabla 21. Flujo de caja - Plan de negocio de servicios turisticos en la regidn
Lambayeque
DESCRIPCION ANO_0 2021 2022 2023 2024 2025
INVERSION S/,
18,448.00
TOTAL DE INGRESOS S/244,714. | SJ294,732. | SI354976.| S/427,534. | S/514,920.
00 00 00 00 00
EGRESOS
COSTOS DE PRODUCCION S/76,096.0 | S/76,096.0 | S/76,096.0 | S/76,096.0 | S/76,096.0
0 0 0 0 0
Paquete turfstico 1 S/.46,477| S/55976| S/67418| S/.81,198| S/.97.795
Paquete turistico 2 S/41,734| S/50,264 | S/60538| S/.72913| S/.87.816
Paquete turistico 3 S/43,631| S/52,549| S/63290| S/.76,227| S/.91,.807
Paquete turistico 4 S/38,889 | S/46837 | S/56411| S/67.941| S/81.828
Renovacion de dominio y hosting S/.500.00 | $S/.500.00| $S/.500.00| S/.500.00
web
TOTAL DE EGRESOS S/246,827. | S/282,222. | SI324253.| SI374,.875.| S/435842.
00 00 00 00 00
FLUJO DE CAJA ECONOMICO -S/. | -S/2,113.00 | S/12510.0 | S/30,723.0 | S/52,659.0 | S/79,078.0
18,448.00 0 0 0 0
IMPUESTO A LA RENTA (30%) -S/633.90 | S/3,753.00 | S/9,216.90 | S/15,797.7 | S/23723.4
0 0
IGV (18%) -5/380.34 | S/2,251.80 | S/5,530.14 | S/9,47862 | S/14,2340
4
TOTAL DE IMPUESTOS -S/1,014.24 | S/6,004.80 | S/14,747.0| S/25,2763 | S/37,9574
4 2 4
TOTAL DE EGRESOS S/245812. | S/288,226. | S/339,000. | S/400,151. | S/473,799.
GENERAL 76 80 04 32 44
FLUJO DE CAJA ECONOMICO -S/. | -S/1,098.76 | S/6,50520 | S/15.975.9 | S/27,382.6 | S/41,1205
18,448.00 6 8 6
Fuente: Repositorio UCV. link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/58409/0Oblitas CAO

B-S%c3%alnchez CM-SD.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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4. Propuesta de plan de negocio para la comercializacion de café soluble “Ocsho —

Cashapampa” del Distrito de Camporredondo, Region Amazonas 2018

Tabla 22. Flujo de caja - Propuesta de plan de negocio para la comercializacion de

café soluble “Ocsho — Cashapampa” del Distrito de Camporredondo, Region

Amazonas 2018

4.1.2.5. Flujo de Caja
_ FLUJO DE GAJA ECONOMICO Y FINANCIERD
CONCEPTO [1] 1 2 3 [] 5
. NGRESOS 125 24587 po Rl AT2.070.45 S58.46 S8 TA1.67
INGRESOS POR VENTA K25 M5 0T 38R, 308 43 3T3,070.48 350 558 .46 427827 11
WALOR RESIDLAL 123 87779
RECUPERD DE CAPITAL DE TRABAJO 37 82677
Il. EGRESOS {270,982 3T) {281,7T4.21) (268 179.48) (279627 74 {332 394 3T}
i1, INVERSION FLIA AND O (262 454.49)
IL1.1 INWERSION FlJA TANGIBLE 184 5143
111.2 INWERSION FIJA INTANGIBLE 34,150.00
IL1.3 CAPITAL DE TRABAIO X3 R58.49 (BOOIE1) (044 £R) {001.71) [1.041.29) (1,008 385
1L1.4 GASTOS GENERALES 6,550,095
1.1.5 GASTOS DE SUPERVISION 4379.50
JI.2 COSTOS DE PRODUCCION (21845757} {179,066.31) (187, 539.80) {106.757.54) (206, 772.52)
|3 GASTOS DE OPERACION {8, 300,00} (38, 100000} (38, 100007 {3, 100,00} (38, 3000003
|4, IMPUESTO A LA RENTA {15.525.50) [33,875.41) (38, 547.08) {43,720.11) [B06, 428 49)
|[FLuuo DE cals EcONOMCO 4,363 83 96 5 32 107,86 8 118,830.72 257337.30
PRESTAMO E7.008.42
SERVICIO DE DEUDA {20, 58106 (20, 581.06) (20, 51.08) {20,581, 6] [0, 58108}
IEﬁqﬂ;h&fiEsNTﬂ.SEﬁLmﬁ T (25000 {250.00) {250,000 (250000] {250000)
ESCUDO FISCAL 347503 2,902 77 2 254 48 1,506.49 5ra@
|FLU.JO DE CAJA FINANCIERD 155, 440.08) 3, 90856 TH, G553 B8, 34408 100, 60614 ZIT 0786
O PROPLA
COK 20% VANE 5 B8.210.46
WALCC 18.47T% WANF 5. BS.434.02
TASA DE DESCUENTO PRESTAMO 20% TIRE 20.50%
TIRF 33.61%
Fuente: Repositorio ucy, link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/38787/Alva RJ.pdf?

sequence=1&isAllowed=y
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5.

LA CIUDAD DE CHICLAYO 2017~

“PLAN DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE UNA CLINICA DENTAL EN

Tabla 23. Flujo de caja - “PLAN DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE UNA

CLINICA DENTAL EN LA CIUDAD DE CHICLAYO 2017”

~145,750

467
s/, 6,450
5. 5925
5. 45,450
/.  -192667|S/. s/ s/. 5/. 5. 52,375
2.ESTADO DERESULTADOS

5.

1,623,400

3,815,885

a1.40| 5/,

93.40

93.40

5. 1,622,306.60

3,815,791.40

557,400.00 | 5/.

557,400.00

557,400.00

5. 106430660

3,258,391.40

.

1,582.86

5. 10629874

512,349.59

166,465.72 | 5/ /. 76530508 (5/. 123398385|S). 234604181

s/ 333333(s/. 3aaaa|s). 333333 |5/, 2,900.00

5/, w340 5/ a3.40(5/. 3405/, 93.40| 5/ 9340

s/, 1B6559.12] 5/ METEEI4[S/.  TERTILEZ(S/. 123741068 (5. 234803521
4-FLUODECAJAECONOMCD

Fuente:

s/, -192,667.00 5/. BT BRETD BT . 52,375.00

s/ 166,558.12 |5/, 346,768.14| 5/. 768,7ILE2| 5. 1237410695, 230351

Sf. -192,667.00 5/. 166,559.12 (5.  346,768.14|5/. 76873182 |5/. 1237410695/, 240041021

5/. 166,559.12 s/, 513,327.28(s/. 1,282050.08[s/. 2519469.77(s/.  4,920,879.97
Repositorio ucyv, link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/33206/ramirez c

hv.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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6. PROPUESTA DE UNA TIENDA ECOLOGICA VIRTUAL EN CHICLAYO

Tabla 24. Flujo de caja - PROPUESTA DE UNA TIENDA ECOLOGICA VIRTUAL
EN CHICLAYO

Tabla: Flujo de caja anual

FLUJO DE CAJA ANNUAL

INVERSION ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
S/.
41.609
TOTAL INGRESOS S/. sl S/ S/ S/
319.322 319.506 319.689 319.925 320.134
TOTAL EGRESOS S - S/. - S/. - S/. - S/. -
263.106 271.070 271.140 271.231 271.312
UTILIDAD ANTES DE S/ S/. 5/ S/ SI.
IMPUESTOS 56.217 48.436 48.548 48.693 48.822
IMPUESTO A LA RENTA S/. S/ S/. SI. S/.
(29.5%) 16.584 14.289 14.322 14.364 14.402
UTILIDAD NETA Sl S/ S/. Sl SI.
39.633 34.147 34.227 34.329 34.419
FCE -s/41.608,52 Sl S/ S/. Sl Sl
39.633 34147 34.227 34329 34.419
PRESTAMO S/,
41.608,51569
AMORTIZACION SI. SI. S/, SI. S/,
14.638 14.638 14.638 14.638 14.638
INTERES S/. S/. S/. SI. Sf.
9.855 6.122 7.836 4.608 1.800
FCF -s/41.608,52 Sl Sl S/ Sl Sl
15.139 13.387 11.753 15.082 17.981
Fuente: Repositorio ucyv, link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/63810/Alabrin  SEA-
V%c3%alsquez SDE-SD.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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7. “PROPUESTA DE UN PLAN DE NEGOCIO PARA LA CREACION DE UNA
PANADERIA ESPECIALIZADA EN PRODUCTOS NUTRITIVOS EN LA

CIUDAD DE CHICLAYO - 2016”

Tabla 25. Flujo de caja - “PROPUESTA DE UN PLAN DE NEGOCIO PARA LA
CREACION DE UNA PANADERIA ESPECIALIZADA EN PRODUCTOS

NUTRITIVOS EN LA CIUDAD DE CHICLAYO - 2016”

Tabla 53:

Flujo de Caja

2018 2019 2020 2021

INGRESOS

5.
581.172.68

S/
581,172.677

5.

640, 742,88
S/

640,742,877

5/

s/
Cobranza x Venta 433.680.00

478,132.20
S/
478,132.200

8/

527.140.75
S/

527,140.751

S/
TOTAL INGRESOS 433.680.000

EGRESOS

1. Inversiones

S/
Tangibles 72.505.00
5/
Intangibles 4.200.00
S/

Capital de Trabajo 32.630.09

2. Costos de S/ S/ S/, S/ S/

Produccién 256.861.10 271,548.31 [287.432.53 |304,611.32 |323,190.17
S/ S/ S/ S/ S/

Gts. Adm y Ventas 134,700.00 134, 700,00 | 134,700,000 | 134,700.00 | 134,700.00

S/ S/ S/, S/. S/ 8/
TOTAL EGRESOS 109,335.092  391,561.100 406,248.313 422,132.533 439311.318 457,890.174
FLUJO ; Si. 5/ S/, S 8/,
ECONOMICO 09,335.092 42,118.900 71.883.887 105008217 141,861.359 182,852,703
FINANCIAMIENTO

Prestamo

5. 8/ 5/ 5. 5.
Amortizacion 15,306.91 15.306.91 15.306.91 15.306.91 15,306.91
s/ 5/ 5 S/ 5

7.391.96 4.483.65 1,575.34
8/ S/, S/, S/,
46.276.698 82309341 122,070.797 165.970.454

Interés 13.208.59 10.300.28
FLUJO ;
FINANCIERO (19 192 13.603.397

Fasmmbm: Clabharasifim memeia

[¥]

Fuente: Repositorio ucv,

link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/10156/yaipen

pm.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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8. “Plan de Negocio de centro de reposo geriatrico para la atencién de la

demanda, Chiclayo 2016”

Tabla 26. Flujo de caja - “Plan de Negocio de centro de reposo geriatrico para

la atencién de la demanda, Chiclayo 2016”

1]} 1 2 3 4 iy
Valor inicial 1.419.733,50 10645350 27.932.79 20,694 54 10651349 231.5395,0%
venias por paguete T34.507.,00 ®02.833.00 930.943 00 1.021.29532 1.021.29532
INGRESOS 1.419.733.50 240.960,50 %30.765.79 051.637.54 1.127.808,81 1.252.890.41
CONSTRUCCION, TANGIBLES 1.313.280,00
mod 177.600.,00 177.600.00 177.600.00 177 600,00 177 600,00
pastos administrativos ®4.000.,00 4. 000.00 R4.000.00 B4.000,00 B4.000.00
Gastos opet. 50.724.00 50.724.00 50.724.00 50.724,00 50.724,00
Depreciacion 46.228.00 46.228 .00 4622800 4622800 46 225,00
[oeN 9_380.00 9.380.00 9. 3R0.00 0.380,00 0.380,00
gratificacion E_R00,00 . 800,00 800,00 880000 880000
bono familiar 2250000 32.500.00 3250000 32.500.00 32.500.00
EGRESOS 1.313.280.,00 409.232 00 409.232 .00 409.232 00 40923200 40923200
Antes del impuesto 106.453.50 431.728.50 421.533.79 542 405,54 T718.576.81 843.658.41
20%% 125.201,27 122.244 R0 15729761 20838728 244 660,94
FLUJO ECONOMICO ISALDD DE CAIJA) 106.453.50 306.527,34 209 288 99 385.107.94 510.1%9,54 598.99747
préstanmi
amortizacion 116.744.83 13892634 165322 35 196.733.60 23411298
intereses 161.849 62 139.668,10 11327210 B1.860.85 44 481,47
FLUJO FINANCIERO (CAJA FINAL) 106.453,50 27.932,79 20.694,54 106.513,49 231.595,09 320.403,03
Fuente: Repositorio ucyv, Link:
https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/46472/\VVera COA-

SD.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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9. Plan de negocio para la implementacién de una cafeteria mévil en el distrito
de Miraflores, 2019

Tabla 27 - Plan de negocio para la implementacion de una cafeteria movil en el
distrito de Miraflores, 2019

Tabla 95: Cuadro Flujo de Caja Economico y Financiero.

Aiio 0 | Aol | Aie2 | Aied | Aied | A5

Ingresos

Ingresos por venta SO 144173.06 | & 15123755 | & 15B648.18 | §/166,42195 [ 5/174,576.62

Total Ingresos S/ 14417306 | S/ 15123755 | S/ 138,648.18 | S/ 166,421.95 | 8/ 174576.62

Egresos

Lnsumes S0 1238003 |- 2406368 |-§/ 2587387 |-§/ 2782023 |-8/ 29913.01

Mano de obra -5/ 5502000 )-8  55,020.00 |-8/ 55,020.00 |-/ 55,020.00 |-8/ 55,020.00

Castos indirectos -8 210000 |8/ 115230 |-§/ 220631 |-§/ 226147 -8/ 231801

Gastos de promocion y venta -5/ 250000 |8/ 256230 |-/ 262636 -5/ 260223 [-8 273053

(Gastos administrativos -5/ 1642100 |-8 1722668 |-8/ 18,070.79 |-§/ 1895615 |-8/ 1988511

(Gastos de Empieza -5/ 198800 -8 3,061.70 |-8/ 313927 |8/ 32775 -8 320819

[mpuestos -8 148612 |8/ 588261 -8 1923529 |-8/ 2508614 [-5/ 1886786

Total de Egresos S 10289626 |-§/ 109970.67 |-8/  126,172.09 |8/ 13505407 | -8/ 132,061.71

Capital

liversion activo fijo e intangible § 4991410 - - - - -

Valor residual 5/ - |8 - | - |5 - |8 w0979

Capital de trabajo 5 1155734 -

Recuperacion de capital ) . 8/ 11,557.34

Flujo de Capital S 6147144

Flujo de Caja Econgmica -8/ 6147144 |8/ 4127681 | S/ 4126687 (S 3247609 | 8/ 31367.88 [ 8/ 2605247

Servicio de la deuda

Préstamo S 25.000.00

Amortizacion S - |8 643849 |-8'  8176.88 |-§ 10,384.64

Gastos financieros 5 - |-s/ 675000 -8 501161 |-§/ 2,803.85

Flujo de caja Financiero LS/ 3647144 | S/ 2808832 | S/ 2807839 (S 1928761 | 8/ 31367.88 | 8/ 2605247
Fuente: Repositorio ucv, link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/51355/Limachi BNR
-Romero SE-SD.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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10.Plan de Negocios para la exportaciéon de Queso Caprino hacia el mercado

chileno, de la Asociacion San Antonio de Olmos

Tabla 28. Flujo de caja - Plan de Negocios para la exportacion de Queso Caprino

hacia el mercado chileno, de la Asociacion San Antonio de Olmos

Flujo de caja econdmico y financiero

FLUJO DE CAJA ECONOMICO Y FINANCIERO
CONCEPTO ] | 1 1 3 [ 5
1. INGRESOS 1.080.915,81 01,757,350 1,045, 38 22437 64 122.431,4 22437 64
INGRESOS POR VENTA 1.080 91581 201.757 50 211.845,38 202437 B4 220 437 2243764
VALOR RESIDUAL
RECUPERO CAPTAL DE TRABAJD
I. EGRESOS L.161.831,61 A15.260.26 AH0.678,61 A26.209,54 -120.946,% A3.684.14
I11. COSTOS DE PRODUCCION +50.000.00 52.500,00 <56,12500 67.081,25 £0.1761
I12. GASTOS DE OPERACION 2400000 -29.200,00 -26.460.00 21.781.00 2917215
13 IMPUESTO A LA RENTA 128126 34978 61 36,754 54 35 282 11 J3737.28
114 INVERSION FLIA ANO 0 342,00
ACTIVO FLID 268 §12.00 £.000,00 -3.000,00 400000 -B.000.00 -§.000.00
ACTIVO INTANGIBLE 21.500,00
CAPITAL DE TRABAJD -23.000,00
GASTOS GENERALES
GASTOS DE SUPERVISION
FLUJO DE CAJA ECONOMICO 3341200 B6.410.26 91.166,16 9.008,10 8349069 015291
PRESTAMO
SERVICIO DE DEUDA
ESCUDO FISCAL
FLUJO DE CAJA FINANCIERO R M1ZN| B6.410,25 91.166,16 96,008,10 93.490,69 01529
Fuente: Repositorio Ucv, link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/32539/paredes mj.p

di?sequence=1&isAllowed=y

NOTA: Proyectos a considerar a partir del afio 2 por motivo de la tasa de
rendimiento de mercado, segun la tasa de rendimiento de mercado 13%, si GP
empieza en su primer afio con una cartera de 10 emprendimientos en ejercicio, para
el segundo afio tendria segun el porcentaje, 2° afio 11,3 emprendimientos, 3° afio
12,6 emprendimientos, 4° afio, 14.24 emprendimientos, 5° afio, 15.66
emprendimientos. Como el nimero de empresas es exacta, se define para el 2°
afo seran 11 emprendimientos a control, 3° afio 12 emprendimientos a control, 4°

afno 14 emprendimientos a control, 5° afio 15 emprendimientos a control.
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Se toma en cuenta para el trabajo y los afios en crecimiento los siguientes planes

de negocio:

11.“Plan de negocios para demostrar la viabilidad de un servicio integral de
turismo ecolégico “Hotel Raymipampa” en el anexo Chilingote -
Leimebamba, 2019”

Tabla 29. Flujo de caja - “Plan de negocios para demostrar la viabilidad de un
servicio integral de turismo ecologico “Hotel Raymipampa” en el anexo
Chilingote — Leimebamba, 2019”

INVERSION ANO D ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
s, -
159,260
TOTAL INGRESOS S/, S/, 5/, =/SEE.896 | =/609,500
497 348 529,107 555,562
TOTAL EGRESDS 5. - 5. - 5. - /403,029 | -s/423,176
A07.258.6 | 446,853.3 | 449,614.05
7 0
Utilidad Antes de 5/ 5/ 5/ s/185,867 | s/186.,325
Impuestos 9008946 | 82,253.77 | 105,948.38
Impuesto a la Renta 8/ 8/ S/ s/54,831 /54,966
(29.5%) 26.576.39 | 24.264.86 | 31.254.77
Utilidad Neta s/ s/ s/ s/131,036 | /131,359

63.513.07 | 57.988.91 | 74.693.61

FCE - s/B3,513.0 | =57 9889 [ =/74.693.61 | 131,036 | s'131.359
/1592599 | 7 1
[§]
Prestamo -
s/159,259.9
[§]
Amortizacion /38 168.9 | =222.00 2/69,562.92
5
Interes 43,3686 | &30,009.5 | s'11.974.71
7 4
FCF - -5/ s/ -5/ 6,844.01 | S/ S/
/1592599 | 1802455 | 27.757.37 131,036.3 | 131.358.8
[ f 7
Fuente: Repositorio ucyv, link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/41328/0Oyarce HRI.p

df?sequence=1&isAllowed=y
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12. Plan de negocio para la creacion de una empresa operadora de turismo con

destino a la Reserva Paisajistica Nor Yauyos Cochas — 2019

Tabla 30. Flujo de caja - Plan de negocio para la creacion de una empresa

operadora de turismo con destino a la Reserva Paisajistica Nor Yauyos Cochas

— 2019
020 0 0 0 0 TOTAL

Saldo inicial 25,101 18,189 18,938 20,573
|Ingresos
|Ingresos por ventas S/ 558,095.00 | S/ 585,999.75 | S/ 615,299.74 | S/ 646,064.72 | S/ 678,367.96 | S/ 3,083.827.17
Recuperacion de capital de trabajo S 24,702.68
Total de ingresos S/ 558,095.00 | S/ 585,999.75 | S/ 615,299.74 | S/ 646,064.72 | S/ 703,070.64 | S/ 3,108,529.85
|Egresos
Inversion en activos fijos Tangib] S/ 7,838.89
Inversion en activos intangibles | §/ 3,662.00
Capital de trabajo S/ 30,125.22
Costo Paq | S/ 28571136 | S/ 305,570.53 [ S/ 326,873.39| S/ 349,728.59 | S/ 374,253.13 [ S/ 1,642,137.01
Costo Pag 2 S/ 128658.70 | S/ 13509164 | S/ 14723495|S/ 157,551.15| S/ 12962855 | S/ 698,165.00
Gastos administrativos S 37482218 37,53495|8/ 3758671 S 37,639.00 | S 37,691.82 | S/ 18793469
Gastos de ventas S/ 5009332 S 50,17242| S/ 50250.06 | S 50,328.50 | S 50,407.73 | S/ 251,252.03
IGV por pagar S/ 16,063.79| S/ 2382304 | S/ 2305343|S 22.596.75| S 34421.75| S/ 119,958.76
Impuesto a la renta S/ 8,05385| S 8,687.04 | S/ 789544 (S 7648.12[ S 1629642 [ S/ 48580.86
Total de egresos S/ 41,626.11 | S/ 526,063.24 | S/ 560,879.62 | S/ 592,893.99 | S/ 625,492.10 | S/ 642,699.40 | S/ 2.948,028.34
Flujo de Caja Econdmico S/ -41,626.11 | S/ 32,031.76 | S/ 25,120.13 | S/ 22,405.75| S/ 20,572.63 | S/ 60,371.24| S/ 160,501.51
Préstamos
Préstamos S/ 14,323.03
Aporte Inicial
Amortizaciones S/ 5,03336[ S 5,965.52 3324 S/ 14323.03
Interés S/ 1,897.84 | S/ 965.68 143 S 3,006.62
Escudo Tributano
Flujo de Caja Fi iero Neto 41,626 6,931 6,931 3467 0 0 17,330
Flujo de Caja Financiero -27,303.08 25,101 18,189 18,938 20,573 60,371
Fuente: Repositorio ucv, link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/46698/Pe%c3%bla

SML-Rosales MCC-SD.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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13.Plan de negocio para la produccion y comercializacion de una nueva bebida
natural tipo energizante elaborado a base de productos naturales en Lima
Metropolitana

Tabla 31. Flujo de Caja - Plan de negocio para la produccién y comercializacién
de una nueva bebida natural tipo energizante elaborado a base de productos

naturales en Lima Metropolitana

Flujo de caja Adio 0 Adio 1 Adio 2 Adio 3 Afio 4 Adfio §

Ingresos

Ingresos por ventas 7276,162 | 7317317 | 7281231 | 7284.159 | 7.306,807

Ventas de activos fijos 50,000

Recuperacion de capital de trabajo 585428

Total de ingresos 7,276,162 | 7,317,317 | 7,281,231 | 7,284,159 | 7,942,235

|[Egresos

Inversion en activos fijos - 164493

Inversion en activos intangibles -19.961

Capital de trabajo 496,126

Materia prima (MD)

Mano de obra directo (MOD) -4.559.098 | -4,166433 | -4.168.453 | -4,169.750 | -4.173.985

Costos Indrectos de Fabricacion (CIF)

Gastos administrativos -455357 | -455357 | -455357 | -455357 | -455357

Gastos de ventas 903,970 | 903970 | -903,.970 | -903970 [ -903.970

IGY por pagar 463,647 | 587267 | 579542 | -578839 | -679.985

Impuesto a ka renta -357.723 | 480885 | -471.831 | -474082 | -481.198

Total de egresos -680.579 |-6,739,796 |-6.593,912 |-6,579,154 [ -6,581,998|-6.694,497

Flujo de Caja Econdmico -680.579| 536,366 | 723.405 | 702,076 | 702,161 |1,247,739

Préstamos

Préstamos 500,000

Aporte Inicial 180,579

Amortizaciones -51.929 -57.689 -63.612 -T0.144 -T1271

Interés 46,212 40,561 -34.760 -28360 -21,380

Escudo Tributario 13,633 11,966 10254 8366 6307

Flujo de Caja Financiero Neto 680,579 |-84,508.14 |-86,284.65 |-88,117.09]-90,138.22(-92,344.03

Flujo de Caja Financiero -180.579| 451,858 | 637.121 | 613,959 | 612,022 [1,155,395
Fuente: Repositorio ucyv, link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/39784/Quilca REL-

Vilca MJE.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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14. Plan de Negocio para la elaboracién y comercializacion de arreglos a base
de frutas con chocolate en Lima Norte — 2018

Tabla 32. Flujo de caja - Plan de Negocio para la elaboracion y comercializacion
de arreglos a base de frutas con chocolate en Lima Norte — 2018

Tabla 102. Flujo de caja econémico y financiero

2020 2021 2022 2023 2024
Ingresos
Ingresos por ventas 504,699 519,840 535,435 565,158 582,112
Ingresos por delivery 34,756 35,798 36,872 37,979 39,118
Ventas de activos fijos 66,707
Recuperacién de capital de trabajo 21,352
Total de ingresos 539,455 555,639 572,308 603,136 709,289
Egresos
Inversion en activos fijos Tangibles -66,707
Inversién en activos intangibles -15,607
Capital de trabajo -26,039
Materia prima (MD) -167,437 -176,737 -186,554 -196,916 -207,853
Mano de obra directo (MOD) 654,287 64,310 64,310 -87,563 -87,586
Costos Indirectos de Fabricacién (CIF) -28,999 -29,015 -29,031 -29 547 -29,564
Gastos administrativos -63,204 -58,192 -58,192 -56,551 -56,489
Gastos de ventas -78,231 -78,434 -78,675 97,372 -97,627
IGV por pagar -33,287 -53,990 -55,178 -58,724 -131,357
Impuesto a la renta -11,013 -14,750 -17.274 -12,338 -14,021
Total de egresos -108,353 -446,457 -475,428 -489,213 -539,011 -624,498
Flujo de Caja Econémico -108,353 92,998 80,211 83,095 64,126 84,791
Préstamos
Préstamos 68,353
Aporte Inicial
Amortizaciones -31,517 -36,836
Interés -8,507 -3,191
Escudo Tributario 2,510 941
Flujo de Caja Financiero Neto 108,353 =37,515 -39,085 0 1] o
Flujo de Caja Financiero -40,000 55,482 41,125 83,095 64,125 84,791

Fuente: Repositorio ucv, link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/49271/Oncebay
REW-Sandoval VRN-SD.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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15.PLAN DE NEGOCIO DE RESTAURANTE GASTRONOMICO PARA LA
ATENCION DE LA DEMANDA EN BATAN GRANDE 2017

Tabla 33. Flujo de caja - PLAN DE NEGOCIO DE RESTAURANTE
GASTRONOMICO PARA LA ATENCION DE LA DEMANDA EN BATAN
GRANDE 2017

FLUJO DE CAJA ANUAL

ARO O ANOD 1 ANDZ ARND 3 ARNO 4 AND =

INVERSION -105.185
TOTAL INGRESOS 537,726 548,067 557,093 567,056 577318
TOTAL EGRESOS -437.938 466,116 459,006 468,673 456,104
Utilidad Antes de Impuestos 40_THE 21,951 68,087 95,383 91,214
Impuesto a la Renta(29.5%) 20,437 24,176 20,086 249,023 26,908
Utilidad Neta 70,350 57,776 48,002 69,360 64,306
FCE -105,185 70,350 57.776 48,002 69,360 64,306

Fuente: Repositorio ucyv, link:

https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/29167/Olivera D
DH.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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Opcional a considerar:

16.PLAN DE NEGOCIO PARA ATENDER LA DEMANDA DE UN CENTRO
TURISTICO EN MOTUPE, DEPARTAMENTO DE LAMBAYEQUE 2016.

Tabla 34. Flujo de caja - PLAN DE NEGOCIO PARA ATENDER LA DEMANDA
DE UN CENTRO TURISTICO EN MOTUPE, DEPARTAMENTO DE
LAMBAYEQUE 2016.

Tabla 108: Flujo de Caja Econémico y Financiero

Afio 0 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

0s
Caija Inicial 1,717,991.70 -5/. 16,151 5129971 S/.179,671 51,450,243 S/. 862,294 S/. 1,440,430
Ventas SI. 787,309 | S/. 1,014,747 | 8. 1,144,886 | SI. 1,296,591 | SI. 1,473,948 | SI. 1,681,886 | SI. 1,926,344
Valor residual 0 0 0 0 0 0 S/. 8,989.86
TOTAL INGRESOS Si. 2,506,301 | SI. 998,596 | SI. 1,174,857 | SI. 1,476,262 | SI. 1,924,191 | Si. 2,544,180 | SI. 3,375,764
Inversion S/. 2,097,992 §/. 1,664,003
Costos venta S/. 447,691 S/. 466,559 S/. 466,559 S/. 466,559 S/, 466,559 S/. 466,559 Si. 466,559
‘Gastos de admini ion y ventas S/. 133,969 Si. 116,968 S/. 116,968 S/. 116,968 Si. 116,968 S/. 116,968 5/.116.968
Otros gastos S/.27,328 5/.27,328 S/.27,328 5/.27,328 S§/.27,328 §/.27,328 5/.27,328
Pagos a cuenta IR §/.2.502 S/. 12,809 S/ 14,554 S/ 16,482 S/, 18,737 S/.21,380 S/. 24 487
GV S/.94477 S/.114,329 §/.137.470 S/, 164,525 S/ 196,244 5/.233.534
Impuesto a la Renta por Regulrizar S51.27.494 S/, 60,673 5/.99.219 S/ 144.116) 5/. 196,541 5/.257 907
TOTAL EGRESOS S/.2,097,992 §/.2,275,493 $/.718,232 S/.739,738 S/.764,808 81.794,117 SI. 828,479 S/. 868,877
::%'Laozfc%“k -S/. 2,097,992 S/.229,808 SI. 280,364 5/.435,120 5/.711,454 51.1,130,075 §1.1,715,700 S/.2,506,887
Préstamo Si. 1,258,795
Cuota S/.293 541 S/.283,541 S/.293 541 S/.293,541 S/.293,541 S/.293,541 S/.293.541
Escudo Fiscal S/. 47582 S/.43,148 S/. 38,093 5/.32,330 5/.25781 S/.18,271 5/.9.733
Flujo de
financiamiento neto -5/. 839,197 -8/. 16,151 S5/.29,971 S/ 179,671 5/.450,243 S/. 862,294 S/.1,440,430 5/.2223.079
I‘::;lu::c?EERcDM‘ -S/. 839,197 -5/.16,151 S/.29,971 S/. 179,671 S/.450,243 SI. 862,294 S/.1,440,430 $/.2,223,079

Fuente: Repositorio ucv, link:
https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/10919/jimenez rm.p

df?sequence=1&isAllowed=y
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Después de presentar brevemente los planes de negocio en cuenta para el
estimado del flujo de caja del presente plan de negocio: Golden Project, se

procedera con los pasos puntuales de la evaluacion econémica-financiera:

e Inversidén Inicial

68



ESTRUCTURA DE LA INVERSION INICIAL

Inversiones (soles)

CONCEPTO U.M. CANT. P.UNIT TOTAL DEPRECIACION DE ACTIVOS
S/. S/. % Depreciacion|Vida Util afios| Depr. Anual | Depr. Mes
ACTIVOS FIJOS 32,055.00
|. Maquinaria y Equipamiento
Laptop core i3 10ma 1TB-4GBRAM ud 5 2,200.00 11,000.00 20% 5 2,200 183
impresora EPSON L600 ud 5 1,300.00 6,500.00| 20% 5 1,300 108
Horno microondas Electrolux ud 2 600.00 1,200.00| 20% 5 240 20
cocina LG ud 1 1,100.00 1,100.00| 17% 6 183 15
Kit proyector ud 1 1,500.00 1,500.00| 17% 6 250 21
Frigobar ud 1 350.00 350.00] 20% 5 70 6
Tvsamsung 42" ud 1 1,200.00 1,200.00| 20% 5 240 20
eq sonido SONY ud 1 1,700.00 1,700.00| 20% 5 340 28
Parrilla Cilindro ud 1 800.00 800.00 20% 5 160 13
extintores ud 5 70.00 350.00] 100% 1 350 29
botiquines ud 5 35.00 175.00 100% 1 175 15
Sub total S/. 25,875.00
Il. Muebles y Enseres
Escritorios ud 5 250.00 1,250.00| 20% 5 250 21
librero ud 1 300.00 300.00; 25% 4 75 6
asientos de oficina ud 5] 90.00 450.00| 50% 2 225 19
juego de sofa cuerina ud 1 2,000.00 2,000.00| 50% 2 1,000 83
mesa de centro ud 1 250.00 250.00 50% 2 125 10
asientos de espera ud 4 60.00 240.00; 50% 2 120 10
mesa comedor ud 1 250.00 250.00 50% 2 125 10
asientos de comedor ud 8 50.00 400.00| 50% 2 200 17
Alacena ud 1 300.00 300.00] 50% 2 150 13
utensilios de cocina ud 1 150.00 150.00 50% 2 75 6
implementos de senicios higienicos ud 1 150.00 150.00 100% 1 150 13
maceteros ud 4 50.00 200.00 50% 2 100 8
cuadros ud 3 80.00 240.00 25% 4 60 5
TOTAL S/. 8,163.33 680.28
VALOR DE SALVAMENT -598.33
Sub total S/. 6,180.00
Il CAPITAL DE TRABAJO O VALOR RESIDUAL
Costos variables mes 1 4,320.00 4,320.00|
Costos y gastos fijos mes 1 10,791.67 10,791.67
Sub total S/. 15,111.67
IV GASTOS PREOPERATIVOS
Constitucién de empresa ud 1 200.00 200.00;
Acondicionamiento de local ud 1 1,000.00 1,000.00
Licencias municipales + Certificado Defensa Civil ud 1 350.00 350.00;
Tarjetas de presentacién paquete de mil 1 70.00 70.00| Para Gastos pre operativos
adicionales de constitucion ud 1 500.00 500.00]
[Amortizacién | 25%] 2,120.00] 530.00]
Sub total S/. 2,120.00| anual
Total Inversiones 49,286.67 me

Tabla 35. Inversion inicial — Golden Project

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 36. Depreciacion y acumulado — Golden Project

Deprec. Anual [Depr Acum. Valor Residual
1 8,163.33 23,891.67
2 8,163.33 16,326.67 15,728.33
3 8,163.33 24,490.00 7,565.00
4 8,163.33 32,653.33 -598.33

Al cierre del 3er. afo se tiene un Valor Residual de S/. -598.33

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 37. Capital de trabajo

COSTOS FIJOS MENSUALES

Valor

Descripcion U.M. Cantidad Unitario Monto
Alquiler de propiedad mes 1 1200 1,200.00
Arbitrios mes 0.08 500 41.67
Internet, Luz, Agua y Gas mes 1 450 450.00
Sueldo Gerente General mes 1 200 200.00
Sueldo Sub Gerente General mes 1 100 100.00
Sueldo Jefe de Marketing mes 1 1200 1,200.00
Sueldo Administrador mes 2 750 1,500.00
Sueldo jefe de finanzas mes 2 750 1,500.00
Sueldo Responsable de RR.HH mes 1 1000 1,000.00
Materiales de limpieza en general mes 1 1200 1,200.00
Presupuesto de Marketing mes 1 2200 2,200.00

mes 1 100 100.00

mes 1 100 100.00
Depreciacion mes 1 680 680.28
Amortizacion de intangibles mes 1 44 44.17

TOTAL COSTOS FIJOS MENSUAL 11,516.11

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 38. Costos variables

COSTOS VARIABLES (PARA UN MES)

Descripcion U.M. Cantidad V‘f’"°r_ Monto
Unitario
pasajes mes 1 700.00 700.00
gastos en alimentos mes 1 500.00 500.00
honorarios agente de limpieza mes 4 80.00 320.00
honorarios asesor 1 mes 4 200.00 800.00
honorarios asesor 2 mes 4 200.00 800.00
honorarios asesor 3 mes 2 200.00 400.00
otros costos variables mes 1 800.00 800.00
TOTAL COSTOS VARIABLES 4,320.00

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 39. Determinacion COK

e Determinacion del COK

DETERMINACION DEL COK (Costo del Capital o Tasa Minima Aceptable de Rendimiento TMAR, para el negocio).
Hay varios metodos, para definir la tasa con que se aplicara la ecuacion de valor del VAN, para determinar la viabilidad del proyecto.
Aplicamos este metodo que considera:

Inflacién prom. Anual (se mantiene estable) (f) 4.95% lo primero que debe recuperar el inversionista es la inflacion (para mantener los rendimientos reales)

Tasa de rendimiento del mercado prom. Anual 13% rendimiento de la industria o sector

Tasa de Riesgo del Inversionista (i) 15% es subjetivo, cada inversionista tiene diferente adversion al riesgo.

Entoncesi = 13%+15% = 28%

Costo de Oportunidad del Capital (COK) =  34.3% COK=TMAR =f+i + (fxi) fiinflacion promedio

o Tasa Minima Aceptable de Rendim. (TMAR) izpremio al riesgo del sector o mercado + riesgo adicional

considerado por el empresario

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 40. Financiamiento — Golden Project

e Financiamiento de la Inversién

CASO 1: PARA DETERMINAR EVALUACION ECONOMICA (VANE Y TIRE)

Inversiones

Activos Fijos 32,055.00 0.00 32,055.00 65%
Intangibles 2,120.00 0.00 2,120.00 4%
Capital de Trabajo 15,111.67 0.00 15,111.67 31%
Peso 100% 0% 100% 100%
TOTAL INVERSION 49,286.67 0.00| 49,286.67

Nota: Se considera que el 100% de la Inversion inicial, lo asumira el Inversionista.

Inversiones

Activos Fijos 32,055.00 0.00 32,055.00 65%

Intangibles 2,120.00 0.00 2,120.00 4%

Capital de Trabajo 15,111.67 0.00 15,111.67 31%

Peso 100% 0% 100% 100%
WACC

Fuente: Elaboracién propia
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e Ingresos segun los planes de negocios presentados anteriormente,
considerar el nivel de participacion de GP promedio es de 20%

Tabla 41. Estimado de ingresos en 5 afios — Golden project

afio 1 20.0% afio 2 20.0% afio3 20.0% afio4 20.0% afio5 20.0%
-62295 -12459( 396717.15 79343.43| 531210.58| 106242.116| 603408.64| 120681.728| 675606.69| 135121.338
174342 34868.4 608470 121694 608345 121669 608195 121639 106895 21379
-1098.76 -219.752 6505.2 1301.04 15975.96 3195.192 27382.68 5476.536 41120.56 8224.112

54263.59| 10852.718 96564.22| 19312.844 107890.98| 21578.196| 119930.72 23986.144 257337.3 51467.46
166559.12| 33311.824| 364768.14 72953.628| 768731.82| 153746.364( 1237410.69| 247482.138| 2401410.21( 480282.042
39633 7926.6 34147 6829.4 34227 6845.4 34329 6865.8 34419 6883.8
13603.397 2720.6794| 46276.698 9255.3396| 82309.341| 16461.8682( 122070.797| 24414.1594| 165.970454( 33.1940908
306527.24| 61305.448( 299288.99| 59857.798| 385107.94 77021.588| 510189.54| 102037.908( 598997.47| 119799.494
41276.81 8255.362 41266.87 8253.374 32476.09 6495.218 31367.88 6273.576 26052.47 5210.494
86470.25 17294.05 91166.76| 18233.352 96098.1 19219.62 93490.69| 18698.138 90752.91| 18150.582

63513.07| 12702.614| 57988.91| 11597.782|  74693.61| 14938.722 131036 26207.2

32031.76|  6406.352| 25120.13|  5024.026|  22405.75 4481.15

536366| 1072732 723405 144681

92998 18599.6 80211 16042.2

70350 14070

163856.3294 409736.8196 550478.6962 823390.6754 1052033.066

Fuente: Elaboracion propia

e Flujo de Caja (Econémico por aportes propios)
Tabla 42. Flujo de caja — Golden Project

FLUJO DE CAJA ECONOMICO DEL PROYECTO

(Expresado en Soles)

PERIODO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 LIQUIDACION

Valor de

INGRESOS Rescate

VENTAS TOTALES 163,856 409,737 550,479 823,391 1,052,033

EGRESOS

INVERSION TOTAL 49,287 -598

ACTIVO FIJO 32,055

CAPITAL DE TRABAJO 15,112

GASTOS PRE-OPERATIVOS 2,120

RECUPERACION DE CAPITAL DE TRABAJO -15,112 - - -

COSTOS 190,033 214,738 242,654 274,199 309,844

COSTOS FIJOS 138,193 156,158 176,459 199,399 225,321

COSTOS VARIABLES 51,840 58,579 66,194 74,800 84,524

COSTOS Y GASTOS TOTALES 190,033 214,738 242,654 274,199 309,844

IMPUESTO A LA RENTA (30%) -7,853 58,500 92,348 164,758 222,657

FLUJO DE CAJA ECONOMICO -49,287 -18,324 136,499 199,768 384,435 519,532

ACUMULADO -67,611 68,889 268,656 653,091 1,172,623

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 43. VANE, TIRE — Golden Project

COK ANUAL (%) 34.34%
COK MENSUAL (%) 2.5%
VANE 331,917

TIRE 139.03%

Fuente: Elaboracion propia
e Periodo de Recuperacion:

Tabla 44. Periodo de recuperacién — Golden Project

Periodo de recuperacion

1 afio -67,611 El periodo de recuperacién es de 1 afio con 5 meses y

29 dias

2 afio 68,889

Fuente: Elaboracion propia

-Calculo de recuperacion del tiempo después del afio 1°:

S/ 136,499.00 365 dias

S/ 67,611.00 180.8 dias
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3.6 Método de Analisis de datos:

Los objetivos de la investigacion se consiguen a través de los métodos y analisis
de datos. (Baena, 2017, p.67).

La investigacion es de enfoque cualitativo. Asimismo, se utilizara el analisis
descriptivo de las variables de investigacion. Los datos que se obtendran de la

aplicacion de instrumentos seran procesados de la siguiente forma:

Andlisis descriptivo:

En este andlisis, la informacion obtenida serd estructurada para obtener una
interpretacidén concisa de los resultados, los cuales seran procesados utilizando el
programa para estudios estadisticos SPSS, utilizando gréaficos de datos como

referencia.

3.7 Aspectos Eticos:

Una correcta ética siempre favorecera el progreso de la ciencia, al dar datos
certeros por parte del investigador mientras este no sea indiferente al correcto

proceso de investigacion. (Carcausto y Quispe, 2017).

El proyecto de investigacion respeta los principios dados por la universidad,

teniendo en cuenta los siguientes aspectos éticos.

e Como autores del presente proyecto, se garantiza que los datos

recolectados son tomados con honestidad y procesado de manera veraz.

e A través de la evaluacion de los instrumentos solicitados a emplear por el
juicio de expertos se corrobora la fiabilidad de correctos instrumentos de

evaluacion.

e Para elaborar el proyecto se tomé como referencia los conocimientos

adquiridos durante los ciclos estudiados en la universidad.
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RESULTADOS
Se adjunta los resultados de viabilidad realizados en el programa SPSS, y los datos
individuales por pregunta individual, (Recordar que el numero de encuestados fue

de 52 personas):

v Fiabilidad y adicionales estadisticos:

Tabla 45. Procesamiento de casos — participantes del cuestionario Golden Project

Resumen del procesamiento de los casos

N %
Validos 52 100,0

Casos Excluidos? 0 ,0
Total 52 100,0

a. Eliminacion por lista basada en todas las

variables del procedimiento.

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 46. Estadisticos de fiabilidad — Cuestionario Golden Project
Estadisticos de fiabilidad

Alfa de | Alfa de | N de elementos
Cronbach Cronbach
basada en los
elementos

tipificados

,555 ,573 8

Fuente: Elaboracion propia
-Segun los datos estadisticos del Alfa de Cronbach, la fiabilidad de la encuesta es
aceptable, ya que esta misma supera el valor min. de 0.5
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Tabla 47. Media, desviacion tipica y participantes por pregunta de Cuestionario

Estadisticos de los elementos

Media Desviacion tipica N

¢ Cree usted que, a nivel nacional, en Lima | 1,15 ,364 52
metropolitana es el lugar donde los
emprendimientos son mayores?

¢Cree usted que, en lima metropolitana | 1,08 ,269 52
abundan emprendedores inactivos por falta
de capital?

¢Cree usted que en Lima metropolitana | 1,08 ,269 52
existen emprendedores potenciales que
desearian asociarse con alguien que pueda
capitalizar sus ideas de negocio y respaldar
estas mediante asesorias empresariales?
¢Cree usted que el ofrecer capitalizar 1,12 ,323 52
emprendimientos y respaldar su éxito
participando en la gestion de estas es una
propuesta atractiva que aceptaria en caso
usted sea el interesado?

¢Reconoce usted que el cuidado medio | 1,04 , 194 52
ambiental lo beneficia a usted en su salud y
a todas las personas del mundo?

¢Cree usted que la extincion de recursos | 1,08 ,269 52
primarios podria extinguirse a causa de la
contaminacion ambiental?

¢Cree wusted que las empresas que|]1,10 ,298 52
demuestran su responsabilidad ambiental,
a través de usar materiales reciclados,
contribuir al cultivo de arboles, entre otras
acciones que usan para prevalecer y
revertir el dafio al medio ambiente, son méas
atractivas para invertir?

¢Cree usted en la rentabilidad de los] 1,08 ,269 52

negocios de responsabilidad ambiental?

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 48. Estadisticos de escala — Cuestionario Golden Project

Estadisticos de la escala

Media Varianza Desviacion tipica | N de elementos

8,71 1,268 1,126 8

Fuente. Elaboracion propia



Tabla 49. Resumen de las preguntas de cuestionario Golden Project

Resumen de los casos

¢ Cree ¢ Cree ¢ Cree ¢Cree usted | ¢ Recon | ¢ Cree ¢Cree ¢Cree
usted usted que, |usted que |que el| oce usted que | usted que | usted en la
que, alen limalen Lima]| ofrecer usted la las rentabilida
nivel metropolita | metropolita | capitalizar | que el | extincion [empresas |d de los
nacional, | na na existen | emprendimi | cuidado | de que negocios
en Lima|abundan emprende | entos y | medio |recursos |demuestra |de
metropoli | emprende | dores respaldar su | ambient | primarios | n su | responsabi
tana es el | dores potenciale | éxito al lo | podria responsabi | lidad
lugar inactivos s que | participando | benefici | extinguirs | lidad ambiental?
donde los | por falta de | desearian |en lala a| e a causa| ambiental,
emprendi | capital? asociarse |gestion de | usted de la|a través de
mientos con estas es|en su|contamin |usar
son alguien una salud y|[acién materiales
mayores que pueda | propuesta |a todas|ambiental | reciclados,
? capitalizar | atractiva las ? contribuir
sus ideas | que person al cultivo
de negocio | aceptaria as del de arboles,
y respaldar | en caso | mundo entre otras
estas usted sea el | ? acciones
mediante | interesado? gue usan
asesorias para
empresari prevalecer
ales? y revertir el
dafio al
medio
ambiente,
son  mas
atractivas
para
invertir?
1 NO Sl Sl Sl NO Sl Sl Sl
2 NO Sl Sl Sl Sl Sl Sl NO
3 SI Sl NO NO Sl SI SI SI
4 Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl
5 Sl Sl Sl NO Sl Sl Sl Sl
6 SI Sl Sl SI Sl SI SI SI
7 Sl NO NO Sl Sl Sl Sl Sl
8 Sl SI SI Sl SI SI SI SI
9 SI Sl Sl SI Sl SI SI SI
10 NO Sl Sl Sl Sl NO NO NO
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11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52

Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
NO
Sl
Sl
Sl
NO
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
NO
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
NO
Sl
Sl
Sl
Sl

NO
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl

SI
Sl
Sl
SI
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
NO
Sl
Sl
Sl
Sl
SI
Sl
SI
SI
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
SI
Sl
NO
Sl

Sl
Sl
Sl
Sl
NO
Sl
Sl
Sl
Sl

Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
SI
SI
NO
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
SI

Sl
NO
Sl
Sl
SI
Sl
Sl
SI
Sl

Sl
Sl
Sl
NO
Sl
NO
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl

Sl
NO
NO
Sl
Sl
Sl
Sl
SI
Sl

Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
SI
Sl
Sl
SI

Sl
NO
Sl
Sl
SI
Sl
Sl
SI
Sl

SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
NO
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
SI
Sl
Sl
SI

NO
NO
Sl
Sl
SI
Sl
Sl
SI
SI

SI
NO
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
NO
SI
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
NO
SI
Sl
Sl
SI

NO
SI
Sl
Sl
SI
Sl
Sl
SI
SI

SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
SI
Sl
Sl
NO
Sl
Sl
SI
Sl
Sl
SI
Sl
Sl
SI
Sl
Sl
SI
SI
Sl
SI
SI
Sl
Sl
SI
SI
Sl
SI

Sl
NO
Sl
Sl
Sl
Sl
Sl
SI
SI
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Tot

al

52

a. Limitado a los primeros 100 casos.
Fuente: Elaboracion propia
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v Tabla de frecuencia

Tabla 50. Tabla de resultados, pregunta 1
¢Cree usted que, a nivel nacional, en Lima metropolitana es el lugar donde los

emprendimientos son mayores?

Frecuencia | Porcentaje |Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Sl 44 84,6 84,6 84,6
Vélidos NO 8 154 15,4 100,0
Total |52 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia

Figura 13. Resultados de pregunta 1, cuestionario Golden Project

& Cree usted que, a nivel nacional, en Lima metropolitana es el lugar donde los
emprendimientos son mayores?

K]
Ero

Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion:

En el grafico se puede observar que, de las 52 personas encuestadas, 44 de ellas
representados con el 84,62% creen que a nivel nacional en Lima metropolitana se
desarrollan la mayoria de emprendimientos, mientras los 8 restantes representados

con el 15.38% opinan lo contrario.
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Tabla 51. Tabla de resultados, pregunta 2
¢Cree usted que, en lima metropolitana abundan emprendedores inactivos por

falta de capital?

Frecuencia | Porcentaje |Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
SI 48 92,3 92,3 92,3
Validos NO 4 7,7 7,7 100,0
Total |52 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Figura 14. Resultados de pregunta 2, cuestionario Golden Project

& Cree usted que, en lima metropolitana abundan emprendedores inactivos por
falta de capital?

W=
Hno

Fuente: Elaboracién propia

Interpretacién:

En el gréfico se puede observar que, de las 52 personas encuestadas, 48 de ellas
representados con el 92,31% opinan que en Lima metropolitana abundan
emprendedores inactivos por falta de capital, mientras que las otras 4 personas

representados con el 7,69% opinan lo contrario.
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Tabla 52. Tabla de resultados, pregunta 3

¢Cree usted que en Lima metropolitana existen emprendedores potenciales que

desearian asociarse con alguien que pueda capitalizar sus ideas de negocio y

respaldar estas mediante asesorias empresariales?

Frecuencia | Porcentaje |Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Sl 48 92,3 92,3 92,3
Vélidos NO 4 7,7 7,7 100,0
Total 52 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia
Figura 15. Resultados de pregunta 3, cuestionario Golden Project

¢ Cree usted que en Lima metropolitana existen emprendedores potenciales que
desearian asociarse con alguien que pueda capitalizar sus ideas de negocio y
respaldar estas mediante asesorias empresariales?

Hs
BEno

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:

En el gréfico se puede observar que, de las 52 personas encuestadas, 48 de ellas
representados con el 92,31% opinan que existen emprendedores potenciales que
desearian asociarse con personas capitalistas para ejercer sus planes de negocio
y respaldar el ejercicio de estas mismas mediante asesorias empresariales,

mientras que los 4 restantes representados con el 7,39% opinan lo contrario.
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Tabla 53. Tabla de resultados, pregunta 4

¢Cree usted que el ofrecer capitalizar emprendimientos y respaldar su éxito

participando en la gestion de estas es una propuesta atractiva que aceptaria en

caso usted sea el interesado?

Frecuencia | Porcentaje |Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Sl 46 88,5 88,5 88,5
Vélidos NO 6 11,5 11,5 100,0
Total 52 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia

Figura 16. Resultados de pregunta 4, cuestionario Golden Project

éCree usted que el ofrecer capitalizar emprendimientos y respaldar su éxito
participando en la gestion de estas es una propuesta atractiva que aceptaria en
caso usted sea el interesado?

W=
Hno

Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion:

En el grafico se puede observar que, de las 52 personas encuestadas, 46 de ellas
representados con el 88,46% estaria interesado en que capitalicen sus ideas de
negocio y participen en la gestion de ellas, con el fin de poner en ejercicio sus
emprendimientos, mientras que los otros 6 restantes representados con el 11,54%

no estarian interesados en dicha propuesta.
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Tabla 54. Tabla de resultados, pregunta 5
¢Reconoce usted que el cuidado medio ambiental lo beneficia a usted en su

salud y a todas las personas del mundo?

Frecuencia | Porcentaje |Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
SI 50 96,2 96,2 96,2
Vélidos NO 2 3.8 3.8 100,0
Total |52 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Figura 17. Resultados de pregunta 5, cuestionario Golden Project

iReconoce usted que el cuidado medio ambiental lo beneficia a usted en su
salud y atodas las personas del mundo?

Hs
BEno

Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion:

En el grafico se puede observar que, de las 52 personas encuestadas, 50 de ellas
representados con 96,15% opina que el cuidado del medio ambiente los beneficia
a cada uno de ellos asi mismo a su salud, mientras que los 2 restantes

representados con 3,85% opina lo contrario.
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Tabla 55. Tabla de resultados, pregunta 6
¢Cree usted que la extincion de recursos primarios podria extinguirse a causa

de la contaminacién ambiental?

Frecuencia | Porcentaje |Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
SI 48 92,3 92,3 92,3
Validos NO 4 7,7 7,7 100,0
Total |52 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Figura 18. Resultados de pregunta 6, cuestionario Golden Project

&Cree usted que la extincion de recursos primarios podria extinguirse a causa de
la contaminacion ambiental?

W=
BEno

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:

En el grafico se puede observar que, de las 52 personas encuestadas, 48 de ellas
representados con el 92,31% opinan que los recursos primarios podrian extinguirse
a causa de la contaminacion ambiental, mientras los 4 encuestados restantes

representados con el 7,69% opinan que no.
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Tabla 56. Tabla de resultados, pregunta 7

¢Cree usted que las empresas que demuestran su responsabilidad ambiental, a través de

usar materiales reciclados, contribuir al cultivo de arboles, entre otras acciones que usan

para prevalecer y revertir el dafio al medio ambiente, son mas atractivas para invertir?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido | Porcentaje
acumulado
Sl 47 90,4 90,4 90,4
Validos NO 5 9,6 9,6 100,0
Total 52 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia
Figura 19. Resultados de pregunta 7, cuestionario Golden Project

& Cree usted que las empresas que demuestran su responsabilidad ambiental, a

través de usar materiales reciclados, contribuir al cultive de arboles, entre otras

acciones que usan para prevalecer y revertir el dafio al medio ambiente, son mas
atractivas para

W=
Eno

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:

En el gréfico se puede observar que, de las 52 personas encuestadas, 47 de ellas
representados con el 90,38% opinan que las empresas que demuestran su
responsabilidad ambiental, a través de usar materiales reciclados, contribuir al
cultivo de arboles, entre otras acciones que usan para prevalecer y revertir el dafio
al medio ambiente, son mas atractivas para invertir, mientras que los 5 restantes

representados con el 9,62% opinan lo contrario.
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Tabla 57. Tabla de resultados, pregunta 8

¢Cree usted en la rentabilidad de los negocios de responsabilidad ambiental?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
SI 48 92,3 92,3 92,3
Validos NO 4 7,7 7,7 100,0
Total 52 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Figura 20. Resultados de pregunta 8, cuestionario Golden Project

i Cree usted en la rentabilidad de los negocios de responsabilidad ambiental?

|
Eno

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:

En el gréfico se puede observar que, de las 52 personas encuestadas, 48 de ellas
representados con el 92,31% creen en la rentabilidad de los negocios de
responsabilidad ambiental, mientras que los 4 restantes representados con el

7,69% opinan lo contrario.
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V. DISCUSION

En el presente trabajo de tesis se determiné la demanda para el plan de
negocio Golden Project, teniendo una gran demanda potencial, pero el cual
solo podra dar soporte en su afio inicial a 10 emprendimientos, se destaca
gue este plan de negocio tiene como gran valor agregado dar asesorias
personalizadas a cada emprendimiento que pase a ser de su cartera, por lo
gue es importante el asesoramiento para disminuir el riesgo de morbilidad
de estas nuevas empresas, esto se compara a lo estudiado por Alvarez y
Jiménez (2020) donde buscan la solidez empresarial de las corporaciones
que los solicitan a través de asesorias personalizadas, los cudles
presentaron en su trabajo que asesorar a estas empresas son necesarias
para reducir su riesgo de morbilidad.

El estudio realizado en base a la viabilidad técnica del proyecto tiene
mencién como mejor lugar de operaciones presenciales en el distrito de
Carabayllo, el cual el local ubicado en esta zona tuvo como puntos a favor
indiscutibles el acondicionamiento de local y estacionamiento de vehiculos,
asi mismo esta area tiene disponibilidad y el espacio suficiente para el
trabajo adecuado de todas las areas funcionales de la empresa, cumpliendo
con todos los protocolos de defensa civil y bio seguridad para el adecuado
funcionamiento de esta organizacion, esto se asemeja a la investigacion
realizada por Cedefio y Espinoza (2018), donde se evaluaron aspectos
técnicos para situarse en Guayaquil, reconociendo el gran mercado atractivo
de aquel lugar para realizar sus operaciones.

El trabajo pertenece a la futura persona Juridica Golden Project S.A.C. bajo
la participacion de dos accionistas que se dividirdn en 50% las
participaciones legales de la empresa en formacion, siendo el primero Jose
Sander Chumbiray Huarez en sociedad con Jennifer Patricia Chumbiray
Huarez, de manera similar a lo que realiza; Encalada, Cecilia [et al], (2020)
en su trabajo de investigacion: Proyecto para implementar asesoria
profesional integral empresarial digital “APIE” quien depende de una junta
de socios, estudio que se realizé de igual manera en Lima, Peru la cual se

encuentra en ejercicio.
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Segun lo encuestado se determind que la poblacién de lima metropolitana
ve muy atractivo el invertir en emprendimientos de responsabilidad medio
ambiental, datos el cual respaldan el 90.38% de 52 encuestados, ademas
indican que ven rentable este tipo de negocios, cuyo dato es respaldado por
el 92.31% de los 52 encuestados, datos similares reflejan el trabajo de
investigacion de Cedefio y Espinoza (2018) quienes prestan asesoria a todo
tipo de empresas, incluyendo a las de gran responsabilidad medio-
ambiental, los cuales son realizados en Guayaquil bajo el nombre de
KLEINSAD S.A.

Segun los resultados en el diagrama de flujo de caja econdmico del proyecto
a plazo de 5 afos, se tiene un acumulado de ingresos finales el monto de s/.
1.172,623.00 dicho flujo de caja tiene como VANE: 331.917, siendo este
resultado mayor a 0 el cual hace al plan de negocio viable, asi mismo tiene
un TIRE representado en 139.03% el cual siendo mayor al COK 34.34%,
representa su viabilidad, nameros mayores a los del estudio de Cecilia [et
al], (2020) en su trabajo de investigacién: Proyecto para implementar
asesoria profesional integral empresarial digital “APIE”, realizado por 4
autores de la universidad peruana de ciencias aplicadas, el cual tuvo como
VAN s/.148.444 y un TIR de 53%, en comparativa siendo Golden Project un

plan de negocio mucho mas rentable.
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V1. CONCLUSIONES

VI.

Para reconocer nuestro tamafio de mercado, en el estudio de poblacién se
utilizaron datos de estudios socioeconomicos del APEIM, para establecer la
cantidad de personas que cumplan con los filtros propuestos para el estudio
de mercado, el cual solo se consideré solo a pobladores residentes en Lima
metropolitana mayores de edad.

En la etapa de viabilidad de mercado se reconocio a traves de la pregunta:
¢, Cree usted que el ofrecer capitalizar emprendimientos y respaldar su éxito
participando en la gestion de estas es una propuesta atractiva que aceptaria
en caso usted sea el interesado?, que el proyecto presentaria gran acogida
en el mercado de Lima metropolitana.

Para el lugar de operacionalizacion del negocio segun lo estudiado en
viabilidad Técnica, los puntos como acondicionamiento, seguridad y
estacionamiento son muy importantes para el desarrollo sin problemas de la
misma.

Es necesario contar con los protocolos de seguridad, y sanidad, para el
correcto funcionamiento de la empresa bajo estandares donde no se expone
la vida y la salud a los trabajadores del plan de negocio, cuyo valor va a estar
respaldado bajo autorizacion del municipio, en este caso del distrito de
Carabayllo, donde Golden Project se establecera fisicamente, segun lo
mencionado en estudios de Viabilidad legal.

Para los estudios de viabilidad Medio ambiental, se concluye que los planes
de negocio con responsabilidad medio ambiental son atractivos para el
mercado de Lima Metropolitana, las personarias invertirian en este tipo de
negocios y creen fuertemente en la rentabilidad de ellos, datos segun la
encuesta realizada a 52 personas que cumplieron con los estandares de
poblacion.

Los estudios de Viabilidad Econdmica — Financiera del plan de negocio,
aprueban su viabilidad por los resultados en el VANE y TIRE procesados, se
menciona también la exclusién de evaluacién de VANF y TIRF ya que el plan
de negocio se planteé poner en marcha con el presupuesto de aportes

propios de la sociedad en formacién.
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VIl. RECOMENDACIONES

VI.

Realizar la puesta en marcha en base a los resultados por la poblacion
estudiada, ya que este proyecto respalda los datos del APEIM el cual es un
programa de estudios socio econdmicos de alta confiabilidad.

Realizar la captacién de idearios potenciales de negocio, que, segun lo
encuestado e interpretado, los pobladores de Lima metropolitana estan
interesados en capitalizar sus ideas de negocios con la modalidad que ofrece
Golden Project.

Redisefar el acondicionamiento del local periédicamente, asi mismo como
las condiciones de cochera/ estacionamiento y cumplir con las politicas de
protocolos apenas inicie las operaciones del plan de negocio.

Tener en cuenta los tiempos de renovacion de licencias municipales por
seguridad y sanidad del local a ejercer, de esta manera respaldar la vida y
salud de los trabajadores de esta nueva organizacion.

Realizar ferias convocatorias de propuestas de negocio con responsabilidad
medio ambientales, y de esta manera hacer popular a Golden Project como
empresa comprometida con el cuidado del medio ambiente.

Poner en marcha plan de negocio Golden Project con el respaldo de los
datos de la evaluacion econdmica los cuales confirman un gran nivel de

rentabilidad del mismo negocio.
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ANEXOS

APEIM - Base de datos de niveles socioeconOmicos utilizados para
determinar la poblacion del trabajo de investigacion
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Matriz de Consistencia

PROBLEMA

OBJETIVOS

VARIABLES

Problema General

¢;Cudles son las caracteristicas
particulares de viabilidad del plan de
negocio Golden Project para impulsar
emprendimientos en Lima
Metropolitana, 20217?

Problemas Especificos
¢ Cudles seran las caracteristicas de

mercado para determinar la viabilidad
del plan de negocio Golden Project

para impulsar nuevos
emprendimientos en Lima
metropolitana 2021?

¢Cuales seran los datos que

respaldaran la viabilidad técnica del
plan de negocio Golden Project para
impulsar nuevos emprendimientos en
Lima metropolitana 20217

¢Cuales seran los aspectos legales-
organizacionales a definir del plan de
negocio Golden Project para impulsar
nuevos emprendimientos en Lima
metropolitana 2021?

¢ Cuales seran las caracteristicas del
enfoque impacto-ambiental del plan

Objetivo General

Determinar si el plan de
negocio Golden Project sera
un proyecto viable y exitoso.

Objetivos Especificos

Sustentar la viabilidad del
plan de negocio Golden
Project para impulsar
nuevos emprendimientos en
Lima metropolitana 2021.

Argumentar la viabilidad
técnica del plan de negocio
Golden Project para
impulsar emprendimientos
en Lima metropolitana 2021.

Argumentar la viabilidad
legal-organizacional del plan
de negocio Golden Project
para impulsar
emprendimientos en Lima
metropolitana 2021.

Argumentar el enfoque
impacto-ambiental del plan
de negocio Golden Project
para impulsar

Variable independiente: Planes de negocio

Dimension Indicadores {tems/Parametros ESC&.""’.I, deNiveles y
es medicién |Rangos
e  Segmentacion de NOMINAL
Viabilidad mercado 1, 2,3, Si=1
de e Investigacién de 4,5,6,7y8 1. Si No =0
mercado mercado 2. No
e Analisis de la demanda
e Andlisis de la oferta
Viabilidad e  Localizacion de NOMINAL
técnica proyecto Definicion de indicadores
e Tamafio y capacidad de Descriptivo [Texto
proyecto
e Diagrama de flujo
Viabilidad e Requisitos legales para NOMINAL
legal la creacion del negocio |Definicion de indicador Texto
en planificacién Descriptivo
Viabilidad e Reconocimiento de
medio la importancia del NOMINAL
ambiental cuidado ambiental 9,10, 11, 12, 13, 14, 15y 16 Si=1
e % Interesados en 1. Si No=0
con 2. No

empresas
responsabilidad
ambiental




de negocio Golden Project para
impulsar nuevos emprendimientos en
Lima metropolitana 2021?

¢Cuales seran los datos que
respaldaran la viabilidad econémica-
financiera del plan de negocio Golden
Project para impulsar nuevos
emprendimientos en Lima
metropolitana 2021?

emprendimientos en Lima
metropolitana 2021.

Determinar la viabilidad
economico-financiera  del
plan de negocio Golden
Project para impulsar
nuevos emprendimientos en
Lima metropolitana 2021.

Viabilidad
econémico
financiera

VAN

TIR

Flujo de
econémico-
financiero
Analisis
sensibilidad

caja

de

VAN>0 ES VIABLE, <0 NO
ES VIABLE

TASA INTERNA DE|
RETORNO, MENOR
PORCENTAJE, ASEGURA
RENTABILIDAD

Demostrar crecimiento en el
periodo estimado segun el
plan de negocio

Andlisis de volatibilidad del
instrumento

RAZON

Resultados




Enfoque:
Cualitativo

Tipo:
Aplicada

Nivel:
Descriptivo
Disefio:

No experimental

Poblacion:

8'141,065
habitantes mayores
de edad que
residen en Lima
metropolitana

Muestra

384 habitantes que
sean mayores de
edad residentes de
Lima metropolitana.

Muestreo:
caracter no
probabilistico

Variable independiente:
Planes de negocio

Técnicas: Encuesta.

Instrumento: Cuestionario

Autor: José Sander Chumbiray Huarez

Afio: 2021

Ambito de aplicacion: Habitantes de Lima
metropolitana mayores de edad que les gustaria

emprender un negocio

Forma de administracién: Directa

DESCRIPTIVA:
Describen los datos

Para las encuestas, se realiz6 el analisis de confiabilidad mediante
el programa SPSS

TECNICA DE CONFIABILIDAD:

Para calcular la confiabilidad de la encuesta se utilizara el método

estadistico Alfa de Cronbach ya que evallGa la consistencia interna
de la prueba




Operacionalizaciéon de las variables

Variables Definicion conceptual | Definicion operacional | Dimensiones Indicadores Items/ Pardmetros Escala/Niveles de medicion
Plan de Negocio | El objetivo de unplan | Pararealizar el estudio Segmentacion de mercado ITEM1 NOMINAL
de negocio es definiren | de lavariable plan de |Viabilidad de Investigacion de mercado ITEM 2 NOMINAL
primer lugar las negocio es necesario mercado Andlisis de lademanda ITEM3 NOMINAL
viabilidades de sus reconocer sus 5 Andlisis de la oferta ITEM 4 NOMINAL
dimensiones, dimensiones; viabilidad Viabilidad Localizacion del proyecto Definicion de localizacion NOMINAL
seguidamente hacer un | de mercado, viabilidad técnica Tamafiio y capacidad del proyecto | Definir tamafio y capacidad del proyecto NOMINAL
andlisis interno'y legal, viabilidad Diagrama de flujo Realizar estructura de diagrama de Flujo NOMINAL
externo del mismo técnica, Viabilidad -
. , . ) _ Requisitos legales parala . o
prototipo en el cudl medio ambiental y Viabilidad ., . Definir total de requisitos legales para la
. . ) ] creacion del negocio en ., . L NOMINAL
piensa desarrollarse. viabilidad financiera. legal N creacion del negocio en planificacidn
planificacion
(Baque, et al, 2019)
Reconocimiento de la
Viabilidad importancia del cuidado ITEMS5, 6 NOMINAL
medio ambiental
ambiental | ¢
% Interesado.s ‘en empr(f_sas con TEM7, 8 NOMINAL
responsabilidad ambiental
VAN VAN>0 ES VIABLE, <ONO ES VIABLE RAZON
L TASA INTERNA DE RETORNO, MENOR .
Viabilidad TIR RAZON
.. PORCENTAJE, ASEGURA RENTABILIDAD
econdémica- e — > " — e
financiera Flujo de .caJa eFonomlco y em.os rar crea’mlen oene perlo' 0 RAZON
financiero estimado segun el plan de negocio
Andlisis de sensibilidad Andlisis de volatibilidad del instrumento RAZON




Instrumento de recoleccidn de datos

INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS: CUESTIONARIO DE PREGUNTAS — VARIABLE

PLAN DE NEGOCIOS

DIMENSION VIABILIDAD DE MERCADO

S

NO

ITEM 1: ¢Cree usted que, a nivel nacional, en Lima metropolitana es el lugar
donde los emprendimientos son mayores?

ITEM 2: iCree usted que, en lima metropolitana abundan emprendedores
inactivos por falta de capital?

ITEM 3: {Cree usted que en Lima metropolitana existen emprendedores
potenciales que desearian asociarse con alguien que pueda capitalizar sus
ideas de negocio y respaldar estas mediante asesorias empresariales?

ITEM 4: éCree usted que el ofrecer capitalizar emprendimientos y respaldar
su éxito participando en la gestidn de estas es una propuesta atractiva que
aceptaria en caso usted sea el interesado?

DIMENSION VIABILIDAD AMBIENTAL

ITEM 5: éReconoce usted que el cuidado medio ambiental lo beneficia a usted
en su salud y a todas las personas del mundo?

ITEM 6: ¢Cree usted que la extincidn de recursos primarios podria extinguirse
a causa de la contaminacidén ambiental?

ITEM 7: ¢Cree usted que las empresas que demuestran su responsabilidad
ambiental, a través de usar materiales reciclados, contribuir al cultivo de
arboles, entre otras acciones que usan para prevalecer y revertir el dafio al
medio ambiente, son mas atractivas para invertir?

ITEM 8: iCree usted en la rentabilidad de los negocios de responsabilidad
ambiental?




Validez de juicio de experto 1

m—l UNIVERSIDAD CESAR VALLEIO

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA VARIABLE PLAN DE NEGOCIO

N* VARIABLE / DIMENSION Pertinencia! [Relevancia? Claridad® Sugerencias
VARIABLE INDEPENDIENTE [PLAN DE NEGOCIO) Si No Si No Si No

Dimension 1- Visbilidad ds Mercada X X X
Dimension 2- Estudio Tecnico X X X
Dimensién 3: Aspectos Legales-0 X X X
Dimensidn 4- Enfoque Impacto-Ambiental X X X
Dimension 5: Evaluacién econdmica-financ X X X

Observaciones (precisar si hay suficiencia): Si hay

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ x ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador. Dr/ Mg: ....Guido Trujillo Valdiviezo....

Especialidad del validador:. Especialista en Metodologia de la Investigacion y Estadisti

g

1Pertinencia: El item comresponde &l concepte tedrico formulado A
2Relevancia: El item es apropiado para representar & od ion ezpecifica del “{L"o
IClaridad: Se entiende zin dificultad alguna el enunciado del item, es concise, exacto y directo fu”
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los ftems 20N h para medir |3 di i6 |

Firma del Experto Informante.

Validez de juicio de experto 2

‘“]—I UNIVERSIDAD CESAR VALLESO

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA VARIABLE PLAN DE NEGOCIO

N*® VARIABLE / DIMENSION Pertinencia! [Relevancia? Claridad? Sugerencias
VARIABLE INDEPENDIENTE (PLAN DE NEGOCIO) Si No Si No Si No

Dimension 1: Viabilidad de Mercado X X X
Dimensién 2: Estudio Técnico X X X
Dimengién 3: Aspectos Legales-Organizacionales X X X
Dimension 4: Enfoque Impacto-Ambiental X X X
Di &n 5: Evaluacis omica-financi X X X

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ X] Aplicable después de corregir[ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador: MBA VERONICA RAQUEL RIOS YOVERA DNI: 02845643

Especialidad del validador: Master en Administracion Estratégica de Empresas

22 de junio del 2021
Pertinencia: El itemn comesponds &l concepto tedrico formulado.
“Relevancia- Fl item ez apropiada para rep al o di i ifica del
Claridad: Se entiends sin dificultad alguna &l enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, =2 dic= suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir [z dimensidon

Firma del Experto Informante.



Validez de juicio de experto 3

m—l UNIVERSIDAD CESAR VALLEIO

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA VARIABLE PLAN DE NEGOCIO

N° VARIABLE / DIMENSION Pertinencia! |Relevancia? Claridad* Sugerencias
VARIABLE INDEPENDIENTE (PLAN DE NEGOCIO) Si No Si No Si No
Dimension 1- Viabilidad de Mercado X X X
Dimension 2- Estudio Técnico X X X
Dimension 3 Aspactos Legales-O Jonal X X X
Dimensicn 4: Enfoque Impacto-Ambiental X X X
Dimensicn 5: Evaluacitn econémica-financi X X X
Observaciones (precisar si hay suficiencia):
Opinion de aplicabilidad: Aplicable [ X] Aplicable después de corregir[ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador: Panta Medina, Esteban Nolberto DNI: 42112642

Especialidad del validador: Ingeniero

06 de julio del 2021
Pertinencia: El item coresponde &l concepto tedrice formulado.
2Relevancia: El item es apropiado para representar al odi i ifica del
iClaridad: Se entiends zin dificultad alguna el enunciado del item, ez conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, =e dice suficiencia cuando los ftems 2on ) para medir |3 di

Firma del Experto Informante.



Documento de pacto de socios, Clausulas

2

N
GOLDEN PROJECT

)E NEGO(

PACTO DE SOCIOS

Entre socios de la sociedad:

En ..o @i,

PARTES

De una parte, como socio 1 .......... mayor de edad, con DNI ........ con domicilio a efectos
de notificaciones sitoen ........... , en adelante SOCIO 1.

Y de otra, como socio 2 .......... mayor de edad, con DNI ............ con domicilio a efectos
de notificaciones sitoen ............ , en adelante SOCIO 2.

Las partes actuan en su propio nombre y tienen suficiente capacidad legal para llevar a cabo
este contrato, siendo responsables de la veracidad de sus manifestaciones. De comun
acuerdo,

EXPONEN

1. Que es su intencidn aunar recursos € intereses para desarrollar una actividad econémica
en el mercado.

2. Que el presente documento es un acuerdo privado entre los socios con el objetivo de
regular ciertos aspectos relativos a las condiciones que regiran la relacion entre los socios.

Las partes estan interesadas en la formalizacién del presente PACTO DE SOCIOS con
sujecion a las siguientes,



CLAUSULAS
I.- CAPITAL SOCIAL.
El capital social total queda fijadoen .......... Euros:

El socio 1 aporta: ...........
El socio 2 aporta: ...........

IL.- PARTICIPACION EN LAS GANANCIAS Y PERDIDAS.

El porcentaje de participacion de cada socio en los beneficios y pérdidas de la sociedad sera
el siguiente:

Sociol covvveeiiiii.l.
SoCio2 coveiiiiinn,

IIL.- ADMINISTRACION.

Opcion A

Se confiere la gestion y direccion de la sociedad, asi como el uso de la firma social, y la
representacion de la misma, tanto en juicio como fuera de ¢l para cualquier clase de actos o
contratos, que ostentard el cargo de administrador/a.

El administrador respondera frente a la sociedad, frente a los socios y frente a los acreedores
sociales del dafio que cause por actos u omisiones contrarios a la ley o por los realizados
incumpliendo los deberes inherentes al desempefio del cargo.

Opcion B

Se confiere la gestion y direccion de la sociedad, asi como el uso de la firma social, y la
representacion de la misma, tanto en juicio como fuera de €l para cualquier clase de actos o
contratos a ............ , que ostentardn el cargo de administrador/a solidario/a. Los acuerdos
relativos a la administracion y funcionamiento ordinario de la sociedad podran ser tomados
por uno de los socios quedando obligada toda la sociedad. No obstante, los acuerdos que no
supongan una gestion ordinaria y conlleven decisiones relevantes de caracter extraordinario
se realizaran de forma mancomunada.

Los administradores responderan frente a la sociedad, frente a los socios y frente a los
acreedores sociales del dafio que causen por actos u omisiones contrarios a la ley o por los
realizados incumpliendo los deberes inherentes al desempeno del cargo.

Opcion C

Se confiere la gestion y direccion de la sociedad, asi como el uso de la firma social, y la
representacion de la misma, tanto en juicio como fuera de ¢l para cualquier clase de actos o
contratos a .......... , que ostentaran el cargo de administrador/a mancomunado/a. Los
acuerdos relativos a la administracion y funcionamiento ordinario de la sociedad deberan ser
tomados por todos los socios administradores para que la sociedad quede obligada.

Los administradores responderan frente a la sociedad, frente a los socios y frente a los



acreedores sociales del dafio que causen por actos u omisiones contrarios a la ley o por los
realizados incumpliendo los deberes inherentes al desempefio del cargo.

IV.- ACUERDOS.

La toma de decisiones se realizard de forma consensuada, ninguno de los socios ocultara
informacion relevante al resto o actuara en su propio beneficio perjudicando el interés de la
sociedad.

V.- DERECHO DE ACOMPANAMIENTO (TAG-ALONG).

En el supuesto de que alguno de los socios recibiera una oferta para adquirir parte o la
totalidad de sus acciones por parte de un tercero (en adelante el oferente), los demas socios
tendran el derecho a vender conjuntamente al oferente con dicho socio, al mismo precio y
condiciones que las ofrecidas a éste y en proporcion a sus respectivas participaciones en el
capital social.

VI.- DERECHO DE ARRASTRE (DRAG-ALONG).

En caso de que uno o varios socios mayoritarios recibiera una oferta por el 100% de las
acciones en las que se divide el capital social de la sociedad, por parte de un tercero (en
adelante el oferente) dicho socio tendrd un derecho de arrastre frente al resto de los demas
socios minoritarios que consistird en la posibilidad de obligar al resto a vender sus
participaciones sociales al oferente.

En caso de ejercitarse el derecho de arrastre o «drag alongy, el resto de socios tendran
derecho a vender al oferente en las mismas condiciones que el socio o socios que recibieron
la primera oferta.

VII.- CONFIDENCIALIDAD.

Los socios se comprometen, tanto durante la vigencia de la sociedad como una vez
extinguida, a no transmitir, difundir o revelar a terceras personas informaciéon confidencial
de la sociedad a la que tengan acceso como consecuencia de su actividad, o a utilizar tal
informacion en interés propio. El deber de confidencialidad permanecera tras la finalizacién
del presente contrato y/o tras la salida de uno o varios socios de la sociedad.

VIII.- EXCLUSIVIDAD.

Los socios se comprometen, como regla general, a dedicar todos sus esfuerzos profesionales
con caracter exclusivo a la Sociedad mientras mantengan su condicion de socios.

IX.- NO COMPETENCIA.

Los socios no podran realizar actividades que puedan hacer la competencia a la sociedad
mientras tengan la condicion de socios y estén vinculados por el presente acuerdo. En caso
de estipularse una prohibicidén de competencia post contractual, es decir que el ex-socio no
realice actividades econdmicas que hagan la competencia una vez el socio ya no pertenezca
a la sociedad, ésta debera ser compensada economicamente de forma adecuada tras la



terminacion de la relacion con la sociedad.
X.- PERMANENCIA.

Las partes se comprometen a mantener su condicion de socios y a no trasmitir la propiedad
de sus participaciones sociales durante un plazo minimo de X meses a contar desde la fecha
de firma del presente acuerdo.

XI.- SEPARACION Y EXCLUSION DE SOCIOS.

Los socios tienen derecho a separarse cuando no estén conformes con determinados acuerdos
sociales que alteren las condiciones basicas que motivaron su ingreso en la misma.

Asimismo, el socio que no se responsabilice de llevar a cabo las tareas a las que se
comprometio, asi como cuando cause perjuicio grave a la sociedad o a cualquiera de los
socios sera excluido de la misma teniendo derecho a la liquidacion de su cuota en el capital
social.

XII.- DISOLUCION Y LIQUIDACION DE LA SOCIEDAD.

La sociedad se disolverd por decision de los socios conjuntamente o por disposicion de la
ley. En los casos de disolucion se realizard una valoracion de los activos de la sociedad y se
procedera a una division en proporcion a lo aportado y posterior liquidacion.

XIIL- JURISDICCION Y LEY APLICABLE.

Opcion A
La relacién entre los socios se regird por la normativa peruana vigente y cualquier
controversia se sometera a los Juzgados y tribunales de la ciudad ............

Opcion B
La relacion entre los socios se regird por la normativa espaiola vigente y cualquier
controversia se sometera al arbitraje.

Y las partes, encontrando conforme cuanto se ha expuesto y pactado en el presente
documento privado, lo firman en el lugar y fecha mencionados.



Vista de variable del cuestionario de Plan de negocio Golden Project (Prueba
piloto)

G *Sin titulo1 [Conjunto_de_datos0] - IBM SPSS Statistics Editor de datos - X
Archivo  Edicion  Ver Datos Transformar  Analizar  Marketing directo  Grdficos  Utilidades  Ventana  Ayuda
A, -
SHEH e~ BLIP A HEBLT 100 %

ombre | Tpo | Anchura |Decimales| Etiqueta | valores | Peridos | Columnas| Alineacion | Medida | Rol

1 PRENDEDO... Numéico 8 0 ¢Cres usted que, a nivel nacional, en Lima metropolitana es el lugar donde los emprendimisntos son mayores? {1, Si}. Ninguna 8 & Nominal  “w Enuada [

2 |\CIAEMPR. Numérco 8 0 ¢Cres usted que, en lima metropolitana abundan emprendedores inactivos por falta de capital? .. Ninguna 8 & Nominal  w Entrada

3 |DEDORES_. Numéico 8 0 ¢Cres usted que en Lima metropolitana existen smprendedores potenciales que desearian asociarse con alg.. {1, SI}. Ninguna 8 & Nominal  “ Entrada
SOCIACION Mumérico 8 0 ¢Cres usted que el ofiecer capitalizar emprendimientos y respaldar su éxito participando en la gestin de est... {1, Sll..  Minguna 8 & Nominal  “ Entrada
_MEDIOAM... Numéico 8 0 ¢Reconocs usted que el cidado medio ambiental lo beneficia a usted en su salud y a todas las personas d_.. {1, SI}. Ninguna 8 & Nominal Enlrada
N_RECURS.. Numéico 8 0 ¢Cres usted que la extinci6n de recursos primarios podria extingirse a causa de la contaminacién ambiental? {1, SI]. Ninguna 8 & Nominal Entrada

7 | AS_MAMBE.. Numéico 8 0 ¢Cres usted que las empresas que demusstran su responsabilidad ambiental, a través de usar materiales re._.. {1, SI}. Ninguna 8 & Nominal  “ Entrada

8 DADEMP._ Numéico 8 0 ¢Cres usted en Ia rentabilidad de os negocios de responsabilidad ambiental? 1, 8. Ninguna 8 & Nominal  “ Entrada

9

10

11

12

13

1

1

16

[

1

19

20

2

25

2

27

28

2

[ |IBM SPSS Statistics Processorestalisto | | | | [

& @ T ) EP

Vista de datos del cuestionario de Plan de negocio Golden Project (Prueba
piloto)

3 “Sin titulo1 [Conjunto_de_datos0] - IEM SPSS Statistics Editor de datos. - x

Archivo  Edicién Ver Datos Transformar Analizar Marketing directs  Graficos  Utiidades  Ventana  Ayuda

SHEH e BLEAT A SEEHLE 100 %

|1:LmA_EnpRENDED.. |1 Visible: & de 8 variables
LIMA_EMPR| ABUNDANCI EMPRENDE|| DESEO_AS | CUIDADO_M| EXTINCION_| EMPRESAS  RENTABILID
ENDEDORA A_EMPREN DORES_POT OCIACION | EDIOAMBIE | RECURSOS _MAMBIENT AD_EMPRE var var var var var var var var var var var
DEDORES | ENCIALES NTAL ALES | SAS MA

1 1 1 1 1 1 1 1 1

2 1 1 1 2 1 1 1 1

3 1 1 1 1 1 1 1 1

4 1 1 1 1 1 1 1 1

5 1 1 1 1 1 1 1 1

6 2 1 1 1 1 2 2 2

7 1 1 1 1 1 1 1 1

1 1 1 1 1 1 1 1

1 1 1 2 1 1 1 1

1 1 1 1 1 1 1 1 1
1
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
2
3
2




Andlisis de confiabilidad del cuestionario (Prueba piloto)

Archivo  Edicién Ver Datos Transformar Analizar Marketing directs  Graficos  Utiidades  Ventana  Ayuda

SHEH e BLEAT A SEEHLE 100 %

|1:LmA_EnpRENDED.. |1 Visible: & de 8 variables

g aleionels e e | = i I I I T I i
ENDEDORA A_EMPREN Doi 5 "Resultado33 [Documento33] - 1BM SPSS Statistics Visor - o x var var ar
DEDORES | EN| swenivo  Edicién Ve Datos Transformar Insertar Formato  Analizar  Marketingdirecto  Graficos  Utilidades  Ventana  Ayuda
1 1 1 =
SHEe® &0 =3 CERRS
z : S HEe e N E e 20 ERBRS
: i e += BB D
5 1 1 =
) =
e z ! [Conjunto_de_datas0]
7 1 1 |sis e fiavilidad -
1 y e
dotas Escala: TODAS LAS VARIABLES
1 1 Sonjunto de datos activo
1 1 1 cala: TODAS LAS VARIABLES
= Resumen del procesamiento de los casos
= EiResu(nen del procesamiento d N %
5 L Estadisticos de fiabilidad Casos Vandos m 000
Excluidos® 0 0
" .
- Total 10| 1000
. Eliminacion por ista basada en
16 todas las variables del
I procedimiento
18
19 Estadisticos de fiabilidad
&) Alfa dz N
21 Cronbach elementos
22 [ 7] s8]
23
2 -
IBM SPSS Statistics Processor estalisto | | |

[ |IBM SPSS Statistics Processorestalisto | | | | |

& @ Q) ESP

Vista de variable del cuestionario de Plan de negocio Golden Project (Prueba
real)

A PRUEBA PILOTO TESIS 9NO.sav [Conjunto_de_datos!] - [BM SPSS Statistics Editor de datos. - X
Archivo  Edicion Ver Datos Transformar Analizar Marketing directo  Graficos Ulilidades Ventana  Ayuda
= =
EE e »BLEIP HENBLE .10% "%
Nembre |  Tipe | Anchura |Decimales| Etiqueta | Valores | Perdidos | Columnas Alineacion |  Medida | Rol
LIMA_EMP... Numérico 8 0 (Cresusted qu... {1, S)..  Ninguna 8 =Derecha  ghNominal M Entrada =
ABUNDAN... Numérico 8 0 (Crecustedqu._ (1, S)..  Ninguna 8 Derecha  gbMNominal | Entrada
EMPREND... Numéico 8 0 (Crecustedqu.. (1,S)..  Ninguna 8 Derecha  gbMNominal ™ Entrada
4 DESEOQ_AS. .. Numérico 8 0 ¢Cree usted qu__ {1, ST} _ Ninguna 8 Derecha & Nominal v Entrada
5 CUDADO__. Numérco 8 0 ¢Recanoce ust. {1, S} Ninguna 8 Derecha g Nominal i Entrada
6 EXTINCION. . Numérico & 0 ;Cree usted qu__. {1, SI}. . Ninguna 3 =Derecha g Nominal i Entrada
7 EMPRESA . Numérco 8 0 ¢ Cree usted qu__. {1, SI}. . Ninguna 8 Derecha g Nominal . Entrada
8 | RENTABILL. Numéico 8 0 (Cresusteden... {1, S)..  Ninguna 8 Derecha @b Nominal ™ Entrada
9
10
1"
12
13
17
18
19
23
24
25
26
27
28
29
30 ]
B DT

[ [IBM SPSS Stalistics Processorestalisto | | | | |

& @ T O) EP




Vista de datos del cuestionario de Plan de negocio Golden Project (Prueba
Real)

T PRUEBA PILOTO TESIS 9NO.sav [Conjunto_de_datos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos - X

Archivo  Edicion Ver Dalos Transformar Analizar Marketing directo  Graficos  Utlidades  Ventana  Ayuda

SEEM -~ BLAP H EEBLE 109 %
\

Visible: 8 de 8 variables

LIMA_EMPR ABUNDANCI| EMPRENDE | DESEO_AS | CUIDADO_M EXTINCION_| EMPRESAS | RENTABILID
ENDEDORA A_EMPREN|DORES_POT| OCIACION EDIOAMBIE RECURSOS _MAMBIENT AD_EMPRE var var var var var var var var var var var
DEDORES | ENCIALES NTAL ALES | SAS MA
1 2 1 1 1 2 1 1 1 =
2 2 1 1 1 1 1 1 2
3 1 1 2 2 1 1 1 1
4 1 1 1 1 1 1 1 1
5 1 1 1 2 1 1 1 1
6 1 1 1 1 1 1 1 1
7 1 2 2 1 1 1 1 1
8 1 1 1 1 1 1 1 1
9 1 1 1 1 1 1 1 1
10 2 1 1 1 1 2 2 2
1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 2 1
1 1 1 1 1 1 1 1
14 1 1 1 2 1 1 1 1
15 1 1 1 1 1 1 1 1
16 1 1 1 2 1 1 1 1
7 1 1 1 1 1 1 1 1
18 1 1 1 1 1 1 1 1
19 1 1 2 1 1 1 1 1
20 2 1 1 1 1 1 2 2
21 1 1 1 1 1 1 1 1
2 1 2 1 1 1 1 1 1
23 1 1 1 1 1 1 1 1
24 2 1 1 1 1 1 1 1
25 1 1 1 1 1 2 1 1
26 1 1 1 1 1 1 1 1
27 1 1 1 1 1 1 1 1

[ [IBM SPSS Stalistics Processorestalisto | | | | |
719
13/10/2021

& @ T O) EP

T3 PRUEBA PILOTO TESIS 9NO.sav [Conjunto_de_datos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos -
Archivo  Edicion Ver Datos Transformar Analizar Marketing directo  Gréficos  Utlidades  Ventana  Ayuda

SHOR -~ BLIE N EEBLE 100
\

LIMA_EMPR ABUNDANCI EMPRENDE | DESEO_AS CUIDADO_M EXTINCION_ EMPRESAS RENTABILID
ENDEDORA A EMPREN|DORES_POT| OCIACION | EDIOAMBIE RECURSOS| MAMBIENT| AD_EMPRE|  var var var var var var var var var var var
DEDORES | ENCIALES NTAL ALES SAS_MA

Visible: 8 de 8 variables

]
Y ) ) U O 5 S N 6 ) 1) ) O Y O Y A Y
afalalalm]alalalalalals]alafalalafalalalalafalalala
afalalalalalalmlalalalalalafalalafalalalalafalalala
I G U O Y 1 5 ) ) U G ) G O G G
alalalalalalaln|alalalafalafalalafalala|alafala]a]a
Y ) N U ) 5 S ) 6 ) 1 ) O ) O O G O Y
afalalalalalalmlalalalafalafalaliafalalalalafalalafa

Vista de variables

[ |IBM SPSS Statistics Processor estalisto | | | | [




Analisis de confiabilidad del cuestionario (Prueba Real)

T *Resultado! [Documentol] - IBM SPSS Statistics Visor

Archivo  Edicien Ver Dalos Transformar Inseriar Formato Analizar Marketing directo  Gréficos  Utidades  Ventana  Ayda

QW e » WAELE Q@ & | (1 =

B & Resultado CES=LIIA ¢ ONDANCIA E ~POTENCIALES DESEU_ASOCIACION CULDADD MEDIC EXTINCION_RECURSOS ERPEE
ENTABILIDAD EMPRESAS MA

(B Log
E-{E] Andlisis de fiabilidad /SCALE ('ALL VARIABLES') ALL
R Tiule /MODEL=ALPHA

Notas / SUMMRRY=MERNS .
Conjunto de datog|

- {8] Escala: TODAS L]
ETiuo = Analisis de fiabilidad

L Resumen de

1L Estadisticos 1

[ Estadisticos [Conjunto_de_datosl] C:\Users\Jair\Documents\PRUEBA PILOTO TESIS ONO.sav

Escala: TODAS LAS VARIABLES

Resumen del procesamiento de los casos

H %
Casos  Validos 52| 1000
Excluidos® 0 0
Total 52| 1000

a Eliminaci6n porlista basada en
todas I35 variables del
prosadimiento.

Estadisticos de fial

Alfa de
Cronbach
basada en

los

Alfa de elementos Nde
Cronbach tipificados elementos

573 8

Estadisticos de resumen de los elementos

Waximo/mini

| Vedia ‘M\’mmn ‘Méxlmn Rango ‘ ‘vzrlznzz elementos |
| Medias delos elementos | 1,080 [ 1038 | 1,54 | 118 | 1411 | 001 s |




