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RESUMEN

En este trabajo de investigacion se presenta la investigacion para la
implementacion de Sistema web turistico de las playas de Piura con
tecnologia 360, Ya que en estos ultimos afios se ha podido observar la caida
del turismo, mas aun en ciudades como Piura, y por razon del gobierno
mucho tiempo estuvieron cerradas las playas de esta misma, en la cual la
fluencia bajo, alcanzando perdidas a gran escala, pero gracias al aumento
del uso del contenido digital se puede captar la atencién de las personas
como es con el uso de la tecnologia 360, con este tipo de contenido para
hacerlo interactivo. Presentando como objetivo principal Implementar
tecnologia 360 con contenido interactivo en un sistema web turistico de las
playas de la Region Piura, mencionando igual los objetivos especificos de
Analizar el nivel de usabilidad de la tecnologia 360 como contenido
interactivo implementado en un sistema web turistico, analizar el promedio
de tomas fotogréaficas para el desarrollo de tecnologia 360 como como
contenidos interactivos en las playas de Piura.

En lo cual se llevara a cabo una investigacion de tipo descriptiva,
concretando un disefio no experimental, conjunto al enfoque cuantitativo,
con la variable tecnologia 360 como contenido interactivo, y sus dimensiones
de desarrollo, usabilidad. Al cual se llevara a cabo una medicion y conjunto
al disefio no experimental se obtuvieron 2 muestras para ser estudiadas. Y
con esto se quiere lograr la Implementar tecnologia 360 con contenido

interactivo en un sistema web turistico.

Palabras clave: tecnologia 360, contenido interactivo, fotografia 360, sistema

web turistico.
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Abstract
In this research work, the research for the implementation of the Piura
Beaches Tourism Web System with 360 technology is presented, since in
recent years it has been possible to observe the fall in tourism, even more so
in cities like Piura, and for good reason. The government's beaches were
closed for a long time, in which the flow was low, reaching losses on a large
scale, but thanks to the increase in the use of digital content, people's
attention can be captured as it is with the use of technology. 360, with this
type of content to make it interactive. Presenting as main objective Implement
360 technology with interactive content in a tourist web system of the
beaches of the Piura Region, mentioning the specific objectives of Analyzing
the level of usability of 360 technology as interactive content implemented in
a tourist web system, Analyze the average of photographic shots for the
development of 360 technology as interactive content on the beaches of

Piura.

In which descriptive research will be carried out, specifying a non-
experimental design, together with the quantitative approach, with variable
360 technology as interactive content, and its development dimensions,
usability. At which a measurement will be carried out and together with the
non-experimental design, 2 samples were obtained to be studied. And with
this, we want to implement 360 technology with interactive content in a tourist

web system.

Keywords: 360 technology, content, interactive, 360 photography, tourist web

system.
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INTRODUCCION

Dadas las circunstancias por la pandemia de COVID-19, el Peru se vio afectado
en todos sus sectores, una fuente de ingreso para la economia de los paises,
es el turismo, esta actividad se realiza durante los viajes que hacen personas
gue no viven en aquel lugar, llegando a conocer sobre la cultura o alguna
representacion que haga al pais, de él, algo muy distintivo. En el Peru esta
actividad es muy beneficiosa, ya que existen personas que viajan horas solo
para ver cOmo es nuestra cultura, algunas viajan solo a probar las ricas playas
del norte, otras a enamorarse de la 7ma maravilla del mundo (Machupichu) y
otros a pasar tiempo con nuestros hermanos shipibos y a disfrutar de la rica
selva que ofrece el Peru. Estos visitantes suelen quedarse por una semana o
incluso un mes para conocer a fondo todo, beneficiando a los hoteles, lugares
turisticos y los comerciantes. El turismo interno mueve mas de US$ 7,500
millones al afio en el Peru, segun el diario gestién y actualmente este sector es
el mas afectado por la pandemia, la OMT (Organizacion Mundial de Turismo)
informo6 que la llegada de turistas globalmente en el afio 2020 disminuyo un
58% y un 78%. EI 20 de julio del 2020 la comisién regional de las naciones
unidas publico un documento el cual se llama: “medidas de recuperacion del
sector turistico en América latina y el caribe: una sostenibilidad y la resiliencia”,
donde sefiala que el arribo de turistas internacionales disminuyo un 50% en el
mes de marzo del 2020 y casi un 100% para abril del mismo afio. Agregando

gue los vuelos internacionales y nacionales disminuyeron a cero.

Estas estrategias de recuperacion también deberian aumentar el cambio en el
sector para ir experimentando nuevas cosas ya que a pesar de la distancia en
los sitios web no hay una forma detallada de conocer un poco mas esos lugares
a fondo, deslumbrando la vista para que se motiven y tenga una informacion
mas detallada de como es el lugar, en muchas ocasiones el turista se siente
insatisfecho de la informacién brindada por algunos sitios webs de las playas
gue se ofrece de la Region Piura. La creacion de un sistema web turistico de
las playas de Piura con tecnologia 360 como contenido interactivo surge a partir
de la poca informacion que cuentan las playas de Piura para promover su

turismo activamente, aprovechando activamente las bondades que nos ofrece



la tecnologia por un medio muy confiable como es el internet para que el turista
o visitante tenga la idea, precepcion del lugar al que viajara para pasar un

tiempo ameno y tranquilo.

En lo cual nos surge la duda de ¢Como la tecnologia 360 con contenido
interactivo puede implementase en un sistema web turistico de las playas de la
Regién Piura?, al igual que los preguntas especificos, ¢como evaluar la
usabilidad de la tecnologia 360 como contenido interactivo implementado en un
sistema web turistico?¢,Como se puede analizar el nivel de usabilidad de la
tecnologia 360 como como contenido interactivo implementado en un sistema
web turistico?¢, Cémo se puede analizar el promedio de tomas fotograficas para
el desarrollo de tecnologia 360 como como contenidos interactivos en las

playas de Piura?

Esta investigacion se justifica por tres razones, la razon social es que permitiria
tanto como turistas locales como internacionales se estarian beneficiando, ya
que este tipo de tecnologias ayuda con una nueva experiencia tanto de
entretenimiento como de aprendizaje, Consiguiente ayudaria a las personas
que no tienen acceso al pais y/o viajar a las distintas playas de Piura para lograr
conocer estos lugares, al igual que mostraria a futuros viajantes los puntos de
interés de manera interactiva para poner informarse de manera exacta sobre
estos lugares y lograr un viaje mas comodo. En lo que es el valor metodoldgico
la investigacion observaria la variable de tecnologia 360 como contenido
interactivo el cual es una tecnologia en la cual se puede implementar como
contenido interactivo y lograr establecer el desarrollo y utilidad de la presente
tecnologia en un ambiente tanto para el aprendizaje como entretenimiento. De
igual manera en la justificacién practica, esta investigacion ayudaria a futuros
investigares a establecer un minimo y maximos de tomas, secuencias, para el
desarrollo de esta tecnologia, y permitira identificar con un cuestionario a futuro
de la implementacion de la tecnologia el grado del uso de esta en los distintos

ambitos que seran estudiados.

Con esta investigacidon se propone implementar tecnologia 360 como contenido
interactivo en un sistema web turistico, el cual se mostrara mediante el distinto

contenido ya sea mediante fotografia 360 en un recorrido virtual, en el que se



podra acceder mediante este sistema, asi mismo en los recorridos se
presentaran puntos de interés como se menciona este tipo de contenido para
que asi el usuario pueda interactuar con el mismo para obtener informacion
sobre el lugar y garantizar una experiencia favorable .Gracias a este tipo de
sistema webs se permiten aprovechar mas la tecnologia siendo un medio de
difusidbn muy util, asi como promocionar mas lugares alrededor del mundo;
tomando en cuenta que este proyecto se centrara en las playas de la regién
Piura se puede culminar la importancia que existe en la implementacion de
tecnologia 360 como contenido interactivo. Por lo cual se plantea como objetivo
Implementar tecnologia 360 con contenido interactivo en un sistema web
turistico de las playas de la Regidon Piura, en lo que surgen, preguntas
especificas como al igual mediante los objetivos especificos, Analizar el nivel
de usabilidad de la tecnologia 360 como contenido interactivo implementado en
un sistema web turistico. Analizar el promedio de tomas fotograficas para el
desarrollo de tecnologia 360 como como contenidos interactivos en las playas

de Piura.



Il. MARCO TEORICO

En la presente investigacion segun los antecedentes, se puede observan que
segun:

(Dayanara-2019) Portafolio virtual para la web con fotos 360 grados de los
atractivos mas visitados en Puyo, su investigacion actual es el disefio de
catalogos web con fotos 360 grados de los lugares mas visitados de interés
social del pueblo de Puyo. Para la construccion tematica, considere
principalmente las resefias de usuarios, propietarios de atracciones turisticas y
expertos locales. EI método utilizado es descriptivo y puede mostrar el proceso
de encuesta, analisis e integracion de cada componente y variable estudiada
para demostrar la efectividad de la encuesta y como método de recoleccion. Se
utilizaron datos, encuestas y entrevistas. Gracias al disefio del sitio web alojado
en Wordpress www.visitapuyo.com, es posible recrear el catalogo virtual y los
resultados mostrados estan basados en los 10 atractivos mas visitados de la
ciudad de Puyo: Bioparque Yanacocha Zoo, Rescue Centro Monkeys, Royal
Exotic Bird The Park, Jardin Botanico Las Orquideas, Cotococha, Salto Hola
Vida, Salto El Triunfo, Mirador Indichuris, Nuevo Mundo, Salto Encafiado del
Arco lIris son fotos de ingenieria de 360 grados que te sumergiran en el sitio y
te haran consciente de todo lo que te rodea. Puede; Ademas, las fotos del
catalogo son de gran utilidad para facilitar la visita a la ciudad de Puyo. Los
portafolios son herramientas digitales que brindan informacién sobre lo que
deberia ser la experiencia de una visita al sitio y se fomenta su uso a nivel del

gobierno y del sector publico. Compaiiias privadas

(Vargas Jimenez-2015) acerca de su investigacion “Desarrollo e
Implementacién de Recorridos 360° en Joomla” A efectos generales,
presentaremos teoria, métodos y herramientas para intervenir en la
implementacion de portales basados en la implementacion de visitas 360.
Segun Vargas, usar 360 grados es una solucion digital que le permite: Crear
una experiencia de recorrido virtual (pagina 61) Con la investigacion de tipo
aplicado, brindamos un enfoque organizacional de ocho puntos, desde la
recopilacion de necesidades hasta la toma de fotografias y la realizacion de
pruebas funcionales de sistemas web. Como resultado de esta investigacion,

se disefi6 y construyé el entorno del parque tematico 360, jy Joomla!



Presentado a través de una pagina creada por. Se enfatiza la alta visibilidad y

el compromiso.

Molino J. 2020, en su trabajo Keys for successful 360° hypervideo design: A
user study based on an xapi analytics dashboard Una de las tendencias mas
recientes en la evaluacion de entornos virtuales inmersivos es la incorporacion
de métricas de usuario. En este articulo, realizamos un estudio de usuario en
un hipervideo de 360 °, utilizando un panel de control basado en métricas
detalladas obtenidas de las interacciones de los usuarios con hipervideo de 360
°. Es fundamental evaluar la calidad de la experiencia para monitorear la calidad
del servicio desde la perspectiva de los consumidores. Demostramos un
framework para examinar las experiencias de usuario de entornos 360 ° y
evaluarlas utilizando la especificacion xapi, facilitando el desarrollo de
soluciones analiticas centradas en la experiencia del usuario; y como los
gréficos y los datos relacionados que componen el tablero brindan informacion
valiosa sobre las formas de navegar e interactuar con experiencias de video de
360 °, asi como el tiempo invertido en ellas. En el estudio de usuarios, incluimos
la percepcion visual, la atencion, el seguimiento y la interaccion de los usuarios
que ven Proemaid (una produccion multimedia de 360 °), recopilada de un
reproductor de video interactivo de 360 ° en forma de declaraciones xapi. La
produccion de Proemaid ha sido interpretada en una amplia variedad de
contextos por actores del gobierno, tecnologia y educacion, entre otros. Por lo
tanto, los resultados cuantitativos y el analisis cualitativo del estudio de usuarios
tienen como objetivo esbozar un bosquejo de las formas de navegacion,
interaccidn e inversion de tiempo de los usuarios en producciones de hipervideo
de 360 °. Consideramos que estas métricas serdn muy interesantes en la
especificacion de nuevos storyboards omnidireccionales para productores
cinematograficos de contenido en 360 °. Finalmente, proponemos direcciones
potenciales para la investigacibn empirica que destacan su gran potencial en

muchos campos.

(Velasco — 2013) en su trabajo de investigacion “imagenes Opticas
Panoramicas de 360 grados” A través de imagenes panoramicas de 360

grados, presenta el objetivo de evaluar la viabilidad de la inteligencia visual del



entorno urbano en el procesamiento de informacion en el mapa de la ciudad.
Concluimos que una de las ventajas de este tipo de panorama es que el objeto
terreno esta contenido dentro de los 360 °. Estas imagenes de alta calidad le
permiten identificar visualmente una gran cantidad de objetos que no pueden
ser reconocidos por otros tipos de imagenes en el punto del proceso de

reconocimiento.

(Yanez Guid— 2014), “Visita virtual interactiva de 360 grados del parque. El
objetivo es crear un recorrido virtual interactivo de 360 grados por el Parque
Historico de Guayaquil a través de un panorama esférico interconectado para
que los visitantes virtuales puedan interactuar con datos informativos. Mediante
la aplicacion de herramientas multimedia disponibles comercialmente,
elementos observados durante la caminata, el interactivo 360 grados del
parque historico de Guayaquil promueve los intereses educativos y turisticos

del usuario, los intereses historicos y culturales son altos.

(Duque, Buitrago -2014), En un estudio que desarrolla un recorrido virtual
interactivo de un proyecto de vivienda en Cali, el objetivo es desarrollar un
sistema de recorrido virtual multimedia que ayude a las empresas inmobiliarias
a comunicarse y / o vender proyectos de vivienda. Una forma virtual, interactiva

e inmersiva.

Osman en “desarrollo y evaluacion de un tour virtual interactivo 360 para
destinos turisticos”, con el objetivo de describir el desarrollo y la evaluacion de
un prototipo de tour virtual para destinos turisticos. En el cual dan a entender
que el tour virtual puede ser utilizado como una herramienta para promover el
turismo, ya que proporciona atractivo vista panoramica en comparacion con las

imagenes fijas que se encuentran en folletos y sitios web.

(Morocho -2013) en La "revision esférica de 360 grados” con el objetivo de
"evaluar la fotografia esférica de 360 grados como medio de aplicacion para la
difusién y desarrollo del turismo en Guayaquil" utiliza tecnologia 360 para
abordar la distribucién de este contenido. Investigar el estado actual de las
aplicaciones de imagenes esféricas 360 y concluir que las caracteristicas,

peculiaridades y preferencias proporcionadas por las imagenes esféricas 360°



se pueden acomodar en el proyecto a través de la sintesis de imagenes,

experiencia reivindicada por expertos en fotografia y composicion.

(Hung -Hsu Tsa -2020) en “Contenidos interactivos con realidad virtual
panoramica de 360 grados para la conservacion del suelo y el agua Aula al aire
libre” ElI documento propone un sistema de aplicacion panoramica de 360
grados de realidad virtual interactiva (VR) que se puede aplicar en la educacion
para la conservacion del suelo y el agua. En el desarrollo del sistema, los videos
panoramicos interactivos de realidad virtual de 360 grados se producen
primero. El contenido de los videos proviene de presentaciones de
instalaciones construidas en aulas al aire libre de conservacion del suelo y el
agua. El disefio de los contenidos de video y las interacciones entre los
contenidos de video y los usuarios se basa en la teoria cognitiva del aprendizaje
multimedia. Ademas, el sistema ofrece una aplicacion para Android
desarrollada con tecnologia VR para ofrecer a los usuarios interacciones entre
usuarios y videos. Los alumnos primero descargan la aplicacion en un teléfono
inteligente y luego insertan el teléfono en un casco de realidad virtual barato.
Posteriormente, juegan la aplicacion con el uso del casco de realidad virtual
para ver videos panoramicos de realidad virtual de 360 grados para lograr una
inmersion en la visualizacion de videos en un entorno de realidad virtual 3D.
Ademas, los alumnos pueden mover el signo de interaccién, una forma de un
solo circulo, agitando sus cascos de realidad virtual en las marcas especificas
de la pantalla para activar las acciones interactivas correspondientes, como
seleccionar un video, salir de la visualizacion del video, responder preguntas
de elementos verdaderos o falsos, etc. Los resultados experimentales
muestran que la forma en que los participantes recibieron el sistema tiene una
mejor interaccion que sin el sistema. Ademas, las carteras de interaccion
también se recopilan en el espacio de la nube para su analisis futuro.
Finalmente, el sistema también se puede aplicar en las actividades de
aprendizaje de la ejecucién de la estrategia de aula invertida cuando las

personas visitaran las aulas al aire libre de conservacion de suelo y agua.

Paino - Ambrosio — 2019 Propuesta de "géneros periodisticos inmersivos"

basados en la realidad virtual y el video en 360° con el objetivo de Explorar



temas con periodismo inmersivo usando realidad virtual y video 360, El uso de
tecnologias de realidad virtual y video 360 grados en el campo del periodismo
ha propiciado la aparicion de nuevas lineas de investigacion, como la que se
aborda en este articulo. Objetivos: Este estudio se centra en la exploracion de
los diferentes temas relacionados con la produccion de piezas del llamado
periodismo inmersivo y examina como los elementos narrativos del periodismo
tradicional se reformulan en estas piezas inmersivas. Métodos: El estudio se
basa en el andlisis de 2.178 piezas de periodismo inmersivo producidas por
medios de comunicacion espafioles e internacionales, entre 2012 y 2017.
Resultados y conclusiones: Este analisis nos ha permitido desarrollar una
propuesta innovadora para la clasificacion de los géneros del periodismo
inmersivo, que no se ha hecho antes. Esta tipologia se basa en el andlisis de
la reformulacion de los elementos narrativos de la narracion de noticias dentro

del periodismo inmersivo.

(Pincay Bermell o — 2021) “tour virtual interactivo 360 de las instalaciones de la
universidad de guayaquil” En su proyecto incluye el desarrollo de un recorrido
virtual interactivo de 360 ° por el campus de la Universidad de Guayaquil. Se
enfoca en todos los usuarios que desean interactuar con una aplicacion facil de
usar. Para ello, tuvimos que lidiar con conceptos relacionados. Desde la
aplicacion del recorrido virtual, la seleccion del sitio, la generacion de
panoramicas y finalmente la creacion de un recorrido virtual de 360 grados, se
ha recopilado toda la informacion sobre las diferentes ubicaciones de las
instalaciones que conforman el entorno virtual. . .. La Universidad de Guayaquil
beneficia a la Universidad de Guayaquil al interesarse cada vez mas en
aprender de instalaciones como laboratorios, aulas, bibliotecas, auditorios y

areas administrativas sin necesidad de visita personal.
Como Referencias tedricas se tiene los siguiente:
Tecnologia 360

La fotografia de 360 ° es una técnica muy eficaz para realizar fotografias
qgue permiten al observador sumergirse en la imagen como si estuviera dentro.

Esta es una imagen realista porque el ojo humano puede ver 180 ° y puede



enfocar en menos angulos. Las fotos de 360 ° le permiten ver lo que sucede

alrededor de la primera escena: parte inferior, superior, posterior y frontal.

Bésicamente, una foto de 360 ° es una imagen fija que consta de varias
fotos tomadas desde todos los angulos, por lo que puede desplazarse por la

foto final con un solo clic.

¢,Como funciona la tecnologia 360 °?

Las posibilidades para este tipo de fotografia estan casi acabadas.
Desde sitios web de tiendas virtuales con imagenes de productos utilizando
tecnologia 360 ° hasta todo tipo de instalaciones, restaurantes, hoteles u otro
tipo de negocios, incluyendo atracciones, monumentos y destinos turisticos.
Las empresas que quieren cambiar la competencia encuentran una gran
tecnologia y un valor muy solido en esta tecnologia. El potencial de
diferenciacion y la capacidad de agregar valor son las principales ventajas de
la tecnologia 360°.

Estas imagenes de realidad virtual mejoran drasticamente la visibilidad de su
negocio y la vida de sus clientes en su sitio web, brindando una gran
oportunidad para convertirse en publicidad y ventas. Debido a que puede ver
sus productos desde todos los angulos, sus clics aumentaran drasticamente y
sus ventas aumentaran.

De igual manera, en esta tecnologia se aplican tipos de recorridos, los
cuales tenemos:
Recorridos de planos de planta

Este tipo es un recorrido interactivo del plano de planta que combina
fotos con un plano arquitecténico de toda la propiedad, lo que brinda a las
visitantes vistas de alto nivel y navegacion por el sitio web. Tiene la ventaja de
proporcionar estimaciones rapidas del tiempo de carga, control del espectador,
tamafio y disefio de la propiedad e ideas generales para la compatibilidad con
dispositivos moviles. Sin embargo, este tipo no puede proporcionar una vista
de 360 grados en todos los entornos (Bakre y Pavi, 2017).

Tours 360 o panoramicos



Tour panoramico Este tipo ofrece una vista panoramica ininterrumpida.
Una serie de panoramas o secuencias de video. Sin embargo, las frases
"Panorama Tour" y "Virtual Tour 360" estan asociadas principalmente con
recorridos virtuales creados con cdmaras. Un recorrido virtual panoramico
también se conoce como una serie de fotos tomadas desde un solo punto de
vista o puntos nodales. La camaray la lente giran alrededor de un punto nodal
(el punto exacto que converge con la luz en la parte posterior de la lente)
(BayoL., 2017).

Hardware para la creacion de tecnologia 360
Nikon D5600

La Nikon D5600 es la mas nueva de las camaras DSLR de nivel de
entrada superior de Nikon, esta es la sexta camara de la gama Nikon D5000,
se basa en camaras anteriores de la linea (D5100, D5200, D5300, D5500)
principalmente al agregar el snapbridge de Nikon, que es una forma de
sincronizar fotos (generalmente, JPEG de 2 megapixeles), esto también le
permite ver la visualizacién en vivo de forma remota y tomar fotografias, aunque
aun no es lo suficientemente sofisticado como para permitirle controlar otras

configuraciones de la camara (Nikon, 2019)
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lll. METODOLOGIA

3.1. Tipo y Disefio de Investigacion

Tipo de investigacion

Este estudio se considera cuantitativo porque los datos se analizan
en forma digital. Deobold y col. Segun (2016), los estudios descriptivos
son descriptivos porgue muestran que muestran situaciones, habitos y
actitudes dominantes a través de descripciones precisas de procesos,
actividades, objetos y humanos. El objetivo no es solo recopilar datos,
sino también predecir y determinar la relacion entre variables. Los
investigadores no solo sintetizan, sino que también recopilan datos
hipotéticos, presentan e integran informacion de forma sistematica,
analizan en profundidad los resultados y extraen ideas comunes para
aportar una opinién, Asimismo, Hernandez Sampieri, et al. (2017)
informan que las acciones de registro de informacion de detenidos ebrios
de los fiscales se muestran a través de la aplicacion movil, por lo que la

investigacion se ve como un cambio descriptivo e informativo.
Disefio de investigacion

Se utilizara un disefio no experimental, orientado con un disefio
transeccional, segun Hernandez Sampier (2004) La presente se emplea
cuando la investigacion se centra en analizar el grado o estado de una o
mas variables en un momento determinado, o la relacién entre un
conjunto de variables en un momento determinado. Con este disefio, los
datos se recopilan a la vez. Su objetivo principal es describir variables y
analizar su incidencia e interrelaciones en momentos especificos.
Pueden incluir diferentes grupos o subgrupos de personas, objetos o
indicadores, uno de los cuales es descriptivo: el proposito es investigar
la prevalencia y el valor de la ocurrencia de una o mas variables. Este
proceso consiste en medir grupos de personas u objetos, una 0 mas

variables y sus descripciones.
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G1: Muestra de 6 playas por conveniencia
X1: Desarrollo de Tecnologia 360(Fotografias y modelos)

O1: Ficha de observacion Media de tomas Fotograficas, secuencias,

modelos de camara.

G2: X2---- 02
G2: Muestreo donde 381 personas que conocen o desean visitar playas
X2: Usabilidad

O2: Cuestionario aplicado como encuesta para saber la percepcion

3.2. Variables y operacionalizacion

Variable: TECNOLOGIA 360 COMO CONTENIDO INTERACTIVO
Definicion conceptual

La tecnologia 360° es una solucion digital que le permite crear una
experiencia de recorrido virtual interactivo para su propiedad o lugar de
interés. Logra que los usuarios de esta puedan reconocer su entorno visual

de una manera interactiva, simple y eficiente.
Definicion operacional

La variable fue medida a base de el nivel de usabilidad dependiendo
de los sectores indicados en la usabilidad, al igual que mediante el

desarrollo de esta tecnologia. (Belén)
Dimensiones: Desarrollo, Usabilidad
Dimensiéon de desarrollo

El desarrollo implica adquirir y desarrollar conocimientos y habilidades

con el objetivo de resolver problemas del mundo real utilizando la
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tecnologia. Para ello, utiliza los resultados de la investigacion cientifica

basica, el conocimiento orientado a la aplicacion y la experiencia practica.,
Jenny (2002)

Dimension de usabilidad

Segun Bolafios (2007) La usabilidad se puede definir como el grado

en que un grupo particular de usuarios puede utilizar un producto para

lograr

un determinado objetivo definido con eficacia, eficiencia y

satisfaccion en un contexto determinado.

Tablal.-Operacionalizacion de la variable.

Variable Definicion Definicion Dimensiones | Indicadores Escala
conceptual operacional de
medicién
Technology 360 es | Uso de la | Desarrollo Tomas Intervalo
Tecnologia | una solucion digital | tecnologia 360 fotogréficas
360 como | que le permite crear | como contenido
contenido | experiencias como | interactivo, en Software usado
interactivo | recorridos virtuales | los distintos
con contenido | procedimientos Secuencia de
interactivo para | para la movimiento
propiedades y | implementacion
atractivos de todo | del sistema TF=(smx4) x3
tipo. Puede explorar | web. Usabilidad Uso en | Ordinal

el entorno visual de
forma interactiva,
facil y eficiente. (.
Gobmez, a. Belén,)

entretenimiento

Uso en
investigacién

Uso en
aprendizaje

Fuente: Elaboracién Propia

3.3 Poblacion, muestray muestreo

Poblacién

Segun Tamayo (2012) Una poblacion es un conjunto de fenbmenos

de investigacion que contiene el nimero total de unidades analiticas que

componen el fenbmeno y se cuantifica para un estudio en particular

mediante la integracion de un conjunto de N entidades que participan en

ese rasgo en particular. Esto se denomina poblacion constituyente

general del fendmeno especificado para el estudio.
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En lo que el presente trabajo de investigacion se plante6 una
poblacion infinita para 1 grupo muestral, y la segunda poblacion de un

total de 28 playas registradas por el MINCETUR, en la region de Piura.
Muestra

Hernandez et. (2014) "[...] Es un grupo de la poblacion en estudio, del
cual se recolectan datos, los cuales deben ser identificados y delimitados

con precision y anicos a la poblacién ..." (p.206)

Para la presente investigacion se empleardn 2 muestras, la primera
elegida por conveniencia, ya que son cercanas al investigador, de las 28

playas de Piura, se seleccionaron 6.

Por consiguiente, para medir la “usabilidad” de la investigacion”, la

muestra de esta se conformo por la siguiente formula:

_ zZXPXQ

eZ
N= Tamafo de muestra buscado
Z=Parametro estadistico que depende el nivel de confianza
E= Error de estimacién maximo aceptado
P = Probabilidad de que ocurra el evento estudiado(‘éxito)

Q = (1-p) =Probabilidad de que no ocurra el evento estudiado

Tabla 2.- Tabla de muestreo

Parametro Valores
Z 1.65

P 70%

Q 50%

E 5%

N 381

Fuente: Elaboracion Propia
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Y como se puede rescatar después de aplicar la formula para
poblaciones infinitas, dado que la investigacion est4 dedicada para un uso
general de personas, se establecerd un tamafo de muestra para la

investigacion de 381 personas, a las cuales se les aplicara un cuestionario

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Para el estudio se empleard técnicas, como son la encuesta y la

observacion para la recopilacion de datos para el andlisis.

Para analizar la primera dimensién de la variable, se empleara la guia de

observacion, con los indicadores analizados de la dimension de desarrollo.

Tamayo (200, p.172) define la guia de observacion de la siguiente
manera:

Un formato que puede recopilar datos de forma sistemética y registrarlos
de forma coherente. Su utilidad es proporcionar una valoracion clara y
objetiva de los hechos y agrupar los datos segun necesidades
especificas. Esto se hace respondiendo a la estructura de la variable o

elemento en cuestion.

Otra de las técnicas a utilizar es la encuesta el cual es un método que
utiliza una serie de procedimientos de encuesta de manera
estandarizada, recolectando y analizando datos de muestras de una
poblacion en particular para recolectar y analizar secuencias de atributos
(Casas Anguita,et al., 2002).Usando como instrumento el cuestionario, el
cual es una herramienta de recoleccion de datos, consistente en una serie
de cuestionarios administrados por investigadores y aplicados a las
respectivas unidades de andlisis, para determinar los valores de las
variables de investigacion que se estudiaron. En lo cual los instrumentos
presentes en el anexo 2, donde se encuentran desde la tabla 5 hasta la
tabla 7.
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3.5. Procedimientos

Para la recoleccion de los datos, manipulacion de la variable elegida, y el
analisis de esta y sus indicadores, se llevd una investigacion previa, ayudada
de la plataforma zotero para la recoleccion de datos. Después de obtenida
la documentacion se desarrollaron los indicadores aplicados en el trabajo.

Para el muestreo de las dimensiones se us6 una formula para el calculo de
muestras segun el tipo de poblacion, en este caso una poblacién infinita. En
el cual se tomaran datos después de realizado el muestreo, mediante una
guia de observaciéon y un cuestionario el cual sera empleado a una encuesta
a un tal numero de personas que serda elegidas al azar y siendo encuestadas
mediante redes sociales, en tanto a la guia de observacion, sera probada en
campo en la cual se recopilara datos para llenar la guia, calculando el
promedio destinado, y la media de los datos con los cuales se podra lograr

un andlisis.

3.6. Método de analisis de datos

En el trabajo se tuvo en cuenta la creacion de encuestas y guias de
observacion recopilando datos de las playas, las tomas fotograficas y
requiriendo a la muestra de la usabilidad, los datos de las personas
encuestadas, registrados, y para un andlisis posterior. Por otro lado, en la
determinacién del comportamiento de cada variable se empleard la
estadistica de tipo descriptiva, los graficos de barras y cuadros que
compraron las pruebas aplicadas. En el andlisis de datos serd usado la
estadistica apoyandose de la media para la medicibn de las tomas
fotografias entre el grupo de playas, al igual de la media de las secuencias
de movimiento de los maximos, minimos de las secuencias. Logrando un

promedio dependiendo de la playa destinada.

Se extraeria un promedio de tomas de Maximos y minimos de playas

P1+P2+P3+P4+P5+P6
6

mediante una media tal como

, en el cual P1 sera la

cantidad de tomas maximas o minimas dependiendo de la guia de

observacion.
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Para analizar los datos del cuestionario se aplicara el alfa de Cronbach,

después de sacada una varianza.

3.7. Aspectos éticos:

Los datos para esta investigacion seran netamente usados para el analisis
de datos, la informacion sacada por encuestas se realizara por internet, sin
contacto o aglomeraciones, asegurando el cuidado, la integridad de los
encuestados, siguiendo los lineamientos dados por la universidad. Los
resultados seran auténticos y sin plagio alguna. Ademas, esta investigacion
beneficiara a la comunidad nacional ayudando al desarrollo de esta
tecnologia para ser compartida con todo tipo de personas interesadas en

turismo.

Segun Alfaro Lopez (2019) La conformacion de una ética de/en la fotografia
permite un conocimiento por parte de los diversos actores que componen el
ambito profesional fotografico de su propia actividad en cuanto sustentada
moralmente, de donde se podr4 a su vez derivar una axiologia (valores) y

una deontologia (normas y deberes).
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IV. Resultados

En este punto se mostraran en orden de los objetivos de la investigacion los
siguientes resultados.

Se logro implementar la tecnologia 360 como contenido interactivo alojado en
tec360peru. La cual cuenta con las 6 playas de Piura, en las que estan presente
los recorridos virtuales, implementado a partir de la tecnologia 360, indicando los
contenidos diversos dependiendo de la localidad y de sus apartados turisticos, o
puntos de interés resaltantes dentro de la misma. Para la generacion de la
tecnologia 360, se tomaron imagenes 360 que fueron generadas a partir de un
grupo de imagenes en total 32 imagenes las cuales generarian esta misma y
tomarian el tamafio de 11264x5632, como se observar en la figural,

incorporadas en el sitio web, como se observa en la figura 2.

Figura 1 Imagen 360 generada a partir de 32 imagenes.

Fuente: Elaboracién Propia
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Figura 2 Imagen con el recorrido implementado

PLAYA MANCORA

Mancora es un balneario y localidad ubicado en la provincia de Talara, en el departamento
de Piura. Puedes encontrar mucha gente de diversas provincias del peru y paises.

S

Elaboracion Propia

Fuente:

Para lo cual para completar el analisis el promedio de tomas fotogréficas para el
desarrollo de tecnologia 360 como como contenidos interactivos en las playas
de Piura. Ante este objetivo, se desarrollé una guia de observacién que estan
completas en el apartado de anexos, en las cuales se analizé y se encontré que
hay playas con més contenido turistico que en otras, en las cuales se desarrollé

mas secuencias de movimiento.

De igual manera se sac6 una media de secuencias en el minimo y maximo, en
lo que se destaca que para un minimo por playa se realizaria unas 18
secuencias, que vienen a ser unas 576 fotografias, observando que en el
maximo de secuencias se establecen 24 secuencias.

Al igual este trabajo de campo varia dependiendo de que tan avanzado esta el
turismo y los negocios atractivos dentro de cada playa, ya que varia dependiendo
de la ayuda del estado para el impulso del turismo, ya que existe playas mas

apoyadas en este ambito que otras.
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En esta tabla se presentan la media de secuencia de movimiento de todas las 6

playas en las que se desarrolld la tecnologia 360, las cuales dan como maximo

y minimo ;24 y 18, respectivamente.

Playas DT Numero de Secuencias de
(Distancia Movimiento
Total en KM) | Minimo de | Maximo Promedio
secuencias | Secuencias
de de
movimiento | Movimiento
Yacila 0,324 km 15 18 16
cangrejos | 0,743 km 20 25 30
lobitos 1,18 km 12 15 13
Mancora 0,384 km 12 15 13
Punta 0,800 km 13 15 14
veleros
Colan 3.63 km 35 50 40
Total 7.061 km 107 148 126
Media de secuencias 18 24

Tabla 3 de medias de las secuencias de movimiento

En esta tabla se presentan la media de tomas fotograficas de todas las 6 playas

en las que se desarrollo la tecnologia 360, las cuales dan como maximo y minimo

;768 y 576, respectivamente.

Tabla 4 de media de tomas fotograficas.

Playas DT Numero de Tomas fotogréficas
(Distancia | Minimo de | Maximo Promedio
Total en| Tomas Tomas
KM) fotograficas | fotograficas
Yacila 0,324 km 480 576 512
cangrejos | 0,743 km 800 1120 960
lobitos 1,18 km 384 480 416
Mancora 0,384 km 384 480 416
Punta 0,800 km 416 480 448
veleros
Colan 3.63 km 960 1600 1,280
Total 7.061 km 3,424 4,736 4,032
Media de 576 768
tomas
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Fuente: Elaboracion Propia

En relacion a las secuencias de movimiento se puede destacar un minimo,
méximo, promedio y un apartado con el total de secuencias de movimiento
desarrolladas en las 6 playas de Piura, respectivamente, yacila, cangrejos,
lobitos, Mancora, punta veleros y colan, en los cuales los datos figuran en el

anexo 6 donde se encuentra la guia de observacién.

Secuencias de movimiento

=@=\linimo de secuencias Maximo de secuencias
Yacila
50
40
30 )
colan cangrejos

20

punta veleros lobitos

mancora

Figura 3 Grafica Secuencias de Movimiento

En relacion a las secuencias de movimiento se puede destacar un minimo,
maximo, promedio y un apartado con el total de tomas fotograficas
desarrolladas en las 6 playas de Piura, respectivamente, yacila, cangrejos,
lobitos, Mancora, punta veleros y colan, en los cuales los datos figuran en el

anexo 6 donde se encuentra la guia de observacion.
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Tomas fotograficas

=@=Vlinimo de Tomas fotograficas Maéximo Tomas fotograficas
Yacila
2000
1500
Colan 1000 cangrejos
Punta veleros lobitos

Mancora

Figura 4 Grafica de tomas fotogréaficas

Objetivo Evaluar la usabilidad de la tecnologia 360 como contenido interactivo
implementado en un sistema web turistico. Para el cual se desarroll6 una
encuesta para 381 personas mediante formularios de Google forms. Para el cual
se utilizara para lograr el siguiente objetivo de Analizar el nivel de usabilidad de
la tecnologia 360 como como contenido interactivo implementado en un sistema

web turistico.

Por medio de la encuesta n°l se recolectaron datos de los 15 items, que
evaluarian la usabilidad del sistema turistico en los ambitos de entretenimiento,
investigacion y en aprendizaje, evaluando el uso del sistema web turistico, estos
datos fueron recopilados por Google forms, después de usarse el sistema, asi
obteniendo datos después del uso y que los usuarios den con certeza su uso, en
lo que se destact que para aprendizaje se encontré un buen punto de usabilidad

ante el entretenimiento.

Recolectados estos items se procesaron los datos y llevo a la ejecucion para
sacar la varianza de los 15 items que han sido evaluados, al igual que la
sumatoria de la varianza y la varianza de la suma, para asi obtener el alfa de

Cronbach y medir la confiabilidad.

Midiendo todos los items y todas las encuestas, las cuales se encuentran en el

ANEXO 5, se lograron hacer los analisis, encontrando el alfa de Cronbach, lo
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gue nos dio una confiablidad de 0.73 en lo cual, segun la escala, es de una

Excelente confiabilidad.

Coeficiente de
confiabilidad  del % Ys, !
. . - > o = 1-=__
a: cuestionario 0.73 K -1 S.°
Numero de items
k: del instrumento —» 15
) RANGO CONFIABILIDAD
Sumatoria de las
. 0.53 a menos Confiabilidad nula
I varianzas de los
Z g2. > 0.5420.59 Confiabilidad baja
i=1"1 items. 16.321
. 0.60 a 0.65 Confiable
Varianza total del
2. . 0.66a0.71 Muy confiable
t- instrumento. —» 51.083 y
0.72a0.99 Excelente confiabilidad
1 Confiabilidad perfecta

V. Discusion

Con referencia al desarrollo, iniciando por las tomas de fotografias y generacion
de secuencias conto con recorridos con una variacion de 2 a 5 metros,

dependiendo de la playa destinataria.

En la investigaciéon de Velasco (2013) que la captura fotografica entre los puntos
fue tomada con una variacion entre 7 a 10 metros, esto dependiendo de la zona
establecida en el recorrido, ya que la toma de las secuencias se daria en la via
publica , para crear un contenido urbano con el objetivo de capturar activos .Las
secuencias las entrego en formato jpg.En las cuales genero secuencias con
puntos de geolocalizacién , con una secuencia en ambito urbano , generando en

este mismo un visualizador geografico.

En el tema de la seleccion del hardware para la toma de las fotografias se vario
entre 2 dispositivos, un equipo mavil (Iphonell), y una camara Nikon D5600, a

diferencia de Fernando Yanez el cual para obtener los resultados deseados de
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Su investigacion uso una camara semiprofesional Canon Rebel T4i, generando
una imagen de 5184x3456 en cada secuencia, con una calidad de imagen de 18
megapixeles, a diferencia de mi investigacion en la cual las imagenes generadas
fueron con una resolucién de 11264x5632, con dos camaras, una con 12

megapixeles, y 24.2 megapixeles, llegando a un buen resultado de fotografias .

Destacando también Morocho Gabriela en su trabajo de la evaluacién de
fotografia esférica 360 como medio de aplicacion para la difusion, en la que
utilizo una camara Nikom, donde requiere 40 tomas fotograficas , de cada
espacio , en la que la autora intenta cubrir todos los angulos posibles , en los
cuales comenta que en espacios libres , como parques le resulto mas dificil a la
hora de la edicion fotogréafica , por lo que desarrollo en lugares cerrados , siendo
estos 26 sitios turisticos de la ciudad de guayaquil , usando la aplicacion
autoplano Giga , tomando las fotografias directamente de la camara a la
computadora , teniendo complicaciones llegando a calcular un 70 a 80% del
totalidad de su foto panoramica ocasionandole problemas , por lo que causaba
demora en la generacion de su contenido , sirviendo esto como precedente para
una preparacion ante un entorno concurrido y con mucha actividad como son las
playas en las cuales se genero el contenido.A diferencia de la investigadora , en
el sistema web turistico procesamos las imagenes directamente de la camara a
un ordenador para un una edicion posterior y con Street view, conectando la
camara profesional y/o directamente de otro de los instrumentos, un dispositivo
movil el cual genero perfectas secuencias , tan solo con los pequerfios detalle de
los movimientos del mar , y de las personas , ya que fueron zonas concurridas
en algunos casos , y/o con mucha actividad .De igual manera el contenido se
generd de manera segura y sin complicaciones , dando un 100% la totalidad de

las secuencias , a diferencia de Morocho Gabiriela.

Se utilizaron como muestra para la toma de las fotografias 6 playas de diferentes
distritos de la regién Piura, en lo cual se logré documentar en un total de 7.06 km
de distancia en total, En la que a diferencia que algunos como Vargas Jiménez
(2015) en los que documentos pequefios recorridos, en lugares como, locales
comerciales o culturales. En lo cual se gener6é un portafolio con mas de 100

secuencias de movimiento, documentando cada una de las playas para futuras
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implementaciones de tecnologia 360, en lo cual en el trayecto se genero un total
768 tomas fotograficas, generando un gran contenido para los turistas y/o
personas interesadas en las playas de la region Piura, portales como la empresa
colombiana RealVision ha generado mas de 500 secuencias de movimiento en
la que Joomla utilizo en su portal, dando a entender la importancia en algunos
casos de este tipo de imagenes para el sector comercial, tanto de lugares
exteriores (paisajes, rutas turisticas, paradores) como de interiores (museos,
teatros, exposiciones, instalaciones deportivas) permiten apreciar que estas

imagenes panoramicas.

En el caso de Yanes Naupay (2014), tomo su desarrollo en 20 puntos
fotogréficos, en el cual tomo aproximadamente 40 fotografias para cada punto,
dando un total de 800 tomas ideales, pero donde destaca que no todas siempre
son obligatorias para las tomas de enfoques puntuales para los recorridos.
Destacando que en su proyecto necesito repetir varios puntos fotogréaficos por el
movimiento del mismo ambiente, como de animales. A diferencia del presente
proyecto que se emplearon 32 fotografias, minimizando el nimero de imagenes,
en lo que el Yanez solo genero una secuencia de movimiento por punto,

estableciendo un corto contenido interactivo.

Para finalizar con respecto a la usabilidad de la tecnologia 360 se emple6 un
cuestionario para medir estd en términos de aprendizaje, investigacion y
entretenimiento, teniendo items como el facil uso, la facilidad de encontrar los
datos, el entendimiento de los puntos de intereses de acuerdo a los diferentes
términos para con esto darnos una idea del interés y uso le daria la poblacién
estudiada, dandonos como resultado un gran porcentaje de aceptacion en el uso
ante el aprendizaje; en lo que esto se relaciona con Osman, en su trabajo
development and evaluation o fan interactive 360 virtual tour for tourist
destinations, en los cuales evalla los items para encontrar una aceptacion de la
usabilidad ligada al turismo, llegando a tener comentarios de que la tecnologia
360 es facil de navegar, es atractiva, con buena calidad, expresando una buena
tasa de aceptacion y uso de la tecnologia 360 en el entorno que desarrollo, mas
no da una vision amplia sobre en qué enfoque cae el uso de la tecnologia, mas

gue todo evalla su uso ante la aceptacion de las personas, en cambio separando
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entre aprendizaje, investigacion y entretenimiento, hemos logrado que las
personas decidan sobre su uso definido, ya que con estos datos se puede
apreciar una futura aplicacién, he incluso una aplicacion mas personalizada ante
este uso que es el aprendizaje, ya que se debe estudiar bien para quienes y para

gue sera adaptada la tecnologia 360 como contenido interactivo.

Con respecto a Barba Dayanara (2019) para poder evaluar su uso y validar su
funcionalidad, empleo entrevistas con preguntas precisas a 5 técnicos, expertos
de su localidad, de los cuales después mostrados su producto el 100% de los
entrevistados mencionan que su producto virtual es Gtil para que sea visitado,
los cuales validaron la pagina web con el contenido implementaron , incluso
destacan que se podria implementar marketing en este mismo, destacando

también que visitarian los atractivos turisticos mostrados en este.

En lo que muestra que se muestra como una herramienta digital valida para la
promocion, en la cual fomento e incentivo a visitar el destino ya que sus
fotografias 360 permiten visualizar de mejor manera los sitios en los cuales se

ha realizado el proyecto.
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VI. CONCLUSIONES

La implementacion la tecnologia 360 como contenido interactivo en el sitio web
tec360peru, logrando un gran impacto con este mismo, ya que se evalud la
usabilidad de la tecnologia 360, dando a entender que la sociedad, y la gran
mayoria de usuario se notaron interesados por esta misma, ya que hubo una
fuerte interaccion y aceptacion por la misma, generando una interfaz optima,

amigable, que fue del agrado de los usuarios que evaluaron el sistema.

En cuanto a el analisis de la tecnologia 360 como contenido interactivo, se logré
encontrar que un gran porcentaje de la poblacion estaba totalmente de acuerdo
a los items de la usabilidad en el aprendizaje, mostrando su importancia en este
ambito, dando como segunda mas aceptada la investigacion y ultima el
entretenimiento, lo cual nos da una idea clara de que la poblacién esta interesada
en aprender tanto de esta tecnologia, como sus aplicaciones, mostrando un gran

interés en este ambito que es el aprendizaje .

Siguiendo con el andlisis del promedio de las tomas fotograficas para el
desarrollo de esta tecnologia se notdé un gran numero de fotografias para la
generacion de un buen contenido, al igual que se entendié que la cantidad de
estas depende mucho del lugar, tanto geografico como de puntos de interés, ya
que muchas veces para la generacion del contenido se encontré que, a mas

puntos de interés, mas fotografias serian necesarias para el desarrollo.

Ante ello resulto gratificante lograr implementar la tecnologia 360 como
contenido interactivo, ayudando al turismo a poder expandir un poco esta
tecnologia y el contenido que se le puede anexar, logrando mucho interés en la
poblacién, tanto para que puedan aprender, como para ser implementada a
futuro incluso mejorar la calidad de esta, la optimizacién de imagenes, y la
confiabilidad y utilidad de esta tecnologia, captando multiples datos, para futuros
trabajos con esta tecnologia, como referencia de las playas como atractivo
turistico para la sociedad, mostrando el potencial en el presente y futuro de la
tecnologia 360 como contenido interactivo. Al igual que generando esta
tecnologia, ayudamos, dando a conocer a locales como futuros turistas de las

playas mismas los puntos de interés que fueron documentadas, dejando como

27


https://www.tec360peru.com/

precedente este contenido el cual se puede implementar de una forma Optima

para generar interés.
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VIl. RECOMENDACIONES

Difundir la tecnologia 360 como contenido interactivo, como una herramienta
virtual util e interactiva, para que los conocimientos y usos se pueda expandir.
Incluso establecer campafas con esta para obtener mas datos y comentarios

sobre esta misma.

Expandir el tipo de contenido, ya sea lugares que sean poco accesibles, para
que puedan ser mejor reconocidos, expandan el aprendizaje y sus puntos de
interés. Al igual que en sus usos, ya que, gracias a la tecnologia actual, el
contenido interactivo se puede usar en multiples ambitos, garantizando un uso

mas intuitivo.

En caso que se trabaje esta tecnologia en lugares tanto publicos y privados,
solicitar permiso ante la entidad para evitar problemas a futuro en caso lo

requiera.

Se recomienda implementar responsive en los sistemas o webs en donde se
implemente la tecnologia 360 como contenido interactivo, ya que los dispositivos

moviles son los mas usados por la poblacion en la actualidad

Para futuros desarrollos de esta tecnologia en el ambito de turismo se

recomienda que sea dirigida a estudiantes

Se recomienda para a futuro se recomienda lograr implementar este contenido
interactivo en realidad virtual, lo cual se podria llegar a interactuar con lentes, y

lograr obtener un recorrido mas inmersivo.
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ANEXOS

Anexo 1. Matriz de Consistencia. Fuente:

Tabla 9.- Matriz de Consistencia

Elaboracion Propia

Matriz de consistencia

itulo regunta genera jetivo reguntas jetivos ariable efinicion efinicion imensione | Indicadores scala de

Titul Pregunta g | Objet Pregunt Objet Variabl Defi Defi D Indicad Escala d
general especificas especificos conceptual operacional S medicién

Sistema web | ¢como la | Implementar ¢como Evaluar la Technology 360 es | Uso de la | Desarrollo Tomas fotogréficas Intervalo

turistico de | tecnologia 360 | tecnologia 360 | evaluar la | usabilidad de la | Tecnologia | unasoluciéndigital | tecnologia 360

Igs playas de con (_:ontenido con cqntenido usabilidad de | tecnologia 360 | 360 como | que le perm_ite como (_:ontenido Software usado

Piura ~con interactivo puede interactivo  en | |5 tecnologia | como contenido pontem_do crear experiencias | interactivo, en ‘

tecnologia |mp|e_mentase en un/systema web | 360 como | interactivo interactivo como recorridos | los _ (#stlntos Secgenma de

B0, | unsistema web | tisico do la | contenido | mplementado en iruales | con | pocedimientos,

contenido playas de la Feg)i/én Piura interactivo un sistema web interactivo  para ﬁnplementacién TF=(smx4) x3

interactivo regién Piura? implementado | turistico. propiedades y | del sistema web. | Usabilidad Uso en | Ordinal

en un sistema
web turistico?

Analizar el nivel
de usabilidad de
la tecnologia 360
como contenido
interactivo
implementado en
un sistema web
turistico.

Analizar el
promedio de
tomas

fotogréficas para
el desarrollo de
tecnologia 360
como contenidos
interactivos en las
playas de Piura.

atractivos de todo
tipo. Puede
explorar el entorno
visual de forma
interactiva, facil y
eficiente. (B
Gomez, a. Belén,)

entretenimiento
Uso en investigacion

Uso en aprendizaje
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Anexo 2.- Instrumento de recoleccién de datos

Guia de observacion sobre Tomas fotograficas

Obijetivo: El objetivo de esta guia de observacion para observar el nUmero de tomas fotograficas por

playa.

Indicador. Numero de tomas por la

Playas DT (Distancia Total | Numero de Tomas fotogréaficas

en KM)

Minimo de | Maximo Promedio
Tomas Tomas
fotograficas | fotogréaficas

Playal

Playa2

Playa3

Playa4

Playa5

Playa6

Total

Media de tomas

Tabla 5.- Guia de observacion de tomas fotograficas.

Dénde:
DT: Distancia en kilometros total de la playa en las cuales serian utilizadas las tomas fotogréaficas
Playas: El indicador del nombre de las cuales se realizarian las tomas fotograficas

Minimo de Tomas fotograficas: El minimo de tomas fotogréaficas para llevar a cabo del desarrollo de
la tecnologia 360

Méaximo Tomas fotograficas: El minimo de tomas fotogréaficas para llevar a cabo del desarrollo de la
tecnologia 360

Promedio: Promedio entre el nUmero minimo y maximo de tomas fotogréficas.

Numero de Tomas fotograficas: la cantidad de tomas fotograficas agrupadas dependiendo del
indicador.



Guia de observacién sobre Secuencias de Movimiento

Objetivo: El objetivo de esta guia de observacion para observar el nimero de tomas fotograficas

por playa y la distancia total de estas.

Playas DT (Distancia Total | Numero de  Secuencias __de
en KM) Movimiento
Minimo de | Maximo Promedio
secuencias | Secuencias
de de
movimiento | Movimiento
Playal
Playa2
Playa3
Playa4
Playa5
Playa6
Total
Media de secuencias

Tabla 6.- Guia de observaciéon de secuencias de movimiento.

Donde:

DT: Distancia en kildmetros total de la playa en las cuales serian utilizadas las secuencias de
movimiento

Playas: El indicador del nombre de las cuales se realizarian las secuencias de movimiento

Minimo de secuencias de movimiento: El minimo de secuencias para llevar a cabo del desarrollo de la
tecnologia 360

Méaximo Secuencias de Movimiento: El minimo de secuencias para llevar a cabo del desarrollo de la
tecnologia 360

Promedio: Promedio entre el nUmero minimo y maximo de secuencias

Numero de Secuencias de Movimiento: la cantidad de secuencias agrupadas dependiendo del
indicador.

Para la segunda dimension, la usabilidad se empleara un cuestionario, para la recopilacion de datos.



INSTRUMENTO
CUESTIONARIO DE Usabilidad:

INSTRUCCIONES:

A continuacion, se presentaran una serie de preguntas, mediante el cual en este cuestionario se pretende
obtener datos sobre lausabilidad de latecnologia 360.Por favor, marque (con X) las casillas que represente
su opinion (grados de acuerdo) sobre los indicadores de la usabilidad de la tecnologia 360

ED=En desacuerdo

DA= De acuerdo

Cuestionario de usabilidad TD | AD | ND | AD | TA

Usabilidad en aprendizaje

1. Elusodelatecnologia 360 como contenido interactivo es
facil e interactivo para el aprendizaje.

2. La distribuciéon del contenido para el aprendizaje es
buena.

3. Lainformacion que se presenta en el contenido interactivo es
extensa y Util para el aprendizaje

4. Los datos que busca el usuario para el aprendizaje son faciles
de encontrar

5. Se puede entender rapido los puntos de interés con el
contenido interactivo para el aprendizaje

Usabilidad en entretenimiento

6. Eluso delatecnologia 360 como contenido interactivo es
facil e interactivo para el entretenimiento.

7. La distribucion del contenido para el entretenimiento es
buena.

8. Lainformacion que se presenta en el contenido interactivo es
extensa y Util para el entretenimiento.

9. Los datos que busca el usuario para el entretenimiento son
faciles de encontrar.

10. Se puede entender rpido los puntos de interés con el
contenido interactivo para el entretenimiento

Usabilidad en investigacion

11. Eluso de latecnologia 360 como contenido interactivo es
facil e interactivo para la investigacion.
12. La distribucién del contenido para la investigacién es buena.

13. Lainformacion que se presenta en el contenido interactivo es
extensa y util para la investigacion.

14. Los datos que busca el usuario para la investigacion son
faciles de encontrar.

15. Se puede entender rapido los puntos de interés con el
contenido interactivo para la investigacion.

Tabla 7.-Cuestionario sobre usabilidad




Anexo 3. DOCUMENTOS PARA VALIDAR LOS INSTRUMENTOS DE MEDICION A
TRAVES DE JUICIO DE EXPERTO
CARTA DE PRESENTACION

(Nombre del experto)
Presente

Asunto: VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE EXPERTO.

Nos es muy grato comunicarnos con usted para expresarle nuestros saludos y asi mismo,
hacer de su conocimiento que, siendo estudiante de la Escuela profesional de Ingenieria de Sistemas
de la Universidad César Vallejo, en la sede Piura, requerimos validar los instrumentos con los cuales
recogeremos la informacion necesaria para poder desarrollar nuestra investigacion.

El titulo de nuestro proyecto de investigacion es: “Sistema web turistico de las playas de Piura
con tecnologia 360 como contenido interactivo” y siendo imprescindible contar con la aprobacion
de docentes especializados para poder aplicar los instrumentos en mencién, hemos considerado
conveniente recurrir a usted, ante su connotada experiencia en temas de investigacién educativa.

El expediente de validacion, que le hacemos llegar contiene:

- Carta de presentacion.

- Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.
- Matriz de consistencia

- Certificado de validez de contenido de los instrumentos.

- Instrumento de validacion de la metodologia de desarrollo
- Instrumento de validacion de cada indicador

Expresandole nuestros sentimientos de respeto y consideracién nos despedimos de usted, no sin
antes agradecerle por la atencion que dispense a la presente.

Atentamente.

Firma
Apellidos y nombre:
Paz Clavijo Eros Jesus

D.N.I: 74314335
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DEFINICION CONCEPTUAL DE LAS VARIABLES Y DIMENSIONES

Variable:

Tecnologia 360 como contenido interactivo

Tecnologia 360 es una solucion digital que le permite crear experiencias como recorridos
virtuales con contenido interactivo para propiedades y atractivos de todo tipo. Puede explorar el
entorno visual de forma interactiva, facil y eficiente. (J. Gémez, A. Belén,)

Dimensiones:

Desarrollo

El desarrollo implica adquirir y desarrollar conocimientos y habilidades con el objetivo de
resolver problemas del mundo real utilizando la tecnologia. Para ello, utiliza los resultados de
la investigacion cientifica basica, el conocimiento orientado a la aplicacion y la experiencia
practica. El objetivo es crear y gestionar posibles ventajas técnicas o capacidades técnicas

basicas que permitan el marketing directo. Amelingmeyer, Jenny (2002)

Usabilidad
Segun Bolafios (2007) La usabilidad se puede definir como el grado en que un grupo particular
de usuarios puede utilizar un producto para lograr un determinado objetivo definido con eficacia,

eficiencia y satisfaccion en un contexto determinado.



MATRIZ DE CONSISTENCIA

Matriz de consistencia

Titulo Pregunta Objetivo Preguntas Objetivos Variable Definicion Definicion Dimension | Indicadores | Escala
general general especificas | especificos conceptu operacional es de
al medici
on
Sistema écomo la Implemen | ¢cémo Evaluar la Technolo Nota: aqui Desarrollo Tomas Interva
web tecnologia tar evaluar la usabilidad Tecnolo | gy 360 es | seredacta fotograficas lo
turistico 360 con tecnologi | usabilidad de la gia360 | una de manera (TF)
delas contenido a360con | dela tecnologia como soluciéon sintética los
playas interactivo contenido | tecnologia | 360 como contenid | digital que | procedimien Software
de Piura puede interactiv | 360 como contenido o] le permite | tos de usado
con implementa oenun contenido interactivo interacti | crear recoleccién
tecnolo rse en un sistema interactivo implement Vo experienci | de datos, Secuencia
gia 360 sistema web implement ado en un as como | hacer una de
Como web turistico ado en un sistema recorridos | referencia a movimiento
conteni turistico de de las sistema web virtuales los (SM)
do las playas playas de | web turistico. con instrumento
interacti | delaregion | laregion | turistico? contenido | sy como se
Vo Piura? Piura ¢Cémo se | Analizar el interactivo | usaran para TF=(smx4)
puede nivel de para recolectar x3
analizar el usabilidad propiedad | los datos.
nivel de de la es y
usabilidad tecnologia atractivos Usabilidad Uso en Ordinal
dela 360 como de todo entretenimie
tecnologia | contenido tipo. nto
360 como interactivo Puede
como implement explorar Uso en
contenido ado en un el entorno investigaci6
interactivo sistema visual de n
implement | web forma
ado en un turistico. interactiva Uso en
sistema , facil y aprendizaje
web Analizar el eficiente.
turistico? promedio (. Gomez,
¢Cémo se de tomas a. Belén,)
puede fotografica
analizar el s para el
promedio desarrollo
de tomas de
fotografica | tecnologia
s para el 360 como
desarrollo como
de contenidos
tecnologia | interactivos
360 como en las
como playas de
contenidos | Piura.
interactivos
en las
playas de

Piura?




CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE: Tecnologia 360 como contenido interactivo

N DIMENSIONES 7
° items

Pertinenci
al

Relevanci
aﬂ

Claridad® Sugerencias

DIMENSION 1: Desarrollo

S
i

S
i

o

S No
i

1 INDICADOR 1:
Tomas fotograficas
Planos en movimiento

Es formulado con lenguaje apropiado.

ES adecuado el avance, 1a ciencia y lecnologia.

Existe una organizacion logica.

Comprende los aspeclos de canfidad y calidad.

Adecuado para valorar los aspecios del sisiema melodologico y clentinco.

Esia basado en aspecios ledricos y cientilicos.

En los dafos respecio al indicador.

Responde al propdsito de inv n.

=l To welan|ow

ETinsirumento es adecuado al lpo de invesbgacion.

EEEEEEEEEE

e e e s s

EEEEEEEEE R

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

Opinion de aplicabilidad: Aplicable [ x] Aplicable después de corregir [ ]

Apellidos y nombres del juez validador. Mg. Agurto Marchan, Winner

Especialidad del validador: Ingeniero en analisis de datos.

'Pertinencia: El item corresponde al concepto teérico formulado.
2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
dimensién especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es
conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados
son suficientes para medir la dimension

No aplicable []

DNI:40673760

23 de junio del 2020




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y Mombres del Experto : |.l.g urte Marchan, Winner |
Titulo y'o Grado Académico : Magister _
Doctor () Magister [ x ) Ingeniero Fecha : () Licenciado (]} Otro ()

TESIS: : “Sistemna wab turistico de las playas de Piura con tecnologia 360

como contenido interactiva™

Autores: Paz Clavijo Eros Jesus.

MUY MAL (1) MALO(2) REGULAR (3) BUENO(4) EXCELENTE(S5)

Mediants |a tabla de evalueacion de expertos wsted fiene la facultad de evaluar la metodologia de
desarmollo de software involucrado mediante una serie de preguntas con puntuaciones especificadas
al final de la tabla. Asimismo, se exhorta a las sugerencias de cambio de fems que crea perinente,
con |a finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas.

METODOLOG
-3
ITE
M PREGUNTAS XP Serum Kanban

Define de manera clara la
navegacién ¥ comunicacion anfre x
1 los elementios

La parie interesada liene wuna
participacion activa durante todas X
2 | las fases de la metodologia
Realiza un profundo estudio en &l
3 aspacio de interfaces X
Cuenls con un método definido
4 para la elaboracion de prototipos

Define una documentacian X
5 adecuada para el proyecto

Cuenta com wun meélode de

G recoleccian de dafos ¥ x
requerimientos para el desarrollo
de sistema wek
Define wn meélodo para la
7 ejecucidn de prusbas y calidad del K
producto
FUNTUALCI
ON
SUGEREMCIAS {/""g_
L
Winner Agurio hm:m*uk _
FIRMA DEL - I"EI
EXFERTO . p——

o



TABLA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE EXFERTUS: Tomas fotogralicas

Apeldos y Mombres ded Experto: | Aguwrto Marchan, Winner
Tibula wio Grado Académico: | Magister

Doctor{)  Magister (x)  Ingeniero ()  Licenciado () (o 11 [ TS
Universidad que labora: Universidad César "i"-BlE]l:I Faira
Fecha : 05-07-2021

TESIS : Sistema weab turistico de las playas de Piura con tecnologia 360
como contenido interactivo

Autor: Paz Clavijo Eros Jesus

Deficiente (0-20%) Regular {21-50%) Bueno (51-T0%) Muy Bueno (T1-80%) Excelente (81-100%)
Medianie la evaluacion de EIF&HD’E uated tiene ke facultad de calificar ka tabda de valldacedn del instrurmenio nwolucrado
mediania una dene de indicadores con |:l.|l1|2IJE|ﬂI|:lI'|E"E E"BpEDI'IE:Ell:IEB- en k& tabla, con la valoracion de 0% - 100%.
Asimismo, =& exhorla a las SUQerencias de camido de items que crea |:lE'I'|II'|E'I'|1E. con ke finakdad de mej-:n'ar =]
coherencia de |os iIndicadores para su valoracshn.

Il. ASPECTOS DE VALIDACION

VALORACI
]|
INDICADOR CRITER 0-20% 21-50% 51- 71- Bi-
5] TO% S 100%

CLARIDAD Es formulado con lenguas apropliado. T
DBJETIVIDAD Esta expresads an conducta s

oheanable.

Es adecuado el avance, la TR
ACTUALIDAD clencla y tecnologia.
ORGANIZACION Existe una onganizacion logica. 15

Comprendes ks aspectos de T
SUFICIENCLA cantidad v calidad.

Adecuado para valorar bos aspectos T
'E:”ENEIGN'AL'D‘B' del sistema melodoligios v clentifico.
COM Esta basado en aspecios TR

SIATENCIA iedncos v clentificos.

COHERENCIA En kes datos respecio al indicador T
METODOLOGIA Responds al propdsits de investigacion. i

El EETUMMSNND &8 S0SCER00 & Tiid Tomg
PERTENENCIA e InvesBgackin

TOTAL TE
ill. PROMEDIO DE VALIDACION
755

V. OPCION DE APLICABILIDAD

{ X } Elmstruments pusde ser aplicado, tal como estd elaborado o
El mstrumento debs sar mejorado antes de ser !
{ ) aplicado )

|I [I

A

FIRMA DEL EXPERTO Winner PI.EIJ BEhan
po—




TABLA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE EXPERTOS: Secuencias

I. DATOS GEMERALES
Apelidos ¥ Mombres del Expertoc | Agurto Marchan, Winner
Titulo ylo Grado Académico: | Magister
Doctor()  Magister (x ) ingenbera [ §  Licenclado () OO | oo
Universidad que labora: Universidad Cégar Vallejo  Piura
Fecha : 05-07-2021

TESIS : Sistema wab turistico de las playas de Piura con tecnologia 360
como contenido interactivo

Autor: Paz Clavijo Eros Jesus

Deficients (0-20%) Regular (21-50%) Bueno (51-7T0%) Muy Bueno (71-80%) Excelents (81-100%)
Mediania la evaluscion de E-IFIIH'II:I'E usted tiene ka facultad de calificar ka 1abda de valldackdn del irstrumento involucrado
medianie una sene de Indicadores con Fl.ll'l[lJEﬂIl:ll'lE"E E"EFIE'E-’"E-EIH-B.‘E en la labla, con la valoracsdn de 09% - 100%.
Asimismo, e exhorla a kBs sugerencias de cambes de lems gue chea FI'E'ITIFIEI'IIZE. con B finakiad de mejunar F:]
coherencla de los iIndicadores para su valoracebin.

. ASPECTOS DE VALIDACIKON

VALORACI
On
INDICADOR CRITER 0-20% 21-50% 51- 7= Bi-
0 % 2 100%

CLARIDAD E= fermulado con lengusje apropiado. i
OBJETIWVIDAD Esta expressds en conducta THE

o e

E= adecuado el avance, ka T
ACTUALIDAD clencia y tecnologia.
ORGANIZACION Existe una onganizacion logica. £

Comprende los aspectos de EE
SUFICIENCIA cantidad y calidad.

Adecuado para valosar kos aspectaos 19
::';"E”C'ﬂ”'““w‘ del sistema metodeldgico y clentifice.

Esla basado en aspecios T
COMNSISTENCIA ietncos y clentificos.
COHERENCLA En ks datos respecio al ndicadar. 1%
METODOLOG LA Responde al propdsito de investigacion. EEL

El mstrurmenio es adecusdo & tipo -
PERTENEHNCIA e inves lgacin.

TOTAL T8
ill. FROMEDIO DE VALIDACION
-

V. OPCION DE APLICABILIDAD

{ %} Elinstruments pusds ser aplicado, tal como esta slaborado ™,
El mstrumento debs ser mejorado antes de ser i
{ } aplicado | [‘
11 A
. 1 i

-

Winner Agu anchan
=

FIRMA DEL EXPERTO




TABLA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE EXPERTOS: Uso en Enfretenimianto

I. DATOS GEMERALES
Apeldos v Mombres del Expertac | Agurts Marchan, Winmer
Tibuby yio Srado Academico: | Magister
Doclor | ) Magister | x ) ingeniero | )  Licenciado | ) o 1o T
Universidad que labora: Liniversidad César Vallejo  Pura
Fecha ! 0i5-07-2021

TESIS : Sistema wab turistico de las playas de Piura con tecnologia 360

como contenido Interactivo

Autores: Paz Clavijo Eros Jesus

Deficiente (0-20%) Regular (21-50%) Bueno (51-70%) Muy Bueno (T1-80%) Excelente (81-100%)

Modionio o ovoludion 4o xporied daicd Hons M fotultod do califoor b fabda do valdaceon dol instrurmenie nyelucrode
medianie una sene de indicadores con punfusciones especibcadas en B tabla, con |a valoracion de 0% - 100%.
Asimis=mo, =2 exhoria a lBs sugerencias de camibio de items que crea pertinente, con i@ finakdad de mejorar ka
coherencia de los iIndicadores para Su waloracedn.

Il. ASPECTOS DE VALIDACIIN

VALORALCI
OM
INDICADOR CRITER 0-20% 2150% Bl Ti- Bi-
i TO% 2 100%

CLARIDAD Es forrmulado con lenguaje aproplado. 5%
UBJETIVIDAL Esla expresadd en conducia L

D SR Ahie.

Es adecuado el avance, la 15%
ACTUALIDAD clencla y tecnologia.
ORGANLZACION Existe una organizacion lbgica. b

Comprends bos aspectos de T
SUFCIEMCIA cantidad v calidad.

Adecuado para vaorar bos aspechos 5%
::';"TE”E'U””'“ DA | del sistema metodoldgico v centifico.
CONS Estd basado en aspecios 5%

RISTENCIA lednicos ¥ clentificos.

COHEREMCLA En bos datos respecio al mdicedor. THE
METODOLOGIA Responde al propdaito de Investigacion. 3

El mstrurments es adecusds & Hpo .
PERTEMENCIA dé IVESHgacIin. )

TOTAL T
I. FROMEDIO DE VALIDACIOMN
—

IV. OPCION DE APLICABILIDAD

{ X } Elinstrumento puede ser aplicado, tal como esta elshorado ¢~ ™,
El mstruments debe ser megorado antes da ser '1\-
| [

licad
[ )} aplicado 1

= -:‘II
amchan

FIRMA DEL EXFERTO

Winnar Agu
e



TABLA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE EXPERTUS: Usabilidad en investigacion

. DATOS GEMERALES

Ageldos y Mombres ded Expertor | Agurto Marchan, Winner
Tibuo yio Grade Academico: | Magister

Doctor()  Magister(x)  Ingeniero | ) Licenciade () (o 17721 | U
Liniversidad L labora: Universidad Céaar ".l"ﬂ.|E]l:l Faira
Fecha : 05-07-2021

TESIS : Sistema web turistico de las playas de Piura con tecnologla 360
como contenido interactivo

Autores: Paz Clavijo Eros Jesus

Deficiente (0-20%) Regular {21-50%) Bueno (51-T0%) Muy Bueno (T1-80%) Excelente (81-100%)
Medianie la evaluacion de expertos usted tiens ka facultad de califcar ka tabls de valldacadn del instrurmento involucrado
medianie wna sere de indicadores con punfuaciones especificadas en |a tabla, con la valoracdn de 04 - 100%.
Asimismo, s2 exhora & las sugerenclas de camblo de tems que crea pertingnts, con a finalidad de majorar ka
coherencla de los indicadores para su valorackn.

Il. ASPECTOS DE VALIDACIKIN

VALORACI
OM
INDICADOR CRITER D-20% 21.50% 51 T Bl
0 TO% ) 100%
CLARIDAD Es formulado con lengusse aproplado. T
CIBJE TIVIDAL Esla expresado en conducta 15
obses abls.
. Es adecuado el avance, ka T
ATVALIOAT clencla y tecnoloqia.
CRGANLZACION Existe una organizacion logica. e
i i Comprende ks aspectos de T
EUFICIENCIA cantidad v calidad.
Adecuado para valorar los aspectog L]
::::”ENEIUN’!'LID“' dial alstema metodobigico y clentifico.
——_—— . Esta hasado en aspecios ]
CONSISTENCIA tedncos y clentificos.
COHERENCIA En k& datos respecio al mdlcador. T
METODOLOGIA Responde al propdsito de investigacian. TE%
El instrurmento es adecusdo & g -
FERTENEMCLA e nnves Bga et
TOTAL T
ll. PROMEDIO DE VALIDACION
e =

V. OPCION DE APLICABILIDAD

[ X} Elnstrumento puede ser aplicado, tal como estd elaborado ¢~ ™,
El mstruments debe ser mejorado antes de ser 'n\
{ )} aplicado | E‘

i

A
FIRMA DEL EXPERTO Winner ,u,guﬁ.ﬁ_m &n
-




TABLA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE EXPERTOS: Usabilidad en aprendizape

. DATOS GEMERALES

Apgelidos y Mombres ded Expertoc | Agurio Marchan, Winner

Titulo yio Grado Académico: | Magister

Doctor{)  Magister (x)  Ingeniero [ )  Licenciado () (o 11 [ TR
LUniwersidad L labora: Uniwersidad Casar ".l"ﬂ.lE]l:l Faura
Fecha : 05-07-2021

TESIS : Sistema web turistico de las playas de Piura con tecnologia 360
como contenido interactivo

Autores: Paz Clavijo Eros Jesus

Deficiente (0-20%) Regular (21-50%) Bueno (51-70%) Muy Bueno (T1-B0%) Excelents (81-100%)

Medianie la evaluscidn de expertos usted tiens ka facultad de calificar a tabda de walldacsdn del instrurmento mvolucrado
medianie una serie de indicadores con puntuaciones especificadas en la tabla, con la valoracidn de 0% - 100%.
Asimizmo, s exhora a las sugerenclas de cambes de tems gue crea perinenta, con ka finakdad de mejorar |a
coherencia de los indicadores para su waloracsin.

il. ASPECTOS DE VALIDACHON

VALDRACI
ON
INDICADDR CRITER 0-20% 21-50% E1- - B1-
o % B 100%
CLARIDALD Es formmulada con |anguage apropliado. T
QBEJETIVIDAL Esla exprecada an conducta £
obsery able.
. Es adecuado el avance, ka 55
ALTUALIATE clencla y tecnologia.
ORGANLZACION Existe una ofganizacion logica. i
. . Comprends kos aspectos de T
SUFICIENCIA cantidad v calidad.
Adecuado para walorar ks Bspecios 1%
g‘TE”E'U“"“D‘“ del sistema metodologico y clentifico.
T . Esta basado en aspechos T
SISTENCM fednkcos y clentificos.
COHERENCILA En ke datos respecio al ndicador. T
METODOLOGLA Responds al propdaits de investigacion. i
El mstrurmento es adecuado al tipo -
PERTENENCIA | de invesbgacion )
TOTAL T

lil. PROMEDIO DE VALIDACION

s

V. OPCION DE APLICABILIDAD

[ X ) Elmstrumentoe puede ser aplicado, tal como estd elaborado ¢~ ™,
El mstrumento debs sar mejorado antes dea ser 'n\\
[ )} aplicado

1 A

FIRMA DEL EXPERTO Winner g gug'ﬂl—ar &n
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VARIANZA DE
LA SUMA DE 51.083

LOS ITEMS
Anexo 5
a: Coeficiente de confiabilidad del cuestionario j' 0.73
;:k o Numero de items del instrumento 15
SZ: Sumatoria de las varianzas de los items. >' 16.321
Varianza total del instrumento. 51.083




ANEXO 6

Guia de observacion sobre Secuencias de Movimiento

Objetivo: El objetivo de esta guia de observacion para observar el nimero de tomas fotograficas por

playa y la distancia total de estas.

Playas DT (Distancia Total en | Numero de  Secuencias __de
KM) Movimiento
Minimo de | Maximo Promedio
secuencias | Secuencias
de de
movimiento | Movimiento
Yacila 0,324 km 15 18 16
cangrejos 0,743 km 20 25 30
lobitos 1,18 km 12 15 13
Mancora 0,384 km 12 15 13
Punta veleros 0,800 km 13 15 14
Colan 3.63 km 35 50 40
Total 7.061 km 107 148 126
Media de secuencias 18 24

Tabla 11.- Guia de observacion de secuencias de movimiento.

Donde:
DT: Distancia en kildmetros total de la playa en las cuales serian utilizadas las secuencias de movimiento
Playas: El indicador del nombre de las cuales se realizarian las secuencias de movimiento

Minimo de secuencias de movimiento: El minimo de secuencias para llevar a cabo del desarrollo de la tecnologia
360

Méximo Secuencias de Movimiento: El minimo de secuencias para llevar a cabo del desarrollo de la tecnologia 360
Promedio: Promedio entre el nUmero minimo y maximo de secuencias

Numero de Secuencias de Movimiento: la cantidad de secuencias agrupadas dependiendo del indicador.

Para la segunda dimensién, la usabilidad se empleara un cuestionario, para la recopilacion de datos.



Guia de observacion sobre Tomas fotograficas

Objetivo: El objetivo de esta guia de observacion para observar el nimero de tomas fotogréaficas por playa.

Indicador. Numero de tomas por la

Playas DT (Distancia | Numero de Tomas fotograficas
Total en KM)
Minimo de | Maximo Promedio
Tomas Tomas
fotograficas | fotogréficas
Yacila 0,324 km 480 576 512
cangrejos 0,743 km 800 1120 960
lobitos 1,18 km 384 480 416
Méancora 0,384 km 384 480 416
Punta 0,800 km 416 480 448
veleros
Colan 3.63 km 960 1600 1,280
Total 7.061 km 3,424 4,736 4,032
Media de 576 768
tomas

Tabla 10.- Guia de observacion de tomas fotograficas.

Dénde:
DT: Distancia en kildmetros total de la playa en las cuales serian utilizadas las tomas fotogréficas
Playas: El indicador del nombre de las cuales se realizarian las tomas fotogréaficas

Minimo de Tomas fotogréaficas: El minimo de tomas fotograficas para llevar a cabo del desarrollo de la tecnologia
360

Méximo Tomas fotograficas: El minimo de tomas fotograficas para llevar a cabo del desarrollo de la tecnologia
360

Promedio: Promedio entre el nimero minimo y maximo de tomas fotograficas.

Numero de Tomas fotograficas: la cantidad de tomas fotograficas agrupadas dependiendo del indicador.



Figura 5 Edicién de la fotografia

Figura 6 ost-Edicién
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360° PLAYAS DE
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PIURA 360°

Figura 7 Portada de presentacion

En las siguientes imagenes podemos visualizar el entorno del sistema web para la
vista de las 6 playas con tecnologia 360 como contenido interactivo, la cual se
encuentra en https://www.tec360peru.com .

CANGREJOS ACILA

MANCORA : PUNTA VELEROS

Figura 8 Box con las 6 playas de Piura para acceder a su contenido 360


https://www.tec360peru.com/

& INICIO
PLAYA YACILA

Yacila es una localidad y balneario de Peru. Esta ubicado en el distrito de Paita en Ia
provincia de Paita, departamento de Piura.

Actualmente esté limpia ,tiene un muelle de pescadores, distintos restaurantes alrededor
de la playa con variedad de platos a base de y muy ag y con
precios c6modos.

%

Figura 9 Contenido dentro de la seleccion especifica de la playa

Figura 10 Contenido proyectado en pantalla completa



PLAYA YACILA

Yacila es una localidad y baineario de Peru. Esta ubicado en el distrito de Paita en la
provincia de Paita, departamento de Piura.

tualmente esta limpia .tiene un muelle de |
C

on variedad de platos a ba

©
@

Figura 11 Contenido mostrado en una seleccidén para navegar a cualquier secuencia de
movimiento

precios comodos
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Figura 12Mapa de Google agregado para la busqueda por Google maps de la playa
seleccionada



