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RESUMEN 

Durante el año 2020, múltiples dudas surgieron durante la pandemia global a causa del 

Coronavirus seguido de una gran desinformación, debido al sonado caso post verdad de 

antenas 5G que transmitían el Covid-19. Frente a esto, muchos pobladores intentaron destruir 

tales antenas bloqueando el acceso de internet y televisión en sus comunidades. Incluso 

secuestraron a trabajadores que realizaban el mantenimiento de estas mismas. El objetivo 

central de esta tesis fue identificar cuál fue la cobertura periodística frente a la post verdad 

en la web RPP Noticias, caso: Mito transmisión de COVID-19 por antenas 5G, Perú, 2020. 

La investigación fue de carácter cualitativa, aplicada y se apoyó de teorías como la 

Desinformación y Conspiración. Para este estudio de caso se procedió a recolectar y analizar 

10 notas periodísticas relacionadas a este suceso publicadas por el medio web de RPP 

Noticias, durante el año 2020 en el marco de la pandemia por Coronavirus. Para el estudio 

de la Cobertura periodística-Post verdad, las noticias fueron analizadas, mediante fichas de 

observación en base a las categorías de: Titular periodístico, contenido de la noticia y 

fotografía periodística. El discurso periodístico dentro del cuerpo de la noticia, estuvo 

enmarcado en el equilibrio informativo, se valoró la importancia de los acontecimientos, se 

contrastó información, se recogieron con exactitud los datos que integran la narración 

periodística y hubo consulta de fuentes; sin embargo, se identificaron 3 titulares 

sensacionalistas: Miguel Bosé, conspiraciones y los “Anti 5G”: qué dicen la OMS y la GSMA 

sobre esta nueva tecnología (fecha 10 de Junio, 2020); Huancavelica: Secuestran a 8 

ingenieros que arreglaban antenas al creer que estas originan la COVID-19 (11 de junio, 

2020); y "Nos han golpeado, nos han tratado mal y ellos niegan todo": testimonio de un 

ingeniero retenido en Huancavelica por "antena 5G". (13 de junio, 2020). Hubo apoyos 

gráficos que enriquecieron la información (12); se evidenció la presencia de una fotografía 

que fue falsa, impactante y manipulada a través de la edición por fotomontaje. (Miguel Bosé, 

conspiraciones y los “Anti 5G”: qué dicen la OMS y la GSMA sobre esta nueva tecnología. 

Fecha 10 de Junio, 2020. 

Palabras claves: Post verdad, cobertura periodística, sensacionalismo, clickbait.   
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During the year 2020, multiple doubts arose in the midst of the global Coronavirus pandemic 

followed by a great deal of misinformation, due to the post truth case of 5G antennas 

transmitting Covid-19. In the face of this, many villagers attempted to destroy such antennas 

by blocking internet and television access in their communities. They even kidnapped 

workers who performed the maintenance of these antennas. The main objective of this 

research was to identify what was the journalistic coverage of the post-truth in the web RPP 

News, case: Myth transmission of COVID-19 by 5G antennas, Peru, 2020. The research was 

qualitative, applied and was supported by theories such as Disinformation and Conspiracy. 

For this case study we proceeded to collect and analyze 10 journalistic notes related to this 

event published by the web media RPP Noticias, during the year 2020 in the context of the 

Coronavirus pandemic. For the study of the journalistic Coverage-Post truth, the news were 

analyzed, by means of observation cards based on the categories of: News headline, news 

content and news photograph. The journalistic discourse within the body of the news, was 

framed in the informative balance, the importance of the events was valued, information was 

contrasted, the data that integrate the journalistic narrative were accurately collected and 

there was consultation of sources; however, 3 sensationalist headlines were identified: 

Miguel Bosé, conspiracies and the "Anti 5G": what WHO and GSMA say about this new 

technology (date June 10, 2020); Huancavelica: 8 engineers fixing antennas are kidnapped 

believing that they originate COVID-19 (June 11, 2020); and "They have beaten us, treated 

us badly and they deny everything": testimony of an engineer retained in Huancavelica for 

"5G antenna". (June 13, 2020). There were graphic supports that enriched the information 

(12); it was evidenced by the presence of a photograph that was false, shocking and 

manipulated through editing by photomontage. (Miguel Bosé, conspiracies and the "Anti 

5G": what WHO and GSMA say about this new technology. Date June 10, 2020. 

 

Keywords: Post truth, news coverage, sensationalism, clickbait.  
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I. INTRODUCCIÓN 

Debido a la evolución de la tecnología y la reducción de las brechas de información, este 

nuevo mundo digitalizado enfrenta el gran desafío de la sobrecarga de información 

proveniente de diversos lados. Todos consumen información y cualquier persona puede 

fabricarla y ponerla en circulación. Las social media se han transformado en un elemento 

indispensable consideradas como fuentes de datos seguros que en oportunidades no son 

confrontadas. Por su parte, los lectores y usuarios también tienen nuevas herramientas 

para verificar la información que los grandes medios de comunicación ofrecen lo cual ha 

llevado a estos grandes grupos informativos de noticias a perder la credibilidad que tenían 

hace algunas décadas cuando eran considerados como los únicos facilitadores de 

información. Es importante mencionar que las funciones del periodismo son las de 

investigar, analizar, difundir e interpretar las nuevas informaciones a través de los 

diferentes canales de comunicación sean tradicionales o digitales y frente a este escenario, 

son ellos quienes tienen la función de fiscalizar la información posicionándose como los 

principales opositores de la desinformación y desmentir con rapidez las noticias post 

verdad, fake news y bulos informativos que surjan en la inmediatez de las redes sociales.  

Se entiende como informaciones post verdad, a mensajes que son aparentemente 

verdaderos, pero están redactados conducidos por el engaño, alteración, sentimientos y 

convicciones personales. Las noticias post verdad describen una realidad distorsionada y 

llena de juicios de valor que transforman la noticia original. Su propósito es atrapar a la 

opinión pública. Se caracterizan por ser mensajes que apelan a las emociones y tienen 

ausencia de las 5W del periodismo. No son datos contrastados con fuentes y son cortos. 

(Castañeda, 2019) 

Redondo (2017) citado en García (2021) plantea que la post verdad es “una herramienta 

estratégica para imponer o plantear teorías de conspiración y complots imaginarios que 

ayudan a reforzar suposiciones”. (p.11) 

El contenido de este tipo de informaciones, que es difundido, no se ajusta a los parámetros 

de la información, las imágenes y videos no corresponden al contexto social; esto genera 
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un riesgo grave que fomenta la desinformación de masas. La difusión de información falaz 

ha cambiado el periodismo, debido a que proponen un severo reto ya que no 

constantemente se puede deducir que su contenido sea falso o verdadero. Sin embargo, 

existen los bulos e información manipulada que ayudan a fortalecer la desinformación y 

esto dificulta fortalecer ampliamente el rol del periodismo.  

Durante la actual pandemia, se ha difundido cantidades enormes de información falsa o 

imprecisa sobre la existencia, origen, transmisión, formas de cuidado e incluso 

tratamientos sobre el COVID-19. Esta pandemia global ha sido el nido perfecto para el 

nacimiento y expansión de diversas informaciones y teorías conspirativas.  

Vega (2020) menciona algunas teóricas erróneas sobre el COVID; planea que el virus no 

existe, sino que es una simple gripe y el número de muertes y decesos reportados ha sido 

inflado por los diversos gobiernos. Otra teoría, sostiene que el fundador de Microsoft, Bill 

Gates, creó el virus para después suministrar una vacuna con la que pueda inocular micro 

chips basados en nanotecnología con el propósito de controlar a las personas. Esta teoría 

descansa en la información que el multimillonario financia investigaciones para el 

tratamiento y cura del COVID 19. Además, porque sería Gates quien, en el 2015, durante 

una conferencia de TED, mencionó que la humanidad estaba en peligro de afrontar una 

epidemia global y no estaba lista para afrontarla. Una tercera teoría, fomenta la creencia 

que los chips 5G de los teléfonos celulares propagan la infección por este virus. Esto ha 

generado que muchas personas alrededor del mundo destruyan antenas de 

telecomunicaciones. Otras teorías culpan a las grandes farmacéuticas de crear este virus 

para que después puedan inflar sus bolsillos vendiendo medicamentos e implementos de 

bioseguridad.  

Este tipo de noticias ha recibido cobertura en muchos medios tradicionales y digitales 

internacionales y nacionales. Para el desarrollo de la investigación, se considerará la 

cobertura que recibió la información, relacionada a la propagación del COVID 19 

mediante antenas de telefonía móvil, en la página web del medio periodístico RPP 

Noticias.  
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RPP Noticias es un medio periodístico, que pertenece al Grupo RPP, auditado por 

Comscore, asociado a IAB Perú y licenciado por APDAYC. Esta emisora, próxima a 

cumplir 59 años este año, fue lanzada al aire el 7 de octubre de 1963 en Lima con su 

programa “Radioprogramas del Perú”.  A través de cintas magnéticas llegó a las 

localidades de Piura, Trujillo, Barranca, Arequipa, Chiclayo, Chimbote, Ica, Huancayo, 

Cusco y Pucallpa. Su cobertura a nivel nacional, se inició en 1970 creciendo 

progresivamente en las estaciones asociadas en el interior del país. Para 1973, ya estaba 

dentro de una de las emisoras con mayor sintonía. (Ramírez, 2019). Los actuales 

administradores del conglomerado de medios de comunicación y otros negocios están a 

cargo de la familia del fundador Manuel Delgado Parker.  

La realidad descrita permite sustentar el problema general de esta investigación: ¿Cuál 

es la cobertura periodística frente a la post verdad en la web RPP Noticias, caso: Mito 

transmisión de COVID-19 por antenas 5G, Perú, 2020? y los problemas específicos 

¿Cuál es la cobertura periodística frente a la post verdad respecto al titular periodístico en 

la web de RPP Noticias, caso: Mito transmisión de COVID-19 por antenas 5G, Perú, 

2020?, ¿Cuál es la cobertura periodística frente a la post verdad respecto al contenido de 

la noticia en la web de RPP Noticias, caso: Mito transmisión de COVID-19 por antenas 

5G, Perú, 2020? y ¿Cuál es la cobertura periodística frente a la post verdad respecto a la 

fotografía periodística en la web de RPP Noticias, caso: Mito transmisión de COVID-19 

por antenas 5G, Perú, 2020? 

La trascendencia teórica de esta investigación reside en el análisis de la cobertura que 

reciben las noticias post verdad en el periodismo digital puntualmente, ya que permite 

evidenciar cómo este fenómeno impacta y afecta directamente a los lectores y ciudadanos. 

Asimismo, tiene una importancia teórica ya que se apoya de teorías comunicacionales que 

respaldan y explican el comportamiento de las personas bajo la influencia de la post 

verdad. Se estaría demostrando que este tipo de informaciones post verdad afectan en el 

pensamiento, actitudes y acciones de las personas expuestas a este contenido. Además, 

presenta una justificación práctica ya que esta investigación aportará instrumentos de 

recolección de datos útiles para próximos trabajos académicos. También puede servir para 

futuros investigadores que gusten indagar a detalle en el tema. En cuanto a su importancia 
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de la justificación metodológica, brindará formatos o fichas de observación de datos 

previamente sometidos a validez y confiabilidad a fin que pueda servir como guía a 

próximas investigaciones.  

Esta tesis contó con el objetivo central de identificar cuál es la cobertura periodística 

frente a la post verdad en la web RPP Noticias, caso: Mito transmisión de COVID-19 por 

antenas 5G, Perú, 2020. Asimismo, los objetivos específicos: Identificar cuál es la 

cobertura periodística frente a la post verdad respecto al titular periodístico en la web de 

RPP Noticias, caso: Mito transmisión de COVID-19 por antenas 5G, Perú, 2020. 

Determinar cuál es la cobertura periodística frente a la post verdad respecto al contenido 

de la noticia en la web de RPP Noticias, caso: Mito transmisión de COVID-19 por antenas 

5G, Perú, 2020 y Evidenciar cuál es la cobertura periodística frente a la post verdad 

respecto a la fotografía periodística en la web de RPP Noticias, caso: Mito transmisión de 

COVID-19 por antenas 5G, Perú, 2020. 
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II. MARCO TEÓRICO 

 

Para esta tesis se procederá a mostrar los antecedentes relacionados a investigaciones sobre 

medios que presentan fake news, es decir, noticias falsas o también relacionadas a la post 

verdad. 

De Backer, F. (2019).  Posverdad y fake news: propaganda y autoritarismo en el siglo XXI. 

(Tesis para grado de Maestría Universitaria en Filosofía Teórica y Práctica), Universidad 

Nacional de Educación a Distancia, Madrid, España. (http://e-

spacio.uned.es/fez/eserv/bibliuned:masterFilosofiaFilosofiaPractica-

Fbacker/De_Backer_Frederick_TFM.pdf)  

La posverdad y las fake news son parte del día a día en la política europea y mundial. De 

acuerdo a uno de los fundadores de World Wide Web, Sir Tim Berners-Lee, las noticias 

falsas, la escasa información y emplear propaganda política dudosa son parte de los gigantes 

peligros que atentan con la confiabilidad en internet actualmente. 

El plan central de esta tesis fue entender cómo influye las fake news y la definición de post 

verdad en la sociedad y política. La metodología de este estudio fue de corte teórico, para 

ello, se organizó el análisis en cuatro partes:  Interrelación histórica entre diferentes formas 

de difundir y publicitar en los medios comunicacionales masivos; analizar las condiciones, 

características y herramientas fake news que causaron su incremento desmedido las últimas 

décadas; análisis del antepasado de este fenómeno a través de la cultura contemporánea e 

investigar las noticias falsas como manifestación política para compararla a las democracias 

al occidente del globo.  

Se concluyó en que las noticias falsas son una nueva estrategia propagandística, que emplea 

las recientes plataformas virtuales para su emisión múltiple manipulando la opinión pública 

creando cuestionamientos y confundiendo sobre el estado de las cosas, atacando la misma 

definición de la verdad. 

Estupiñán, L. León, A. Peña, L. (2020). Fake News o los nuevos ecosistemas de 

comunicación personalizada: Comunicación política en las elecciones regionales de 2019 en 

http://e-spacio.uned.es/fez/eserv/bibliuned:masterFilosofiaFilosofiaPractica-Fbacker/De_Backer_Frederick_TFM.pdf
http://e-spacio.uned.es/fez/eserv/bibliuned:masterFilosofiaFilosofiaPractica-Fbacker/De_Backer_Frederick_TFM.pdf
http://e-spacio.uned.es/fez/eserv/bibliuned:masterFilosofiaFilosofiaPractica-Fbacker/De_Backer_Frederick_TFM.pdf
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Colombia. (Tesis para Titulación en Comunicación Social). Universidad Autónoma de 

Bucaramanga, Bucaramanga, Colombia.  

(https://repository.unab.edu.co/bitstream/handle/20.500.12749/7137/2020_Tesis_Lucia_Fer

nanda_Estupi%C3%B1an_Garnica.pdf?sequence=1&isAllowed=y)  

Los medios de comunicación tradicionales ya no son los únicos encargados de informar 

puesto que, el surgimiento de los NTIC ha creado, el motor vital de surgimiento de una nueva 

sociedad de las informaciones. Este fenómeno modifica la forma en que los usuarios 

consumen los diferentes contenidos posibilitando el acceso a información abierta y 

disponible para cualquier persona.  

La metodología fue de corte mixto, no experimental - transversal. Su objetivo fue establecer 

el papel que juegan las noticias falsas y la Post Verdad en Colombia, a través del seguimiento 

de esta manifestación en las social media en las elecciones regionales del 2019, con el fin de 

hallar estrategias políticas empleadas en speech de campaña y recomendar protocolos a 

responder con estrategias comunicacionales. Con este fin, se identificaron y se analizaron las 

fake news más impactantes, y se aplicó una encuesta que pudiera medir la inclinación a la 

credulidad de las habitantes en Bucaramanga, Barrancabermeja, y Pinchote.  

A partir de los instrumentos usados para recolectar la información se concluyó que existe una 

relación clara entre la forma cómo las personas perciben el consumo de noticias falsas por 

internet, los mitos y códigos culturales inmersos en ellas y las características periodísticas de 

las que carecen. De acuerdo con la encuesta de escala de creencias aplicada a las tres 

poblaciones, se pudo evidenciar que hay una tendencia a consumir noticias por redes sociales, 

como en el caso de Bucaramanga, donde es del 35 %, seguida por Barrancabermeja con un 

30 % y Pinchote con un 25 %, y las personas aseguran estar de acuerdo con este medio de 

comunicación. Esto empata directamente con la captura del lector hacia un estilo de noticia 

más breve y llamativa que le facilite leerla con prisa, como se observa en la tipificación de 

las noticias, donde la presentación llamativa de la misma estuvo presente un 31 %. Se 

concluyó que los bulos no presentan características de investigación periodística como fuente 

de validación de información. Se componen de mitos y códigos culturales influenciadas por 

creencias. Quien recibe la información no tiene desinterés en comprobar la información; 

https://repository.unab.edu.co/bitstream/handle/20.500.12749/7137/2020_Tesis_Lucia_Fernanda_Estupi%C3%B1an_Garnica.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repository.unab.edu.co/bitstream/handle/20.500.12749/7137/2020_Tesis_Lucia_Fernanda_Estupi%C3%B1an_Garnica.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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aunque tiende a no creer inmediatamente en lo que se dice, de no ser la información llegue 

por alguien que conozcan. 

Silva, A. Pizarro, V. (2020). La posverdad como repertorio de acción de la ultraderecha 

chilena para la producción de discursos sociales en Facebook. (Tesis Licenciatura) 

Universidad de Valparaíso, Valparaíso, 

Chile.(http://repositoriobibliotecas.uv.cl/bitstream/handle/uvscl/2598/Pizarro%20L%c3%b

3pez%2c%20Vicente.pdf?sequence=1&isAllowed=y)  

Las social media y el procesamiento instantáneo informativo causa la comunicación digital 

que fomenta la discusión sobre la realidad social, y de los discursos políticos. La post verdad 

no solamente se comprende como un camino hacia la desinformación mundial, sino como 

una herramienta de empoderamiento político. En este estudio se identificaron discursos 

políticos generados por la ultraderecha nacional por medio de la post verdad en los espacios 

digitales; (Facebook), empleada como instrumento de alcance ideológico político hacia las 

masas. 

El objetivo de esta tesis fue analizar las formas en que la ultraderecha chilena utiliza la post 

verdad empleado en su discurso político en Facebook; además, sistematizar los componentes 

internos de la post verdad empleada por este grupo chileno y caracterizar cómo las 

organizaciones políticas y medios de comunicación independientes de ultraderecha 

manipulan tales cosas para crear discursos políticos.  

La metodología empleada fue cualitativa ya que facilita analizar cómo comunidades 

virtuales, (organizaciones políticas y medios informales de comunicación de ultraderecha) 

generan y distribuyen la post verdad a través de speech políticos en Facebook.  

A partir de los instrumentos usados para recolectar la información se pudo concluir que estos 

speech son polémicos en la medida en que se escogen los elementos para despertar atracción 

en la opinión pública digital, pero no lo suficiente para ser cuestionable desde una perspectiva 

analítica.  

Mittermeier, J. (2017). Desmontando la posverdad. Nuevo escenario de las relaciones entre 

la política y la comunicación. (Tesis para Maestría en Medios, Comunicación y Cultura) 

http://repositoriobibliotecas.uv.cl/bitstream/handle/uvscl/2598/Pizarro%20L%c3%b3pez%2c%20Vicente.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repositoriobibliotecas.uv.cl/bitstream/handle/uvscl/2598/Pizarro%20L%c3%b3pez%2c%20Vicente.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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Universidad Autónoma de Barcelona, Barcelona, España. 

(https://ddd.uab.cat/pub/trerecpro/2017/hdl_2072_293810/TFM_Johanna_Mittermeier.pdf)  

En el año 2016, ocurrieron sucesos que causaron preocupación en el campo de las 

comunicaciones, lo gubernamental y periodístico. Varios Estados alrededor del globo 

presentaron transformaciones políticas inesperadas sin ser comprendidas. Uno de los casos 

más sonados fue la campaña presidencial de Donald Trump y su ascenso a la presidencia el 

8 de noviembre a través de falsedades, hechos alternativos y noticias falsas. Las mentiras en 

los meetings políticos fueron tan relevantes que permitieron la aparición de una nueva palabra 

llamada post verdad. 

El investigador manifiesta, que no existe unanimidad respecto a la definición de la palabra y 

su uso práctico, de modo que es necesario profundizar su aspecto académico.  El propósito 

general fue desarticular la definición de post verdad en sus diversos aspectos a fin de tener 

más cercanía al significado mismo y responder a la pregunta si la post verdad es igual una 

fake new. Para ello, los propósitos específicos fueron estudiar las circunstancias en la que ha 

surge esta tendencia, hallar descripciones relacionadas a la post verdad y sugerir un prototipo 

de análisis. Respecto a la metodología, se trató de un trabajo teórico basado en el cruce de 

elementos, teorías y una profunda reflexión. Propuso un modelo de ficha para análisis que 

permita desarticular la post verdad a fin de una mejor comprensión. 

El resultado fue que la post verdad presenta características usuales, determinadas por 

condiciones actuales en la sociedad, política y vida mediática. El análisis muestra que en los 

procesos de post verdad intervienen la política, los medios y los civiles como actores activos, 

siendo la mediatización uno de los aspectos importantes que la diferencian de la mentira. Un 

resultado adicional es que el fenómeno de la post verdad no es algo reciente, pero es algo que 

ya está más presente y más intenso. La posmodernidad, las nuevas tecnologías avanzadas y 

el todo el entorno digital se han intensificado todas las fases del desarrollo en un caso de post 

verdad volviéndolo una problemática evidente e importante. 

Muñoz, P. (2017). “Medios de comunicación y posverdad: Análisis de las noticias falsas en 

las elecciones presidenciales de EE. UU. de 2016. (Tesis para Maestría en Medios, 

https://ddd.uab.cat/pub/trerecpro/2017/hdl_2072_293810/TFM_Johanna_Mittermeier.pdf
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Comunicación y Cultura) Universidad Autónoma de Barcelona, Barcelona, España. 

(https://ddd.uab.cat/pub/trerecpro/2017/hdl_2072_293813/TFM_Priscilla_Munoz.pdf)  

En el 2016 se crearon más de 40 páginas web falsas donde se postearon más de 750 noticias 

falsas con temática variada relacionada a los Estados Unidos. Paralelamente, el mismo año 

surgió la posverdad, que permitió a gubernamentales, como Donald Trump, usar las fake 

news como estrategia de meeting para disuadir la atención de los medios, denigrar a su 

competencia, reforzar los marcos de sus simpatizantes y extender sus falsedades a través del 

uso las redes sociales para expandir sus mensajes con 2 campañas.   

El objetivo principal fue analizar un perfil con cualidades de fake news emitidas en la 

campaña presidencial de Estados Unidos de 2016, en el contexto del denominado fenómeno 

de la posverdad. También buscó evidenciar las cualidades que tienen estas noticias falsas y 

determinar qué es lo que las identifica y qué las diferencia. 

La metodología de este estudio fue cualitativa, donde se sometieron a análisis 14 noticias 

falsas, que representan a la totalidad de fake news que se difundieron durante la campaña 

presidencial norteamericana de 2016.  La metodología que se empleó fue la fabricación de 

un modelo de noticia seria y de calidad para aplicarlo a las fake news sometidas a estudio. 

Como conclusión se pudo establecer que los sucesos falsos publicados en la campaña 

presidencial norteamericana del año 2016 se dieron a conocer algunos archivos divulgados a 

consecuencia de citas textuales en donde supuestamente un protagonista o que algunas 

personas hicieron ciertas confesiones. Es decir, no hubo un mayor énfasis en los profesionales 

para contrastar fuentes que pudieran brindar más confiabilidad a la información. Son mentiras 

que surgen al combinar el parecer de las personas con la noticia.  

Bravo, L. (2021). Cobertura periodística y uso del live streaming en la agencia de noticias 

Andina durante el Referéndum Nacional 2018. (Tesis para Maestría en Periodismo y 

Comunicación Multimedia) Universidad San Martín de Porres, Lima, Perú. 

(https://repositorio.usmp.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12727/9379/BRAVO_OL.pdf?seq

uence=1&isAllowed=y)  

https://ddd.uab.cat/pub/trerecpro/2017/hdl_2072_293813/TFM_Priscilla_Munoz.pdf
https://repositorio.usmp.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12727/9379/BRAVO_OL.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repositorio.usmp.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12727/9379/BRAVO_OL.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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Una de las maneras de hacerle frente a la desinformación, ocasionada por el avance 

tecnológico, es contar con medios informativos digitales fidedignos como fuentes de 

información. Este contenido puede tener más alcance en el público y medios comerciales, a 

través del streaming, que facilita transmitir sucesos desde cualquier lugar del mundo usando 

un celular, tableta o laptop. Así, esto se convierte en una herramienta al alcance periodístico 

para usuarios en medios digitales.  

El objetivo general fue averiguar cómo la Agencia de Noticias Andina llevó a  cabo la 

cobertura periodística, a través del streaming en vivo para difundir hechos relacionados al 

referéndum nacional del domingo 9 de diciembre del 2018. El estudio fue cualitativo, de 

diseño fenomenológico y exploratorio. Para los instrumentos de recolección de datos, se 

usaron entrevistas a cinco periodistas que fueron participes en la cobertura, también se contó 

con la opinión de especialistas en periodismo digital provenientes de Perú y España. Además, 

se observaron nueve videos transmitidos vía live streaming por la agencia Andina para 

verificar los datos reunidos en las intervenciones.  

Se determinó que el hacer uso de las transmisiones en línea son una herramienta bastante 

práctica y sobre todo rápida en temas de informar, donde la experiencia del que cubre la 

noticia en este caso el periodista es vital, donde se avala al criterio profesional de este, y ello 

hace que se diferencie de otros profesionales que se dedican al periodismo. 

Alatrista, L. (2021). Tratamiento informativo del diario Correo Piura de un conflicto social: 

El ordenamiento de los comerciales en Piura, en el 2010. (Tesis para Maestría en Ciencias de 

la Comunicación con mención en Comunicación Social.) Universidad Nacional de Piura, 

Perú. (https://repositorio.unp.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12676/3271/CCCSO-ALA-

CAS-2021.pdf?sequence=1&isAllowed=y)  

Los medios de información optan, clasifican, estiman y determinan las noticias que serán 

expuestas al conocimiento público, dedicando un tratamiento informativo estratégico 

orientado a la opinión pública, logrando que la atención se enfoque de forma puntual a temas 

que les convienen. En base a ello, esta tesis busca estudiar el tratamiento de información dado 

al conflicto social del ordenamiento del Mercado Modelo en Piura en el diario Correo (Piura, 

meses de enero a marzo de 2010.) Se hizo uso de un enfoque cuantitativo, de un nivel 

https://repositorio.unp.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12676/3271/CCCSO-ALA-CAS-2021.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repositorio.unp.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12676/3271/CCCSO-ALA-CAS-2021.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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descriptivo, por medio de 2 fichas de contenido, que midió la jerarquización, actores, 

encuadres y fuentes de información. Se analizó en total 94 noticias que van del mes de enero 

a marzo del año 2010, y fue cuando el conflicto ascendió a un estallido de la violencia por 

consecuencia humana, social y económicas. 

Frente a los resultados encontrados se pudo conocer que el diario el Correo aplicó un 

tratamiento informativo donde azuzó la polarización de las partes, no contrarrestó las 

versiones de los implicados, sumando valores negativos hacia los comerciantes y encargados 

y recurrió a la confrontación teniendo una postura irreconciliable. Destacando temas de su 

propio interés para transmitirla a su público (jerarquización), en este sentido predomina lo 

que es el conflicto social encima de otros tantos temas desarrollados en la actualidad. 

Cerna, F. (2019). Enfoque informativo y agenda periodística. Un estudio y análisis de la 

cobertura periodística de temas relacionados con la educación en los diarios La República y 

El Comercio del Perú. (Tesis para Licenciatura en Comunicación y Periodismo). Universidad 

Peruana de Ciencias Aplicadas. Lima, Perú. 

(https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/handle/10757/655424/Cerna_SF.pdf?se

quence=1)  

En el año 2019 en el Perú, distintos medios de comunicaron dieron a conocer un accidente 

marítimo donde se involucraban a menores de edad, donde se usó un titular con involucrados 

en su periodo escolar, dando a conocer datos de la institución, teniendo en cuenta que fue un 

hecho ajeno a la escuela. La investigación tuvo acceso a ver los detalles del tratamiento de la 

realidad y los hechos noticias de parte de los distintos medios de comunicación. En el trabajo 

se analizó la transcendencia noticiosa que algunos temas con relación a la educación para los 

2 diarios que tienen más importancia en el Perú: El comercio y La República, asimismo, el 

enfoque periodístico que estos le daban. En total se consultaron unas 78 ediciones de los 

primeros seis meses en el año 2019 analizando 90 notas publicadas relacionadas a la 

educación. Para su análisis de uso una matriz cualitativa donde se estudiaron enfoques 

temáticos de las publicaciones, variación de fuentes periodísticas, pertenecientes en las 

secciones del diario y la riqueza de los géneros periodísticos que se usó. 

https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/handle/10757/655424/Cerna_SF.pdf?sequence=1
https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/handle/10757/655424/Cerna_SF.pdf?sequence=1
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Los resultados arrojaron que no existe interés por lado de los difusores de la noticia respecto 

a establecer un espacio determinado en la sección de noticias para este hecho, sino que se 

publicó muchas veces en la sección de policiales o judiciales; tampoco hubo participación de 

fuentes para contrastar la información o enriquecerla; muchas veces los titulares cayeron en 

el sensacionalismo mediante el conflicto y polémica del enfoque de los temas.  

Abanto, A. y Zegarra, A. (2017). Tratamiento informativo en los diarios Correo y La 

Industria respecto al caso “Escuadrón de la muerte”. (Tesis para Licenciatura en Ciencias de 

la Comunicación) Universidad Privada Antenor Orrego. Trujillo, Perú. 

(http://repositorio.upao.edu.pe/bitstream/20.500.12759/3653/1/RE_CONT_ANGY.ABAN

TO_ANNIE.ZEGARRA_TRATAMIENTO.INFORMATIVO_DATOS.PDF)  

En Trujillo, en una noticia se evidenció que los distintos medios de comunicación se 

presentaron en el conocido caso “Escuadrón de la Muerte”, donde se asignó al entonces 

comandante y el actual gobernante de Trujillo, en el año 2015, Elidio Espinoza Quispe, como 

su portavoz. En el año 2008, en la capital de La Libertad se dio un giro por la denuncia del 

ministerio público por una supuesta existencia de un cierto grupo de policías que asesinaban 

a delincuentes de forma extrajudicial; es decir, ellos no acababan con su vida de forma 

legítima o en defensa, como ampara la ley; si no todo lo contrario los ejecutaban por su 

condición. A estos implicados se les acusaba de diferentes delitos como homicidio calificado, 

secuestro agravado y abuso de autoridad. Dónde el papel del periodismo fue algo 

fundamental en lo que fue la formación de opiniones en torno a estos implicados. Los medios 

más resaltantes fueron: el diario el Correo y la industria de Trujillo. 

Esta tesis tiene el propósito general de especificar la forma en la que se abordan las noticias 

en los diarios Correo y La Industria con relación al caso “Escuadrón de la Muerte”. Es de 

tipo mixto. Donde se utilizó la técnica de la observación. Se analizaron las portadas y 

redacciones periodísticas de ambos medios de comunicación en estructura y composición. Se 

empleó una ficha de observación que fue llenada en base a indicadores y categorías 

específicas tomadas. De un total de 224 noticias en ambos diarios y 143 portadas. 

Usando la estadística descriptiva, el trabajo concluyó que existe semejanza en la forma del 

tratamiento informativo de los diarios Correo y La Industria. 

http://repositorio.upao.edu.pe/bitstream/20.500.12759/3653/1/RE_CONT_ANGY.ABANTO_ANNIE.ZEGARRA_TRATAMIENTO.INFORMATIVO_DATOS.PDF
http://repositorio.upao.edu.pe/bitstream/20.500.12759/3653/1/RE_CONT_ANGY.ABANTO_ANNIE.ZEGARRA_TRATAMIENTO.INFORMATIVO_DATOS.PDF
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No obstante, hay diferencias con relación a la redacción; puesto que todas las noticias del 

diario Correo cuentan con una valoración neutral mientras que el diario La Industria, tuvo en 

algunas oportunidades valoraciones personales o posturas del medio. 

Muñoz, R. (2021). Tratamiento informativo de las elecciones municipales de Lima de 2018 

en las notas de los diarios El Comercio y La República. (Tesis para Licenciatura en 

Comunicación Social). Universidad Nacional Mayor de San Marcos. Lima, Perú. 

(https://cybertesis.unmsm.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12672/16943/Munoz_pr.pdf?seq

uence=1&isAllowed=y)  

Las elecciones para alcaldía de la capital peruana en el año 2018 se dieron bajo circunstancias 

políticas muy singulares y delicadas. Unos meses anteriores, se dieron varios casos de 

corrupción en el seno del Consejo Nacional de la Magistratura, donde tomaron parte algunos 

personajes de partidos políticos, produciendo un gran espectáculo mediático que indignó a la 

opinión pública y terminó con la poca confianza hacia los actores políticos, en líneas 

generales. Por tal motivo, la consecuencia principal fue el poco interés de la población en 

aquel entonces. Desde un punto de vista general, el estudio de las elecciones municipales en 

el Perú no ha tenido un análisis profundo y necesario. Si bien dada su similitud con las 

elecciones presidenciales comparte algunos términos generales de relevancia como la 

ideología y la campaña electoral, el interés por investigar el entorno político municipal hasta 

el momento es bastante escaso. 

La exploración plantea la cobertura periodística de 2 medios de comunicación peruanos (El 

Comercio y La República) sobre los hechos en las dos últimas semanas de campaña sobre las 

elecciones municipales de Lima 2018. Por tal sentido, se tomó en cuenta las bases teóricas 

de la agenda setting y el framing, la base del trabajo es en torno a reconocer temáticas y 

encuadres de las noticias realizadas por periodistas, con el propósito de explicar en función 

de la coyuntura que se hizo en este proceso electoral en la fase de análisis. El objetivo general 

de esta investigación fue describir el tratamiento informativo de los diarios El Comercio y 

La República sobre las dos últimas semanas de campaña durante los comicios municipales 

de Lima de 2018. La metodología del presente trabajo se basó en un estudio de tipo 

descriptivo, con un enfoque cuantitativo y un diseño de investigación observacional.  

https://cybertesis.unmsm.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12672/16943/Munoz_pr.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://cybertesis.unmsm.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12672/16943/Munoz_pr.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://cybertesis.unmsm.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12672/16943/Munoz_pr.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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Conforme a lo obtenido en sus resultados, los dos medios estudiados presentan cierta 

similitud en el encuadre de las noticias a un nivel general. Asimismo, en su cobertura 

preferente a los candidatos con la intención de voto mayor y su balance valorativo negativo 

a tres de los cuatro candidatos con mayor posicionamiento, que va orientado su prioridad 

hacia el otro para ganar las elecciones. En conclusión, debido al parecido de su tratamiento 

de las noticias de ambos medios, su línea ideológica de estos no fue una causa determinante 

de la cobertura realizada. 

⮚ Teorías relacionadas al tema 

La Teoría de la Desinformación 

María Fraguas de Pablo, escribió un ensayo en 1985 sobre la Teoría de la 

Desinformación. Valdivieso (2019). menciona que un aspecto primordial de la teoría, es 

el propósito del que transmite la información queriendo desinformar. 

Usualmente se piensa erróneamente que una la desinformación es solamente un 

vacío de información en un mensaje o que es una información con hechos 

manipulados de modo que encajen “[...] de manera más conforme a las ideas, 

gustos o personal criterio del emisor [...]” pero esto no representa un caso de 

desinformación, sino de negligencia, falta de responsabilidad o una equivocación 

en la elaboración de un mensaje informativo. Una cosa es emitir un mensaje falto 

de información y otra muy diferente, emitir con intencionalidad desinformativa. 

“Mientras no haya intención - recalca-, no hay desinformación” (p. 44) 

Lo que convierte en un arma peligrosa a la desinformación es su habilidad para cambiar 

la realidad y transformarla en defensa de los adversarios. Lo peligroso está, en que sus 

efectos muchas veces pueden no llegar a ser advertidos nunca o manifestarse mucho 

tiempo después cuando sus efectos son vislumbrados a través de las acciones humanas.  

Entonces, una definición correcta sobre la Teoría de la Desinformación es, aquella que 

sostiene que la desinformación es un mensaje manipulado por el emisor, quién tiene 

intenciones contenciosas y usa el mensaje con el único propósito de desinformar al 

receptor sobre la veracidad de la realidad existente, de modo que éste pueda encajar en 

los intereses, pensamientos e ideas del emisor.  
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La Teoría de la Conspiración  

Las teorías de Conspiración son informaciones que se originan a raíz de dudas o 

sospechas existentes respecto a un tema puntual. Incluso muchas veces, son puramente 

falsedades que buscan manipular a personas las cuales no tienen algún instrumento para 

descubrirlas. Estas teorías probablemente sean seductoras, acomodadas e incluso 

adictivas, que llegan a ser necesarias para que los individuos respalden y les den sentido 

a sus preferencias personales.  

Se le llama “teoría” no porque sean parte de un postulado y estudio sino porque 

consiste en ser todo un tejido de premisas e ideas (ciertas o falsas) “[...] que 

buscan transmitir suposiciones con cierto nivel de probabilidad.” (Olivares, 

2021, párr. 5) y son “conspirativas” ya que precisan que [...] hay alguien 

responsable tras bambalinas cuya finalidad es dominar a otros. (personas, 

países, el mundo).” (Olivares, 2021, párr. 5).   

Las teorías Conspiración son aquellas que reducen el pensamiento en dos extremos 

polarizados. Una característica clara de estas invenciones es que sostienen que existe una 

“mente maestra” que dirige todo desde un lugar discreto, siempre un paso adelante de 

los demás”. (Olivares, 2021, párr. 17). 

Otros autores como Lledó (2014) añaden en su investigación que muchos estudiosos de 

esta teoría “[...]incluyen en su definición de «Teoría Conspirativa» el requisito de que se 

oponga a una «versión oficial»” (p.32) 

En base a esto, podemos afirmar que una teoría conspirativa se basa en la manipulación 

de información con el fin de impactar en lo que las personas creen y en sus ideales de 

manera tan sutil y desapercibida que ésta no se da cuenta.  

El propósito de las teorías conspirativas es controlar la información transmitida. 
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Teoría de la Semiótica  

La semiótica muestra una perspectiva o una mirada en la que los objetos pueden traer 

consigo significados y ser explicados a través de un proceso social y cultural.  

Esta teoría sustentada por Charles Sanders Peirce menciona que en el análisis semiótico 

operan tres dimensiones y niveles. De acuerdo a este postulado, todo análisis semiótico 

se compone de tres partes: (primero) un signo, (segundo) un objeto y (tercero) un 

intérprete. (Everaert-Desmedt, 2004)  

En el campo de la semiótica general, existen dos aspectos epistemológicos muy 

marcados: la Semiótica literaria y la Semiótica visual o de la imagen. (Paz, 2001). 

De acuerdo a Karam (2014). Se define la semiótica de la imagen como “el estudio del 

signo icónico y los procesos de sentido-significación a partir de la imagen.” (p.2)  

Es decir, el análisis de la imagen a través Se compone del estudiar la composición de 

diversos elementos tales como: color, figuras e íconos que unidos forman 

representaciones mentales históricas o sociales para quien las analiza. Este estudio es 

muy amplio porque existen muchos tipos de imágenes y cuando se analiza lo visual, el 

enfoque va más allá de meramente su composición.  

Debido a que la vida social, gubernamental y cultural está compuesta por imágenes, el 

estudio de la semiótica de la imagen permite precisamente analizar como las 

representaciones visuales edifican una sociedad por medio de la comunicación visual. 

(karam, 2014)  

Esto significa que el estudio de la imagen por medio de la semiótica es un elemento 

necesario para comprender diversos grupos colectivos que conviven en una sociedad.  

De este modo, la semiótica de la imagen es una herramienta para conocer a profundidad 

las relaciones que se pueden establecer entre aspectos estéticos y culturales de una 

sociedad. 
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2.2. COBERTURA PERIODÍSTICA –POST VERDAD 

De acuerdo a Martínez (1992) La cobertura es la “vigilancia plena de la información en 

un aspecto particular y enfocado sobre una situación ocurrente.” (p.86). Se entiende 

como cobertura periodística a la búsqueda de interpretación, al conocimiento que se tiene 

acerca de un evento o a la elaboración de un texto sobre un hecho noticioso narrado con 

objetividad.  

Según Torres (2019). La noticia es la que se da a conocer sobre un hecho desconocido, 

actual, inédito y de interés ante las grandes masas que va de la mano con la ética 

profesional. Asimismo, es la información de una acción, que es el componente principal 

del periodismo.  

Es decir, la noticia es el acto de informar sobre hechos de interés con veracidad en su 

información periodística al momento que se transmiten al público, tiene un contenido 

oportuno ya que se refiere a la actualidad de los hechos y es objetivo porque no tiene 

juicio de valor de terceras personas y solo informa.  

Tipos de Noticias   

En cuanto a los tipos de noticias, Sheehan (1981, p.125-160) citado en Torres (2019) 

menciona que existen noticias de tipo Sumario, las cuales agrupan hechos noticiosos 

que implican a varios personajes. También están las de tipo Cronología, que usan una 

secuencia basada en el tiempo para su desarrollo. Las noticias de situación, son los 

hechos que contienen advertencias sobre las problemáticas de la sociedad. Las noticias 

de tipo Colorido, son aquellas que engloban aspectos psicológicos y físicos relacionados 

al acontecimiento. Las noticias de Interés Humano son las que apelan a la emoción del 

público. Finalmente, las noticias de tipo Especiales son aquellas que se despliegan en 

diversos espacios geográficos pero que se encuentran conectadas por una misma 

temática o información.  
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Estructura de la Noticia 

De acuerdo a Torres (2019) El esquema de una noticia debe de tener: Un titular, que 

anuncia brevemente la noticia; Un copete o bajada, que extiende o amplía un poco más 

la información del titular; Una entradilla, que es una breve introducción en la cual se 

escriben los datos más importantes; El texto, que es el desarrollo de la noticia 

propiamente con las 5ws; Las fichas, que contienen datos extra del tema al igual que el 

Despiece; las Fotografías e Ilustraciones, que son representaciones visuales de la 

noticia y finalmente; Las Infografías, que son gráficos que permiten la mejor 

comprensión de la noticia.   

Información Periodística  

Según la Asociación Nacional de Periodistas (2000) citado en Pellegrino (2019). La 

información periodística es un sistema de procesamiento y simplificación de datos de 

interés público y actual con el fin de difundir la información libre de manipulación y con 

tres parámetros tales como: educar, informar y entretener teniendo en cuenta la 

objetividad. 

El periodismo radica en conseguir, examinar, explicar, verificar y divulgar cualquier 

muestra de información el cual sea de interés común, por medio de los diferentes medios 

de comunicación; donde la post verdad,   apunta una apariencia de discurso asertórico o 

asertivo por ende indaga en simbolizar la realidad, el poder decir las cosas como 

verdaderamente lo son, no teniendo en cuenta el suceso, debido a que se desconocen, 

contradicen o relativizan, la indiferencia por la veracidad se refleja en la utilización de 

herramientas retóricas, tales como la abreviatura desmesurado, la divulgación rápida, la 

confirmación ventajosa y el desprestigio personal, con el propósito de convencer al 

leedor, nublando la diferencia entre las opiniones y los hechos. 
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⮚ Titular Periodístico 

Torres (2019, p. 27) menciona que los titulares, cumplen con la finalidad de atraer la 

atención de los lectores en primera impresión y también la de sintetizar la noticia.  

Es decir, los titulares periodísticos son la primera impresión del lector y es el elemento 

de la noticia que muchas veces conduce al lector a consumir una noticia.  

Los titulares periodísticos presentan variedad en cuanto a su estructura y formulación, 

son:  

Tipo designativos (que se enfocan netamente en informar sin emitir 

comentario a título personal del escritor), temáticos (aquel que menciona en 

sus líneas lo que describe el cuerpo de la noticia, está desprendido 

directamente del cuerpo), apelativos (que busca llamar la atención 

evidentemente), referenciales (aquellos que no se desprenden directamente 

del cuerpo de la noticia sino del contexto), evocadores (que usan asociaciones 

de ideas y referencias de palabras para despertar la simpatía del lector), 

expresivos (buscan emitir opinión, se usan en las columnas o notas de editor 

en los medios) y declarativos (titulares que informan sobre eventos 

relacionados al habla “declaraciones”, “ruedas de prensa”, etc).  (Yataco, 

2019, p. 74-75) 

 

Por otro lado, Nadal (2011) citado en Yataco (2019), menciona que los titulares 

periodísticos manejan un esquema particular, y está compuesto de discursos 

diferentes al que se emplea. Asimismo, usa un lenguaje narrativo. Su forma 

lingüística y su imprenta apoya a que sus letras sean resultantes, siendo esta una 

característica con textos que suelen ser más grandes. Generalmente, los titulares 

informativos van en negrita y dan a conocer lo más importante del desarrollo de la 

información tanto semántica como sintáctica, ya que es la primera impresión de la 

noticia periodística.  
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También, Pedreros. (2018). menciona que “Los titulares de las portadas en los 

periódicos cumplen el rol de estructuras comunicativas y comerciales teniendo en 

cuenta una sucesión de elementos que se vinculan entre sí para incentivar en los 

lectores la acción de la compra de los diarios.” (p.2).  

“Un titular bien escrito, consiste en cuajar el núcleo de la noticia en cantidades de 

palabras reducidas. Se recomienda usar el número exacto de palabras para un 

determinado espacio”. (Mallma, 2009, citado por Céspedes, 2018, p.120). 

 

Finalmente, el titular es simplificar la información de la noticia en una oración corta 

que debe contar con precisión, concisión y debe ser atractivo. (Grijelmo, 2001, citado 

por Chaoudri, 2016) 

 

Titular sensacionalista 

El Titular sensacionalista, Según Villavicencio, (2017) Es la forma de escribir 

pomposa, redacción simple, sencilla, fácil de leer para cualquier persona, estructurada 

con titulares de colores que lo hacen llamativo colocando imágenes que provocan 

morbo hacia las personas. Se relaciona con la post verdad en que busca distraer al 

lector con elementos sin importancia para alejarlo del cuestionamiento sobre la 

verdad.  

Para Ferreira (2016), un titular sensacionalista se caracteriza por “ser especulativo o 

tendencioso”. Es decir, son titulares parcializados e influenciados.  

Estos titulares también buscan apelar a la emoción, por medio de mensajes 

subliminales (Gutiérrez, 2020).  

Son titulares engañosos que buscan promover el tráfico web por medio del 

“Clickbait'' (carnada de clicks o anzuelos de clicks) que consisten en una estrategia 

deshonesta para atraer a los lectores hacia un contenido web que no es el descrito en 

el titular. (Red Ética, 2022) 
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⮚ Contenido de la noticia 

Es aquel texto organizado que describe la información más relevante de la noticia a 

través de la recolección de hechos objetivos que responden a las preguntas qué, cómo, 

cuándo, dónde, y por quién. Esto también es conocido como las 5 W del periodismo 

en cuanto a su estructura Coello, (2020). Ortega (2019) menciona que el contenido 

periodístico es el cuerpo de la noticia donde se brinda la información más resaltante 

de la nota y se plasman diversos puntos de vista de las partes involucradas.   Marín 

(2015) menciona que, el contenido de la noticia que se comparte con información 

siempre debe ser narrado de forma neutral, con el propósito que no se pierda ni 

modifique la noticia.  

Según la FIP (Federación Internacional de Periodistas) existen tipos de contenido 

equivocado que pueden circular en internet. Entre estos se encuentran, el contenido 

engañoso, el contenido impostor y el contenido fabricado. (¿Qué son las fake news?, 

s.f.) 

  

Flores y Rocha (2020, p.13) Mencionan que el Contenido engañoso, es aquel que 

“emplea de forma engañosa los datos con el fin de inculpar a una persona.”  

Contenido impostor que reemplaza una información real por una falsa. Es decir, 

“usurpan la identidad de personas o entidades para difundir información falsa. 

Adaptan noticias de medios de comunicación o personas, redactándolas de manera 

subjetiva.” (Guerrero, 2021, p.30)  

Contenido fabricado aquel que es “predominante falso, creado para engatusar y 

desfavorecer a alguien.” (Zambrano, 2022, p.10). 

 

⮚ Fotografía periodística  

Bages (2003) citado en Karam (2003) menciona que la fotografía es un acercamiento 

a lo real   que agrupa dos referencias básicas: lo icónico (el significado visual, 

códigos, signos, lenguaje) y lo material (el significante).  

La fotografía cumple una función relevante dentro del contenido periodístico. Según 

Bages (2003) la fotografía cumple con la función de acompañar la información 



 

22 
 

coyuntural de la que habla el medio. La foto contribuye y co-participa en la noticia 

además de ampliar los detalles.  

La fotografía periodística da a conocer información y captura el instante de los 

acontecimientos, donde el lector puede participar de la información y la noticia a 

través de estos productos audiovisuales. Algo muy representativo de la fotografía 

periodística es que va acompañado de un título, pie de foto o algún texto que le dé un 

plus, estos elementos pueden usarse como fuente de información. (Saldaña, 2019).  

También, “La fotografía es el centro de las narrativas hipermedia, saber esto facilita 

entender el medio tecnológico, mediático y social que la componen.” (Cuichan, 

2018).  

Asimismo, “La fotografía es un instrumento que completa la información periodística 

porque la imagen narra una historia, es cierto que una foto vale más que mil palabras.” 

(Alarco, 2016) 

Finalmente, “En el periodismo, la fotografía puede tomar muchas temáticas, ya sea 

policial, social, actual, e incluso corresponsal de guerra, por lo que hablar de una 

clasificación de la fotografía dentro del periodismo es un tema amplio.” (Mayorga, 

2017, p. 18).  

Los indicadores que se consideraron en esta dimensión fueron:  

Imagen falsa, Louzada (2009) citado en Saldaña (2019, p.16) menciona que una 

imagen falsa es aquella cuestionable que tergiversa y cambia la realidad y crea o 

inventa una nueva ya que no registra el mundo tal cual es.  

En la imagen periodística también se considera la imagen de impacto, un tipo de 

imágenes que muestran “hechos o acontecimientos por medio de imágenes 

impactantes sobre hallazgos sangrientos, repercutiendo en la dignidad de las víctimas 

accidentadas, prescindiendo del respeto a los familiares”. (Saad, (2012) citado en 

Pariona (2018, p.28).  
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Manipulación de la imagen, la cual describe a la imagen falsa como una que crea 

alusión a la manipulación del producto audiovisual, que pasa de un cambio repentino, 

muy distinto a como inicio, a través de herramientas digitales, que tiene como 

finalidad fortalecer el mensaje o distorsionarlo por completo (Martínez, 2017) 

⮚ La post verdad                

Rosales (2017) citado en Castillo y Quezada (2019), sostiene que la posverdad puede 

citarse a modo de: Algo supuestamente verdadero. Esto refleja que las comunidades, 

anonadadas por los discursos y las publicidades, omiten contrastarlas y realizar el análisis 

de lo sucedido, así sumisamente, admitirlo como una información válida. 

El concepto de posverdad los que se manifiestan no son los hechos objetivos. Sí no son 

todo lo opuesto a la objetividad de la información, dirigidos por el engaño, la adulteración, 

por emociones y convicciones individuales (Portocarrero, 2020) 

La post verdad se define como, informaciones alternativas a la respuesta real sobre un 

acontecimiento. Estas apreciaciones alternativas son con intenciones verídicas, que 

influyen en la creación de juicios de valor en la población, causando una depreciación de 

los hechos, teniendo mayor consideración la conmoción y creencias individuales (De 

Backer, 2019) 

De acuerdo a Preston (2016) citado en Flores (2016) la post verdad surgió a inicios de los 

años 90, sin embargo, es en el 2016 que toma mayor popularidad debido a las diferentes 

controversias por la victoria de Donald Trump anteponiendose a Hillary Clinton en las 

elecciones de EEUU y la retirada de Gran Bretaña de la Unión Europea después de varios 

debates. El método utilizado en estos dos acontecimientos fue muy parecido, ya que 

crearon controversia aumentando la molestia en los ciudadanos.  

La post verdad, se vincula con hechos imparciales donde no interviene en la creación de 

opinión pública más que en lo emocional y las creencias propias. (Oxford Dictionaries, 

2016). Es decir que es algo que creemos verídico y que viene por distintas plataformas de 

comunicación principalmente de los medios web los cuales carecen de verdad.  
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La post verdad se caracteriza por describir la realidad de tal forma que se distorsiona y 

manipula llenándolos con juicios de valor que afectan la noticia de origen. Su propósito 

es atrapar a la opinión pública (Pacasi, 2020) 

Las informaciones falsas se clasifican a consecuencia de: Aquellas que manejan los 

hechos en distintos grados. Uso de discursos vacíos e inútiles. Apelan en crear conmoción. 

Interponen el uso de un léxico tendencioso frente a su mensaje además el uso de pequeños 

textos en la explicación de la nota informativa (en su mayoría en páginas web). Ausencia 

de uso de las cinco W del periodismo: ¿Qué? ¿Cómo? ¿Cuándo? ¿Quién o quiénes? 

¿Dónde? ¿Por qué? ¿Para qué? Ausentismo de fuentes, acreditación o soporte de 

fundamentos. las noticias no están constatadas por otras fuentes de información. 

Asimismo, la cantidad de noticias circulando en las redes sociales, acompañados de 

comentarios prefabricados con el objetivo de intervenir en la opinión del público y la 

determinación del destinatario. Mensajes que tienen una moral doble, con un enfoque 

sensible para el receptor. presentando el dilema y la solución. (Bláquez, 2018, citado por 

Castañeda, 2019) 

Redondo (2017) citado en García (2021) plantea que la post verdad es una herramienta 

estratégica para imponer o plantear teorías de conspiración y complots imaginarios que 

ayudan a reforzar suposiciones. Ante esta postura, la posverdad es utilizada como una 

acción de persuasión a favor de una teoría. 
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III. METODOLOGÍA   

3.1. Tipo y diseño de investigación 

Según la finalidad, esta investigación fue de tipo aplicada. De acuerdo a CONCYTEC 

(2017, p.2) estas investigaciones se enfocan en realizar constataciones del conocimiento 

científico y sus procedimientos, por los mismos que se permite satisfacer una necesidad 

conocida. Es decir, una investigación de tipo aplicada analiza las variables y los datos 

existentes. 

Es aplicada, debido a que su estudio se orienta al análisis de teorías y contenidos para 

resolver un problema práctico. La presencia de informaciones para manipular los hechos, 

desarrollando el fenómeno post verdad.  

Esta investigación presentó un enfoque cualitativo de carácter documental. Un enfoque 

cualitativo “utiliza la recolección y análisis de los datos para afinar las preguntas de 

investigación o revelar nuevas interrogantes en el proceso de interpretación.” 

(Hernández, 2014, p.7). 

El presente trabajo tomó el diseño de estudio de caso desde el ámbito de las ciencias 

sociales. De acuerdo a Coello (2020) este método consiste en producir teorías 

relacionadas a fenómenos sociales complejos. En este diseño de investigación, los datos 

son tomados desde muchas fuentes de origen ya sean cuantitativas o cualitativas. Estudia 

un hecho o caso de forma particular o singular con el fin de entender cómo se desarrolla 

en determinados eventos. 
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3.2. Categorías, Subcategorías y matriz de categorización. 

Tabla 1 

Categorización de las variables 

Categorías  Subcategorías  

 

 

Titular periodístico 

Titular Sensacionalista 

Apela a la emoción  

Titular engañoso 

 
Contenido de la noticia 

Contenido engañoso 

Contenido impostor  

Contenido fabricado 

 

 

Fotografía periodística  

Imagen falsa 

Imagen de impacto 

Manipulación de la imagen 

Elaboración propia 

3.3. Escenario de estudio  

El escenario de estudio se centra en la cobertura periodística realizada por la página web 

de RPP Noticias al caso: Mito transmisión de COVID-19 por antenas 5G en Perú durante 

el año 2020. Esto debido a las múltiples dudas que surgieron en medio de una pandemia 

mundial, seguido de la gran desinformación de masas frente al caso sonado de las antenas 

que transmitían el Covid-19, lo cual llevó a pobladores a destruir las antenas que 

permiten el acceso a la red y hasta secuestrar a trabajadores que realizaban el 

mantenimiento de estas. 
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En Perú se registraron estas protestas en la sierra peruana, puntualmente en 

departamentos como Huancayo y Huancavelica. Los pobladores responsables de estos 

actos fueron hombres y mujeres miembros de comunidades.  

Asimismo, se contó con la aprobación de tres expertos para la validación de la ficha de 

observación.  

3.4. Participantes  

Los participantes en esta investigación son las publicaciones realizadas en la página web 

de RPP Noticias basadas en la cobertura periodística frente a la post verdad, en el caso: 

mito transmisión de Covid-19 por antenas 5G durante el año 2020. 

Tabla 2 

Relación de informaciones 

N° de 

noticia 

Titulares de noticias a analizar 

 

1 

Antenas de telecomunicaciones: Esta es la razón por la que se "mimetizan" 

como árboles en áreas públicas 

Disponible en: https://rpp.pe/tecnologia/mas-tecnologia/antenas-por-que-son-

camufladas-como-arboles-en-el-pais-mtc-decreto-supremo-noticia-

1273035?ref=rpp   

 

2 

Nada de falsedades: Facebook cierra página de conspiraciones sobre la red 

móvil 5G.  

Disponible en:  
https://rpp.pe/tecnologia/facebook/facebook-red-social-cierra-pagina-de-

conspiraciones-sobre-el-5g-noticia-1258435?ref=rpp  

 

3 

Miguel Bosé, conspiraciones y los “Anti 5G”: qué dicen la OMS y la 

GSMA sobre esta nueva tecnología.                                                

Disponible en:  
https://rpp.pe/tecnologia/redes-sociales/redes-5g-miguel-bose-twitter-teorias-

conspirativas-bill-gates-gavi-vacunas-en-kenia-micro-chips-y-covid-19-noticia-

1272062?ref=rpp 

 

 

4 

Huancavelica: Secuestran a 8 ingenieros que arreglaban antenas al creer que 

estas originan la COVID-19.                                                            

Disponible en: https://rpp.pe/peru/huancavelica/coronavirus-en-peru-

huancavelica-pobladores-secuestran-a-7-ingenieros-que-arreglaban-antenas-porque-

creen-que-estas-originan-la-covid-19-noticia-1272517?ref=rpp  

https://rpp.pe/tecnologia/mas-tecnologia/antenas-por-que-son-camufladas-como-arboles-en-el-pais-mtc-decreto-supremo-noticia-1273035?ref=rpp
https://rpp.pe/tecnologia/mas-tecnologia/antenas-por-que-son-camufladas-como-arboles-en-el-pais-mtc-decreto-supremo-noticia-1273035?ref=rpp
https://rpp.pe/tecnologia/mas-tecnologia/antenas-por-que-son-camufladas-como-arboles-en-el-pais-mtc-decreto-supremo-noticia-1273035?ref=rpp
https://rpp.pe/tecnologia/facebook/facebook-red-social-cierra-pagina-de-conspiraciones-sobre-el-5g-noticia-1258435?ref=rpp
https://rpp.pe/tecnologia/facebook/facebook-red-social-cierra-pagina-de-conspiraciones-sobre-el-5g-noticia-1258435?ref=rpp
https://rpp.pe/tecnologia/redes-sociales/redes-5g-miguel-bose-twitter-teorias-conspirativas-bill-gates-gavi-vacunas-en-kenia-micro-chips-y-covid-19-noticia-1272062?ref=rpp
https://rpp.pe/tecnologia/redes-sociales/redes-5g-miguel-bose-twitter-teorias-conspirativas-bill-gates-gavi-vacunas-en-kenia-micro-chips-y-covid-19-noticia-1272062?ref=rpp
https://rpp.pe/tecnologia/redes-sociales/redes-5g-miguel-bose-twitter-teorias-conspirativas-bill-gates-gavi-vacunas-en-kenia-micro-chips-y-covid-19-noticia-1272062?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/huancavelica/coronavirus-en-peru-huancavelica-pobladores-secuestran-a-7-ingenieros-que-arreglaban-antenas-porque-creen-que-estas-originan-la-covid-19-noticia-1272517?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/huancavelica/coronavirus-en-peru-huancavelica-pobladores-secuestran-a-7-ingenieros-que-arreglaban-antenas-porque-creen-que-estas-originan-la-covid-19-noticia-1272517?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/huancavelica/coronavirus-en-peru-huancavelica-pobladores-secuestran-a-7-ingenieros-que-arreglaban-antenas-porque-creen-que-estas-originan-la-covid-19-noticia-1272517?ref=rpp
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5 

Huancavelica: Ingenieros que arreglaban antenas permanecerán retenidos 

hasta el sábado, según comuneros.                                                       

Disponible en: https://rpp.pe/peru/huancavelica/antenas-5g-huancavelica-

ingenieros-que-arreglaban-antenas-permaneceran-retenidos-hasta-el-sabado-segun-

comuneros-noticia-1272605?ref=rpp  

 

 

6 "Basta ya de mitos": MTC confirma que no hay antenas 5G en el país 

Disponible en: https://rpp.pe/tecnologia/mas-tecnologia/antenas-5g-en-

peru-mtc-confirma-que-no-hay-infraestructura-5g-en-el-pais-y-no-hay-

relacion-entre-coronavirus-y-la-red-covid-19-noticia-1272765?ref=rpp  

 

7 

AFIN: Es falso que antenas de telecomunicaciones transmitan la COVID-

19.                                                                                       Disponible en: 
https://rpp.pe/peru/actualidad/coronavirus-en-peru-afin-es-falso-que-antenas-de-

telecomunicaciones-transmitan-la-covid-19-noticia-1272857?ref=rpp  

 

 

 

8 

"Nos han golpeado, nos han tratado mal y ellos niegan todo": testimonio de 

un ingeniero retenido en Huancavelica por "antena 5G".                 

Disponible en: 
https://rpp.pe/peru/huancavelica/antena-5g-huancavelica-nos-han-golpeado-nos-

han-tratado-mal-y-ellos-niegan-todo-testimonio-de-retenido-por-comuneros-de-

chopcca-noticia-1272961?ref=rpp  

 

 

9 

Huancavelica: MTC y comuneros se reúnen para liberar a ocho ingenieros 

retenidos.                                                                                         Disponible 

en: https://rpp.pe/peru/huancavelica/antenas-5g-huancavelica-mtc-y-comuneros-se-

reunen-para-liberar-a-ocho-ingenieros-retenidos-secuestro-ministerio-de-

transportes-y-comunicaciones-covid-19-noticia-1272925?ref=rpp  

 

 

10 

Huancayo: Queman antena de telefonía al creer que es "5G" y "propaga" la 

COVID-19                                                                                       

Disponible en: https://rpp.pe/peru/junin/huancayo-pobladores-queman-una-

antena-de-telefonia-al-creer-es-5g-y-que-propaga-la-covid-19-noticia-

1277031?ref=rpp  

Elaboración propia 

3.5. Técnicas e instrumentos de recolección de datos 

La técnica de recolección de datos que se aplicó en el presente trabajo de investigación 

fue el análisis documental.  

Dentro del análisis de la información documental, se tiene una secuencia de actividades, 

servicios y funciones, frente a la documentación que va orientado a la información.  

Existe un espacio donde hay disconformidad en el tratamiento, entrada y la salida de la 

comunicación brindada. Este modelo documental consiste en la incorporación de datos, 

https://rpp.pe/peru/huancavelica/antenas-5g-huancavelica-ingenieros-que-arreglaban-antenas-permaneceran-retenidos-hasta-el-sabado-segun-comuneros-noticia-1272605?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/huancavelica/antenas-5g-huancavelica-ingenieros-que-arreglaban-antenas-permaneceran-retenidos-hasta-el-sabado-segun-comuneros-noticia-1272605?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/huancavelica/antenas-5g-huancavelica-ingenieros-que-arreglaban-antenas-permaneceran-retenidos-hasta-el-sabado-segun-comuneros-noticia-1272605?ref=rpp
https://rpp.pe/tecnologia/mas-tecnologia/antenas-5g-en-peru-mtc-confirma-que-no-hay-infraestructura-5g-en-el-pais-y-no-hay-relacion-entre-coronavirus-y-la-red-covid-19-noticia-1272765?ref=rpp
https://rpp.pe/tecnologia/mas-tecnologia/antenas-5g-en-peru-mtc-confirma-que-no-hay-infraestructura-5g-en-el-pais-y-no-hay-relacion-entre-coronavirus-y-la-red-covid-19-noticia-1272765?ref=rpp
https://rpp.pe/tecnologia/mas-tecnologia/antenas-5g-en-peru-mtc-confirma-que-no-hay-infraestructura-5g-en-el-pais-y-no-hay-relacion-entre-coronavirus-y-la-red-covid-19-noticia-1272765?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/actualidad/coronavirus-en-peru-afin-es-falso-que-antenas-de-telecomunicaciones-transmitan-la-covid-19-noticia-1272857?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/actualidad/coronavirus-en-peru-afin-es-falso-que-antenas-de-telecomunicaciones-transmitan-la-covid-19-noticia-1272857?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/huancavelica/antena-5g-huancavelica-nos-han-golpeado-nos-han-tratado-mal-y-ellos-niegan-todo-testimonio-de-retenido-por-comuneros-de-chopcca-noticia-1272961?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/huancavelica/antena-5g-huancavelica-nos-han-golpeado-nos-han-tratado-mal-y-ellos-niegan-todo-testimonio-de-retenido-por-comuneros-de-chopcca-noticia-1272961?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/huancavelica/antena-5g-huancavelica-nos-han-golpeado-nos-han-tratado-mal-y-ellos-niegan-todo-testimonio-de-retenido-por-comuneros-de-chopcca-noticia-1272961?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/huancavelica/antenas-5g-huancavelica-mtc-y-comuneros-se-reunen-para-liberar-a-ocho-ingenieros-retenidos-secuestro-ministerio-de-transportes-y-comunicaciones-covid-19-noticia-1272925?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/huancavelica/antenas-5g-huancavelica-mtc-y-comuneros-se-reunen-para-liberar-a-ocho-ingenieros-retenidos-secuestro-ministerio-de-transportes-y-comunicaciones-covid-19-noticia-1272925?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/huancavelica/antenas-5g-huancavelica-mtc-y-comuneros-se-reunen-para-liberar-a-ocho-ingenieros-retenidos-secuestro-ministerio-de-transportes-y-comunicaciones-covid-19-noticia-1272925?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/junin/huancayo-pobladores-queman-una-antena-de-telefonia-al-creer-es-5g-y-que-propaga-la-covid-19-noticia-1277031?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/junin/huancayo-pobladores-queman-una-antena-de-telefonia-al-creer-es-5g-y-que-propaga-la-covid-19-noticia-1277031?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/junin/huancayo-pobladores-queman-una-antena-de-telefonia-al-creer-es-5g-y-que-propaga-la-covid-19-noticia-1277031?ref=rpp
https://rpp.pe/peru/junin/huancayo-pobladores-queman-una-antena-de-telefonia-al-creer-es-5g-y-que-propaga-la-covid-19-noticia-1277031?ref=rpp
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el análisis informacional (a través de un proceso documental) y la salida de las 

informaciones obtenidas. (Nava, 2017). 

El instrumento de recolección de datos usado fue la guía de análisis de contenido en 

donde se plasmarán las impresiones de las notas informativas tomadas del medio digital 

web RPP Noticias. Este instrumento será construido por los autores basándose en 

estudios referenciales.  

En el reciente contacto con la información, durante la etapa de observación es a libre 

elección de investigador utilizar un formato. Este puede ser muy sencillo usando una 

hoja dividida en dos: donde a un lado se hacen las anotaciones descriptivas de la 

observación y en el otro, las interpretaciones de estas. (Cuevas, 2009, citado por 

Hernández, 2014.) 

Analizar el contenido facilitará identificar a los personajes involucrados y las 

publicaciones con características post verdad. Así, se podrá observar de forma clara la 

artimaña usada para la manipulación y deformación de la opinión pública. 

Tabla 3 

Ficha de Observación: 

 

 

Elaboración propia 
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3.6. Procedimiento 

Para este estudio de caso se procederá a recolectar y analizar 10 notas informativas 

periodísticas relacionadas a la post verdad del caso: Mito transmisión de COVID-19 por 

antenas 5G en Perú, publicadas en la página web de RPP Noticias, durante el año 2020 

en el marco de la pandemia por Coronavirus. 

Según la variable de Cobertura periodística-Post verdad, las noticias serán examinadas 

mediante fichas de observación y analizadas en base a las categorías de: Titular 

periodístico, contenido de la noticia y fotografía periodística. Asimismo, se considerarán 

indicadores para cada una de ellas respectivamente tales como: Titular sensacionalista, 

titular que apela a la emoción y titular engañoso. El contenido de la noticia se analizará 

en base al: Contenido engañoso, contenido impostor y contenido fabricado. Finalmente, 

la fotografía periodística será examinada según: Imagen falsa, imagen de impacto y 

manipulación de la imagen. Todo ello finalmente permitirá un análisis central respecto a 

la cobertura periodística de cada caso considerando los criterios de la calidad de la noticia 

para validar los objetivos de esta investigación.  

3.7. Rigor científico 

Se considera como válido un instrumento de recolección de datos cuando refleja las 

categorías de análisis que fueron seleccionadas por los investigadores a partir de la 

teoría. Así mismo, la ficha de observación que se aplicará para esta investigación será 

sometida a validación y consideración de tres expertos de la carrera profesional de 

Ciencias de la Comunicación con el propósito de que el presente instrumento sea hallado 

como apto e ideal para ser aplicado en la unidad de análisis.   
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Tabla 4 

Datos de los evaluadores expertos                                                                                                                                  

Experto Condición final 

1. Dr. Oscar Lecaros Gálvez Validado 

2. Mg. Denis Rubén García 

Gutiérrez 

Validado 

3. Mg. Luz María Flores 

Cabello 

Validado 

                   Elaboración propia 

3.8. Método de análisis de datos 

En este estudio emplearemos el análisis de contenido ya que se ha hecho un estudio 

basado en la ficha de observación considerando las dimensiones el primera el titular 

periodístico, el segundo contenido de la noticia y por último la fotografía periodística 

con el propósito de organizar el trabajo de investigación con título: Cobertura 

Periodística frente a la Post Verdad en la web Rpp Noticias, caso: Mito transmisión de 

Covid-19 por antenas 5G, Perú 2020 y poder extraer los datos correspondientes para el 

análisis de investigación. 

3.9. Aspectos éticos                                  

En el periodo de esta investigación se contó con acciones éticas establecidas en las 

siguientes líneas:  

Se tendrá en cuenta la construcción teórica acatando la normativa de APA 7ª y lo 

establecido por nuestra Universidad César Vallejo, la cual brinda diferentes pasos para 

poder desarrollar y cumplir con las diferentes citas bibliográficas, haciendo la correcta 

referencia de los autores de las diferentes citas textuales para luego ser parafraseado, 

obtenido de revistas, tesis entre otros, que es parte de la ética que este sobrelleva como 

material de referencia por parte de la recopilación de datos.  
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Además, se ha contado con el acompañamiento de la Dra. Anna Bermeo Turchi para 

unirse a esta investigación como asesora. Del mismo modo, el instrumento elaborado 

por los mismos autores deberá ser validado por tres especialistas de la carrera, 

considerando las categorías y subcategorías del tema. Con anterioridad se presentará a 

revisión eficaz el instrumento. La totalidad de resultados obtenidos en la investigación 

son verídicos pues no han sido manipulados, asimismo, tuvimos el respaldo de tesis 

pasadas ubicadas en diversos repositorios universitarios.  
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Ficha de observación 1: 

 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

 

 

IV.  RESULTADOS Y DISCUSIÓN 
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ANÁLISIS DE FICHA DE OBSERVACIÓN 1 

Titular 
1: 

Antenas de telecomunicaciones: Esta es la razón por la que 
se "mimetizan" como árboles en áreas públicas         

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Análisis 

El titular periodístico de esta nota es temático ya que hace mención a lo 

que describe el cuerpo de la noticia, no es un titular sensacionalista ya que 

el titular hace referencia lo que se va desarrollar en el cuerpo de la noticia, 

no apela a la emoción, no es un titular engañoso, debido a que busca 

explicar por qué las empresas de telecomunicaciones mimetizan las 

antenas.  

 

De acuerdo al contenido de la noticia, notamos que no hay presencia de 

contenido engañoso, impostor ni fabricado, sino que es verídico y la 

estructura de la noticia es correcta, solo busca informar y clarificar sobre la 

mimetización de las antenas y las diferentes fake news creadas en base a 

ellas apoyándose de las declaraciones de expertos y fuentes oficiales 

nacionales como el Ministerio de Transportes y Comunicaciones. 

 

Según la fotografía periodística, la imagen no es falsa, sino que es una 

donde se muestra una de las tantas antenas mimetizadas, tampoco es de 

impacto, ni hay presencia de manipulación de la imagen. En la imagen no 

hay personajes, sino que solo se muestra a la antena camuflada como un 

árbol. 

Según los criterios de la calidad de la noticia, la nota de título: Antenas 

de telecomunicaciones: Esta es la razón por la que se "mimetizan" como 

árboles en áreas públicas, cuenta con verificación en base a fuentes 

consultadas de tipo oficiales y testimoniales como lo son El Ministerio de 

Transporte y Comunicaciones y Carlos Maesaka, director de Control y 

Supervisión de Comunicación del MTC. Esta contrastación por parte de los 

expertos en tecnología de las comunicaciones permitió la correcta 

contextualización y equilibrio informativo basado en la resolución de las 

5Ws periodísticas a lo largo del desarrollo del cuerpo noticioso. El aporte 

gráfico junto a la infografía fue ideal para ayudar al mejor entendimiento y 

clarificación de la información.  

Fuente: elaboración propia 
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Ficha de observación 2: 

 

 

 

Fuente: elaboración propia 
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ANÁLISIS DE FICHA DE OBSERVACIÓN 2 

Titular 2: Nada de falsedades: Facebook cierra página de conspiraciones sobre la red 
móvil 5G 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Análisis: 

El titular es temático ya que busca sintetizar lo que está en su desarrollo, 

no es un titular sensacionalista porque no cae en la exageración o 

redacción tipo pomposa. No busca apelar a la emoción y tampoco es un 

titular engañoso.  

Su contenido o el cuerpo de la noticia no es engañoso, impostor ni 

fabricado. Ya que narra los sucesos frente a las fake news en diferentes 

países, siendo netamente informativa y objetiva en su redacción, asimismo 

informa las medidas que hizo Facebook al respecto. 

 

La imagen que se empleó en la noticia no fue falsa, ni de impacto ni tuvo 

manipulación. La imagen es referente a la empresa Facebook que 

acompaña a la noticia. 

 

Los criterios de la calidad periodística de la noticia titulada " Nada de 

falsedades: Facebook cierra página de conspiraciones sobre la red móvil 

5G". Los hechos son totalmente verídicos, ya que hace mención en el 

contenido los casos reales que se suscitaron y además hace mención las 

medidas que tomó la red social. Los sucesos cuentan con criterios de 

verificación la declaración de un portavoz de Facebook quien comunicó: 

Que el contenido difundido mostraba ataques mástiles 5G, violando las 

políticas de Facebook, eliminando grupos, páginas y publicaciones durante 

esas semanas basadas en su política. Asimismo, también se eliminaron 

falsas informaciones referente a todo lo de Covid-19, menciona que 

seguirán trabajando en eso. siendo tratado con precisión puesto que al 

momento de dar los datos y declaraciones se entiende la relación que tiene 

el titular de la noticia con su contenido. En relación de su contextualización, 

el titular, el contenido en su bajada y contenido de la información tienen 

relación de informar sobre las acciones que Facebook tomó desde su 

posición. Las fuentes que se hacen mención son de entidad privada de la 

empresa de Facebook siendo un portavoz de la misma empresa de 

Facebook que lanza un comunicado a la opinión pública. Su equilibrio 

informativo, fue realizado correctamente en base a la pirámide invertida de 

la noticia. El aporte gráfico de la noticia es bastante básico que acompaña 

de forma correcta a la noticia. 

Fuente: elaboración propia 
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Ficha de observación 3: 

 

 

 

Fuente: elaboración propia 
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ANÁLISIS DE FICHA DE OBSERVACIÓN 3 

 

Titular 3: Miguel Bosé, conspiraciones y los “Anti 5G”: qué dicen la OMS y la GSMA 
sobre esta nueva tecnología 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Análisis: 

El titular de la noticia es apelativo ya que se enfoca en llamar la atención 
del lector. Es un titular sensacionalista, porque busca llamar la atención a 
través de la exageración mencionando en su titular la palabra “conspiración 
y los Anti 5G”. Apela a la emoción a través de palabras alarmantes sin 
embargo no es engañoso ya que la información que desarrolla es sobre 
contenido real que circula en redes sociales sobre diferentes mitos y 
creencias que venían surgiendo en las plataformas sociales por la pandemia 
del Covid-19. 
 
Respecto al contenido de la redacción, encontramos que no hay presencia 
de un contenido engañoso, tampoco presencia de contenido impostor y 
fabricado puesto que no buscar inculpar sin fundamente a las personas 
implicadas, sino que se enfoca en informar, educar y aclarar dudas citando 
a la OMS (Organización mundial de la salud), como fuente principal y de 
confianza. 
 
Frente al contenido de la imagen, encontramos que es un fotomontaje 
editado por lo que es falsa ya que tergiversa la realidad y se nota la edición 
en el contenido, mostrando su rostro en el virus. Es una imagen de impacto 
porque transmite misterio y complicidad, también hay presencia de 
manipulación de la imagen ya que se han tomado recortes de los rostros de 
Bill Gates y Miguel Bosé para editarlos en la figura del virus del COVID 19 y 
tienen un mensaje sensacionalista. 
 
Por otro lado sobre los criterios de la calidad periodística la nota titulada 
“Miguel Bosé, conspiraciones y los “Anti 5G”: qué dicen la OMS y la GSMA 
sobre esta nueva tecnología”, los hechos son totalmente verídicos, ya que 
hace mención en su desarrollo los sucesos que cuentan con criterios de 
verificación por la OMS (Organización mundial de la salud), también hay el 
contraste de información ya que recoge información de GSMA (asociación 
global del ecosistema móvil) – OMS (organización mundial de la salud) - 
ICNIRP (La Comisión Internacional de Protección de Radiación no 
Ionizante), la información está siendo tratado con precisión puesto que al 
momento de dar los datos son directos al momento de dar la información y 
lo explican paso a paso para un mayor entendimiento. En relación de su 
contextualización, el titular, el contenido en su bajada y contenido de la 
información tienen una relación, ya que contiene tanta información que por 
momentos se pierde en su desarrollo. Las fuentes que se hacen mención 
son oficiales de manera testimonial, como es el caso de la OMS- GSMA y 
ICNIRP. Su equilibrio informativo, desborda ampliamente en información, 
usando algunos términos poco coloquiales. El aporte gráfico de la nota es 
sacado de contexto debido a su manipulación donde las caras de Bill Gates 
y Miguel Bosé editándolos delante del virus. 

Fuente: elaboración propia 
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Ficha de observación 4:  

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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ANÁLISIS DE FICHA DE OBSERVACIÓN 4 

 

Titular 
4: 

Huancavelica: Secuestran a 8 ingenieros que arreglaban 
antenas al creer que estas originan la COVID-19        

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Análisis 

Respecto al titular periodístico, es apelativo, busca llamar la atención en los 

lectores, es sensacionalista ya que apela la emoción, si es un titular engañoso 

ya que la descripción del título no proporcional al contenido desarrollado en 

el cuerpo de la noticia en la cual no hay mención de los 8 ingenieros, ni sus 

nombres o datos referenciales. Es engañoso porque pretende desarrollar 

esta noticia cuando no la abarca en su totalidad.  

 

El contenido de la noticia, no es un contenido engañoso ya que la privación 

de libertad de 8 ingenieros es una noticia real, los hechos sucedieron en 

efecto, no es un contenido impostor ya que no está creando ninguna 

información falsa y tampoco es contenido fabricado ya que los hechos 

narrados son reales puesto que se detallan lugares y nombres existentes.  

 

La fotografía periodística no es falsa ya que muestra una imagen 

contextualizando el lugar donde sucedieron los hechos, la imagen tampoco 

es de impacto puesto que lo mostraron no es realmente esclarecedor y 

tampoco fue manipulada, solo se limitó a mostrar a los pobladores de 

Huancavelica.    

 

De acuerdo a los criterios de calidad de la noticia, la nota con título: 

Huancavelica: Secuestran a 8 ingenieros que arreglaban antenas al creer que 

estas originan la COVID-19, cuenta con correcta verificación de información 

debido a que los hechos narrados fueron de carácter real, la contrastación de 

la información contó con la versión del presidente de la comunidad de 

Chopcca, Lorenzo Escobar y uno de los comuneros de nombre, Felipe Laime 

como parte de las declaraciones del grupo que se resistía a la instalación de 

la antena. La precisión para abordar la noticia fue puntual y la 

contextualización guardó referencia con los hechos. Las fuentes con las que 

se contó fueron testimoniales y directas (los mismos pobladores y 

comuneros). El balance de la noticia fue correcto, recalcando que la noticia 

solo se enfocó en informar lo ocurrido y mencionar los detalles pertinentes. 

El aporte gráfico permitió que el lector comprendiera con mayor claridad la 

importancia de informar este acto noticioso.  

Fuente: elaboración propia 
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Ficha de observación 5: 

 

 

 

Fuente: elaboración propia 
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ANÁLISIS DE FICHA DE OBSERVACIÓN 5 

 

Titular 5: Huancavelica: Ingenieros que arreglaban antenas permanecerán retenidos 
hasta el sábado, según comuneros 

 
 
 
Análisis: 

El titular es designativo ya que solo busca informar sobre el hecho que en 

este caso fue que los ingenieros estarán retenidos hasta el sábado según 

los comuneros, no es sensacionalista, no apela a la emoción y tampoco es 

engañoso. Lo expresado en el titular coincide con la descripción del cuerpo 

de la noticia.  

 

El contenido no es engañoso, tampoco impostor y fabricado ya que los 

datos que emplea son legítimos y no busca inculpar de forma engañosa, si 

no narrar cómo sucedieron los hechos frente a este caso de secuestro de 

los 8 ingenieros además considerando en su desarrollo la pirámide invertida 

de la información. 

 

La imagen usada no es falsa, tampoco de impacto y no hay manipulación 

en la imagen. Solo se muestra a los 8 ingenieros retenidos en un balcón por 

los pobladores.   

 

Frente a los criterios de la calidad periodística la nota titulada " 

Huancavelica: Ingenieros que arreglaban antenas permanecerán retenidos 

hasta el sábado, según comuneros". Los hechos son totalmente verídicos, 

ya que hace mención en el contenido las declaraciones de dos de los ocho 

ingenieros secuestrados en esta localidad y también describe lo que la 

empresa GILAT realizara en adelante. los sucesos cuentan con criterios de 

verificación mediante las declaraciones del subprefecto del distrito de 

Paucará, el contraste de información fue de forma directa por parte del 

equipo de RPP Noticias, siendo tratado con precisión puesto que al 

momento de dar los datos y declaraciones se entiende la relación que tiene 

la estructura de la noticia. En relación de su contextualización, el titular, el 

contenido en su bajada y contenido de la información tienen relación de 

informar sobre el suceso. Las fuentes que se hacen mención son oficiales 

de manera testimonial siendo el subprefecto del distrito de Paucará quién 

brinda declaraciones. Su equilibrio informativo, fue realizado correctamente 

en base a la pirámide invertida de la noticia. El aporte gráfico de la noticia es 

bastante básico que acompaña de forma correcta a la nota donde se 

muestra a los 8 ingenieros en el balcón. 

 

Fuente: elaboración propia 
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Ficha de observación 6: 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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ANÁLISIS DE FICHA DE OBSERVACIÓN 6 

Titular 6: "Basta ya de mitos": MTC confirma que no hay antenas 5G en el país 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Análisis: 

Respecto al titular periodístico, esta noticia es de tipo declarativa porque 

cita una declaración oficial por parte del MTC (Ministerio de transporte y 

comunicaciones). No es sensacionalista porque expresa claramente las 

declaraciones pertinentes. No apela a la emoción porque no expresa algún 

sentimiento o causa algún tipo de emociones, solo informa. Tampoco es un 

titular engañoso porque el título va acorde al cuerpo y fotografía de la 

información.  

 

El contenido de la noticia no presenta un contenido engañoso ya que no 

incrimina, sino que explica y clarifica el tema relacionado a las antenas 5G en 

el Perú. No tiene contenido impostor, ni contenido fabricado ya que se 

emplearon fuentes confiables y oficiales, así como también, expertos como 

Tina Lu, analista senior de la consultora Counterpoint quien brindó estas 

declaraciones. 

Respecto a la fotografía periodística empleada podemos afirmar que no es 

falsa ni de impacto y mucho menos no hay presencia de manipulación de la 

imagen ya que solamente se visualiza una antena de telecomunicación. La 

función que cumple como parte de esta noticia es solamente de 

acompañamiento, sin desempeñar otra función más importante.  

Según los criterios de la calidad de la noticia, esta nota titulada: "Basta ya 

de mitos": MTC confirma que no hay antenas 5G en el país, la verificación de 

lo planteado en el cuerpo de la noticia es real y contrastada a través de fuentes 

oficiales y directas hechas por el equipo de RPP Noticias al Ministerio de 

Transportes y Comunicaciones. El equilibrio informativo fue correctamente 

proporcionado y distribuido a lo largo del texto, se abarcó un contexto y luego 

verificaciones de información para finalmente hacer una breve comparación 

con este tipo de tecnologías en otros países de modo que el lector peruano 

pueda ubicarse en el tiempo y espacio presente. El aporte gráfico fue solo 

aclarativo y de acompañamiento, más no jugó un papel muy relevante en la 

noticia.  

Fuente: elaboración propia 
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Ficha de observación 7: 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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ANÁLISIS DE FICHA DE OBSERVACIÓN 7 

Titular 7: AFIN: Es falso que antenas de telecomunicaciones 
transmitan la COVID-19 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Análisis: 

Según el titular periodístico, este fue de tipo declarativo ya que cita a AFIN 

que es la Asociación para el Fomento de la Infraestructura Nacional, no es 

sensacionalista debido a que es netamente informativa y no hay presencia de 

exageración en sus líneas, no apela a la emoción puesto que no hay redacción 

que cause ello a través de la manipulación de emociones por lo que se puede 

afirmar que no es titular engañoso ya que lo descrito concuerda con el 

desarrollo del cuerpo de la noticia. 

 

El cuerpo de la noticia, el contenido no es engañoso ya que hay fuentes que 

avalan lo informado en el tratamiento de la noticia. No es impostor porque está 

correctamente conectado tanto el titular con la imagen respecto a las 

declaraciones, el contenido no es fabricado ya que la nota tiene como objetivo 

aclarar el fin de las antenas y desmentir lo difundido en las redes sociales que 

causan la post verdad frente al Covid-19.  

 

La fotografía periodística no es falsa, ya que hay una fuente que lo respalda, 

la imagen no es de impacto ya que no muestra contenido que deba ser 

censurado por criterios de ética, no contienen manipulación de la imagen, no 

hay personajes en la fotografía solo se muestra las antenas de comunicación. 

De acuerdo a los criterios de la calidad de la noticia, la nota titulada: AFIN: 

Es falso que antenas de telecomunicaciones transmitan la COVID-19, cuenta 

con verificación de medios oficiales como AFIN y la OMS, la contrastación de 

la información es también por parte de dichas fuentes y la precisión y 

contextualización con la que se abordó la noticia fue oportuna y puntual. Las 

fuentes consultadas fueron oficiales y por parte de expertos como la 

Asociación para el Fomento de la Infraestructura Nacional y la Organización 

Mundial de la Salud. El equilibrio informativo fue correctamente distribuido ya 

que las fuentes de información diversas permitieron abarcar más a detalle la 

aclaración de la información. El aporte gráfico aportó detalles a la información 

y estuvo relacionado al cuerpo de la noticia.  

Fuente: Elaboración propia 
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Ficha de observación 8: 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia 
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ANÁLISIS DE FICHA DE OBSERVACIÓN 8 

Titular 8: "Nos han golpeado, nos han tratado mal y ellos niegan todo": testimonio de un 
ingeniero retenido en Huancavelica por "antena 5G" 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Análisis: 

El titular de la noticia es apelativo principalmente porque busca llamar la 

atención a través del testimonio de uno de los ingenieros secuestrados en la 

redacción. El titular es sensacionalista, y encontramos que si apela a la 

emoción ya que busca conmover a través del testimonio de uno de los 

ingenieros cautivos mencionando que: “"Ellos lo han negado (los hechos). La 

comunidad ha negado absolutamente que nos han golpeado, nos han tratado 

psicológicamente mal. Han negado que nos han quitado la mascarilla, 

tenemos la camioneta malograda. En sus reuniones que han hecho no 

hemos tenido ninguna participación”. No es un titular engañoso.  

 

Respecto a su contenido, no es engañoso, impostor y menos fabricado ya 

que no existe usurpación de nombres o identidades y no emplea de forma 

engañosa los datos recogidos, asimismo se respalda con las declaraciones 

realizadas por dos de los ocho ingenieros secuestrados por la comunidad, 

asimismo tiene declaraciones de la empresa encargada del manteniendo de 

las antenas GILAT, para que tengan una mejor información sobre los trabajos 

realizados. 

 

La imagen empleada no es falsa, tampoco es de impacto y tampoco está 

manipulada ya que muestra a los efectivos policiales que llegaron hasta la 

comunidad donde se desarrollaron los hechos, junto al representante de la 

MTC (Ministerio de transporte y comunicaciones).  

Frente a los criterios de la calidad periodística la nota titulada “"Nos han 

golpeado, nos han tratado mal y ellos niegan todo": testimonio de un 

ingeniero retenido en Huancavelica por "antena 5G"”, los hechos son 

totalmente verídicos, ya que hace mención en el contenido las declaraciones 

de dos de los ocho ingenieros secuestrados en esta localidad y también 

describe lo que la empresa GILAT realizara en adelante. los sucesos cuentan 

con criterios de verificación mediante el MTC (Ministerio de transporte y 

comunicaciones), el contraste de información fue de forma directa por parte 

del equipo de RPP Noticias, siendo tratado con precisión puesto que al 

momento de dar los datos y declaraciones se entiende la relación que tiene 

la estructura de la noticia. En relación de su contextualización, el titular, el 

contenido en su bajada y contenido de la información tienen relación de 

informar sobre el suceso. Las fuentes que se hacen mención son oficiales de 

manera testimonial, como la de los dos ingenieros. Su equilibrio informativo, 

fue realizado correctamente en base a la pirámide invertida de la noticia. El 

aporte gráfico de la noticia es bastante básico que acompaña de forma 

correcta a la nota. 

Fuente: elaboración propia 
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Ficha de observación 9: 

 

 

 

Fuente: elaboración propia 
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ANÁLISIS DE FICHA DE OBSERVACIÓN 9 

 

Titular 9: Huancavelica: MTC y comuneros se reúnen para liberar a ocho ingenieros 
retenidos         

 
 
 
Análisis: 

El titular de esta nota es temático, transmite el mensaje describiendo el 
cuerpo y bajada de la noticia, y solo se limita a mencionar el acuerdo de la 
liberación de los 8 ingenieros retenido de la empresa GILAT y la 
conversación con el MTC (Ministerio de transporte y comunicaciones) y 
también haciendo conocer lo que hizo mención el presidente de la 
comunidad. No es sensacionalista, en el desarrollo de la nota abarca al lector 
en la nota. No apela a la emoción ni es fabricado en su contenido.  
En el cuerpo de la noticia, el contenido no es engañoso ya que no busca 
la desinformación si no busca aclarar los sucesos en la localidad frente a las 
fake news. No es impostor ya que los personajes (Pobladores) y lugares 
(Huancavelica) descritos corresponden a la realidad de los hechos. No está 
fabricado, ya que busca informar. Hace uso de fuentes del MTC y el 
presidente de la comunidad. Busca netamente informar el acuerdo con el 
MTC de liberar a los 8 ingenieros retenidos. 
El contenido de la imagen presente en la noticia, está sujeta al tratamiento 
de la información, para ser considerado un recurso periodístico y pueda ser 
utilizado para contar una noticia. No es una imagen falsa, ya que registra a 
los pobladores y el lugar (Huancavelica). No es una imagen de impacto, ya 
que no tiene elementos sensacionalistas. No es una imagen manipulada. La 
información visual, tiene la presencia de los pobladores de Huancavelica en 
la reunión con los representantes del MTC, los representantes de la empresa 
GILAT, se presenta en un plano general y en ángulo normal.  
Sobre los criterios de la calidad periodística la nota en mención titulada 
"Huancavelica: MTC y comuneros se reúnen para liberar a ocho ingenieros 
retenidos", los hechos son totalmente verídicos, los sucesos mencionados 
cuentan con criterios de verificación, también hay el contraste de información 
ya que recoge información de representante del MTC (Ministerio de 
transporte y comunicación) y del presidente de la comunidad, Lorenzo 
Escobar, en el acontecimiento está siendo tratado con precisión puesto que 
al momento de dar los datos no se erró. En relación de su contextualización, 
el titular, bajada, contenido de la información tienen una correcta relación. 
Las fuentes que se hacen mención son oficiales de manera testimonial, como 
es el caso de la MTC (Ministerio de transporte y comunicación), y los 
representantes de la comunidad, teniendo en cuenta que hubo 
corresponsales directos del medio en la localidad. Su equilibrio informativo, 
fue el correcto sin embargo probablemente tener un testimonio de los 
ingenieros y de la empresa encargada hubiera realizado la nota, dándole un 
peso adicional. El aporte gráfico de la noticia va de acuerdo a los hechos 
mostrando la localidad donde se llevó a cabo la reunión de los pobladores 
con las autoridades pertinentes sin embargo en las fotos solo se aprecian a 
los comuneros. 
 

Fuente: elaboración propia 
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Ficha de observación 10: 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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ANÁLISIS DE FICHA DE OBSERVACIÓN 10 

 

Titular 

10: 
Huancayo: Queman antena de telefonía al creer que es "5G" y 

"propaga" la COVID-19 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Análisis: 

Sobre el titular periodístico, este es designativo, transmite el mensaje sin 

ninguna otra connotación, solo se limita a resaltar lo más importante de la 

información: La “quema de las antenas de telefonía por propagación de COVID”. 

No es sensacionalista, contextualiza al lector el hecho noticioso. No apela a la 

emoción ni es fabricado. 

 

Respecto al cuerpo de la noticia:  El contenido no es engañoso ya que no 

busca la desinformación. No es impostor ya que los personajes (Pobladores) y 

lugares (Auray distrito de Chilca) descritos corresponden a la realidad. No está 

fabricado, ya que busca informar. Hace uso de fuentes Policiales, y 

empresariales: Empresa BTS Towers SAC, subdirector de Telecomunicaciones 

(Victor Ñavincopa Sánches) Busca esclarecer verdades respecto a la post 

verdad sobre la transmisión del Covid-19 por medio de estas antenas de 

comunicación. 

  

Sobre la fotografía periodística, está sujeta a los principios de tratamiento de 

información, para ser considerado un recurso periodístico y pueda ser utilizado 

para contar una noticia. No es una imagen falsa, ya que registra a los pobladores 

y el lugar. No es una imagen de impacto, ya que no tiene elementos amarillistas. 

No es una imagen manipulada. La información visual, tiene la presencia de los 

pobladores de Huancayo en el acontecimiento, se presenta en un plano general 

en ángulo neutro.  

 

Respecto a los criterios de la calidad periodística, la nota titulada: Huancayo: 

Queman antena de telefonía al creer que es "5G" y "propaga" la COVID-19, 

cuenta con criterios de verificación ya que los hechos mencionados en el 

desarrollo son reales. Existe contrastación de la información ya que se ha 

recogido la declaración de los trabajadores de la empresa BTS Towers S. A. C. 

quienes realizaban el mantenimiento de una antena instalada entre el jirón Auray 

y el pasaje Chacabuco en Huancayo. Los hechos han sido tratados con precisión 

pues no se ha divagado en la descripción de los datos. Respecto al criterio de 

contextualización, la noticia está enmarcada y delimitada en el tiempo y lugar 

correctos. El aporte gráfico brindó clarificación de la noticia y las fuentes 

consultadas fueron oficiales de carácter testimonial y directas, ya que el equipo 

periodístico fue hasta el lugar de la noticia para recoger los datos de primera 

mano. Podría decirse entonces que el balance informativo de esta noticia fue 

vastamente oportuno y clarificante. 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Resultados 

La investigación identificó la cobertura periodística frente a la post verdad en la web RPP 

Noticias, relacionado al caso: Mito transmisión de COVID-19 por antenas 5G, en el Perú 

durante el año 2020. Las fichas de observación fueron aplicadas al corpus de 10 

informaciones aparecidas por el medio en relación al titular periodístico, contenido de la 

noticia y fotografía periodística referente al estudio de caso. 

➢ Tipos de Titulares periodísticos 

Dentro de las 10 noticias analizadas, podemos identificar la presencia de titulares 

apelativos (3), cuyo objetivo fue llamar la atención de los lectores y suscitar el interés; 

Temáticos (3) para ampliar la información. Asimismo, titulares designativos (2) los 

cuales apuntan a informar, sin dar la interpretación del redactor en el desarrollo de la 

noticia y por último declarativos (2) dentro del contenido de la noticia. 

-Titular sensacionalista 

Los resultados muestran que, de los 10 titulares analizados, 3 de ellos fueron 

sensacionalistas. Los cuales son los siguientes: El primero, Miguel Bosé, 

conspiraciones y los “Anti 5G”: qué dicen la OMS y la GSMA sobre esta nueva 

tecnología (fecha 10 de junio, 2020); el segundo, Huancavelica: Secuestran a 8 

ingenieros que arreglaban antenas al creer que estas originan la COVID-19 (11 de 

junio, 2020); y el tercero, "Nos han golpeado, nos han tratado mal y ellos niegan 

todo": testimonio de un ingeniero retenido en Huancavelica por "antena 5G". (13 de 

junio, 2020). Estos titulares emplearon términos alarmistas que buscaron despertar el 

morbo de los lectores. En el primero de ellos se empleó la palabra “Conspiraciones y 

los anti 5G” haciendo suponer que el desarrollo de la noticia plantearía teorías 

conspirativas sobre este tema cuando en realidad era una nota informativa. En el 

segundo titular, se describió una situación de rehenes que no se desarrolló por 

completo en el cuerpo de la información y en el último titular, se hizo mención a una 

declaración buscando conmover a través del testimonio de uno de los ingenieros 

cautivos.  
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-Apela a la emoción 

Los 3 titulares mencionados también apelaron a la emoción en lugar de utilizar 

argumentos válidos ya que en sus líneas buscan conmover a los lectores a través de 

una reacción exagerada sobre los hechos en desarrollo, como fue en el caso de estas 

noticias. 

-Titular engañoso 

El titular “Huancavelica: Secuestran a 8 ingenieros que arreglaban antenas al creer 

que estas originan la COVID-19” (11 de junio, 2020) fue engañoso porque planteó en 

sus líneas un hecho noticioso que no fue desarrollado en su amplitud en el cuerpo del 

contenido. Cabe mencionar que este titular, fue el único de los 10 titulares que abarcó 

negativamente todas las categorías de esta primera dimensión. Es decir, este titular 

fue sensacionalista, apeló a la emoción y fue un titular engañoso. 

➢ Contenido de la noticia 

-Contenido engañoso 

La evaluación del total de las informaciones arrojó que ninguna de las 10 noticias 

tuvo un contenido engañoso. El contenido desarrollado fue verídico y contó con 

fuentes de tipo oficiales o testimoniales que avalaron lo detallado. Hubo contrastación 

de información de parte de expertos, contextualización y un correcto equilibrio 

informativo.  

-Contenido impostor 

Debido a que ninguna de las 10 informaciones analizadas, reemplaza alguna 

información en el desarrollo de la información, debido a que son redactadas 

objetivamente, contando con precisión y consultan fuentes de información. 

-Contenido fabricado 

No hubo presencia de contenido fabricado en ninguna de las 10 notas analizadas. El 

contenido recogió datos basados en más de una fuente de información oficial, 

testimonial y de primera mano.  
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➢ Fotografía periodística 

-Imagen falsa 

De las 12 imágenes, solo una fue considerada como falsa, correspondiente a la noticia 

titulada “Miguel Bosé, conspiraciones y los Anti 5G”: qué dicen la OMS y la GSMA 

sobre esta nueva tecnología” (10 de junio, 2020). Esta fotografía es una recreación 

elaborada con recortes fotográficos de Bill Gates y Miguel Bosé como personajes 

principales. Como elementos secundarios, se puede observar la imagen del 

Coronavirus y lo que sería una antena de telecomunicaciones. Todos estos elementos 

individuales fueron reunidos para contextualizar la información noticiosa.  

-Imagen de impacto 

Es una imagen de impacto porque transmite misterio y complicidad. La imagen de 

referencia para esta nota, muestra como primer plano al virus de la COVID 19 el cual 

lleva sobre él, el rostro del multimillonario Bill Gates y en un segundo plano, hacia 

el lado derecho, una fotografía de perfil del cantante Miguel Bosé con una mirada 

misteriosa e impactante haciendo uso de colores negros y oscuros que denotan 

encubrimiento y frialdad mientras que, por el lado izquierdo, se observa lo que podría 

ser una antena de telecomunicaciones. 

-Manipulación de la imagen 

De las 12 imágenes, solo una fue manipulada correspondiente a la noticia titulada 

“Miguel Bosé, conspiraciones y los Anti 5G”: qué dicen la OMS y la GSMA sobre 

esta nueva tecnología” (10 de junio, 2020). Se concluyó que la fotografía periodística 

está manipulada ya que es una edición de fotomontaje que tergiversa la realidad 

dándole un rostro o identidad a un virus, también porque se han tomado recortes de 

los rostros de Bill Gates y Miguel Bosé para editarlos en la figura del virus del COVID 

19 y tienen un mensaje sensacionalista. 
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Discusión  

Cobertura periodística frente a la post verdad en la web RPP Noticias, caso: Mito 

transmisión de COVID-19 por antenas 5G. 

La investigación evidencia la existencia de 3 titulares de carácter sensacionalista (Noticia 

3, 4 y 8) los cuales carecen de ética y equilibrio informativo al momento de plantear la 

noticia en un enunciado. Tal como dice Ferreira (2016) un titular sensacionalista se 

caracteriza por ser tendencioso, parcializado e influenciado por algún fin. En este caso, el 

fin comercial. También, se enfocaron en el “clickbait” o también llamado “cebo de click” 

para crear encabezados y titulares sensacionalistas con el propósito de atraer visitantes e 

incitarlos a clickear para aperturar ese contenido, el motivo principal es crear el tráfico en 

su plataforma web. De acuerdo a Red Ética, (2022) esto es una estrategia deshonesta para 

atraer a los lectores hacia un contenido web que no es el descrito en el titular.  

Al respecto del contenido de las noticias estas contaron con la verificación de las 

informaciones. Asimismo, existió contrastación de la información de parte de medios 

oficiales y nacionales, así como también internacionales. También hubo presencia de 

expertos y testigos para esta contrastación periodística. Los contenidos se abordan con 

precisión oportuna, sin redundar ni migrar el núcleo informativo. Tal como menciona Marín 

(2015), el contenido de la noticia que se muestra siempre debe ser narrado de forma neutral, 

con el propósito que no se pierda ni modifique la noticia. La contextualización estuvo 

apoyada de datos geográficos, especificaciones e identidades. Las fuentes consultadas 

respondieron a organismos nacionales e internacionales de carácter oficial. También a 

expertos y testigos directos, sin embargo, hubo predominancia de fuentes oficiales dentro 

de las informaciones presentadas que testimoniales. Existió precisión al recoger y publicar 

los datos, hubo predominancia de fuentes tales como: el Ministerio de Transportes y 

Comunicaciones del Perú, la Organización Mundial de la Salud, Facebook (a través de 

portavoces oficiales) y la Asociación para el Fomento de la Infraestructura Nacional.  Por 

ello, concluimos que el equilibrio informativo fue sensato y profesional con un adecuado 

apoyo del aporte gráfico para su mayor entendimiento y enriqueció la información. Tal 

como lo menciona Coello (2020), un buen cuerpo de la noticia describe la información más 
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relevante de la noticia a través de la recolección de hechos objetivos que responden a las 5 

Ws conocidas dentro del periodismo.  

Dentro del aporte gráfico evidenciamos que 1 de las 12 fotografías analizadas es 

sensacionalista (Miguel Bosé, conspiraciones y los “Anti 5G”: qué dicen la OMS y la 

GSMA sobre esta nueva tecnología), debido a que reúne características como la edición 

exagerada, los mensajes subliminales y colores llamativos. Es justamente por esto que 

Louzada (2009) citado en Saldaña (2019) menciona que una imagen falsa tergiversa y 

cambia la realidad inventando una nueva. No registra el mundo tal cual es. En esta 

fotografía se muestran a personajes como Bill Gates y Miguel Bosé en una edición bastante 

llamativa buscando causar conmoción entre los lectores. La fotografía muestra como primer 

plano la cara del millonario Bill Gates con una sonrisa media burlona, esta se encuentra 

sobre la imagen del virus causante de la COVID 19 haciendo referencia a que él fuera el 

causante de la pandemia. Este fotomontaje contiene factores que causan impacto, enigma y 

complicidad, debido a como fue hecha.  Tal como menciona Martínez (2017) Decimos que 

una imagen está alterada cuando se migra su resultado inicial a uno nuevo usando técnicas 

análogas o digitales de edición. Esto se hace con la motivación de potenciar el mensaje o 

cambiar lo que significa por completo.  

Cobertura periodística frente a la post verdad respecto al titular de noticia en la web 

de RPP Noticias. 

Respecto a la cobertura total que recibió el caso: Mito transmisión de COVID-19 por antenas 

5G en el medio web RPP Noticias con relación a sus titulares periodísticos, hubo 3 titulares 

sensacionalistas (titular 3, 4 y 8). Los titulares son un elemento sumamente importante en la 

redacción de una noticia, Torres (2019) menciona que los titulares, cumplen el fin de atraer 

la atención de los lectores como primera impresión y también resumen la noticia. Es decir, 

el primer contacto que tiene un lector y la primera impresión que lo llevará a tener una 

postura sobre una información, es a través del titular periodístico. Aquí se evidenciaron 3 

titulares apelativos, que buscaron llamar la atención del lector de forma tendenciosa cayendo 

en el sensacionalismo.  
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Los titulares (3, 4 y 8) presentan una redacción alarmista buscando llamar la atención entre 

los lectores para fomentar el morbo y conseguir mayor tráfico web. Emplean palabras 

estratégicas como “conspiraciones”, “secuestro de ingenieros”, “origen de la covid 19” y 

testimonios explícitos sobre abusos y maltratos tales como “nos han golpeado” y “nos han 

tratado mal” para atrapar la atención y curiosidad de los lectores generando inquietud y 

sobresalto en medio de un contexto social y mundial desconocido de pandemia por el virus 

de la COVID 19. Estas palabras y frases, también son empleadas para apelar a la 

emocionalidad de los lectores a través de lástima, indignación, curiosidad y temor por lo que 

ocurría al norte del país, lejos de la capital. Gutiérrez (2020) menciona que estos titulares 

cargados de emocionalidad, buscan recurrir a los sentimientos por medios de mensajes 

subliminales. También, uno de los titulares construidos (Huancavelica: Secuestran a 8 

ingenieros que arreglaban antenas al creer que estas originan la COVID-19) fue engañoso 

porque narró en sus líneas un hecho noticioso que no fue ampliado posteriormente en el 

cuerpo de la noticia valiéndose de la curiosidad de muchos lectores que le dieron click al 

titular para ingresar a la noticia esperando tener mayor información de este caso llevándose 

una decepción posterior. Se valen del conocido “clickbait” o también llamado “cebo de 

click” para crear encabezados y titulares sensacionalistas con el propósito de atraer visitantes 

e incitarlos a clickear para aperturar ese contenido. De acuerdo a Red Ética, (2022) esto es 

una estrategia deshonesta para atraer a los lectores hacia un contenido web que no es el 

descrito en el titular.  

Está claro que, frente a este tipo de anzuelos informativos, los únicos beneficiados son el 

medio RPP Noticias, ya que consiguen mayor número de visitantes en su página web.  

Concluimos que estos 3 titulares periodísticos carecen de ética y equilibrio informativo al 

momento de plantear la noticia en un enunciado.  

Estos resultados obtenidos tienen relación con lo mencionado por Pedreros, (2018) quien 

menciona que si bien los titulares tienen un rol comunicativo también tienen un rol comercial 

ya que en sus elementos vinculados entre sí se busca incentivar en los lectores la acción de 

la compra de los diarios. Es decir, su objetivo es que el lector se enganche y se sienta 

identificado por el contenido para así terminar visitando o leyendo toda la noticia con fines 

mercantiles. 



 

59 
 

Cobertura periodística frente a la post verdad respecto al contenido informativo en la 

web de RPP Noticias. 

En relación al contenido de la noticia, se evidenció que ninguna de las 10 noticias tuvo un 

contenido engañoso que falte a existencia de esa noticia. Tampoco hubo presencia de 

contenido impostor de modo que ningún dato fue reemplazado por uno falso. Finalmente, 

ninguna de las 10 informaciones analizadas fue de contenido fabricado, sino que los datos 

fueron recogidos y tomados de forma correcta. De este modo, el contenido de la noticia de 

las 10 informaciones respetó los criterios de calidad informativa.  El contenido de las noticias 

contó con la verificación de las informaciones. Existió contrastación de la información de 

parte de medios oficiales y nacionales, así como también internacionales. También hubo 

presencia de expertos y testigos para esta contrastación periodística. Los contenidos se 

abordan con precisión oportuna, sin redundar ni migrar el núcleo informativo. La 

contextualización estuvo apoyada de datos geográficos, especificaciones e identidades. Las 

fuentes consultadas respondieron a organismos nacionales e internacionales de carácter 

oficial. Expertos y testigos directos. Por ello, concluimos que el equilibrio informativo fue 

sensato y profesional con un adecuado apoyo del aporte gráfico para su mayor entendimiento.   

Esto guarda relación con lo mencionado por Coello, (2020) respecto a cómo debería ser el 

contenido noticioso. Un texto organizado que describe la información más relevante de la 

noticia a través de la recolección de hechos objetivos que responden a las preguntas qué, 

cómo, cuándo, dónde, y por quién. Esto también es conocido como las 5 W del periodismo 

en cuanto a su estructura. Por otro lado, también coincide con lo expuesto por Marín (2015) 

al mencionar que, el contenido de la noticia siempre debe ser narrado de forma neutral, con 

el propósito que no se pierda ni modifique la noticia. 

Cobertura periodística frente a la post verdad respecto a la fotografía periodística en 

la web de RPP Noticias.  

La fotografía es parte fundamental de la noticia informativa ya que no solo acompaña al 

contenido, sino que también contextualiza al lector y colabora en la formación de su 

perspectiva personal y opinión propia. Según Bages, (2003) la fotografía cumple una función 

relevante dentro del contenido periodístico ya que acompaña y coopera indirectamente en la 

información al dar más detalles a través de un producto audiovisual.  En esta investigación 
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se pudo observar que uno de los acompañamientos visuales fue una imagen falsa, impactante 

y manipulada la cual la convierte en una imagen sensacionalista. El aporte gráfico del titular 

“Miguel Bosé, conspiraciones y los Anti 5G”: qué dicen la OMS y la GSMA sobre esta nueva 

tecnología”, hace uso de recortes de imágenes y tiene una edición bastante evidente para 

llamar la atención y causar más conmoción entre los lectores. Esto la convierte en falsa 

porque tal cual menciona Louzada (2009) citado en Saldaña (2019) una imagen falsa es 

aquella que tergiversa y cambia la realidad creando una nueva ya que no registra la realidad 

tal cual es, haciéndola una imagen cuestionable.  

Por otro lado, dentro de esta fotografía hay factores que causan impacto por el mensaje 

subliminal que transmite enigma y complicidad. Debido a como fue hecha, se tiene como 

primer plano la cara del millonario Bill Gates con un gesto particular de una sonrisa media 

burlona, esta se encuentra sobre la imagen del virus causante de la COVID 19 haciendo 

referencia que él fuera el causante de la pandemia. Hacia el lado derecho, una fotografía de 

perfil del cantante Miguel Bosé con una mirada misteriosa e impactante haciendo uso de 

colores negros y oscuros que denotan encubrimiento y frialdad mientras que por el lado 

izquierdo, se observa lo que podría ser una antena de telecomunicaciones.  

Esta composición fotográfica es sensacionalista debido a que hay una manipulación en la 

imagen por el fotomontaje utilizado. Esto lo avala Martínez (2017) quien menciona que una 

imagen está alterada cuando se migra su resultado inicial a uno nuevo usando técnicas 

análogas o digitales de edición, con el fin de potenciar el mensaje o cambiar lo que significa 

por completo.  Asimismo, en el trabajo de investigación de Alarco, (2016) que guarda 

relación con lo mencionado líneas arriba, menciona que la fotografía es una herramienta que 

amplía y completa la noticia ya que cada figura visual cuenta una historia, es decir que una 

imagen vale más que mil palabras. 
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 V. CONCLUSIONES  

Los hallazgos detectados en la investigación, permiten afirmar que la cobertura periodística 

frente a la post verdad del caso: Mito transmisión de COVID-19 por antenas 5G del medio 

web de RPP Noticias, dentro del discurso periodístico, estuvo enmarcado en el equilibrio 

informativo, se valoró la importancia de los acontecimientos, se contrastó información, se 

recogieron con exactitud los datos que integran la narración periodística, con consulta de 

fuentes; sin embargo, se identificaron 3 titulares sensacionalistas: Miguel Bosé, 

conspiraciones y los “Anti 5G”: qué dicen la OMS y la GSMA sobre esta nueva tecnología 

(fecha 10 de Junio, 2020); Huancavelica: Secuestran a 8 ingenieros que arreglaban antenas 

al creer que estas originan la COVID-19 (11 de junio, 2020); y "Nos han golpeado, nos han 

tratado mal y ellos niegan todo": testimonio de un ingeniero retenido en Huancavelica por 

"antena 5G". (13 de junio, 2020). Hubo apoyos gráficos que enriquecieron la información 

(12); se evidencia la presencia de una fotografía que fue falsa, impactante manipulada a través 

de la edición por fotomontaje. (Miguel Bosé, conspiraciones y los “Anti 5G”: qué dicen la 

OMS y la GSMA sobre esta nueva tecnología. Fecha 10 de junio, 2020) 

Conclusiones específicas:  

➢ Cobertura periodística frente a la post verdad respecto al titular de noticia en la 

web de RPP Noticias. 

En relación al titular periodístico se encontró que 3 de los 10 titulares analizados 

fueron apelativos y sensacionalistas (titular 3, titular 4 y titular 8); se usó términos 

alarmistas y estratégicos como “conspiraciones”, “secuestro de ingenieros”, “origen 

del COVID 19” y testimonios explícitos (abusos, maltratos físicos e indiferencia) 

para para atrapar la atención y curiosidad de los lectores. Estos términos, también 

apelaron a la emocionalidad a través de lástima, indignación, curiosidad y temor. A 

su vez, de los 10 titulares analizados, 1 fue engañoso (titular 4) porque lo mencionado 

en el titular no fue desarrollado con amplitud en el cuerpo del contenido. Los titulares 

3, 4 y 8 emplearon el “clickbait” para crear encabezados y titulares sensacionalistas 

con el propósito de atraer lectores hacia un contenido web.  
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➢ Cobertura periodística frente a la post verdad respecto al contenido informativo 

en la web de RPP Noticias. 

Se concluye que ninguna de las 10 noticias presenta contenido engañoso que 

carezcan de información existente. No hubo contenido impostor, por lo que ningún 

dato real fue intercambiado o modificado. Tampoco se difundieron datos fabricados, 

sino que fueron recolectados correctamente.  

El contenido informativo abordado por la web de RPP Noticias coincidió con los 8 

criterios de calidad informativa periodística. El contenido de las noticias contó con 

verificación de información y contrastación por fuentes oficiales, nacionales e 

internacionales (MTC, OMS, AFÍN, FACEBOOK) así como también, expertos y 

testigos directos (líderes comuneros, subprefecto del distrito de Paucará, el director de 

Control y Supervisión de Comunicación del MTC, portavoces oficiales de Facebook, 

la directora de Fiscalizaciones y Sanciones en Comunicaciones del MTC, entre 

otros). Los contenidos se abordaron con precisión, sin redundancia.  

La contextualización estuvo apoyada de datos geográficos, especificaciones e 

identidades. Todas las noticias contaron con aporte gráfico relacionado al tema en 

desarrollo.   

➢ Cobertura periodística frente a la post verdad respecto a la fotografía 

periodística en la web de RPP Noticias.  

De las 12 imágenes como componente de las noticias, solo una fue considerada falsa 

(noticia 3). Este aporte gráfico fue elaborado con recortes fotográficos de Bill Gates 

y Miguel Bosé como personajes principales.  

La fotografía de esta noticia también fue de impacto por transmitir misterio y 

complicidad a través de miradas misteriosas combinando los colores negros y 

oscuros que denotaron encubrimiento, misterio y frialdad con mucha influencia de 

mensaje subliminal. Esta composición fue una imagen manipulada por ser una 

edición de fotomontaje que tergiversa la realidad dándole un rostro o identidad a un 

virus.  
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VI. RECOMENDACIONES  

 

➢ Se recomienda mejorar los recursos empleados en los titulares, como estrategia 

discursiva, ya que se registraron (3) sensacionalistas, que impactan al lector. Existe 

una ligera línea entre informar profesionalmente e informar alimentando bulos 

informativos y crear morbo. Si bien es cierto un titular debe ser llamativo no debe 

caer en el sensacionalismo. 

   

➢ Se recomienda el uso de infografías periodísticas como la representación gráfica de 

la información, para presentar el mensaje informativo de forma autónoma. Incluso 

para aquellas informaciones que buscan explicar orígenes y explicar teorías, porque 

la sobrecarga de información literaria confunde al lector. Las infografías u 

organizadores visuales serían de ayuda para el mejor procesamiento de información 

por parte del lector.  

 

➢ Para aquellas fotografías que representan lugares y personas se recomienda una 

edición sutil que no altere su composición visual (correcciones de luz, contrastes, 

tonalidades, etc) de modo que puedan reflejar la realidad tal cual fue capturada.  

 

➢ En cuanto a las composiciones gráficas, se recomienda no hacer ediciones excesivas 

ya que crean un impacto visual negativo en los lectores (ediciones de imágenes, 

fotomontajes, recortes, etc). Las ediciones forzadas claramente tienen mensajes 

subliminales que buscan convencer al lector en lugar de solo clarificar información. 
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