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Resumen

La siguiente investigacion consideré como objetivo general analizar la traduccion
de los culturemas en un folleto turistico. Para ello, la metodologia utilizada fue de
tipo basica, enfoque cualitativo y estudio descriptivo y se aplicaron los instrumentos
lista de cotejo y ficha de analisis a los 27 culturemas que fueron identificados en el
corpus empleado. Los resultados sefialan que el préstamo fue la técnica més
utilizada en 15 culturemas, y en el resto de ellos, se utilizaron técnicas combinadas
como préstamo y calco, préstamo y amplificacion o hasta un triplete compuesto por
préstamo, calco y amplificacion. Por udltimo, se concluyé que, en los textos
turisticos, debido a la temética en si misma, aparecen gran cantidad de culturemas
relacionados a la categoria de patrimonio cultural y existe una tendencia a mantener

estos términos tal cual estan en el texto original.
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Abstract

The present research considered the general objective of analyzing the translation
of the culturemes in a tourist brochure. For this purpose, the methodology used was
of a basic type, qualitative approach and descriptive study and the checklist and
analysis sheet were applied to the 27 culturemes that were identified in the corpus
used. The results indicate that borrowing was the most used technique in 15
culturemes, and in the rest of them, combined techniques such as borrowing and
calque, borrowing and amplification or even a triplet composed of borrowing, calque
and amplification were used. Finally, it was concluded that, in tourism texts, due to
the subject matter itself, there are a large number of culturemes related to the
category of cultural heritage and there is a tendency to keep these terms as they

are in the original text.

Keywords: cultureme, tourism, tourist brochures, cultural heritage.
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INTRODUCCION

Peru es un pais diverso y multicultural con tradiciones, exquisita gastronomia y
extensas reservas naturales. Segun Peru Travel, el Portal Oficial de Turismo
del Peru (s.f.), nuestro pais alberga 12 patrimonios mundiales reconocidos por
la Unesco, mas de 5000 lugares arqueoldgicos y debido a la herencia de
antiguas civilizaciones que tuvieron mucho poder, se le considera un pais
turistico por excelencia, visitado por miles de turistas a nivel mundial, ansiosos

de vivir experiencias inolvidables.

Dado que la nacién acoge a viajeros que vienen de diferentes lugares del
mundo, es necesario que las empresas dedicadas al rubro turistico ofrezcan
sus servicios en diferentes idiomas ya sea mediante folletos, tarjetas, carteles
y demas objetos publicitarios. En este punto, es crucial tener en cuenta no solo
el contenido que incluira dicha publicidad sino también el lenguaje propio de
este sector. Por esta razdn, resulta primordial la ayuda de traductores
especialistas en el lenguaje turistico que sabran lidiar con todas las

particularidades que este puede tener.

Una de las dificultades mas frecuentes a las que se enfrenta todo traductor
surge cuando aparecen referentes culturales. Los culturemas son expresiones
verbales o paraverbales de la cultura de un pais, con una carga cultural
especifica [...] (Molina, 2006). Estas expresiones son dificiles de traducir y las
razones pueden ser muchas, por ejemplo, cuando el traductor tiene poco
conocimiento de la cultura del pais a cuyo idioma tiene que traducir, la

complejidad innata de estas unidades linglisticas, etc.

Puesto que el lenguaje turistico tiene una gran riqueza cultural, contribuye en
gran manera a que el traductor tome conciencia de que hablar un idioma incluye
el aspecto lingulistico, cultural y pragmatico. Por lo tanto, los traductores que
trabajan en este ambito deben tener una competencia linguistica especializada.
Hoy en dia, el concepto turismo abarca varios aspectos de la cultura, por
ejemplo, la gastronomia, las costumbres, la arquitectura, el deporte, las fiestas,

etc.



Se considera relevante conocer la opinidn de profesionales o grupos cuya area
de especializacién es la traduccién. Por un lado, el término culturema se
entiende como una unidad fraseoldgica que pertenece a una cultura especifica
y que tiene importancia para las personas que forman parte de dicha cultura 'y
cuando se intenta relacionar este con una expresion de otra cultura, se llega a
la conclusién de que es caracteristico exclusivamente de la primera. De
acuerdo con Mayoral (s.f.), esta definicion fue propuesta por Vermeer y es
ampliamente aceptada en el campo de la traduccion.

Por otro lado, el Grupo de Investigacion de Linguistica Tipolégica y
Experimental (GILTE) de la Universidad de Granada, durante mucho tiempo se
ha dedicado al estudio de tematicas que versan sobre el Iéxico y las diversas
culturas existentes. GILTE ha trabajado en la investigacion y elaboracion de un
diccionario en donde profundiza en la interrelacion entre lenguaje y cultura
mediante el analisis de palabras culturales, fraseologismos, chistes
proverbiales, clichés, esloganes, etc. GILTE afirma en sus investigaciones que
los culturemas pueden describirse como ideas propias de un lugar o cultura y

la mayoria de estos tienen una estructura semantica y pragmatica complicada.

En consecuencia, se dice que los referentes culturales son expresiones que se
deben considerar y recopilar en la elaboracion de glosarios ad hoc. Ademas, se
sostiene que uno de los impedimentos significativos al momento del trasvase
son las expresiones con carga cultural, y un estudio comparativo permitira hallar
soluciones convenientes. Esto significa, que se lograra reemplazar tipicos
referentes culturales de la lengua origen mediante parafrasis ricas en contenido
o mediante un referente cultural parecido en la lengua de llegada. Por lo regular,
debido a la naturaleza complicada de ciertos referentes culturales, el reemplazo

a veces es imposible. (Luque, 2009)

La realidad problematica de la investigacion esta enfocada en el trasvase, del
espafol al inglés, de las unidades linguistico-culturales en unos folletos
turisticos especificos de Peru. La traduccién de los culturemas debe basarse
en un criterio practico y dinamico, pero muchas veces aparecen dificultades

para comprender ciertos términos, frases hechas, modismos o jergas que se



encuentran en los folletos. La diferencia cultural de ambas lenguas esta patente
en las dificultades para hallar las equivalencias a ciertos elementos linguisticos
naturales, impidiendo el proceso de comprension y busqueda linguistica.

En vista de que los culturemas suelen aparecer con frecuencia en textos del
ambito turistico, se considera que es util conocer los métodos que se utilizan
para traducirlos. Por ello, la problemética que se ha planteado es: ¢Como se
han traducido los culturemas que se encuentran en el folleto turistico «Hay un

Peru para cada uno. 30 Experiencias que no se deben perder»?

Por otro lado, esta investigacion se justifica teéricamente, puesto que al
mencionar la definicion y la tipologia de los culturemas existentes en estos
folletos turisticos, como parte de la herencia cultural, también hace mencion a
los diferentes aspectos como gastronomia, costumbres, deporte, historia,
cultura, arquitectura, religion, etc. Entonces, comprobado esta que, para un
traductor con escaso conocimiento de la cultura meta, una de las dificultades
importantes de la traduccion son los culturemas, con los cuales se enfrenta al

traducir diferentes tipos de textos, ya sea especializados o divulgativos.

Ademas, la investigacion facilitara el resolver problemas de traduccion de
culturemas relacionados con el ambito turistico peruano o, al menos, servira
para tener como referencia las posibles traducciones de estos y conocer las
técnicas y estrategias que se utilizan con mayor frecuencia al momento de

traducirlos.

Por tanto, el objetivo general es analizar la traduccion de los culturemas en el
folleto turistico «Hay un Peru para cada uno. 30 Experiencias que no se deben
perder» y los objetivos especificos son: a) Identificar los culturemas en el folleto
turistico «<Hay un Peru para cada uno. 30 Experiencias que no se deben
perder»; b) clasificar los culturemas presentes en el folleto turistico «Hay un
Pera para cada uno. 30 Experiencias que no se deben perder» y c) determinar
las técnicas utilizadas en la traduccion de culturemas en el folleto turistico «Hay

un Peru para cada uno. 30 Experiencias que no se deben perder».



MARCO TEORICO

La presente investigacion ha considerado algunos trabajos previos cuyos
resultados y conclusiones aportan informacion muy util y que son dignos de

destacar:

A nivel internacional, se considero la investigacion realizada por Robles y Seo
(2021) en donde se enfocaron en estudiar los culturemas relacionados a la
vestimenta tipica de Corea y en la que llegaron a la conclusion de que resulta
esencial tener conocimientos interculturales mas que saber traducir. Este
trabajo contribuyé de forma importante a la investigacion dado que explica
detalladamente las técnicas que usaron para traducir ciertos términos, lo que
da una idea sobre las posibles soluciones que se pueden utilizar al traducir

culturemas.

Asimismo, el estudio de Buitrago (2019) se centré en hacer un analisis sobre
los culturemas en un clasico literario y concluyé que las corrientes
traductoldgicas linguistica y cultural fueron decisivas en el proceso de
traduccion. El estudio de este autor fue valioso porque analiza de forma
rigurosa los culturemas y explica de forma clara no solo por qué se escogieron
las técnicas de traduccion sino también el contexto de la frase, o que ayuda de
forma significativa al presente trabajo para tener en cuenta como hacer el

analisis.

Ademas, Tiwiyanti y Retnomurti (2016) realizaron una investigacion sobre una
novela traducida al inglés en la que llegaron a la conclusién que habia méas
pérdida que ganancia al trasladar términos culturales de un idioma a otro y
sugieren que es esencial que el traductor tenga habilidades, conocimientos vy,
sobre todo, creatividad. El estudio realizado por estos autores constituye un
aporte significativo dado que dichas cualidades son imprescindibles; la
creatividad, especialmente, ayuda muchisimo al traducir términos o frases
especificas de cada cultura y es una caracteristica que se tendra en cuenta al

momento de analizar la traduccién de culturemas.



A nivel nacional, se escogi6 el trabajo de investigacion realizado por Lobato
(2017), cuyo estudio esta relacionado a la traduccién de términos con carga
cultural en folletos turisticos. Después de una exhaustiva investigacion, la
investigadora concluyo que, al traducir referentes culturales, el profesional debe
conocer y dominar la lengua meta y la lengua origen, ademas hace saber que
la técnica literal no es la Unica opcion, ella afirma que el traductor debe
considerar otras técnicas, haciendo uso de dupletas, donde el profesional
puede ofrecer una excelente propuesta de traduccion.
Este trabajo de investigacion es de gran ayuda para otros estudios porque
Lobato afirma que es imprescindible que el traductor sepa tanto el idioma del
pais hacia el cual va a realizar la traduccién como el del pais de origen para

usar los equivalentes correctos y no cometer errores.

Alarcéon (2019) también hizo un estudio que guarda relacion con el analisis de
las caracteristicas de los términos con carga cultural presentes en articulos
turisticos. Esta investigadora concluye afirmando que las expresiones
culturales que aparecen con mayor frecuencia en la traduccién del area del
turismo son los de categoria patrimonio cultural, que corresponde al 40% de los
culturemas analizados. De igual manera, el estudio realizado por Alarcon es
una contribucion relevante para estudios similares, ya que ella afirma que el
traductor es un mediador intercultural que contribuye a crear un vinculo entre
dos culturas diferentes para impedir malinterpretaciones en la comunicacion

intercultural.

También se tuvo en cuenta la investigacion realizada por Saucedo (2019),
guien se centré en analizar los desaciertos al traducir términos con carga
cultural presentes en una pagina web turistica y en la que concluyé que se
cometieron errores tanto de comprensién como linglisticos. Este trabajo fue
importante porque muestra ejemplos de los tipos de errores que los traductores
pueden cometer y que pueden aparecer en la presente investigacion, lo que

ayuda a saber identificarlos mas rapidamente.

Perd es uno de los paises con mas encanto del planeta, con una diversidad

natural y una biodiversidad Unicas, diferentes zonas climaticas y de vegetacion.



De acuerdo con Baumhackl (2019), gracias a su historia y a la riqueza de los
bienes culturales de diversos periodos histéricos, Perl cuenta con fascinantes
ruinas y yacimientos arqueologicos en todo el pais. Todos estos motivos lo
convierten en un destino turistico por derecho propio y prueba de ello es el
aumento significativo que ha tenido en esta década que ha situado a este sector
economico como el tercero que mas aporta al Producto Interior Bruto (PIB)
nacional. (Calderén, Asmat y Chavez, 2021)

Debido al turismo internacional que recibe el pais, resulta imprescindible que la
informacién que reciben los visitantes haya sido traducida a su idioma. El sector
del turismo necesita que los textos ya sea sitios web, paquetes turisticos,

servicios de hotel, folletos y demas se encuentren traducidos a la perfeccion.

Diferentes autores concuerdan y afirman que la traduccion es un proceso muy
complicado. Por lo tanto, la traduccion no se puede definir en un solo concepto.
Tal es asi, que cada autor da su propia definicion de traduccion, debido a que
cada uno de ellos incurre en diferentes puntos de vista. Citando como ejemplo
Hurtado (2001) afirma que la definicion de traduccion se divide en diferentes

aspectos:

Vinay y Darbelnet, citados en el libro de Amparo Hurtado Albir, tienen su propia
definicion de traduccion, la cual se podria resumir en la traduccion como
actividad entre lenguas. Dicha definicibn es muy interesante y dice asi:
«transferir de una lengua A a una lengua B para manifestar la verdad». Para
Hurtado Albir, solo los elementos linglisticos cuentan en este aspecto, lo que

significa colocar a la traduccion Unicamente dentro de los estudios de la lengua.

Desde otra perspectiva, Danica Seleskovitch, citada por Pavon (2010), postulo
gue la traduccion es una actividad textual. En otras palabras, la traduccién
(interpretacién) escrita y oral exitosa se basa en una comprension del mensaje
en el idioma de origen y la reformulacion de ese mensaje en el idioma de
destino, centrdndose en el sentido y no simplemente en las palabras del
original, sin dejar de tener en cuenta su registro y estilo. Seleskovitch muestra

en este aspecto que se traduce el sentido.



Ademas, tenemos la perspectiva de Nida que considera la traduccion como una
accion de comunicacion. Este autor enuncia que «la traduccion pretende
transmitir el concepto plasmado en el texto original y se fundamenta en
reproducir el mensaje del idioma origen al idioma meta por medio de una
equivalencia natural y exacta». Asi mismo, Zinaida LvOvskaya, citada por
Rodriguez (2000), asegura que la traduccion es la relacion de equivalencia
comunicativa, la cual debe considerar la maxima exactitud necesaria del

documento tanto en su version original como en la traducida.

Blum-Kulka citada por Madkour (2018) coincide con Nida respecto a la
definicién de traduccion y afiade que esta es un proceso que no puede limitarse

a dos lenguas, dado que este también implica a dos culturas.

Por ultimo, Seleskovitch considera la traduccion como un proceso. Esta autora
afirma que hay una relacion muy profunda entre el desarrollo de la traduccion
y los procedimientos de comprension y reexpresion mas que en la semejanza

de las lenguas.

Amparo Hurtado recomienda, con respecto al proceso de traducciéon, que el
traductor al igual que el intérprete, esta obligado a entender el texto original
para expresarlo a través de otro idioma con igual sentido, aunque las lenguas
sean distintas, el desarrollo fundamental de todo proceso de traduccion esta
conformado por estos tres elementos: comprension, desverbalizacion y

reexpresion.

En cuanto a los principios béasicos de la traduccion, Hurtado afirma que son los
siguientes: El sentido, el contexto, la comunicacion y adaptacion al idioma meta,
las cuestiones culturales y el receptor de la traduccion, la alineacién textual y el
objetivo de la traduccion y, por ultimo, el proceso cognitivo del profesional de la

lengua.

Al momento de realizar una traduccion sobre un area tematica especifica, se
estd realizando una traduccion especializada. Bastin y Pomerleau (2016)
citando a Flavell mencionan que este tipo de traduccion consiste en el

conocimiento acerca del conocimiento. Ademas, Amarasinghe y Ariyaratne



(2020) afiaden que la traduccion especializada mejora el contenido, la
integridad y el tiempo empleado en un texto en comparacion con la traduccion
general y que aquellos profesionales que se dedican a este tipo de traduccion

realizan encargos mas eficientes y precisos.

Bastin y Pomerleau indican que hablar de traduccién especializada es hablar,
a la vez, de un lenguaje especializado, en este caso, un lenguaje aplicado a los

textos turisticos.

La traduccion de textos turisticos como traduccién especializada tiende a ser
subestimada ya sea en el medio profesional o académico. La gran mayoria de
estudiosos de la traduccion no le han dado a la traduccion turistica una
identidad propia, ya que siempre la han vinculado con la traduccion de textos
publicitarios. Las actuales corrientes en traductologia colocan al texto turistico
junto al texto publicitario. Calvi citado por Gonzalez-Pastor y Candel (2013) dice
gue se debe considerar al texto turistico como un lenguaje con propdésitos
particulares debido al rol que juega en el acto comunicativo, puesto que el
lenguaje turistico puede actuar como una continuidad de la lengua y su uso
puede ser en el medio profesional, técnico o cientifico, con propdsito, ya sea

descriptivo 0 comunicativo.

Por consiguiente, Gonzalez-Pastor y Candel manifiestan que traducir textos
turisticos equivale a hacer una traduccion especializada en un contexto
multilinglie y multicultural, donde el traductor debe reconocer y saber traducir
los diferentes términos interculturales, los cuales seran identificados por los

turistas o lectores como originarios de otra cultura.

Déniz (2015) citando a Fischer menciona que el texto turistico es aquel escrito
orientado a toda persona, no a un publico especifico, que da a conocer las
particularidades de un sitio y anima a visitarlo. Asimismo, citando a Gross afirma
gue el texto turistico se podria considerar un hiperénimo puesto que incluye
otros subtipos de texto que pueden ser guias turisticas, catalogos, articulos
sobre viajes, folletos, lista de precios, etc. Se considera como destinatario al
turista o visitante o a los profesionales del turismo, quien recibe informacion de

un sitio en particular para que sepa qué actividad puede realizar o qué lugares



puede visitar una vez alli, teniendo en cuenta permanentemente la idea de que
visite el sitio y brindarle toda la informacion necesaria con el fin de que realice

el viaje.

Por su parte, Zhang (2013) menciona que los textos turisticos incluyen el
trasfondo historico y cultural de un pais, ademés de la manera de vivir y pensar
de las personas. En general, los textos turisticos se dirigen a los visitantes que
comparten el mismo o similar bagaje cultural. Los textos turisticos son la forma

de preservar y difundir la cultura, la cual es Unica de una nacién o comunidad.

El propésito de los textos turisticos como el folleto es mostrar la ciudad a visitar
de una manera positiva como un destino atractivo para los turistas y de esta
manera, incrementar el desarrollo turistico de la region acelerando su desarrollo

economico. (Fuadi, 2016)

A todas estas definiciones, se podria agregar que, si alguna vez el viajero
experimenta alguna circunstancia dificil al estar en un sitio en el cual no habla
el idioma y no conoce aspectos como la cultura, costumbres y entorno, el texto
de tipo turistico vendria a ser un enlace de mucha ayuda al facilitar la

comunicacion.

El proceso de la traduccion va mas alla de trasladar el contenido de un texto de
un idioma a otro, existe el aspecto cultural que es un elemento crucial y que
causa algunos dolores de cabeza, no solo a estudiantes sino también a
traductores profesionales. Antes de definir el término culturema, es primordial

conocer el significado de la palabra de la cual esta proviene, es decir, cultura.

La probabilidad de que los individuos que residen en lugares diferentes no sélo
actian y piensan de forma diferente, se ha considerado al menos desde la
antigliedad. Segun National Center for Cultural Competence (s.f.), no siempre
se es consciente de como la identidad y forma de pensar se van constituyendo
gracias al aprendizaje cultural. La explicacion de ello radica en la cultura que

se adquiere en el medio en el que se vive.



La cultura puede definirse como la parte del entorno creada por los seres
humanos. Es una serie de manifestaciones que una agrupacién de individuos
en un tiempo y lugar llega a adoptar o desarrollar, y estas facilitan una
coordinacion social fluida, aclaran los limites del grupo y proporcionan un

espacio para la innovacion. (Oyserman, 2017)

Tanto Spencer-Oatey (2012) como Dan (2020) citan a Tylor quien menciona
gue la cultura es un conjunto complejo compuesto por el conocimiento, la
conviccion, el arte, la disciplina filoséfica, el derecho, la costumbre, y demas
competencias y habitos que la persona llega a tener como integrante de la
sociedad. Algo similar opinan D’Entremont y Voillot (2021) citando a Abidi y
Banks, estas autoras mencionan que la cultura se puede definir como las
creencias, valores, actitudes, costumbres, relaciones sociales, arte y literatura

gue define a un grupo étnico.

De acuerdo a la clasificacion hecha por algunos autores, los niveles de la
cultura podrian dividirse de diferentes formas. Por un lado, Ayuso (2019)
menciona una division hecha por Gail Robinson en la que divide la cultura en
dos niveles: nivel externo y nivel interno. El nivel externo abarca a las
costumbres, el lenguaje, el folklore, etc., mientras que el nivel interno

comprende las ideas, los valores, las creencias, etc.

Por otro lado, Sun y Gao (2020) mencionan a Frank quien dividié la cultura en
tres niveles: nivel superficial, sub-superficial y profundo. El nivel superficial
incluye aspectos como la comida, la vestimenta, las festividades, etc; el nivel
sub-superficial abarca a las costumbres, los comportamientos, los gestos, los
protocolos, etc. y el nivel profundo comprende a los valores, la ideologia, la

filosofia, etc.

Petruscu (2011) se basa en el aporte de Georgiana Lungu y define culturema
como un enunciado que contiene informacion cultural de un pais o region con
una estructura semantica y pragmatica compleja e importante para dicha
comunidad y cuya traduccion implica la realizacién de un estudio para identificar

la estrategia idonea en cada caso.
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Segun Luque (2009), los culturemas surgen de simbolos que las personas
conocen durante el proceso de aprendizaje de su cultura y la forma en la que
los van adquiriendo puede ser variada dado que pueden provenir de la historia,
literatura, religion, cuentos, chistes, refranes, frases hechas, medios de

comunicacion, etc.

Santamaria (2016), afirma que, en el proceso de traduccion, los elementos
asociados a los referentes culturales que estan incluidos en la memoria
colectiva de los individuos de la sociedad de origen no suelen transmitirse con
éxito a menos que el traductor incluya més informacion. Todos los culturemas
estan vinculados a un determinado conjunto de valores en el entorno natural
donde se produjeron. Sin embargo, estos valores pueden no ser los mismos en
la cultura de destino. En esos casos, no es facil para el traductor tomar una

decision sobre qué informacion afadir.

Olk citado por Balama (2016), menciona que las referencias con carga cultural
son aqguellos componentes Iéxicos presentes en un texto origen que, en cierto
momento, se relacionan a ideas que en la cultura de destino especifica no
existen o bien se alejan en su funcidn textual significativamente en la
denotacién o connotacion de los equivalentes Iéxicos disponibles en la cultura

de destino.

Kharina (2018) concuerda con Balama en que un culturema carece de un
equivalente preciso en el idioma meta y afiade que este suele tener el mismo
significado en todos los contextos, es decir, rara vez son polisémicos, por lo

cual, carece de sindnimos.

Si se retrocede un poco mas en el tiempo, Rodriguez (2007) menciona que el
pionero en estudiar los elementos culturales fue Nida y fue él también el primero
en plantear una catalogacion de ambitos culturales que, hasta la actualidad,
sigue siendo ampliamente aceptada y tomada como referencia. A continuacion,
Rodriguez (2012) menciona dichas areas teméaticas que Nida enumerd:

ecologia, cultura material, cultura social, cultura religiosa y cultura linguistica.
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Con el tiempo, otros autores ademéas fueron proponiendo diferentes
clasificaciones de culturemas, pero aquella hecha por Molina es mas amplia,
completa y recoge la propuesta de Nida dado que concuerda con la idea de él
sobre ubicar conceptos mas que palabras, por ello, es en esta catalogacion en

la que se apoya el presente estudio. (Molina, 2006)

Hurtado y Olalla (2013), citando a Molina plantea cuatro categorias muy
sencillas y abordables para este trabajo. Esta autora simplifica dichas
categorias, haciendo mencion a las clasificaciones mas amplias de diferentes
traductdlogos, que abarca un gran namero de referentes culturales de forma
razonable y clara. Ademas, incluyen componentes verbales, no verbales y
paraverbales, lo que facilita anexionar las categorias de comportamiento
comunicativo y no comunicativo de Nord. Todo ello permite clasificar conceptos,
no solo un inventario de términos con carga cultural. Esta catalogacion no cree

gue un referente cultural es simplemente una dificultad en la traduccion.

Asimismo, Molina, al referirse a los culturemas toma en consideracion el
dinamismo de estos, lo cual, quiere decir que 1) Los referentes culturales no se
encuentran en el entorno de una sola cultura, mas bien es el resultado de una
transferencia cultural; 2) Los referentes culturales aparecen en el contexto de
dos culturas especificas sin que esto implique que sean universales, y 3) El rol
del referente cultural esta sujeto al medio en el que se encuentra. A
continuacion, se hace una descripcion concisa de las categorias planteadas por

Molina basadas en los aportes de Nida:

El ambito del medio natural, incluye las diferencias ecoldgicas entre zonas
geograficas, como fauna, flora, fendmenos atmosféricos, vientos, climas,

paisajes y topénimos.

Luego, el ambito del patrimonio cultural comprende referencias fisicas o
ideoldgicas de una cultura, la cultura religiosa, cultura material como objetos,
productos, artificios, personajes ficticios o reales, hechos histéricos,
festividades, creencias populares, folklore, obras, movimientos artisticos, cine,

masica, monumentos emblematicos, Ilugares conocidos, urbanismo,
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instrumentos musicales, técnicas de pescay agricultura, medios de transporte,

etc.

Respecto al &mbito de la cultura social, se hace referencia a convenciones y
hébitos de una cultura, formas de tratamiento y cortesia, modo de comer, vestir,
valores morales, gestos, saludos, sistemas politicos, legales, educativos,
organizaciones, oficios o profesiones, monedas, calendarios, eras, medidas,

pesos, etc.

Por dltimo, a la cultura linguistica pertenecen las transliteraciones, refranes,
frases hechas, nombres propios con significado adicional, metéaforas
generalizadas, asociaciones simboalicas, interjecciones, insultos, blasfemias,

etc.

Al momento de traducir, es el profesional de la traduccion el que decide la
técnica que considere mas idonea en cada caso. Para ello, debe apoyarse en
un proceso de analisis y clasificacion de la equivalencia traductora en la que
las autoras Molina y Hurtado (2001) ofrecen un esquema muy completo con las
distintas técnicas que se pueden utilizar y las que servirdn como guia en la

presente investigacion:

Tabla 1 Técnicas de traduccién

Técnicas de traduccion (Molina 'y Hurtado, Ejemplo

2001)

Texto origen  Texto meta

1. Adaptacién Reemplaza un elemento «Tomar el té» «Tomar un
cultural por otro propio de la (Inglaterra) café»
cultura receptora (Espafa)
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2. Ampliacion Afiade elementos «No way» «De ninguna

linglistica linglisticos de las

maneras»

3. Amplificacion Incluye  precisiones no «Ramadan» «Ramadan: El
formuladas en el texto mes de ayuno
original para los

musulmanes»

4. Calco Traduce literalmente una «Weekend» «Fin de
palabra o] sintagma semana»
extranjero; puede ser Iéxico
y estructural

_ Introduce en otro lugar del .
5. Compensacion . «Boy, it began «jJo! iDe
texto traducido un elemento o
. L, to rain like a pronto
de informacion o efecto
A bastard. In empez6 a
estilistico que no se ha
. : . buckets, | llover a
podido reflejar en el mismo
swear to God» cantaros! Un

lugar en que aparece

situado en el texto original

diluvio, se lo

juro»
6. Comprension  Sintetiza elementos «Yes, SO« Y?»
linglistica linglisticos what?»
7. Creacidbn Reemplaza el texto original El titulo de una «Como si
discursiva por una traduccién pelicula: «50 fuera la

totalmente distinta, pero con

una equivalencia implicita

first dates»

primera vez»
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8. Descripcion Sustituye un término o0 «Panettone» «Biscocho
expresion por una tradicional
explicacion del mismo. que se toma

en Noche
Vieja en
Italia»

9. Equivalente Utiliza un término o We'll be there Estaremos alli

acuiado expresion reconocido como on Friday el viernes

equivalente en la lengua

meta

«come rain or

come shine»

«pase lo que

pase»

10. Generalizacion

Emplea un término mas

general o0 neutro

«Pigeons and

eagles»

«Aves»

11. Modulacién

Varia el punto de vista,

«lt is not

«Es facil de

enfoque o categoria de difficult to demostrar»
pensamiento en relacion a show»
la formulacion del texto
original
12. Usa un término mas preciso «Aves» «Pigeons and
Particularizacion 0 concreto eagles»
13. Préstamo Integra una palabra o «Sandwich» «Sandwich»
expresion de otra lengua tal
cual
14. Reduccién Suprime en el texto meta «Ramadan: ElI «Ramadan»

algun elemento de

mes de ayuno
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informacion presente en el

para los

original musulmanes»

15. Substitucion Modifica elementos «Gesto de «Gracias»
lingUisticos por llevarse la
paralingulisticos mano al
(entonacion, gestos) 0 corazln»
viceversa

16. Traduccién Traduce palabra por «The catis on «El gato esta

literal palabra un sintagma o the table» en la mesa»
expresion

17. Transposicion ~ Cambia la categoria «After he «Después de
gramatical comes back»  su regreso»

18. Variacion Convierte elementos Cambios de tono en
linglisticos 0 adaptaciones para nifios.

paralinglisticos

Nota. Elaboracién propia
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. METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacion

En esta seccion se sefiala con exactitud y de forma detallada la metodologia y
el disefio seleccionado en este estudio; la perspectiva utilizada fue de tipo
basica, enfoque cualitativo, estudio descriptivo y disefio de investigacion no

experimental.

Tipo de investigacién: Segun Rodriguez (2011), la investigacion béasica es
aquella que se encamina a indagar nuevos conocimientos y campos de
investigacion sin fines especificos. El investigador se afana por su trabajo
prestando poca importancia al uso practico de sus hallazgos. Para él, la
busqueda del saber es desinteresada — el saber por el saber- provocado por el
deseo de obtener conocimientos insuperables y ampliar el corpus tedrico
actual. Ademas, el nuevo conocimiento forma parte de las referencias basicas
para el conocimiento de esta manifestacion natural. De acuerdo a ello, este
estudio fue de tipo basica puesto que se buscé ampliar los conocimientos en

base a investigaciones ya existentes.

Esta investigacion fue de enfoque cualitativo porque, como bien lo sefiala Mata
(2019), este tipo de enfoque prioriza el estudio juicioso y meticuloso de los
conceptos subjetivos e intersubjetivos que estan contenidos en los hechos
estudiados. Esta definicién se relacion6 con la presente investigacion porque
aqui se plante6 analizar, evaluar e interpretar datos procedentes de distintos
recursos con la finalidad de investigar y dar respuesta al fenomeno a estudiar,

asi mismo, ampliar el corpus teorico actual.

Disefio de investigacion: Segun el disefio de la investigacion, esta fue no
experimental porque las variables no se manipulan de forma deliberada,
simplemente se observan los elementos en su medio natural y posteriormente
se procede con el analisis de estos. (Vasquez, 2020) Este trabajo de
investigacion fue no experimental porgue se eligié una técnica de recoleccion

de datos, asi como estrategias para llevar a cabo este estudio. Asi mismo, se
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selecciond la muestra como parte representativa de la poblacion, el cual fue el

objeto de estudio.

Asimismo, segun su alcance temporal, este estudio fue transeccional o
transversal debido a que la informaciéon se recopil6 en un momento dado.
(Hernadndez, Fernandez y Baptista, 2014). En otras palabras, la investigacion
no se efectud durante un periodo prolongado, sino que se realizd en un tiempo

especifico. (Cvetkovic et al., 2021)

Segun su profundidad, este estudio fue descriptivo dado que buscé
primeramente el saber de la realidad, el cual se produce como resultado de la
examinacion natural del investigador y del conocimiento alcanzado, gracias a
la lectura o investigaciones proporcionadas por otros autores (Abreu, 2014).
Esta definicion se relacion6 con el estudio en curso porque como resultado de
los conocimientos obtenidos gracias a la lectura de investigaciones previas, se
pretendid lograr una interpretacion coherente, minuciosa y detallada del

problema de investigacion.

De acuerdo con este disefio, se analiz6 la traduccion de los culturemas en la
muestra los cuales fueron los referentes culturales en el folleto turistico «Hay
un Peru para cada uno. 30 Experiencias que no se deben perder»; aportando

y comparando con estudios previos.

3.2. Categorias, subcategorias y matriz de categorizacion

Segun Molina citada por Hurtado y Olalla (2013), los culturemas se clasifican
en cuatro ambitos culturales, estos son: 1) Medio natural: flora, fauna,
fendmenos atmosféricos, etc.; 2) Patrimonio cultural: personajes ficticios o
reales, festividades (la gastronomia, la artesania); 3) Cultura social:

organizacion social y convenciones y habitos sociales.; 4) Cultura linguistica.
3.3. Escenario de estudio

El escenario de estudio del trabajo de investigacion en curso fue la pagina web
de la Comision de Promocion del Peru para la Exportacion y el Turismo

(PROMPERU), aqui se hallaron los elementos necesarios para el anélisis de
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3.4.

3.5.

este trabajo, estos fueron, los folletos turisticos en espafol (lengua de inicio) y
en inglés (lengua de llegada). La pagina de PROMPERU es una fuente de
confiabilidad dado que es una institucibn que esta sujeta al Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo del Perl. Sus sedes principales se encuentran en
la ciudad de Lima. PROMPERU es la institucién que tiene a su cargo la
promocion del turismo, segun el D.S. N° 003-2007-MINCETUR. El enlace para

visualizar el folleto es el siguiente:

https://repositorio.promperu.gob.pe/handle/123456789/1491

Participantes

Se consider6é como participantes al corpus del presente estudio, el cual, fue el
folleto turistico «Hay un Peru para cada uno. 30 Experiencias que no se deben
perder», y la unidad a analizar fueron los culturemas. Dicho folleto se extrajo

de la web de PROMPERU y tiene su version en espariol e inglés.

La eleccion de este folleto se debié a que alli se mencionaba a algunos
departamentos del pais, tales como: Huanuco, La Libertad, Cajamarca, Cusco,
Ayacucho, Ancash, Ica, Lima, Arequipa, Amazonas, etc., los cuales, son
lugares hermosos, visitados por miles de turistas extranjeros deseosos de vivir
nuevas aventuras; atraidos por la riqueza cultural del Perd, sus hermosas
playas, paisajes, complejos arqueoldgicos y arquitecténicos, y por su

gastronomia, una de las mejores a nivel mundial.
Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

En este estudio, se procedio a utilizar la técnica de observacion y la técnica del
analisis documental, con el proposito de identificar los culturemas
pertenecientes a distintos lugares de PerU y analizar la traducciéon de los
culturemas, respectivamente. Por un lado, segun la Universidad Tecnoldgica
Metropolitana (2018), la lista de cotejo es un listado de criterios que representan
a las caracteristicas que se quieren observar para saber si estan presentes o

no, mediante el uso de una escala de dos alternativas o dicotomica. (Sistema
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Nacional de Evaluacion, Acreditacion y Certificacion de la Calidad Educativa
[Sineace], 2020)

Para la realizacion de la lista de cotejo se plantearon una serie de interrogantes
gue ayudaron a identificar si los términos o frases eran referentes culturales
siguiendo las definiciones que dieron algunos autores como Petruscu, Balama

y Molina sobre la palabra culturema y una escala de medicion dicotémica.

Por otro lado, de acuerdo con la Universidad Nacional Autbnoma de Nicaragua
(2020), el analisis documental es una técnica practica que permite la extraccién
de informacién significativa de un texto y segun Andréu (2018) tiene como
finalidad la representacion comprimida de los datos que se obtienen para ser

examinados y guardados.

Para la realizacion de la ficha de analisis se consideraron aspectos como: El
titulo del folleto, el culturema en lengua origen y su traduccion, el contexto, el
tipo de culturema de acuerdo a la catalogacion de Lucia Molina, la técnica de
traduccion de la que se sirvio para trasladar el culturema en cuestion al idioma
de destino conforme a la catalogacion de Molina y Hurtado, el analisis de cada

elemento cultural, entre otros aspectos.

3.6. Procedimientos

Esta investigacion siguié un procedimiento que consistié en la seleccion de un
folleto turistico, el cual fue exhaustivamente estudiado. Se escogio el folleto
turistico «Hay un Peru para cada uno. 30 Experiencias que no se deben perders»
porque este trataba sobre diferentes lugares del Perq, lo que implicaba que se
encontraria una amplia variedad de referentes culturales. Ademas, dicho folleto
estaba tanto en espafiol como en inglés, asi como en otros idiomas. Por ultimo,
se llevd a cabo el analisis teniendo como guia tanto la lista de cotejo como la

ficha de analisis.

3.7. Rigor cientifico

De acuerdo con Espinoza (2020), el rigor cientifico se aplica cuando la

informacion se utiliza de forma oportuna. Para la obtencion de dicha
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3.8.

informacion, se sigue todo un proceso que cuenta con diferentes pasos, los
cuales, influyen en la garantia de la calidad de datos para que estos sean
confiables, auténticos y representativos. Ademas, Espinoza citando a Norefia,
menciona que es esencial que el investigador sea aplicado y metodico durante
el completo desarrollo del estudio, dado que es él quien decide respecto a la

cantidad de datos y la calidad de estos.

Esta investigacion sigui6 el procedimiento mencionado en el apartado anterior
y los pasos a seguir en este proceso, ayudaron a que el resultado de la
investigacion muestre informacién veraz. Ademas, en la busqueda de los
culturemas presentes en el folleto, teniendo en cuenta la cantidad que se
encontrd, se escogieron aquellos referentes culturales que se consideraron
mas problematicos o interesantes, con la intencion de aprender mas y asegurar

la calidad de la investigacion.

Método de andlisis de datos

Esta investigacion aplicé el método analitico — sintético pues fue una
herramienta clave para la averiguacion y el procesamiento de la informacion. El
analisis permitio dividir un elemento en sus respectivas partes y caracteristicas,
mientras que la sintesis posibilité el vinculo entre dichas partes, facilitd el
descubrimiento de relaciones o cualidades generales y se realizé teniendo en

cuenta los resultados del analisis. (Rodriguez y Pérez, 2016)

Para comenzar, se realizé la lectura del folleto turistico para una correcta
comprension del documento y gracias al apoyo de una lista de cotejo como
instrumento de observacion, se procedio a identificar los términos con carga
cultural presentes. Dado que la lista de cotejo contenia indicadores sobre las
caracteristicas de un culturema, este instrumento fue una pieza clave para

determinar los términos o frases que se analizaron con posterioridad.

Luego, se procedid a extraer los culturemas y se aplicé la ficha de andlisis, la
cual funcion6 como instrumento del analisis documental. En este paso, se llevo
a cabo el andlisis de datos en donde se dio respuesta a todas las cuestiones

consideradas en él, como, por ejemplo, la clasificacién de culturemas acuerdo
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al estudio de la autora Lucia Molina, la cual, consideraba la siguiente
catalogacién: medio natural, patrimonio cultural, cultura social y cultura

linguistica.

Ademas, teniendo en cuenta las dimensiones propuestas por Molina y Hurtado,
se procedio a identificar la técnica empleada para traducir el referente cultural
en cuestion. Dichas técnicas fueron descritas ampliamente en la Tabla 1
Técnicas de traduccion.

Para finalizar, se procedi6 a analizar el trasvase de los términos con carga
cultural considerando y argumentando si dicha traduccion fue la mas adecuada

y se plantearon propuestas a esta traduccion cuando se considerd necesario.

3.9. Aspectos éticos

La presente investigacion aplicé diferentes principios éticos. Por un lado,
respeto el codigo de ética en investigacion de la Universidad César Vallejo y
siguié el esquema de la guia de elaboracion de productos de investigacion
proporcionado por la misma. Por otro lado, con la finalidad de respetar el
derecho a la propiedad intelectual, se hicieron citas y referencias bibliogréaficas
conforme a las recomendaciones de las normas APA 72 edicion y se utilizé el
parafraseo teniendo en cuenta no modificar ni manipular la informacion inicial.
Ademas, la informacion vertida fue confiable dado que se obtuvo de paginas
web como el sitio web de PROMPERU, bases de datos como la biblioteca

virtual de la universidad, entre otros repositorios.
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V.

RESULTADOS Y DISCUSION

Los resultados del actual trabajo de investigacion se lograron gracias a la
lectura, compilacion y analisis de 27 referentes culturales del folleto turistico
«Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder». Al
principio, se identificaron mas de 40 culturemas, pero se hizo una seleccién de
estos para mostrar los ejemplos mas representativos. Se encontraron muchos
términos culturales que eran de la misma categoria y en donde se aplicaba
exactamente la misma técnica de traduccion, por tal motivo, estos fueron

omitidos dado que no requerian mayor analisis.

Cabe sefalar que para la determinacion del tipo de culturema, este estudio se
basé en la teoria de Molina (2006) y para la identificacion de la técnica de
traduccion empleada, se apoyo en la propuesta de Molina y Hurtado (2001) y
gue los resultados que se comentaran a continuacion buscan dar respuesta
tanto al objetivo general como a los objetivos especificos planteados en esta

investigacion.

Para responder al objetivo general, a saber, analizar la traduccion de los
culturemas en el folleto turistico «Hay un Peru para cada uno. 30 Experiencias
gue no se deben perder», primero, se identificaron los 27 culturemas y luego
se procedio a analizarlos donde se tuvo como resultados una presencia notable

de culturemas de tipo patrimonio cultural.

Al traducir culturemas de este tipo, se recurrié a la técnica del préstamo en la
mayor cantidad de los casos, pero en algunos, se utiliz6 mas de una técnica

como, por ejemplo, calco y préstamo o calco, préstamo y amplificacion.

Dado que el texto fue del ambito turistico, la presencia de topénimos fue
predominante. Cuéllar (2014) citando al linguista polaco Witold Manczak y a
Peter Newmark, menciona que ambos coinciden en que los hombres propios
son intraducibles, pero pueden ser adaptados al sistema linguistico de la lengua

de llegada. Cabe resaltar el cuidado que se debe tener al traducir este tipo de
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términos pues de acuerdo a la Comision Especializada de Nombres
Geogréficos (s.f.), la utilizacion de nombres que han sido normalizados resulta
esencial para reconocer con toda certeza un lugar. Ademas, Zabala (2018)
sefiala que la domesticacion, la cual equivaldria a adaptar el término, tiende a
causar mas problemas de comunicacién porque el nombre extranjero de un
toponimo se aleja del toponimo original y por tanto recomienda la
extranjerizacion, la cual equivaldria a mantener el término, para el tratamiento
de topdénimos. De acuerdo a lo mencionado, se consideré que, en lineas
generales, la traduccion del folleto turistico analizado fue acertada dado que

conviene mantener los términos originales si no existen equivalentes de estos.

Por ultimo, se observé que los préstamos en el folleto en inglés debieron
escribirse en letra cursiva y que el traductor se decanté por escribir los términos
«inkas» y «Machupicchu» de acuerdo al idioma quechua en vez de escribirlos
en espafiol que seria «incas» y «Machu Picchu». Es posible que el traductor
haya querido mantener ese matiz para resaltar que proviene de la cultura

guechua y darle importancia a esta lengua.

Teniendo en cuenta el primer objetivo especifico de esta investigacion, esto es,
identificar los culturemas en el folleto turistico «Hay un Pera para cada uno. 30
Experiencias que no se deben perder», se procede a mostrar los resultados en

la siguiente tabla:
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Tabla 2 Identificacién de culturemas

Identificacion de culturemas

N.° Término o frase (folleto en espafiol)

1 Cultura Moche

2 Cultura Ychsma

3 Caballo peruano de paso

4 Vicufia

5 Alpaca

6 Condor andino

7 Caballitos de totora

8 Retablos de Ayacucho

9 Adobe

10 Quechua

11 Trio de cebiches

12 Fiesta de la Virgen del Carmen

13 Yagua

14 Inkas

15 Camino inka

16 Machupicchu

17 Waynapicchu

18 Huaca de la Luna

19 Huaca Pucllana

20 Acllawasi

21 Lago Titicaca

22 Hacienda Mamacona

23 Santuario arqueoldgico de
Pachacamac

24 Complejo arqueoldégico El Brujo

25 Puerto Chicama

26 Oasis de la Huacachina

27 Tumba del Sefior de Sican

Nota. Elaboracién propia
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El instrumento lista de cotejo fue una herramienta clave para empezar a
desarrollar esta investigacion dado que, para realizar el andlisis de los
culturemas, era esencial identificarlos primero. Los indicadores que se tomaron
en cuenta en la lista de cotejo para reconocer un culturema se basaron en los
aportes de autores como Petruscu, Balama y Molina. Gracias a este
instrumento de investigacion y después de hacer una seleccion de los

referentes culturales mas representativos, se identificaron 27 culturemas.

De acuerdo al segundo objetivo especifico de esta investigacion, es decir,
clasificar los culturemas presentes en el folleto turistico «Hay un Peru para cada
uno. 30 Experiencias que no se deben perder», se presenta los resultados

obtenidos en esta tabla:
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Tabla 3 Listado de culturemas y su clasificaciéon

Listado de culturemas y su clasificacion

Medio natural Patrimonio cultural Cultura Cultura
social linglistica
e Caballo e Cultura Moche e Quechua

peruano de paso
e Vicuha

e Alpaca

e Condor andino
e Machupicchu
e Waynapicchu
e Puerto
Chicama

e Oasis de la

Huacachina

e Cultura Ychsma

e Caballitos de
totora

e Retablos de
Ayacucho

e Adobe

e Trio de cebiches
e Fiesta de |Ila
Virgen del Carmen

e Yagua

e Inkas

e Camino Inka

e Huaca de la Luna
e Huaca Pucllana
e Acllawasi

e Lago Titicaca

e Hacienda
Mamacona

e Santuario
arqueoldgico de
Pachacamac

e Complejo
arqueoldgico El
Brujo

e Tumba del Sefior

de Sican

Nota. Elaboracién propia
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Como se puede observar en la Tabla 3 Listado de culturemas y su clasificacion,
se encontraron 8 culturemas que pertenecian a la categoria de Medio natural,
18 culturemas incluidos en la categoria de patrimonio cultural, 1 culturema
dentro de la categoria de cultura linguistica. En la siguiente tabla, se expresan

estos valores de forma resumida y con su respectivo porcentaje:

Tabla 4 Clasificacion de culturemas

Clasificaciéon de culturemas

Categoria Recurrencias Porcentaje
Medio natural 8 30 %
Patrimonio cultural 18 67 %
Cultura social 0 0%
Cultura linguistica 1 3%

Total 27 100 %

Nota. Elaboracién propia

Tomando en consideracion los resultados de la tabla, se puede ver que
abundan los culturemas de tipo patrimonio cultural. La explicacion a ello se
encuentra en que, al ser un folleto turistico, predominan los nombres de lugares
conocidos, monumentos emblematicos, nombres propios, etc. También, se
observa en menor cantidad la presencia de culturemas de tipo medio natural
dentro de los cuales incluyen a la fauna, paisajes, toponimos, etc. Finalmente,
se hallé un dnico culturema de tipo cultura lingtistica, el cual era el término

«quechuax.

A continuacién, se exponen los resultados del tercer objetivo especifico de esta
investigacion, esto es, determinar las técnicas utilizadas en la traduccién de
culturemas en el folleto turistico «Hay un Peru para cada uno. 30 Experiencias

gue no se deben perder»:
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Tabla 5 Listado de técnicas de traduccion y culturemas donde se aplicaron

Listado de técnicas de traduccion y culturemas donde se aplicaron

Técnica de Culturema Traduccion
traduccion
aplicada

Préstamo Vicufia Vicufia
Alpaca Alpaca
Retablos de Ayacucho Retablos from Ayacucho
Adobe Adobe
Quechua Quechua
Trio de cebiches Trio de cebiches
Yagua Yagua
Inkas Inkas
Machupicchu Machupicchu
Waynapicchu Waynapicchu
Huaca de la Luna Huaca de la Luna
Huaca Pucllana Huaca Pucllana
Acllawasi Acllawasi
Hacienda Mamacona Hacienda Mamacona
Puerto Chicama Puerto Chicama

Préstamo vy Cultura Moche Moche Culture

calco Cultura Ychsma Ychsma Culture

Caballo peruano de

paso

Peruvian paso horse

Condor andino

Andean condor

Fiesta de la Virgen del

Carmen

Festival of Virgen del

Carmen (Virgin of Carmel)

Camino Inka

Inka trail

Lago Titicaca

Lake Titicaca

Santuario arqueolégico

de Pachacamac

Pachacamac

Archaeological Sacntuary
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Complejo arqueoldgico

Archaeological complex

El Brujo El Brujo
Oasis de la Huacachina Oasis
Huacachina

Préstamo vy Caballitos de Totora

amplificacién

Caballitos de Totora

(Totora reed boats)

Préstamo, Tumba del Sefor de
calco y Sican

amplificacién

Tomb of Sefor de Sican
(Lord of Sican)

Nota. Elaboracion propia

Esta Tabla 5 Listado de técnicas de traduccion y culturemas donde se aplicaron

muestra de forma detallada los culturemas que se consideraron del folleto

turistico en idioma espafiol y su respectiva traduccién en la version en inglés

del mismo folleto. Ademas, se analizaron las técnicas de traduccion que el

traductor aplico para estos referentes culturales. En la tabla que sigue, se

observa los resultados de forma mas clara:

Tabla 6 Técnicas de traduccion utilizadas

Técnicas de traduccion utilizadas

Técnica Recurrencias Porcentaje
Préstamo 15 55 %
Préstamo y calco 10 37 %
Préstamo y amplificacion 1 4 %
Préstamo, calco y 1 4 %
amplificacion

Total 27 100 %

Nota. Elaboracién propia

Esta tabla arroja como resultados una clara inclinacion por el uso del préstamo.

Cuando en la lengua meta no existe un equivalente al término de la lengua

origen, se estila emplear el préstamo bien sea tomando la palabra exactamente
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igual o bien sea adaptandola a la lengua meta, es decir, préstamo puro o

naturalizado. (Gonzales, 2018)

Ademas, se utilizo el préstamo junto al calco en referentes culturales como, por
ejemplo, lago Titicaca o cultura Ychsma, entre otros. Finalmente, cabe resaltar
gue solo en una ocasién se opté por combinar las técnicas de préstamo y
amplificacion como fue en el caso de Caballitos de Totora, asi como las técnicas
de préstamo, calco y amplificacion como fue en el caso de Tumba del Sefior de
Sicéan.

Cuando lo que hay que traducir es una palabra, quizas es suficiente con el uso
de una técnica de traduccion, pero cuando aparece una expresion, es posible
gue el traductor considere necesario combinar técnicas de traduccion para que
esta sea lo mas explicita y esclarecedora posible, en busca de la fidelidad del
mensaje y con la intencidn de crear una imagen mental en el receptor sobre un
concepto desconocido en la lengua meta y que logre unir a dos culturas

distantes.

A través de esta investigacion, se trata de comparar los resultados de este
estudio con la de otros trabajos ya realizados que han investigado el mismo
fendmeno, los cuales se encuentran citados en esta investigacion, la finalidad
es hallar diferencias e igualdades entre los resultados alcanzados.

Segun los resultados de la actual investigacion, se analizaron 27 referentes
culturales del folleto turistico «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que
no se deben perder». Inicialmente, se identificaron mas de 40 culturemas que
forman parte de las diferentes categorias ya mencionadas anteriormente,
después se efectud una exhaustiva seleccién de los mismos para analizar los

ejemplos mas representativos.

Tras la seleccién de los 27 culturemas y como respuesta a los objetivos de este
trabajo de investigacion, se identificaron 18 culturemas pertenecientes a la
categoria patrimonio cultural, 8 a la categoria medio natural, 1 a la cultura

linglistica y, por dltimo, no se hall6 ningun culturema perteneciente a la
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categoria cultura social. Como se puede observar en el apartado resultados
(véase Tabla 4 Clasificacion de culturemas) los culturemas pertenecientes a la
categoria patrimonio cultural son los mas recurrentes. Con respecto al trasvase
de los referentes culturales, basados en la clasificacion de las técnicas de
traduccion segun Molina, la més utilizada por el traductor fue la del préstamo.

Luego de haber expuesto los resultados de la investigacién, se ha reparado en
que éstos son diferentes a los hallados por Molina (2006), quien en los
resultados de su estudio indica que, de las 94 referencias culturales analizadas,
7 pertenecen a medio natural, 38 a patrimonio cultural, 22 a cultura social, 19 a
cultura linguistica y, por ultimo, 8 a interferencia cultural. Con relacion a las
técnicas usadas de acuerdo a las que propone Hurtado, en dicho estudio, la
mas usada fue la del equivalente acufiado con 43 culturemas. Por tanto, cabe
sefialar que ambos trabajos son totalmente diferentes puesto que en la
presente investigacion se utilizo un folleto turistico publicado por PROMPERU,
mientras que, en la investigacion realizada por Molina, esta autora tomé como
referencia para su analisis los culturemas contenidos en un libro de Gabriel
Garcia Marquez. Ademas de todo ello, Molina agrega una categoria mas en su
analisis, lo que muchos autores llaman interferencia linguistica, se refiere a

aquellos términos que surgen durante un trasvase de un TO a un TM.

El estudio realizado por Picon (2020), coincide con el presente estudio, ya que
las similitudes en ambas investigaciones son varias, por ejemplo: el
investigador considerd clasificar los referentes culturales en las categorias
basadas en Molina (medio natural, patrimonio cultural, cultura social y cultura
linglistica), lo cual significa que las similitudes son las mismas con respecto a
los resultados, ya que se indica que hay una inclinacion en su mayoria a las
categorias de medio natural (22 culturemas), y patrimonio cultural (16
culturemas). Asi mismo, el investigador consider6 como unidad de andlisis en
su investigacion: la traduccion del espafiol al inglés de los folletos turisticos de
PROMPERU, de donde extrajo los referentes culturales para su analisis. De
igual manera, Picén, para la realizacion de este analisis emple6 las mismas

técnicas de traduccion basadas en Molina, es decir las 18 técnicas previamente
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mencionadas (véase Tabla 1 Técnicas de traduccion). Se localizaron diferentes
técnicas para el trasvase de los culturemas en la investigacion de Picon, pero
se pudo observar que la técnica mas recurrente fue el préstamo (22
culturemas), al igual que en el presente estudio donde la técnica mas recurrente
fue la del préstamo con 15 recurrencias (véase Tabla 6 Técnicas de traduccion

utilizadas).

En la investigacion realizada por Gonzélez-Pastor y Candel (2013), es
importante sefialar que ésta es muy diferente al presente estudio, ya que los
autores no mencionan la clasificacién de los culturemas, por consiguiente, no
hacen uso de ellos; sélo se enfocan en las técnicas para traducir culturemas,
basados en la catalogacion de Molina, pero sélo han tomado en cuenta unas
cuantas (6) técnicas, del total de 18 de ellas, especificamente son: adaptacion,
amplificacion, calco, equivalente acufiado, generalizacion y préstamo. Si bien
es cierto que su unidad de analisis también fueron unos folletos turisticos, la
diferencia esta en que soélo analizaron especificamente términos de la categoria
patrimonio cultural, ambito fiestas y comidas de Espafa. Es de mucha
importancia mencionar que la técnica mas usada por los traductores en este
texto turistico fue el préstamo, pero la mas empleada en dicha investigacion fue

la amplificacion, seguida del calco y del equivalente acufiado.

Para concluir, el aporte significativo que esta investigacion puede brindar es
indicar a los estudiantes, futuros traductores, y profesionales de traduccion, tips
0 estrategias para resolver una dificultad o problema con el que se encuentra
todo mediador al querer traducir un culturema, el cual es, identificar y conocer
si el término o palabra en discusion es realmente un culturema o no. Dado que
esa fue la primera barrera que surgio para llevar a cabo esta investigacion, en
este trabajo se muestra y se da a conocer como, haciendo uso de una lista de
cotejo, identificar un culturema en un texto turistico, sabiendo de antemano que
este tipo de textos esta recargado de estos elementos culturales. Ademas de
ello, se observan los procedimientos para traducir un culturema empleando
técnicas combinadas, bien sea haciendo un doblete o triplete e incluso

cuatriplete, de esta forma se busca captar la esencia del significado real de
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cada culturema y asi realizar un buen trabajo de traduccion siempre y cuando

lo realice un profesional experto en la materia.
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V.

CONCLUSIONES

Tras haber recabado la informacion de la aplicacion de los instrumentos y
respondiendo al primer objetivo especifico, se llega a la conclusién de que
fueron 27 los culturemas identificados, algunos de estos fueron: Cultura Moche,
caballo peruano de paso, caballitos de totora, adobe, quechua, trio de cebiches,
yagua, inkas, Machupicchu, etc.

De los resultados obtenidos y en funcion al segundo objetivo especifico, se
concluye que de los 27 culturemas identificados, estos se clasificaron de la
siguiente manera: 67 % pertenecian a la categoria de patrimonio cultural, 30 %
pertenecian a la categoria de medio natural (caballo peruano de paso, vicuia,
alpaca, condor andino, Machupicchu, Waynapicchu, Puerto Chicama, Oasis de

la Huacachina) y 3 % pertenecia a la categoria de cultura linguistica (quechua).

Gracias a los resultados que se obtuvieron y de acuerdo al tercer objetivo
especifico, se llegd a la conclusion de que las técnicas utlizadas en la
traduccion de culturemas fueron: el préstamo se uso en el 55 % de los casos
(15 culturemas); luego, se empledé el préstamo y calco en un 37 % (10
referentes culturales); se aplico el préstamo y amplificacion en un 4 % (el
culturema caballitos de totora); por udltimo, se utiliz6 préstamo, calco y

amplificacion en un 4 % (el culturema tumba del Sefior de Sican).
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VI.

RECOMENDACIONES

Antes de concluir el presente trabajo de investigacion, se sugieren algunas
recomendaciones con base en los resultados y las conclusiones a las que se
llegaron en el presente estudio, en favor de la traduccion en el area del

turismo:

Se sugiere a futuros investigadores impulsar trabajos de investigacion sobre la
identificacion de culturemas especificamente en el campo turistico, a través de
estrategias, métodos o planeamientos, para que puedan ser estudiados y
analizados debido a que ésta es una de las dificultades a las cuales se enfrenta
todo traductor. Actualmente, no existen investigaciones sobre el tema en
cuestion, sblo estan orientados a la clasificacion y traduccion de culturemas

utilizando diversas técnicas.

Ademas, se recomienda a la comunidad de traductores del Peru crear una base
de datos de culturemas en una pagina colaborativa donde cualquier traductor
puede aportar con sus conocimientos, en ésta pagina debe existir las
categorias de culturema, clasificacion de culturema, contexto en lengua origen
y su propuesta de traduccion, de tal forma que, estudiantes, profesores y
profesionales de la traduccion se beneficien del conocimiento que se obtiene
de éste gran aporte, por consiguiente, el mediador perfeccionara su

competencia traductora.

Para finalizar, se sugiere a los estudiantes del ultimo ciclo de la carrera de
traduccion e interpretacion realizar investigaciones sobre el uso de técnicas
combinadas como dobletes, tripletes, cuatripletes, teniendo en cuenta que para
un mejor analisis de la traduccion de culturemas se recomienda el uso de
técnicas combinadas o hibridas como préstamo junto a calco; préstamo, calco
y amplificacion, todo ello, con la finalidad de enfrentar las dificultades que
aparecen al traducir culturemas y proponer una solucion mas acertada y de facil

comprension para el publico meta.
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ANEXOS

diferentes  técnicas de
traduccién para que sea
entendible en la cultura
receptora. (Soto, 2013)

procedera con el analisis
de dicho culturema
empleando el instrumento
ficha de analisis, en
donde se distinguird la
categoria de este
conforme a la teoria de
Molina y la técnica de
traduccién usada segun la
teoria de Molina vy
Hurtado.

Amplificacion

Calco

Compensacién

Comprension linglistica

Creacion discursiva

Descripcion

Equivalente acufiado

Generalizacion

ANEXO 1
TABLA DE CATEGORIZACION
Categorias Definicién Definicién Dimensiones Indicadores Escala de
conceptual operacional medicién
Categoria de Medio natural Nominal
Es la transferencia a otra | El analisis de la | culturemas
Traduccién de los | cultura de términos de indole | traduccion de culturemas Patrimonio cultural
culturemas cultural que pertenecen a | Se realizara mediante la
diferentes ambitos, que al | identificacion del Cultura social
momento de traducirlos se | culturema utilizando el
pueden  originar  ciertos | instrumento  lista  de Cultura linguistica
problemas de traduccién, lo | cotejo, la cual esta
cual implica una probable | basada en los aportes de | Técnicas de Adaptacién Nominal
adaptacion linguistica del | Petruscu,  Balama vy | traduccién
culturema mediante | Molina. Luego, se Ampliacion lingiiistica




Modulacion

Particularizacion

Préstamo

Reduccion

Substitucion

Traduccion literal

Transposicion

Variacion




ANEXO 2

INSTRUMENTO 1: LISTA DE COTEJO

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30

EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO:

PAGINA: SECCION: PARRAFO N.°;
CULTUREMA:

CONTEXTO:

INDICADOR: Si NO

Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se
considerara culturema.

¢ El'término o frase contiene informacion cultural especifica de
Peru?

¢ La traduccion del término o frase podria causar problemas de
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de
alguno de los siguientes elementos: medio natural, patrimonio
cultural, cultura social o cultura lingUistica?

¢ El'término o frase carece de un equivalente en la cultura de
destino?

¢ El'término o frase surge en el seno de una transferencia
cultural entre dos culturas concretas?




ANEXO 3

INSTRUMENTO 2: FICHA DE ANALISIS

FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO:

PAGINA:

SECCION:

PARRAFO N.°;

2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL):

3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural

Patrimonio cultural

Cultura linglistica

Cultura social

U

7. TECNICA DE TRADUCCION:

Adaptacion Creacion discursiva Préstamo

\e— \— \—
Ampliacion linguistica Descripcion Reduccion

\— \—
Amplificacién Equivalente acufiado Substitucién

\— \— N—
Calco Generalizacion Traduccion literal

—— — \—— |
Compensacion Modulacion Transposicion

\— — \— |
Comprension linglistica Particularizacion Variacion

——

8. ANALISIS:




ANEXO 4

CONSTANCIA 1

CONSTANCIA
VALIDACION DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

Por la presente se deja constancia de haber revisado el instrumento de investigacion:
Lista de cotejo para identificar un culturema en el folleto turistico “Hay un Peru
para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder” para ser utilizado en el
estudio, cuyo titulo es Analisis de la traduccién de los culturemas en el folleto
turistico “Hay un Peru para cada uno. 30 Experiencias que no se deben perder”.

Sus autoras son: Anggie Sofia Niiiez Lopez y Esther Paredes Mendo, estudiantes
del X ciclo de la Escuela Profesional de Traduccion e Interpretacion de la Universidad
César Vallejo - Filial Trujillo.

Este instrumento sera aplicado a una muestra representativa de 20 paginas del
folleto turistico “Hay un Perti para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perder” del proceso de investigacion, que se aplicara durante el mes de mayo de
2022, segun técnica de observacion.

Las observaciones realizadas han sido levantadas por las autoras, quedando
finaimente aprobadas. Por lo tanto, cuenta con la validez y confiabilidad
correspondiente considerando las variables del trabajo de investigacion.

Se extiende la presente constancia a solicitud de las interesadas para los fines que
consideren pertinentes.

/-

-<J
Lic. Rosa Esther Rodriguez Yana

DNI: .... % %6.2952¢%.......
Lima, ..44.de.mayode 2022 .




ANEXO 5

CONSTANCIA 2

CONSTANCIA

VALIDACION DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

Por la presente, se deja constancia de haber revisado el instrumento de investigacion:
Ficha para analizar la traduccién de los culturemas en el folleto turistico “Hay
un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder” para ser
utilizado en el estudio, cuyo titulo es Analisis de la traduccién de los culturemas
en el folleto turistico “Hay un Pert para cada uno. 30 Experiencias que no se
deben perder”.

Sus autoras son: Anggie Sofia Nufiez Lépez y Esther Paredes Mendo, estudiantes
del X ciclo de la Escuela Profesional de Traduccién e Interpretacion de la Universidad
César Vallejo - Filial Trujillo.

Este instrumento seré aplicado a una muestra representativa de 20 paginas del
folleto turistico “Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perder” del proceso de investigacion, que se aplicara durante el mes de mayo de
2022, segun técnica de andlisis.

Las observaciones realizadas han sido levantadas por las autoras, quedando
finalmente aprobadas. Por lo tanto, cuenta con la validez y confiabilidad
correspondiente considerando las variables del trabajo de investigacion.

Se extiende la presente constancia a solicitud de las interesadas para los fines que
consideren pertinentes.

s

Lic. Rosa Esther Rodriguez Yana

DNI: ... 466295 26G......
Lima, ...J.‘i..dg.m..a\go.de 2022 .



ANEXO 6

CONSTANCIA 3

CONSTANCIA
VALIDACION DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

Por la presente se deja constancia de haber revisado el instrumento de investigacion:
Lista de cotejo para identificar un culturema en el folleto turistico “Hay un Peru
para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder” para ser utilizado en el
estudio, cuyo titulo es Analisis de la traduccion de los culturemas en el folleto
turistico “Hay un Pert para cada uno. 30 Experiencias que no se deben perder”.

Sus autoras son: Anggie Sofia Nufez Lopez y Esther Paredes Mendo, estudiantes
del X ciclo de la Escuela Profesional de Traduccion e Interpretacion de la Universidad
César Vallejo - Filial Truijillo.

Este instrumento sera aplicado a una muestra representativa de 20 paginas del
folleto turistico “Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perder” del proceso de investigacion, que se aplicara durante el mes de mayo de
2022, segun técnica de observacion.

Las observaciones realizadas han sido levantadas por las autoras, quedando
finalmente aprobadas. Por lo tanto, cuenta con la validez y confiabilidad
correspondiente considerando las variables del trabajo de investigacion.

Se extiende la presente constancia a solicitud de las interesadas para los fines que
consideren pertinentes.

- st c/x‘\;-ec&&
) /;Q\na %ﬁﬁj ;E’C:hj.i § S

Dra. Ana Cecilia Gonzales Castafeda
DNI: 18216346

Trujillo, 17 de mayo de 2022



ANEXO 7

CONSTANCIA 4

CONSTANCIA
VALIDACION DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

Por la presente, se deja constancia de haber revisado el instrumento de investigacion:
Ficha para analizar la traduccién de los culturemas en el folleto turistico “Hay
un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder” para ser
utilizado en el estudio, cuyo titulo es Analisis de la traduccion de los culturemas
en el folleto turistico “Hay un Pera para cada uno. 30 Experiencias que no se
deben perder”.

Sus autoras son: Anggie Sofia Nufez Lopez y Esther Paredes Mendo, estudiantes
del X ciclo de la Escuela Profesional de Traduccion e Interpretacion de la Universidad
César Vallejo - Filial Trujillo.

Este instrumento sera aplicado a una muestra representativa de 20 paginas del
folleto turistico “Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perder” del proceso de investigacion, que se aplicara durante el mes de mayo de
2022, segun técnica de analisis.

Las observaciones realizadas han sido levantadas por las autoras, quedando
finalmente aprobadas. Por lo tanto, cuenta con la validez y confiabilidad
correspondiente considerando las variables del trabajo de investigacion.

Se extiende la presente constancia a solicitud de las interesadas para los fines que
consideren pertinentes.

: e LSl
v BawplerCostoR

<

Dra. Ana Cecilia Gonzales Castafheda
DNI: 18216346

Trujillo, 17 de mayo de 2022



ANEXO 8

CONSTANCIA 5

CONSTANCIA
VALIDACION DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

Por la presente se deja constancia de haber revisado el instrumento de investigacion:
Lista de cotejo para identificar un culturema en el folleto turistico “Hay un Pert
para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder” para ser utilizado en el
estudio, cuyo titulo es Analisis de la traduccion de los culturemas en el folleto
turistico “Hay un Peru para cada uno. 30 Experiencias que no se deben perder”.

Sus autoras son: Anggie Sofia Nufiez Lopez y Esther Paredes Mendo, estudiantes
del X ciclo de la Escuela Profesional de Traduccion e Interpretacion de la Universidad
César Vallejo - Filial Trujillo.

Este instrumento sera aplicado a una muestra representativa de 20 paginas del
folleto turistico “Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perder” del proceso de investigacion, que se aplicara durante el mes de mayo de
2022, segun técnica de observacion.

Las observaciones realizadas han sido levantadas por las autoras, quedando
finalmente aprobadas. Por lo tanto, cuenta con la validez y confiabilidad
correspondiente considerando las variables del trabajo de investigacion.

Se extiende la presente constancia a solicitud de las interesadas para los fines que
consideren pertinentes.

_ Plasm S

[ o L

Mg. Damaris Sueli Johanson Valdivia
DNI: 42583517

Trujillo, 18 de mayo de 2022



ANEXO 9

CONSTANCIA 6

CONSTANCIA

VALIDACION DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

Por la presente, se deja constancia de haber revisado el instrumento de investigacion:
Ficha para analizar la traduccion de los culturemas en el folleto turistico “Hay
un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder’ para ser
utilizado en el estudio, cuyo titulo es Andlisis de la traduccién de los culturemas
en el folleto turistico “Hay un Peru para cada uno. 30 Experiencias que no se
deben perder”.

Sus autoras son: Anggie Sofia Nuhez Lopez y Esther Paredes Mendo, estudiantes
del X ciclo de la Escuela Profesional de Traduccion e Interpretacion de la Universidad
César Vallejo - Filial Trujillo.

Este instrumento sera aplicado a una muestra representativa de 20 paginas del
folleto turistico “Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perder” del proceso de investigacion, que se aplicara durante el mes de mayo de
2022, segun técnica de analisis.

Las observaciones realizadas han sido levantadas por las autoras, quedando
finalmente aprobadas. Por lo tanto, cuenta con la validez y confiabilidad
correspondiente considerando las variables del trabajo de investigacion.

Se extiende la presente constancia a solicitud de las interesadas para los fines que
consideren pertinentes.

Namtt== i

Mg. Damaris Sueli Johanson Valdivia
DNI: 42583517

Trujillo, 18 de mayo de 2022



ANEXO 10

VALIDACION DE INSTRUMENTO 1

VALIDACION DE INSTRUMENTO

I.  DATOS GENERALES “
Nombres y apellidos del experto: Rosa 551746% RODRIGLEZ YAN{" /
Grado Académico: LiCENCIADA EN TRADUCAON € TNTERPRETAU OV
Cargo e Institucion donde labora; TRADUCTORA COLEG | ADA CERT\FICADR -
Nombre del instrumento a elaborar: Lista de cotejo para identificar un culturema en el
folleto turistico “Hay un Peri para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder”.
I.  ASPECTOS DE VALIDACION
CRITERIO INDICADORES 1 2
POR ACEPTABLE
MEJORAR
CLARIDAD Esta formulada con lenguaje P
comprensible.
OBJETIVIDAD Esta adecuado a las leyes y %
principios cientificos.
ACTUALIDAD Esta adecuado a los objetivos y
necesidades reales de la X
investigacion.
ORGANIZACION Existe una organizacion logica. %
SUFICIENCIA Toma en cuenta los aspectos
metodoldgicos esenciales. X
INTENCIONALIDAD | Esta adecuado para valorar las
variables de la investigacion. X
CONSISTENCIA Se respalda en fundamentos técnicos
y/o cientificos. X
COHERENCIA Existe coherencia entre el problema,
objetivos, variables e indicadores. A
METODOLOGIA La estrategia responde a una
metodologia y disefios aplicados ), &
para lograr probar las hipotesis.
PERTINENCIA El instrumento muestra la relacion
entre los componentes de la X
investigacion y su adecuacion al
método cientifico.
III.  OPINION DE APLICABILIDAD
- El instrumento cumple con los requisitos para su aplicacion. X
- El instrumento no cumple con los requisitos para su aplicacion.
IV. PROMEDIO DE VALORACION: La valoracién es de _ 20
V. OBSERVACIONES
FECHA /4/05/2022

"4

Firma

DNI: 446629526

TNDEPENDIENTE




VALIDACION

ANEXO 11

DE INSTRUMENTO 2

VALIDACION DE INSTRUMENTO

DATOS GENERALES

Nombres y apellidos del experto:  Zpsa EsTHER RODR {ouez YANA b

Grado Académico: LiceCiADA EN TRADUCLI (U £ TTERPRETARUON ———
Cargo e Institucion donde labora: TRADOCTORA COLEG (ADA CERTIFICADA -

Nombre del instrumento a elaborar: Ficha para analizar la traduccion de los culturemas

en el folleto turistico “Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perder”.

1. ASPECTOS DE VALIDACION
CRITERIO INDICADORES 1 2
POR ACEPTABLE
MEJORAR
CLARIDAD Esta formulada con lenguaje .
comprensible.
OBJETIVIDAD Esta adecuado a las leyes y Na
principios cientificos.
ACTUALIDAD Esta adecuado a los objetivos y
necesidades reales  de la N
investigacion.
ORGANIZACION Existe una organizacion logica. ¥
SUFICIENCIA Toma en cuenta los aspectos
metodologicos esenciales. X
INTENCIONALIDAD | Esta adecuado para valorar las
variables de la investigacion. X
CONSISTENCIA Se respalda en fundamentos técnicos
y/o cientificos. X
COHERENCIA Existe coherencia entre el problema,
objetivos, variables e indicadores. X
METODOLOGIA La estrategia responde a una
metodologia y disefios aplicados )(
para lograr probar las hipotesis.
PERTINENCIA El instrumento muestra la relacion
entre los componentes de la X
investigacion y su adecuacion al
método cientifico.

1L

OPINION DE APLICABILIDAD
- El instrumento cumple con los requisitos para su aplicacion. X
- El instrumento no cumple con los requisitos para su aplicacion.

PROMEDIO DE VALORACION: La valoracién es de 20

OBSERVACIONES

FECHA4Y/05/2022

Y

Firma

DNI: Yo 29526



ANEXO 12

VALIDACION DE INSTRUMENTO 3

VALIDACION DE INSTRUMENTO

I. DATOS GENERALES
Nombres y apellidos del experto: Ana Cecilia Gonzales Castaieda
Grado Académico: Doctora
Cargo e Institucion donde labora: Docente a tiempo completo en Universidad César
Vallejo (sede Trujillo).
Nombre del instrumento a elaborar: Lista de cotejo para identificar un culturema en el
folleto turistico “Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder”.

II. ASPECTOS DE VALIDACION

CRITERIO INDICADORES 1 2
POR ACEPTABLE
MEJORAR

CLARIDAD Esta formulada con lenguaje X
comprensible.

OBJETIVIDAD Esta adecuado a las leyes y X
principios cientificos.

ACTUALIDAD Esta adecuado a los objetivos y X
necesidades reales de la
investigacion.

ORGANIZACION Existe una organizacion logica. X

SUFICIENCIA Toma en cuenta los aspectos X
metodologicos esenciales.

INTENCIONALIDAD | Esta adecuado para valorar las X
variables de la investigacion.

CONSISTENCIA Se respalda en fundamentos técnicos X
y/o cientificos.

COHERENCIA Existe coherencia entre el problema, X
objetivos, variables e indicadores.

METODOLOGIA La estrategia responde a una X
metodologia y disefios aplicados
para lograr probar las hipétesis.

PERTINENCIA El instrumento muestra la relacion X
entre los componentes de la
investigacion y su adecuacién al
método cientifico.

III.  OPINION DE APLICABILIDAD
- Elinstrumento cumple con los requisitos para su aplicacion. X
- El instrumento no cumple con los requisitos para su aplicacion.

IV. PROMEDIO DE VALORACION: La valoracién es de _ 20

V.  OBSERVACIONES

FECHA 17/05/2022

{ C mais
Gl s

Firma
DNI: 18216346




ANEXO 13

VALIDACION DE INSTRUMENTO 4

VALIDACION DE INSTRUMENTO

I. DATOS GENERALES
Nombres y apellidos del experto: Ana Cecilia Gonzales Castaieda
Grado Académico: Doctora
Cargo e Institucion donde labora: Docente a tiempo completo en Universidad César
Vallejo (sede Trujillo).
Nombre del instrumento a elaborar: Ficha para analizar la traduccion de los culturemas
en el folleto turistico “Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perder”.

II. ASPECTOS DE VALIDACION

CRITERIO INDICADORES 1 2
POR ACEPTABLE
MEJORAR
CLARIDAD Estda formulada con lenguaje
comprensible.
OBJETIVIDAD Estda adecuado a las leyes y X
principios cientificos.
ACTUALIDAD Esta adecuado a los objetivos y
necesidades reales de la X
investigacion.
ORGANIZACION Existe una organizacion logica. X
SUFICIENCIA Toma en cuenta los aspectos X
metodologicos esenciales.
INTENCIONALIDAD | Esta adecuado para valorar las X
variables de la investigacion.
CONSISTENCIA Se respalda en fundamentos técnicos e
y/o cientificos.
COHERENCIA Existe coherencia entre el problema,
50 ; 2 X
objetivos, variables e indicadores.
METODOLOGIA La estrategia responde a una
metodologia y disefios aplicados X
para lograr probar las hipétesis.
PERTINENCIA El instrumento muestra la relaciéon
entre los componentes de la e
investigacion y su adecuaciéon al
método cientifico.

III. OPINION DE APLICABILIDAD
- El instrumento cumple con los requisitos para su aplicacion. X
- El instrumento no cumple con los requisitos para su aplicacion.

V. PROMEDIO DE VALORACION: La valoracion es de 20

V. OBSERVACIONES

I |

FECHA 17/05/2022
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ANEXO 14

VALIDACION DE INSTRUMENTO 5

VALIDACION DE INSTRUMENTO

I. DATOS GENERALES
Nombres y apellidos del experto: Damaris Sueli Johanson Valdivia
Grado Académico: Maestra en educacion
Cargo e Institucién donde labora: Docente en Universidad César Vallejo (sede Trujillo).
Nombre del instrumento a elaborar: Lista de cotejo para identificar un culturema en el
folleto turistico “Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder”.

II. ASPECTOS DE VALIDACION

CRITERIO INDICADORES 1 2
POR ACEPTABLE
MEJORAR
CLARIDAD Esta formulada con lenguaje
comprensible. x
OBJETIVIDAD Esta adecuado a las leyes y %
principios cientificos.
ACTUALIDAD Esta adecuado a los objetivos y
necesidades reales de la X
investigacion.
ORGANIZACION Existe una organizacion logica. X
SUFICIENCIA Toma en cuenta los aspectos
metodoldgicos esenciales. X
INTENCIONALIDAD | Estd adecuado para valorar las
variables de la investigacion. X
CONSISTENCIA Se respalda en fundamentos técnicos
y/o cientificos. X
COHERENCIA Existe coherencia entre el problema,
objetivos, variables e indicadores. x
METODOLOGIA La estrategia responde a una
metodologia y disefios aplicados X
para lograr probar las hipotesis.
PERTINENCIA El instrumento muestra la relacion
entre los componentes de la
investigacion y su adecuaciéon al x
método cientifico.
OPINION DE APLICABILIDAD
- El instrumento cumple con los requisitos para su aplicacion. X
- El instrumento no cumple con los requisitos para su aplicacion.

IV. PROMEDIO DE VALORACION: La valoracién es de 20

V.  OBSERVACIONES

Ninguna

FECHA 18/05/2022

Firma
DNI: 42583517



ANEXO 15

VALIDACION DE INSTRUMENTO 6

VALIDACION DE INSTRUMENTO

I. DATOS GENERALES
Nombres y apellidos del experto: Damaris Sueli Johanson Valdivia
Grado Académico: Maestra en educacion
Cargo e Institucién donde labora: Docente en Universidad César Vallejo (sede Trujillo).
Nombre del instrumento a elaborar: Ficha para analizar la traduccion de los culturemas
en el folleto turistico “Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perder”.

II. ASPECTOS DE VALIDACION

CRITERIO INDICADORES 1 2
POR ACEPTABLE
MEJORAR
CLARIDAD Esta formulada con lenguaje
comprensible. X
OBJETIVIDAD Esta adecuado a las leyes y
principios cientificos. x
ACTUALIDAD Estda adecuado a los objetivos y
necesidades reales de la X
investigacion.
ORGANIZACION Existe una organizacion logica. X
SUFICIENCIA Toma en cuenta los aspectos =
metodologicos esenciales.
INTENCIONALIDAD | Esta adecuado para valorar las 5
variables de la investigacion.
CONSISTENCIA Se respalda en fundamentos técnicos x
y/o cientificos.
COHERENCIA Existe coherencia entre el problema,
objetivos, variables e indicadores. X
METODOLOGIA La estrategia responde a una
metodologia y disefios aplicados X
para lograr probar las hipotesis.
PERTINENCIA El instrumento muestra la relacion
entre los componentes de la
investigacion y su adecuaciéon al X
método cientifico.

III. OPINION DE APLICABILIDAD
- El instrumento cumple con los requisitos para su aplicacion. X
- El instrumento no cumple con los requisitos para su aplicacion.

IV. PROMEDIO DE VALORACION: La valoracion es de 20

V. OBSERVACIONES

Ninguna

g FECHA 18/05/2022

=2V ¢
Firma
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ANEXO 16

ANALISIS DE DATOS

CULTUREMA N.° 1: CULTURA MOCHE

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

perder»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

PAGINA: 4 SECCION: Superior izquierda

PARRAFO N.° 1

CULTUREMA: Cultura Moche

CONTEXTO:

de las culturas Moche y Chimu para salir de pesca.

Las embarcaciones hechas con juncos de la planta de totora eran usadas por los pobladores

entre dos culturas concretas?

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de X
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de X
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura

social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de X
destino?

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Per( para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder»

PAGINA: 3 SECCION: Superior PARRAFO N.2: 1
izquierda
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Cultura Moche Moche Culture

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Las embarcaciones hechas con juncos de la planta de totora eran usadas por los pobladores de las culturas
Moche y ChimU para salir de pesca.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

These vessels are handmade from totora reeds and were used by people belonging to the Moche and Chimu
cultures for fishing.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura linglistica

i

Patrimonio cultural

X
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacion discursiva ( ) | Préstamo "
S — —
Ampliacion linguistica Descripcion ( Y | Reduccion
—
Amplificacién Equivalente acufiado Substitucién
Calco X Generalizacion Traduccion literal
—— —
Compensacion ( ) | Modulacién Transposicion ( )
—
Comprension linglistica Particularizacion ( )| Variacion ( )
—

8. ANALISIS:

De acuerdo con la Real Academia Espafiola (RAE), el término Moche hace referencia a una persona de un pueblo amerindio cuya
civilizacién se desarroll6 en la costa norte del Perd, en otras palabras, es el nombre propio de este pueblo y por ello, pertenece a
la categoria de patrimonio cultural. (Real Academia Espafiola [RAE], s.f., moche)

Las técnicas de traduccién que se aplicaron para Cultura Moche fueron: calco y préstamo puro. El calco se usé al traducir cultura
por culture y se mantuvo el término Moche en la traduccién, es decir, se aplicé la técnica del préstamo dado que no existe una
palabra equivalente en la lengua meta.

Se considera que la técnica escogida fue la correcta porque el lector al leer el contexto comprende a qué hace referencia esta
culturema.

La Unica sugerencia seria escribir el término Moche en cursiva porque como indica la Fundacion del Espafiol Urgente (FundéuRAE,
2015): «(...) en los casos en los que no hay ni traduccién ni adaptacion, o cuando habiéndola se opta por emplear la forma original
extranjera, lo adecuado es usar la cursiva, o las comillas si no se dispone de este tipo de letra».




CULTUREMA N.° 2: CULTURA YCHSMA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30

EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder»

PAGINA: 10 SECCION: Superior izquierda

PARRAFO N.° 16

CULTUREMA: Cultura Ychsma

CONTEXTO:

[...] fue el principal centro de culto inka en la costa. También alberga templos y pirdmides de culturas

anteriores a los inkas como Lima, Wari e Ychsma.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se considerara

culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Per(? X
¢La traduccion del término o frase podria causar problemas de traduccion? X
¢El término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de los

siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura social o X
cultura lingtistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de destino? X
¢El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural entre dos

culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Per( para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder»

PAGINA: 10 SECCION: Superior PARRAFO N.° 16
izquierda
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Cultura Ychsma Ychsma Culture

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

[...] fue el principal centro de culto inka en la costa. También alberga templos y piramides de culturas anteriores a
los inkas como Lima, Wari e Ychsma.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

This was once the main Inka worshiping center on the coast and features temples and pyramids from the Lima,
Wari, and Ychsma cultures which preceded the Inkas.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura linglistica

Patrimonio cultural

X
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacion discursiva ( ) | Préstamo "
\— N— \—
Ampliacion linguistica Descripcion ( Y| Reduccion
—
Amplificacién Equivalente acufiado Substitucién
—— —— ——
Calco X Generalizacion Traduccion literal ( )
—— ——
Compensacion ( ) | Modulacion Transposicion ( )
— —
Comprension linglistica ( ) | Particularizacion ( )| Variacion

8. ANALISIS:

Segun Espinoza (2014), la cultura Ychsma estaba ubicada desde el valle de Lurin, hasta més alla del valle de Lima
por el norte. Comprendia dos valles: Lima y Pachacamac. Los habitantes de esta etnia que vivieron en Lima tuvieron
un alto nivel de vida, gracias a su pericia para trazar canales de riego hasta donde pudieran llegar las aguas del rio,
para dar vida a un extenso vergel. Su autonomia duré hasta alrededor de 1469 cuando fueron absorbidos por
el imperio inca.

El presente culturema equivaldria a un nombre propio y, por tanto, se encuentra en la categoria patrimonio cultural.
Para su traduccién, el traductor usé dos técnicas: la técnica del préstamo puro en el caso de Ychsmay la técnica
del calco en el término cultura.




CULTUREMA N.° 3: CABALLO PERUANO DE PASO

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

perders»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

PAGINA: 6 SECCION: Inferior izquierda

PARRAFO N.° 5

CULTUREMA: Caballo peruano de paso

CONTEXTO:

las afueras de Lima.

Ver la danza del caballo peruano de paso en haciendas y campos en el valle de Lurin, en

entre dos culturas concretas?

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de X
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de X
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura

social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de X
destino?

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»
PAGINA: 6 SECCION: Inferior PARRAFO N.°% 5
izquierda
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
Caballo peruano de paso Peruvian paso horse

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Ver la danza del caballo peruano de paso en haciendas y campos en el valle de Lurin, en las afueras
de Lima.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Watch the dance of the Peruvian paso horse on the outskirts of Lima at the haciendas and fields of
the Lurin Valley.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:
Medio natural x Cultura lingtistica
Patrimonio cultural ( )
Cultura social
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacién discursiva ( Y| Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
— —
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
—
Calco % Generalizacion Traduccion literal
—— —
Compensacion Modulacion Transposicién
—
Comprensién lingtistica Particularizacion Variacion
—

8. ANALISIS:

El caballo peruano de paso es una especie que proviene del cruce del caballo espafiol con el berberisco y que se
caracteriza porque, a diferencia del caballo comun que se desplaza trotando, este puede hacerlo también de forma
lateral. El mestizaje y la crianza de esta sub raza equina se gestaron en Pera. (Ministerio de Desarrollo Agrario y
Riego [MIDAGRI], s.f.)

El caballo peruano de paso es un referente cultural que esté incluida en la fauna, por ello, pertenece a la categoria
de medio natural. Ademas, se aplicé la técnica de préstamo puro con el término paso y el calco, al traducir la frase
caballo peruano como peruvian horse.




CULTUREMA N.° 4: VICUNA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perders»

PAGINA: 7 SECCION: Inferior derecha PARRAFO N.°: 8

CULTUREMA: Vicuiia

CONTEXTO:

Destino de compras. En Lima se encuentran artesanias y productos de todo el pais: finas
prendas de algodon, vicufia y alpaca; joyas en oro y plata; cojines bordados y retablos de
Ayacucho; ceramica de Chulucanas (Piura) o mantas y alfombras del Cusco, son solo
algunos de ellos.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se
considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X

¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de X
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de X
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de X
destino?
¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural X

entre dos culturas concretas?




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder»

PAGINA: 7 SECCION: Inferior derecha PARRAFO N.° 8
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Vicufa Vicuna

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Destino de compras. En Lima se encuentran artesanias y productos de todo el pais: finas prendas de algodon,
vicufia y alpaca; joyas en oro y plata; cojines bordados y retablos de Ayacucho; ceramica de Chulucanas (Piura) o
mantas y alfombras del Cusco, son solo algunos de ellos.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Shopping destination. In Lima, it is possible to find handicrafts and products from all over the country such as fine
garments made of cotton, vicufia and alpaca fiber; gold and silver jewelry; embroidered cushions, retablos from
Ayacucho, pottery from Chulucanas (Piura), blankets and carpets from Cusco, among others.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:
Medio natural X Cultura linglistica
Patrimonio cultural ( )
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacion discursiva ( )| Préstamo "
— —— —
Ampliacion linguistica Descripcion ( Y | Reduccion
— —
Amplificacién Equivalente acufiado ( Y| Substitucion
—
Calco Generalizacion Traduccion literal
—— —
Compensacion ( Y | Modulacion Transposicion
—
Comprension linglistica Particularizacion Variacion ( )
—

8. ANALISIS:

La vicufia es un mamifero camélido originario de Sudamérica que vive salvaje en manadas en los Andes del Per(
y de Bolivia. (RAE, s.f., vicufia) Ademas, Garcia (2020) menciona que su lana es considerada como una de las
mejores fibras animales del mundo y es una especie emblematica del Perd. (Servicio Nacional de Areas Naturales
Protegidas por el Estado [SERNANP], 2015)

Al ser un animal se deduce que pertenece a la fauna y, por consiguiente, se incluye en la categoria de medio natural.
Para su traduccion, se tomo esta palabra directamente de la lengua origen, es decir, se aplico el préstamo puro.




CULTUREMA N.°5: ALPACA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perders»

PAGINA: 7 SECCION: Inferior derecha PARRAFO N.°: 8

CULTUREMA: Alpaca

CONTEXTO:

Destino de compras. En Lima se encuentran artesanias y productos de todo el pais: finas
prendas de algodon, vicufia y alpaca; joyas en oro y plata; cojines bordados y retablos de
Ayacucho; ceramica de Chulucanas (Piura) o mantas y alfombras del Cusco, son solo
algunos de ellos.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se
considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X

¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de X
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de X
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de X
destino?
¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural X

entre dos culturas concretas?




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»
PAGINA: 7 SECCION: Inferior PARRAFO N.° 8
derecha
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
Alpaca Alpaca

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Destino de compras. En Lima se encuentran artesanias y productos de todo el pais: finas prendas de
algodén, vicufia y alpaca; joyas en oro y plata; cojines bordados y retablos de Ayacucho; ceramica de
Chulucanas (Piura) o mantas y alfombras del Cusco, son solo algunos de ellos.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Shopping destination. In Lima, it is possible to find handicrafts and products from all over the country
such as fine garments made of cotton, vicufia and alpaca fiber; gold and silver jewelry; embroidered
cushions, retablos from Ayacucho, pottery from Chulucanas (Piura), blankets and carpets from Cusco,
among others.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura lingtistica

i
i

Patrimonio cultural

Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacion discursiva Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
—
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
— ——
Calco Generalizacion Traduccion literal ( )
—— ——
Compensacion Modulacion Transposicién
—— —
Comprension linglistica ) | Particularizacion ( )| Variacion
—

8. ANALISIS:

Segun MIDAGRI (s.f.), la alpaca es un mamifero camélido autdctono de Per( cuya lana es, al igual que la de la
vicufia, considerada como un producto textil muy preciado. (Asociacion de Academias de la Lengua Espafiola
[ASALE], s.f., alpaca)

El término alpaca es un culturema perteneciente a la fauna de Peru y, por tanto, esta incluido en la categoria de
medio natural. Para su traduccion, se empleé dicho término de la lengua origen tal cual, sin cambios en su forma,
por lo que se puede decir que se aplico la técnica del préstamo puro.




CULTUREMA N.° 6: CONDOR ANDINO

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»

PAGINA: 12 SECCION: Superior derecha

PARRAFO N.°
Descripcion de
imagen

CULTUREMA: Céndor andino

CONTEXTO:

Céndor andino

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de

traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de

los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de

destino? X
¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural

entre dos culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»
PAGINA: 12 SECCION: Superior PARRAFO N.° Descripcién de imagen
derecha
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
Céndor andino Andean condor
4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:
Céndor andino
5. CONTEXTO EN LENGUA META:
Andean condor
6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:
CATEGORIA:
Medio natural Cultura linguistica

i

Patrimonio cultural

Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacibn discursiva ( Y| Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
—
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
Calco X Generalizacion Traduccion literal
—— —

Compensacion ( Y | Modulacién Transposicién

—
Comprensién lingtistica Particularizacion ( Y| Variacion

—

8. ANALISIS:

De acuerdo a la Agencia Peruana de Noticias Andina (2021), el condor andino es un ave que habita
en todo el &mbito de la Cordillera de los Andes, destacando en zonas como el Cafién del Colca, en
Arequipa, y la Reserva Nacional de Paracas, en Ica; es de color negro, con plumas blancas alrededor
del cuello; no hay plumas en la cabeza y tiene una tonalidad que va del rojo al marrén.

De acuerdo con la definicion hecha, este culturema pertenece al &mbito de fauna y por ello, a la categoria
medio natural.

Se observa que el traductor uso la técnica del préstamo naturalizado y del calco. Por un lado, aplica el
préstamo naturalizado al traducir el término condor por condor y aplica la técnica del calco en andino
por andean.




CULTUREMA N.°7: CABALLITOS DE TOTORA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

perders»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

PAGINA: 4 SECCION: Superior izquierda

PARRAFO N.° 1

CULTUREMA: Caballitos de totora

CONTEXTO:

Caballitos de totora. Las embarcaciones hechas con juncos de la planta de totora eran
usadas por los pobladores de las culturas Moche y Chimu para salir de pesca.

entre dos culturas concretas?

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de X
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de X
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura

social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de X
destino?

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder»

PAGINA: 4 SECCION: Superior PARRAFO N.2: 1
izquierda
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
Caballitos de totora Caballitos de totora (Totora reed boats)

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Caballitos de totora. Las embarcaciones hechas con juncos de la planta de totora eran usadas por los
pobladores de las culturas Moche y Chimu para salir de pesca.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Caballitos de totora (Totora reed boats). These vessels are handmade from totora reeds and were used by
people belonging to the Moche and Chimu cultures for fishing.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura linglistica

Patrimonio cultural

X
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacion discursiva ( Y | Préstamo x
— — —
Ampliacion linguistica Descripcion ( Y | Reduccion
—
Amplificacién x Equivalente acufiado Substitucién
— ——
Calco Generalizacion Traduccion literal ( )
—— ——
Compensacion ( Y | Modulacion Transposicion ( )
—— ——
Comprension linglistica ( ) | Particularizacién ( )| Variacion

8. ANALISIS:

Shimokawa (2017) sefiala que el caballito de totora es una embarcacion utilizada en las faenas de pesca, viene a
ser un objeto tipico y, por tanto, pertenece a la categoria de patrimonio cultural. Esta balsa estd hecha a base de las
hojas y tallos de la totora, la cual, es una planta cuyo tallo suele usarse en la construccién de techos, paredes y
embarcaciones. (RAE, s.f., totora)

En la traduccidn, se mantuvo el culturema de la lengua origen y se hizo una dupleta donde se aplicé la técnica de
amplificacion.

Se considera que la traduccion fue acertada porque el publico meta muy probablemente desconoceria que la totora
es una planta, asi que se opt6 por incluir precisiones no formuladas en el texto original que bien podrian haber sido
entre paréntesis, como se hizo con la dupleta, o en un pie de pagina. Solo falt6 colocar el culturema en cursiva por
ser un préstamo, asi: Caballitos de totora (Totora reed boats).




CULTUREMA N.° 8: RETABLOS DE AYACUCHO

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perders»

PAGINA: 7 SECCION: Inferior derecha PARRAFO N.°: 8

CULTUREMA: Retablos de Ayacucho

CONTEXTO:

Destino de compras. En Lima se encuentran artesanias y productos de todo el pais: finas
prendas de algodon, vicufia y alpaca; joyas en oro y plata; cojines bordados y retablos de
Ayacucho; ceramica de Chulucanas (Piura) o mantas y alfombras del Cusco, son solo
algunos de ellos.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se
considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X

¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de X
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de X
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de X
destino?
¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural X

entre dos culturas concretas?




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder»

PAGINA: 7 SECCION: Inferior derecha | PARRAFO N.%: 8
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
Retablos de Ayacucho Retablos from Ayacucho

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Destino de compras. En Lima se encuentran artesanias y productos de todo el pais: finas prendas de algodon,
vicufia y alpaca; joyas en oro y plata; cojines bordados y retablos de Ayacucho; ceramica de Chulucanas (Piura)
0 mantas y alfombras del Cusco, son solo algunos de ellos.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Shopping destination. In Lima, it is possible to find handicrafts and products from all over the country such as fine
garments made of cotton, vicufia and alpaca fiber; gold and silver jewelry; embroidered cushions, retablos from
Ayacucho, pottery from Chulucanas (Piura), blankets and carpets from Cusco, among others.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:
Medio natural Cultura linglistica
Patrimonio cultural ( X )
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacion discursiva ( )| Préstamo "
— —— —
Ampliacion linguistica Descripcion ( Y | Reduccion
— —
Amplificacién Equivalente acufiado ( Y| Substitucion
—
Calco Generalizacion Traduccion literal
—— —
Compensacion ( Y | Modulacion Transposicion
—
Comprension linglistica Particularizacion Variacion ( )
—

8. ANALISIS:

Los retablos de Ayacucho son objetos de artesania que consisten en la representacion de una fiesta popular o
tradicion local en una caja de madera. (Peru Travel: Portal Oficial de Turismo del Peru, 2020)

Este referente cultural pertenece a la categoria de patrimonio cultural y para traducirlo, se empleé la técnica del
préstamo.

Se considera que la traduccion fue adecuada dado que este es un objeto tipico de esa ciudad y una de las
expresiones de arte mas famosas de Perd, asi que era conveniente mantener un término con tanta carga cultural
como ese.




CULTUREMA N.°9: ADOBE

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30

EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»

PAGINA: 10 SECCION: Inferior derecha

PARRAFO N.° 17

CULTUREMA: Adobe

CONTEXTO:

[...] mientras que en Batan Grande esta la tumba del Sefior de Sican y un impresionante
conjunto de piramides de adobe perteneciente a la cultura Lambayeque (800-1300 d.C.).

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de

traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de

los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de

destino? X

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural
entre dos culturas concretas?




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Per( para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder»

PAGINA: 10 SECCION: Inferior PARRAFO N.° 17
derecha
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Adobe Adobe

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

[...] mientras que en Batan Grande esta la tumba del Sefior de Sican y un impresionante conjunto de piramides de
adobe perteneciente a la cultura Lambayeque (800-1300 d.C.).

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

[...] found in a burial site; and in Batan Grande is the tomb of Sefior de Sican (Lord of Sican) together with an
impressive group of adobe pyramids from the Lambayeque culture (800-1300 A.D.).

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura linglistica

Patrimonio cultural

X
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacion discursiva ( ) | Préstamo "
\— N— \—
Ampliacion linguistica Descripcion ( Y| Reduccion
—
Amplificacién Equivalente acufiado Substitucién
—— —— ——
Calco Generalizacion Traduccion literal ( )
—— ——
Compensacion ( ) | Modulacion Transposicion ( )
— —
Comprension linglistica ( ) | Particularizacion ( )| Variacion

8. ANALISIS:

Segun Moscoso (s.f.), el adobe se elabora con una mezcla de arcilla, arena y agua, generalmente se le adiciona un
elemento que ayude reforzar este material, como la paja; dicha mezcla es vertida en moldes de madera en forma
de bloques y secada al sol. En América Latina, existen algunos vestigios de arquitectura realizada por antiguas
culturas ubicadas en la zona norte del Pera.

De acuerdo a esta definicion, adobe es un culturema del ambito objetos que esta dentro de la categoria de
patrimonio cultural.

Para el trasvase de este término, el traductor empled la técnica del préstamo puro, lo cual indica que, al no existir
un equivalente apropiado, tomd el término del texto origen y lo mantuvo en el texto meta, sin sufrir ninguna alteracion
en su traduccion.




CULTUREMA N.° 10: QUECHUA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30

EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»

PAGINA: 11 SECCION: Superior izquierda

PARRAFO N.° 19

CULTUREMA: Quechua

CONTEXTO:

[...], la ciudad inka de Machupicchu (‘montafia vieja’, en quechua) se mimetiza con la silueta
de la montafa a la que debe su nombre, levantada junto al Waynapicchu (‘montafa joven’,

en quechua).

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de

traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de

los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de

destino? X
¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural

entre dos culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perder»
PAGINA: 11 SECCION: Superior PARRAFO N.° 19
izquierda
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Quechua Quechua

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Reconocido como una de las 7 Nuevas Maravillas del Mundo Moderno, la ciudad inka de Machupicchu
(‘montana vieja’, en quechua) se mimetiza con la silueta de la montafia a la que debe su nombre,
levantada junto al Waynapicchu (‘montafia joven’, en quechua). Se ubica a poco mas de 110 km (68
millas) en tren desde la ciudad del Cusco.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

The Inka city of Machupicchu, which means “old mountain” in Quechua, is one of the New 7 Wonders
of the Modern World. This millenary construction, located just over 110 km (68 mi) by train from the city
of Cusco, mimics the shape of the mount it owes its name to and is next to Mount Waynapicchu which
means “young mountain” in Quechua.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural ( ) | Cultura linguistica N
Patrimonio cultural ( )
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:

Adaptacion Creacién discursiva Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion

— —— —
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion

—

Calco Generalizacion Traduccion literal

—— ——
Compensacion Modulacién Transposicién

—— —
Comprension linglistica ) | Particularizacion ( )| Variacion

—

8. ANALISIS:

Segun Peru Travel: Portal Oficial de Turismo del Pera (2021), el quechua es el idioma de los incas y una de las
lenguas méas habladas en Sudamérica, considerado como el mayor legado viviente del Antiguo Perd. En realidad,
el quechua es una familia linguistica, con diversas variedades distribuidas en varios paises de Sudamérica. En la
actualidad, muchas de sus palabras se siguen utilizando; incluso, se han adaptado al idioma espafiol.

Este culturema se encuentra dentro del &mbito fonologia y sintaxis y por este motivo, pertenece a la categoria cultura
linglistica. El traductor uso la técnica del préstamo puro para su trasvase.



https://www.peru.travel/pe

CULTUREMA N.° 11: TRIO DE CEBICHES

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30

EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»

PAGINA: 14 SECCION: Inferior derecho

PARRAFO N.° 29

CULTUREMA: Trio de cebiches

CONTEXTO:

Disfrutar de un trio de cebiches, plato hecho a base de pescado y mariscos, es solo uno de

los pequerios placeres que ofrece.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacién cultural especifica de Per(? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de

traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de

los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de

destino? X
¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural

entre dos culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perder»
PAGINA: 14 SECCION: Inferior PARRAFO N.% 29
derecho
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Trio de cebiches “Trio de cebiches”

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Disfrutar de un trio de cebiches, plato hecho a base de pescado y mariscos, es solo uno de los
pequefios placeres que ofrece.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

The “trio de cebiches”, a fish and seafood based dish, is just one of the great delicacies offered in
Lima.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:
Medio natural Cultura linguistica

—
Patrimonio cultural "
Cultura social )

7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacibn discursiva ( Y| Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
—
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
Calco Generalizacion Traduccion literal
—— ——

Compensacion Modulacién Transposicién

—
Comprensién lingtistica Particularizacion ( Y| Variacion

—

8. ANALISIS:

El trio de cebiches es un plato propio de la gastronomia peruana a base de pescado fresco y mariscos
y esta compuesto por tres tipos de cebiches, el cebiche clasico, el limefio y el mixto. Tres cebiches, tres
colores y sabores diferentes para degustar.

Por lo anteriormente expuesto, este culturema pertenece al &mbito de comidas y bebidas que esti
incluida en la categoria patrimonio cultural.

El traductor utilizé la técnica del préstamo puro, lo cual indica que el culturema esté escrito en el texto
meta tal como esta escrito en el texto origen, porque carece de un equivalente en lengua de llegada.




CULTUREMA N.° 12: FIESTA DE LA VIRGEN DEL CARMEN

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

perders»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perl para cada uno. 30 experiencias que no se deben

PAGINA: 4 SECCION: Inferior derecha

PARRAFO N.° 2

CULTUREMA: Fiesta de la Virgen del Carmen

CONTEXTO:

procesion, rodeada de danzantes y personajes magicos Y religiosos.

Durante la fiesta de la Virgen del Carmen en Paucartambo, Cusco, la Virgen sale en

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de X
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de X
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura

social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de X
destino?

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural X
entre dos culturas concretas?




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»
PAGINA: 4 SECCION: Inferior PARRAFO N.% 2
derecha
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
Fiesta de la Virgen del Carmen Festival of Virgen del Carmen (Virgin of
Carmel)

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Durante la fiesta de la Virgen del Carmen en Paucartambo, Cusco, la Virgen sale en procesion,
rodeada de danzantes y personajes magicos y religiosos.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

During the festival of Virgen del Carmen (Virgin of Carmel) in Paucartambo (Cusco), the image of
the virgin is taken out in a procession surrounded by dancers as well as magical and religious
characters.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura lingtistica

Patrimonio cultural

X
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:

Adaptacion Creacion discursiva Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion

— — —
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion

—

Calco % Generalizacion Traduccion literal

—— ——
Compensacion Modulacion Transposicién

—— —
Comprension linguistica ) | Particularizacion ( | Variacion

—

8. ANALISIS:

La Virgen del Carmen es conocida como patrona de los mestizos y esta festividad en su honor se realiza
cada afio entre el 15y 18 de julio. (Cusco Peru, s.f.)

El culturema fiesta de la Virgen del Carmen es una festividad y por ello, pertenece a la categoria de
patrimonio cultural. Para la traduccién de este, se sirvieron de las técnicas de calco y préstamo puro, al
traducir fiesta por festival y al mantener Virgen del Carmen, respectivamente. Ademas, se afiadié una
dupleta en donde se utilizo la técnica del calco para traducir Virgen del Carmen.




CULTUREMA N.° 13: YAGUA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perders»

PAGINA: 5 SECCION: Inferior izquierda PARRAFO N.° 3

CULTUREMA: Yagua

CONTEXTO:

Comunidades nativas amazonicas. Ademas de ser un refugio de biodiversidad, la selva
peruana también es el hogar de comunidades que poseen una identidad, lengua y
costumbres propias, como los yagua de Loreto.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se
considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X

¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de X
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de X
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de X
destino?
¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural X

entre dos culturas concretas?




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perl para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder»

PAGINA: 5 SECCION: Inferior izquierda | PARRAFO N.% 3
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Yagua Yagua

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Comunidades nativas amazoénicas. Ademas de ser un refugio de biodiversidad, la selva peruana también es el
hogar de comunidades que poseen una identidad, lengua y costumbres propias, como los yagua de Loreto.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Indigenous Amazonian communities. In addition to being a refuge for biodiversity, the Peruvian rainforest is home
to communities that have their own identity, language, and customs such as the Yagua community from Loreto.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura linglistica

i

Patrimonio cultural

X
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacion discursiva ( ) | Préstamo "
S — —
Ampliacion linguistica Descripcion ( Y | Reduccion
—
Amplificacién Equivalente acufiado Substitucién
Calco Generalizacion Traduccion literal
—— —
Compensacion ( ) | Modulacién Transposicion ( )
—
Comprension linglistica Particularizacion ( )| Variacion ( )
—

8. ANALISIS:

De acuerdo con la base de datos de pueblos indigenas u originarios, el término yagua provendria del quechua.
Ademas, afiade que los yagua son el Unico pueblo indigena cuya lengua pertenece a la familia linguistica Peba-
Yagua y viven principalmente en el departamento de Loreto. (Base de Datos de Pueblos Indigenas u Originarios
[BDPI], s.f.)

En este contexto, el término yagua se analizara como el nombre propio de un pueblo o comunidad, por tanto,
pertenece a la categoria de patrimonio cultural y para traducirlo, se ha empleado la técnica del préstamo puro.

Se considera que la técnica de traduccién elegida fue la apropiada dado que no existe un término equivalente en la
lengua meta y al ser un préstamo, se escribiria en cursiva.




CULTUREMA N.° 14: INKAS

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30

EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»

PAGINA: 8 SECCION: Central izquierda

PARRAFO N.° 10

CULTUREMA: Inkas

CONTEXTO:

Camino Inka, Cusco. Seguir parte de los caminos trazados por los inkas para unir el imperio

es toda una experiencia; mas adn, si el punto final es la impresionante ciudad inka de

Machupicchu.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de X
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de X
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura

social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de X
destino?

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural X

entre dos culturas concretas?




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»
PAGINA: 8 SECCION: Central PARRAFO N.° 10
izquierda
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
Inkas Inkas

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Camino Inka, Cusco. Seguir parte de los caminos trazados por los inkas para unir el imperio es toda
una experiencia; mas aun, si el punto final es la impresionante ciudad inka de Machupicchu.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Inka Trail in Cusco. It is such an experience to take some of the trails the Inkas marked in order to
connect their empire, especially when the final destination is the impressive Inka city of Machupicchu.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura lingtistica

Patrimonio cultural

X
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:

Adaptacion Creacion discursiva Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion

— — —
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion

—

Calco Generalizacion Traduccion literal

—— ——
Compensacion Modulacion Transposicién

—— —
Comprension linguistica ) | Particularizacion ( | Variacion

—

8. ANALISIS:

Inka fue el término que designaba al gobernante del imperio incaico cuya capital era Cuzco. (RAE, s.f.,
inca)

Este nombre designd a personajes reales y, por consiguiente, pertenece a la categoria de patrimonio
cultural. Para trasladar este culturema a la lengua meta, el traductor se decantd por la técnica del
préstamo puro.

Se considera que la técnica empleada fue la correcta, lo Unico a tener en cuenta es que de acuerdo con
el Diccionario panhispanico de dudas (s.f.), se aconseja utilizar la grafia inca en vez de inka.




CULTUREMA N.° 15: CAMINO INKA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30

EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»

PAGINA: 8 SECCION: Central izquierda

PARRAFO N.° 1

CULTUREMA: Camino Inka

CONTEXTO:

Camino Inka, Cusco. Seguir parte de los caminos trazados por los inkas para unir el imperio

es toda una experiencia; mas adn, si el punto final es la impresionante ciudad inka de

Machupicchu.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Per? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de

traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de

los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de

destino? X
¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural

entre dos culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perder»
PAGINA: 8 SECCION: Central PARRAFO N.° 1
izquierda
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Camino inka Inka trail

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Camino Inka, Cusco. Seguir parte de los caminos trazados por los inkas para unir el imperio es toda
una experiencia; mas aun, si el punto final es la impresionante ciudad inka de Machupicchu.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Inka Trail in Cusco. It is such an experience to take some of the trails the Inkas marked in order to
connect their empire, especially when the final destination is the impressive Inka city of Machupicchu.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura linguistica

i

Patrimonio cultural

X
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacién discursiva ( Y| Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
—— —
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
—
Calco % Generalizacion Traduccion literal
—— —
Compensacion Modulacion Transposicién
—
Comprensién lingtistica Particularizacion Variacion
—

8. ANALISIS:

Segun el Ministerio de Cultura del Per( (s.f.), el Qhapagq Nan o Camino Inca es una extensa red de
caminos perfeccionada por los incas, que tuvo como objetivo unir los diversos pueblos del Tawantinsuyu
para una eficiente administracion de los recursos existentes a lo largo del territorio andino. Gracias al
Qhapaq Nan, los incas llegaron a comunicar temporal y espacialmente la gran diversidad historica,
natural y cultural del territorio que hoy forman parte de los paises de Colombia, Ecuador, Perd, Bolivia,
Chile y Argentina.

Teniendo en cuenta la definicion, el culturema estaria incluido en el &mbito construcciones emblematicas
dentro de la categoria patrimonio cultural. Se puede ver que el traductor usé dos técnicas: El préstamo
puro para traducir el término Inka y el calco para el término camino.




CULTUREMA N.° 16: MACHUPICCHU

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perders»

PAGINA: 8 SECCION: Central izquierda PARRAFO N.° 10

CULTUREMA: Machupicchu

CONTEXTO:

Camino Inka, Cusco. Seguir parte de los caminos trazados por los inkas para unir el imperio
es toda una experiencia; mas adn, si el punto final es la impresionante ciudad inka de
Machupicchu.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se
considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X

¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de X
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de X
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de X
destino?
¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural X

entre dos culturas concretas?




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»
PAGINA: 8 SECCION: Central PARRAFO N.° 10
izquierda
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
Machupicchu Machupicchu

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Camino Inka, Cusco. Seguir parte de los caminos trazados por los inkas para unir el imperio es toda
una experiencia; mas aun, si el punto final es la impresionante ciudad inka de Machupicchu.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Inka Trail in Cusco. It is such an experience to take some of the trails the Inkas marked in order to
connect their empire, especially when the final destination is the impressive Inka city of Machupicchu.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:
Medio natural x Cultura lingtistica
Patrimonio cultural
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacién discursiva Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
—
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
— ——
Calco Generalizacion Traduccion literal ( )
—— ——
Compensacion Modulacion Transposicién
—— ——
Comprension linglistica ) | Particularizacion ( )| Variacion
—

8. ANALISIS:

De acuerdo con la National Geographic (s.f.), Machu Picchu es una antigua ciudad inca que fue construida a
mediados del siglo XV y se cree que fue una de las residencias del noveno inca del Tahuantinsuyo, Pachacutec.
Este culturema es un toponimo y como tal, se incluye en la categoria de medio natural. Para su traduccion, se
recurrio al préstamo puro.

Segun la FundéuRAE (2019), la grafia correcta de esta ciudadela inca es Machu Picchu. Teniendo esto en cuenta
y el uso del préstamo, la traduccion correcta seria asi Machu Picchu.




CULTUREMA N.° 17: WAYNAPICCHU

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perders»

PAGINA: 11 SECCION: Superior izquierda PARRAFO N.° 19

CULTUREMA: Waynapicchu

CONTEXTO:

Reconocido como una de las 7 Nuevas Maravillas del Mundo Moderno, la ciudad inka de

Machupicchu (‘montana vieja’, en quechua) se mimetiza con la silueta de la montafia a la
gque debe su nombre, levantada junto al Waynapicchu (‘montafia joven’, en quechua). Se
ubica a poco mas de 110 km (68 millas) en tren desde la ciudad del Cusco.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se
considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera?

X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de
traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura lingtistica?
¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de
destino? X

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural
entre dos culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder»

PAGINA: 11 SECCION: Superior PARRAFO N.%: 19
izquierda
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Waynapicchu Waynapicchu

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Reconocido como una de las 7 Nuevas Maravillas del Mundo Moderno, la ciudad inka de Machupicchu (‘montafia
vieja’, en quechua) se mimetiza con la silueta de la montana a la que debe su nombre, levantada junto al
Waynapicchu (‘montafia joven’, en quechua). Se ubica a poco méas de 110 km (68 millas) en tren desde la ciudad
del Cusco.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

The Inka city of Machupicchu, which means “old mountain” in quechua, is one of the New 7 Wonders of the
Modern World. This millenary construction, located just over 110 km (68 mi) by train from the city of Cusco, mimics
the shape of the mount it owes its name to and is next to Mount Waynapicchu which means “young mountain” in
Quechua.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura linglistica

i
i

Patrimonio cultural

Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacion discursiva ( )| Préstamo "
— —— —
Ampliacion linguistica Descripcion ( Y| Reduccion
—— —
Amplificaciéon Equivalente acufiado ( Y| Substitucién
——
Calco Generalizacion Traduccion literal
—— ——
Compensacion ( Y | Modulacién Transposicion
—
Comprension linglistica Particularizacion Variacion ( )
—

8. ANALISIS:

Segun PeruRail (2022), Waynapicchu, también conocida como montafia nueva o montafia joven, en su traduccién
del quechua al castellano, esta ubicada a 2,667 m.s.n.m. en la regién del Cusco. Su base en forma circular esta
rodeada por el rio Urubamba, al lado norte de la Ciudadela de Machu Picchu. Segun esta definicion, el presente
culturema estaria incluido en el ambito paisajes y por ello, en la categoria medio natural. El traductor utilizé la técnica
del préstamo para su traduccién, por no tener un equivalente apropiado en lengua meta, por lo cual, lo mantiene tal
como esta en el texto origen sin alterarlo.




CULTUREMA N.° 18: HUACA DE LA LUNA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perl para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perders»

PAGINA: 3 SECCION: Inferior PARRAFO N.°
Descripcion de
imagen

CULTUREMA: Huacade la Luna

CONTEXTO:

Programa “Pinta como los moches” en huaca de la Luna, La Libertad

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se
considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X

¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de
traduccion? X

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura
social o cultura linguistica? X

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de
destino? X

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural
entre dos culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perder»
PAGINA: 3 SECCION: Inferior PARRAFO N.° Descripcién de imagen
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
huacadelalLuna Huaca dela Luna

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Programa “Pinta como los moches” en huaca de la Luna, La Libertad

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

“Paint like the Moches” program in the Huaca de la Luna, La Libertad

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura linguistica

Patrimonio cultural

X
Cultura social
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacibn discursiva ( Y| Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
— —
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
—
Calco Generalizacion Traduccion literal
—— —
Compensacion Modulacion Transposicién
—
Comprensién lingtistica Particularizacion Variacion
—

8. ANALISIS:

La Huaca de la Luna es una construccién de adobe en el que se cree que habria sido utilizado como
escenario de rituales de sacrificios humanos. (Pera Travel: Portal Oficial de Turismo del Perq, s.f.)

Es considerada un monumento emblematico, por tanto, pertenece a la categoria de patrimonio cultural.
Ademads, se aplico la técnica del préstamo puro, como se suele hacer en la mayoria de culturemas de
este tipo. Por ultimo, considerando que se ha utilizado la técnica del préstamo, este también deberia ir
en cursiva asi Huaca de la Luna.




CULTUREMA N.° 19: HUACA PUCLLANA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perders»

PAGINA: 10 SECCION: Superior derecha PARRAFO N.° 15

CULTUREMA: Huaca Pucllana

CONTEXTO:

Huacas Pucllana y Huallamarca, Lima. Pertenecientes a la cultura Lima (200-650 d.C.), se
esconden entre barrios residenciales de la capital. Ambas fueron centros ceremoniales.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se
considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Per?

X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de
traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura linguistica?
¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de
destino? X

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural
entre dos culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perder»
PAGINA: 10 SECCION: Superior PARRAFO N.°% 15
derecha
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Huaca Pucllana Huaca Pucllana

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Huacas Pucllana y Huallamarca, Lima. Pertenecientes a la cultura Lima (200-650 d.C.), se esconden
entre barrios residenciales de la capital. Ambas fueron centros ceremoniales.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Huaca Pucllana and Huaca Huallamarca in Lima. Both ceremonial centers belong to the Lima culture
(200 - 650 A.D.) and are located at residential areas in the capital city.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:
Medio natural Cultura linguistica

—
Patrimonio cultural "
Cultura social )

7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacibn discursiva ( Y| Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
—
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
Calco Generalizacion Traduccion literal
—— ——

Compensacion Modulacién Transposicién

—
Comprensién lingtistica Particularizacion ( Y| Variacion

—

8. ANALISIS:

Segun ElI Comercio (2017), la Huaca Pucllana es un edificio de la cultura Lima, que se desarroll6 en la
costa central, entre los valles de Chancay y Lurin, en el periodo comprendido del 200 al 700 d.c. El sitio
es un gran edificio piramidal de cima trunca y estructuras bajas a su alrededor. Se edific6 con adobes, y
rellenos de cantos rodados y arena. Pucllana es un sitio ceremonial, pero en la parte baja posee
caracteristicas que le hacen tener un caracter mas publico en contrapartida a la pirdmide cuyo uso ritual
parece ser mas restringido.

Este culturema esta incluido en el ambito de monumentos embleméticos y por este motivo, pertenece a
la categoria de patrimonio cultural; se puede observar que, para su trasvase, el traductor empleé la
técnica del préstamo puro.




CULTUREMA N.° 20: ACLLAWASI

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»

PAGINA: 10 SECCION: Superior izquierda

PARRAFO N.°
Descripcion de
imagen

CULTUREMA: Acllawasi

CONTEXTO:

Acllawasi en santuario arqueolégico de Pachacamac.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Per? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de

traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de

los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de

destino? X
¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural

entre dos culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perder»
PAGINA: 10 SECCION: Superior PARRAFO N.° Descripcién de imagen
izquierda
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
Acllawasi Acllawasi
4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:
Acllawasi en santuario arqueolégico de Pachacamac.
5. CONTEXTO EN LENGUA META:
Acllawasi in Pachacamac Archeological Sanctuary.
6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:
CATEGORIA:
Medio natural Cultura linguistica
—
Patrimonio cultural "
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacibn discursiva ( Y| Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
—
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
Calco Generalizacion Traduccion literal
—— ——
Compensacion Modulacién Transposicién
—
Comprensién lingtistica Particularizacion ( Y| Variacion
—

8. ANALISIS:

De acuerdo al Ministerio de Cultura del Peru (s.f.), el Acllawasi o casa de las escogidas fue una
institucién impuesta por los Incas, formado por un complejo de edificios donde vivian y trabajaban
mujeres seleccionadas por sus habilidades manuales, culinarias o por su belleza fisica, que estaban al
servicio del Estado. En cada ciudad importante del Imperio Inca habia uno donde se reclutaban a las
mujeres de la localidad.

Segun esta definicién, este culturema seria un monumento emblematico dentro de la categoria
patrimonio cultural. Para el trasvase del término Acllawasi, el traductor empleé la técnica del préstamo
puro, debido a la no existencia de un equivalente en lengua meta.




CULTUREMA N.° 21: LAGO TITICACA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

perders»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

PAGINA: 5

SECCION: Inferior derecha

PARRAFO N.° 4

CULTUREMA: Lago Titicaca

CONTEXTO:

Turismo rural comunitario. El Pert esta lleno de rincones que todavia no han sido tocados
por la modernidad, manteniendo sus tradiciones ancestrales, como sucede con la comunidad
de tejedores de la isla Taquile, en el lago Titicaca (Puno).

entre dos culturas concretas?

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de X
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de X
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura

social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de X
destino?

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»
PAGINA: 5 SECCION: Inferior PARRAFO N.° 4
derecha
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
Lago Titicaca Lake Titicaca

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Turismo rural comunitario. El Per( esté lleno de rincones que todavia no han sido tocados por la
modernidad, manteniendo sus tradiciones ancestrales, como sucede con la comunidad de tejedores de
la isla Taquile, en el lago Titicaca (Puno).

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Rural community tourism. There are plenty of areas in Peru that have not yet been influenced by
modernity and still keep their ancient traditions such as the island of Taquile in Lake Titicaca (Puno)
which is home to a community of weavers.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura lingtistica

Patrimonio cultural

X
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacion discursiva Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
—
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
— ——
Calco % Generalizacion Traduccion literal ( )
—— ——
Compensacion Modulacion Transposicién
—— ——
Comprension linglistica ) | Particularizacion ( )| Variacion
—

8. ANALISIS:

Segun Lépez (2018), el lago Titicaca se encuentra en la frontera entre Per( y Bolivia y es el lago
navegable mas alto del mundo con una altitud media de 3.812 metros sobre el nivel del mar.

El culturema lago Titicaca es un lugar conocido y por este motivo, esta incluido en la categoria de
patrimonio cultural. Para traducirlo, se recurrié a dos técnicas: calco y préstamo puro. Se aplicé la primera
técnica para traducir lago por lake y con la segunda técnica, se conservo el término Titicaca tal cual.




CULTUREMA N.° 22: HACIENDA MAMACONA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30

EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»

PAGINA: 6 SECCION: Inferior izquierda

PARRAFO N.° 5

CULTUREMA: Hacienda Mamacona

CONTEXTO:

En abiril, el Concurso Nacional del Caballo Peruano de Paso reline a los mejores criadores y

sus exponentes en la hacienda Mamacona.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Per(? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de X
traduccion?

¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de X
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura

social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de X
destino?

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural X

entre dos culturas concretas?




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS QUE
NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Perua para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»
PAGINA: 6 SECCION: Inferior PARRAFO N.%: 5
izquierda
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
Hacienda Mamacona Hacienda Mamacona

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

En abiril, el Concurso Nacional del Caballo Peruano de Paso reline a los mejores criadores y sus
exponentes en la hacienda Mamacona.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

In April, the best horse breeders display their specimens in the National Peruvian Paso Horse Contest
at the Hacienda Mamacona.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:
Medio natural Cultura lingtistica
Patrimonio cultural ( X )
Cultura social
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacién discursiva ( Y| Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
— —
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
—
Calco Generalizacion Traduccion literal
—— —
Compensacion Modulacion Transposicién
—
Comprensién lingtistica Particularizacion Variacion
—

8. ANALISIS:

La hacienda Mamacona es un entorno ubicado en Lurin que ofrece sus instalaciones para disfrutar de
diferentes actividades relacionadas con las tradiciones de Perl sean danzas, paseos a caballo,
espectaculos de caballos de paso, etc. (Hacienda Mamacona, s.f.)

El referente cultural Hacienda Mamacona es un lugar conocido que pertenece a la categoria de
patrimonio cultural. Al trasladar este culturema a la lengua meta, se opt6 por conservarlo en su totalidad,
es decir, se aplico la técnica del préstamo puro.




CULTUREMA N.° 23: SANTUARIO ARQUEOLOGICO DE PACHACAMAC

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perders»

PAGINA: 10 SECCION: Superior izquierdo PARRAFO N.° 16

CULTUREMA: Santuario arqueolégico de Pachacamac

CONTEXTO:

Santuario arqueoldgico de Pachacamac, Lima. Ubicado a 45 minutos al sur de Lima (31,5
km/22 millas), este oraculo al dios creador Pachacamac fue el principal centro de culto inka
en la costa.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se
considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Pera?

X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de
traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura linguistica?
¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de
destino? X

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural
entre dos culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder»

PAGINA: 10 SECCION: Superior PARRAFO N.° 16
izquierdo
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERM[NO EN LENGUA META
(INGLES):
Santuario arqueoldgico de Pachacamac Pachacamac Archaeological Sanctuary

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Santuario arqueoldgico de Pachacamac, Lima. Ubicado a 45 minutos al sur de Lima (31,5 km/22 millas), este
oraculo al dios creador Pachacamac fue el principal centro de culto inka en la costa.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Pachacamac Archaeological Sanctuary in Lima. This oracle of God Pachacamac is 45 minutes south of Lima
(31,5 km / 22 mi). This was once the main Inka worshiping center on the coast.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura linglistica

Patrimonio cultural

X
Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacion discursiva ( ) | Préstamo "
S — —
Ampliacion linguistica Descripcion ( Y| Reduccion
——
Amplificacién Equivalente acufiado Substitucién
Calco X Generalizacion Traduccion literal
—— ——
Compensacion ( ) | Modulacion Transposicion ( )
—
Comprension linglistica Particularizacion ( )| Variacion ( )
—

8. ANALISIS:

De acuerdo al Ministerio de Cultura del Peru (s.f.), el santuario esta ubicado en el valle de Lurin, en cuyas margenes
se asentaron varios pueblos desde hace tres mil afios. La palabra Pachacamac significa «alma de la tierra, el que
anima el mundo», fue el principal santuario de la costa central por mas de mil afios. Sus templos lo visitaban
multitudes de peregrinos, pues Pachacamac era un acertado oraculo capaz de predecir el futuro.

Partiendo de lo anteriormente mencionado, este culturema pertenece al ambito monumentos emblematicos y por
esta razon, se incluye en la categoria patrimonio cultural.

El traductor empled las técnicas del calco, en el caso de santuario arqueoldgico y del préstamo puro, en el caso
de Pachacamac, respectivamente.




CULTUREMA N.° 24: COMPLEJO ARQUEOLOGICO EL BRUJO

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30
EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben
perders»

PAGINA: 10 SECCION: Inferior derecho PARRAFO N.% 17

CULTUREMA: Complejo arqueolégico El Brujo

CONTEXTO:

[...] ademas de otras huacas y templos, como el complejo arqueoldgico El Brujo, en
Magdalena de Cao.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se
considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Per?

X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de
traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de
los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura linguistica?
¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de
destino? X

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural
entre dos culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perder»
PAGINA: 10 SECCION: Inferior PARRAFO N.° 17
derecha
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Complejo arqueoldgico El Brujo Archaeological complex El Brujo

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

[...] ademas de otras huacas y templos, como el complejo arqueoldgico El Brujo, en Magdalena de
Cao.

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

This sacred site as well as other huacas and temples such as the archaeological complex El Brujo in
Magdalena de Cao.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:
Medio natural Cultura linguistica

—
Patrimonio cultural "
Cultura social ( )

7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacibn discursiva ( Y| Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
—
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
Calco X Generalizacion Traduccion literal
—— ——

Compensacion Modulacién Transposicién

—
Comprensién lingtistica Particularizacion ( Y| Variacion

—

8. ANALISIS:

Segun Uccelli (2009), arquitecta de la Universidad Ricardo Palma, el complejo arqueoldgico El Brujo
es un gran centro ceremonial, habitado continuamente desde casi el afio 3.000 a.C. hasta nuestros dias.
Diversos pueblos han ocupado el lugar, siendo la cultura Moche (300 d.C.-850 d.C.) la mas importante,
con monumentales edificaciones de adobe. El Brujo es una plataforma de forma triangular con una
extension de 1,5 km?, rodeada hacia el norte y el este, por terrenos de cultivo y por el oeste por la playa
El Brujo y el balneario de Punta Prieta.

Por su definicién, se observa que este pertenece al ambito monumentos emblematicos y a la categoria
patrimonio cultural.

El traductor realiza el trasvase usando la técnica del préstamo puro y del calco. Se utilizé el calco en el
término complejo arqueoldgico (calco), y en cuanto a El Brujo, como no tiene un equivalente
apropiado, se mantiene en el texto meta tal como esta escrito en el texto origen.




CULTUREMA N.° 25: PUERTO CHICAMA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30

EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Per( para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»

PAGINA: 8 SECCION: Central derecha

PARRAFO N.°% 11

CULTUREMA: Puerto Chicama

CONTEXTO:

Los expertos pueden correr la ola izquierda mas larga del mundo (2 km/1,2 millas) en Puerto

Chicama, Trujillo (La Libertad).

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Per? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de

traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de

los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de

destino? X

¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural
entre dos culturas concretas?




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perder»
PAGINA: 8 SECCION: Central PARRAFO N.% 11
derecha
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Puerto Chicama Puerto Chicama

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Los expertos pueden correr la ola izquierda mas larga del mundo (2 km/1,2 millas) en Puerto
Chicama, Trujillo (La Libertad).

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Expert surfers can ride the longest left hand wave in the world (2 km / 1.2 mi) in Puerto Chicama
(Trujillo - La Libertad).

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura linguistica

i

Patrimonio cultural

Cultura social ( )
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacién discursiva ( Y| Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
—— —
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
————
Calco Generalizacion Traduccion literal
—— —
Compensacion Modulacion Transposicién
—
Comprensién lingtistica Particularizacion Variacion
—

8. ANALISIS:

Segun el portal de Inca Trail Guide (s.f.), el Puerto Malabrigo, Playa Malabrigo, Playa Chicama o
también llamado Puerto Chicama, se ubica en la provincia de Ascope, a unos 30 kilbmetros de
Trujillo, en el departamento de La libertad. Esta playa se caracteriza por tener la ola de izquierda
més alta de mundo y ser la més solicitada para campeonatos de surf nacionales e internaciones.

Este culturema es el nombre propio de un lugar, es decir, un topénimo y por este motivo, pertenece a la
categoria de medio natural.

El traductor utiliza la técnica del préstamo puro para traducirlo, debido a que carece de un equivalente
adecuado en la lengua de llegada, por ser nombre propio de un lugar, opt6 por dejarlo tal cual.




CULTUREMA N.° 26: OASIS DE LA HUACHINA

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30

EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»

PAGINA: 13 SECCION: Inferior derecho

PARRAFO N.° 26

CULTUREMA: Oasis de la Huacachina

CONTEXTO:

Mas al sur, el desierto muestra sus impresionantes dunas y el oasis de la Huacachina.

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Per? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de

traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de

los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de

destino? X
¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural

entre dos culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Pert para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perder»
PAGINA: 13 SECCION: Inferior PARRAFO N.° 26
derecha
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Oasis de la Huacachina Huacachina Oasis

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

Mas al sur, el desierto muestra sus impresionantes dunas y el oasis de la Huacachina

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

Farther south, you enter into a desert of amazing sand dunes and the Huacachina Oasis.

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:
Medio natural N Cultura linguistica

—
Patrimonio cultural
Cultura social ( )

7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacion Creacibn discursiva ( Y| Préstamo N
Ampliacién lingiistica Descripcién Reduccion
—
Amplificacion Equivalente acufiado Substitucion
Calco X Generalizacion Traduccion literal
—— ——

Compensacion Modulacién Transposicién

—
Comprensién lingtistica Particularizacion ( Y| Variacion

—

8. ANALISIS:

De acuerdo a Urquieta (2020), la Huacachina es un oasis que esta ubicado a solo cinco kildmetros al
oeste de la ciudad peruana de Ica, en medio del desierto costero del Pacifico. De aguas color verde,
este destino esta a 10 kilbmetros en auto desde el centro de la ciudad de Ica. Ello, después de recorrer
4 horas de viaje en carretera desde la ciudad de Lima.

Esta definicion nos indica que este culturema forma parte del ambito de paisajes y por consiguiente a la
categoria ambiente natural.

Para su traduccion, el traductor empled las técnicas del préstamo y del calco; permitiendo la traduccion
literal s6lo en una parte de la expresion, es decir, el término Oasis (calco), lo traslada por su equivalente
en la lengua de llegada, en cuanto a La Huacachina, como no tiene un equivalente idéneo, se mantiene
en el texto meta tal como esté escrito en el texto origen.




CULTUREMA N.° 27: TUMBA DEL SENOR DE SICAN

LISTA DE COTEJO PARA IDENTIFICAR UN CULTUREMA EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30

EXPERIENCIAS QUE NO SE DEBEN PERDER»

NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben

perders»

PAGINA: 10 SECCION: Inferior derecho

PARRAFO N.° 17

CULTUREMA: Tumba del Sefior de Sican

CONTEXTO:

[...] mientras que en Batan Grande esté la tumba del Sefior de Sicén y un impresionante
conjunto de pirdmides de adobe perteneciente a la cultura Lambayeque (800-1300 d.C.).

INDICADOR: Si NO
Si todas las respuestas son afirmativas, el término o frase se

considerara culturema.

¢ El término o frase contiene informacion cultural especifica de Per? X
¢ La traduccién del término o frase podria causar problemas de

traduccion? X
¢ El'término o frase se encuentra dentro de la categoria de alguno de

los siguientes elementos: medio natural, patrimonio cultural, cultura X
social o cultura linguistica?

¢ El término o frase carece de un equivalente en la cultura de

destino? X
¢ El término o frase surge en el seno de una transferencia cultural

entre dos culturas concretas? X




FICHA PARA ANALIZAR LA TRADUCCION DE LOS CULTUREMAS EN EL
FOLLETO TURISTICO «HAY UN PERU PARA CADA UNO. 30 EXPERIENCIAS
QUE NO SE DEBEN PERDER»

1. NOMBRE DEL FOLLETO: «Hay un Peru para cada uno. 30 experiencias que no se deben perder»

PAGINA: 10 SECCION: Inferior derecho | PARRAFO N.% 17
2. TERMINO EN LENGUA ORIGEN (ESPANOL): 3. TERMINO EN LENGUA META
(INGLES):
Tumba del Sefior de Sican Tomb of Sefior de Sican (Lord of Sican)

4. CONTEXTO EN LENGUA ORIGEN:

[...] mientras que en Batan Grande esta la tumba del Sefior de Sican y un impresionante conjunto de piramides
de adobe perteneciente a la cultura Lambayeque (800-1300 d.C.).

5. CONTEXTO EN LENGUA META:

[...] found in a burial site; and in Batan Grande is the tomb of Sefior de Sican (Lord of Sican) together with an
impressive group of adobe pyramids from the Lambayeque culture (800-1300 A.D.).

6. CLASIFICACION DE CULTUREMA:

CATEGORIA:

Medio natural Cultura linglistica

Patrimonio cultural

X
Cultura social
7. TECNICA DE TRADUCCION:
Adaptacioén Creacion discursiva ( Préstamo X
— — —
Ampliacién lingtistica Descripcion Reduccion
— — —
Amplificacion X Equivalente acufiado Substitucion
—— ——
Calco " Generalizacion Traduccion literal
—— ——
Compensacion ( ) | Modulacion Transposicién
—— —
Comprensidn linguistica ( ) | Particularizacion ( Variacion
—

8. ANALISIS:

Segun RPP Noticias (2020), la Tumba del Sefior de Sican fue descubierto en el afio 1991 en la Huaca el Oro del
complejo arqueoldgico de Batan grande, distrito de Pitipo, a una hora de la ciudad de Chiclayo. Su poderio brilld
en los siglos Xl a Xl de la era cristiana y sus restos y ofrendas de oro se muestran a turistas nacionales y
extranjeros en el imponente Museo Sican ubicado en la provincia de Ferrefafe.

De acuerdo a esta definicién, este culturema pertenece al ambito monumentos emblematicos y por tanto, a la
categoria patrimonio cultural.

Para traducirlo, el traductor usé las técnicas del préstamo, calco y amplificacion; para el trasvase del término Tumba
del, emplea el calco.; para el término (Lord of Sican), hace uso de la amplificacion al agregar esta informacion extra
al texto traducido y con respecto a Sefior de Sican, usa la técnica del préstamo naturalizado al traducir Sican por
Sican, es decir, conserva en lo fundamental el significante de la lengua original y omite la tilde que no se usa en la
lengua meta.
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