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RESUMEN

Este proyecto de tesis fue realizado con la finalidad de determinar de qué
manera el Antidumping se relaciona con la Rentabilidad en las empresas

comercializadores de textiles del distrito Comas, afio 2021.

Dada la importancia del uso de derechos antidumping como medida para
contrarrestar los efectos nocivos de las practicas de dumping, es necesario
determinar su verdadera naturaleza para que permita su aplicaciéon efectiva y
directa para lograr su propdsito. Asimismo, cabe mencionar que debemos
evaluar la posibilidad de poder tomar medidas, permisos y/o acciones

inmediatas como mecanismos de defensa para derribar las barreras al dafo.

El método de la investigacion es cuantitativo, el nivel de la investigacion
es descriptivo correlacional, el disefio de la investigacion es transacional y el
método de la investigacion es cuantitativo. El cuestionario fue elegido como la
herramienta de recoleccion de datos para este estudio, como una herramienta
para recopilar la informacion requerida para el estudio. La técnica utilizada fue
una encuesta y la herramienta de recoleccion de datos fue un cuestionario
aplicado a los trabajadores de la empresa textil Comas. Para la validez de la
herramienta se utilizé el juicio de expertos, y para la confiabilidad de la

herramienta se utilizo el Alfa de Cronbach que es muy confiable: variable 0.917.

Palabras claves: Antidumping, Rentabilidad y Importaciones.
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ABSTRACT

This thesis project was carried out with the purpose of determining how
Antidumping is related to Profitability in the textile trading companies of the
Comas district, year 2021.

Given the importance of the use of antidumping duties as a measure to
counteract the harmful effects of dumping practices, it is necessary to determine
their true nature so that they can be applied effectively and directly to achieve
their purpose. Likewise, it is worth mentioning that we must evaluate the
possibility of being able to take measures, permits and/or immediate actions as
defense mechanisms to break down the barriers to harm.

The research method is quantitative, the level of research is descriptive
correlational, the research design is transactional, and the research method is
quantitative. The questionnaire was chosen as the data collection tool for this
study, as a tool to collect the information required for the study. The technique
used was a survey and the data collection tool was a questionnaire applied to
the workers of the Comas textile company. For the validity of the tool, expert
judgment was used, and for the reliability of the tool, the Cronbach Alpha was
used, which is very reliable: variable 0.917.

Keywords: Antidumping, Profitability and Imports
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INTRODUCCION

En larealidad, las empresas comercializadoras se dedican a la importacion

ya que todos quieren beneficiarse en lo econdmico en el pais.

El dumping es lo que todo se dedica a exportaciones con precios bajos y
y dafiando su propio precio (Sotomayor, 2003)

Esta problematica viene dafiando a muchas empresas en general de
importacion, ya que se ven obligadas en cerrar, las exportaciones que rebajan a
menor precios los productos, ya que no pueden discutir con los importadores es
por eso que no tienen una inversién adecuada, el aumento de las importaciones

llega a un 50%.



I. MARCO TEORICO

2.1. Trabajos Previos

2.1.1. Antecedentes de la variable Antidumping

Contreras, M., Miranda, D (2019) en su estudio “La aplicacion del impuesto anti
ventas a la produccion nacional de calzado del Peru en el periodo 2012 -2017”
con el objetivo de repartir el valor. precios anti-dumping, por lo tanto, se exigiran

precios en el mercado, para que nuestro pais no sufra mas.

Montellanos, M (2018) en su tesis “Antidumping impacto ceramicas nacionales la
region de San Martin de Porres, 2018” priorizar que mercado antidumping tiene
dinero en la cerdmica. muchas oportunidades para luchar en nombre de los

importadores para que los precios no suban

Solis, M (2020) en su estudio “Determinantes de las decisiones antidumping en
México, 1-2000”, que tiene como objetivo encontrar las principales estrategias
de cuotas para México, mientras encuentran una péliza segura en los Estados

Unidos y Canada.

Fernandez, J., Reyes, F. (2018) en su disertacion titulada: Investigacién del
procedimiento de analisis técnico en FACUSA por la eliminacién de derechos
antidumping con el objetivo de verificar los analisis técnicos para asegurar la
validez de los derechos antidumping. deberes los impuestos no tienen por objeto

aumentar los precios en el mercado.

Salvador, L. (2018) en su tesis titulada: “Instrumentos de politica comercial
(antidumping - anti subsidio), cuyo propdsito es obtener datos de investigacion
para conocer la problematica de nuestro pais y saber cdmo debemos actuar en

consecuencia.

Diaz, H., Ebill, D. (2018) en su tesis titulada: Derechos compensatorios antidumping
e importaciones de calzado chino al mercado peruano de 2010 a 2015, con el

objetivo de visualizar las actividades antidumping en Perud y asi terminar malas



decisiones de compra. Esta guia de estudio encontré que el dafio antidumping a

los zapatos chinos

Huayhua, F. (2018) en su disertacion: Dumping e importacion de calzado deportivo
de China a Peru de 201 a 2017 con el propdsito de analizar las importaciones
Deseamos que los exportadores no perjudiquen los precios y que hacen algo

bueno y lo hacen bien.
2.1.2. Antecedentes de la variable Rentabilidad

Rojas, S. (2017) en su estudio “Gestidon de Ventas y Rentabilidad” traté de averiguar
gué tan valiosas son las empresas en su rentabilidad, porque también existen
ventas que favorecen todo marketing y como resultado de las ventas, el dinero
aumenta o se duplica. En resumen, la demanda afecta la inversion de los

especialistas en marketing en el sector empresarial.

Acosta, M., Vidaurre, W. (2020) en su proyecto de investigacion trataron de
conseguir programas que puedan ayudar a su investigacion financiera porque

mejoraria su rentabilidad. a las nuevas estrategias que propusieron.

Chuquilin, Y., Toribio, R. (2017) produccion de calzados Rutsbel, afo 2016”
concluyo que el objetivo es diferenciar las utilidades porque no obtuvieron

resultados por los costos. no es correcto, por lo tanto, su utilidad es incompleta.

Camones, Y. (2021) empresa de servicios de microrestaurantes de Horno E.l.LR.L. -
Provincia de Huaraz, 2019”, el objetivo fue contarle a cada persona sobre el
financiamiento, pues no consideran como generar rentabilidad en las empresas,

pero ayuda mucho hablar de posibles calificaciones crediticias

Ramos, F. (2020) en la disertacion “Rentabilidad de diez centros odontoldgicos
privados de Lima capital”, la investigacion del autor tuvo como propdsito analizar
la rentabilidad de los centros médicos para saber como lograr una rentabilidad

suficiente en diez centros odontoldgicos.

Concepcion, L. (2020) nos describe en su tesis “Marketing Viral y Rentabilidad en

Zapateria Leyd, Chancay, 2018”. Se animaron a conseguir un servicio publico en



la ciudad de Chancay para conseguir buenos clientes. y un enfoque Unico en las

personas.

2.2. Teorias relacionadas al tema

2.2.1. Exposicion marco tedérico del Antidumping
El antidumping es impedir el precio bajo a la fabricacién, evitando a la

industria un perjuicio desleal.
Definiciéon de Antidumping

Segun Krugman y Obstfeld (2006) nos dijo que: “que los extranjeros
venden a bajos precios los productos o mercaderias y no respetan los precios lo

gue vale en realmente” (p. 144-145).

Ademas, segun Gonzales (2009) indica que: “el antidumping es defensa

gue cuandos personas extranjeras practican los precios bajos” (p. 127).

2.3. Formulacién del Problema

2.3.1. Problema General

¢,De qué manera el Antidumping se relaciona con la Rentabilidad en

las empresas comercializadores de textiles del distrito Comas, afio 20217

2.3.2. Problemas Especificos

¢De qué manera el Antidumping se relaciona con la Utilidad en las

empresas comercializadores de textiles del distrito Comas, afio 20217

¢De qué manera el antidumping se relaciona con el beneficio
en las empresas comercializadores de textiles del distrito Comas, afo
20217



¢De qué manera el antidumping se relaciona con la practica
desleal en las empresas comercializadores de textiles del distrito

Comas, ano 20217?

2.4. Justificacion del estudio

La tesis reveld la rivalidad y comercio textil en la zona de La Victoria
debido a que no consideran la injusticia del antidumping en la medida en que las
empresas no son rentables por la falta de medidas antidumping politicas en el
pais. nos genera una pérdida fiscal por lo que nuestra prioridad es eliminar las
competencias.

El propdsito de este proyecto es informar a la comunidad empresarial que
el informe se recibe correctamente. Para que la rentabilidad de estas empresas

aumente con nuevos resultados.

2.5. Hipotesis

2.5.1. Hipotesis General

El  Antidumping se relaciona con la Rentabilidad en las

empresas comercializadores de textiles del distrito Comas, afio 2021.

2.5.2. Hipotesis Especifica

El Antidumping se relaciona con la Utllidad en las empresas

comercializadores de textiles del distrito Comas, afo 2021.

El Antidumping se relaciona con el beneficio en las empresas

comercializadores de textiles del distrito Comas, afio 2021.

El Antidumping se relaciona con la practica desleal en las

empresas comercializadores de textiles del distrito Comas, afio 2021.



2.6. Objetivos

2.6.1. Objetivo General

Determinar de qué manera el Antidumping se relacionan con
la Rentabilidad en las empresas comercializadores de  textiles del

distrito Comas, afio 2021.

2.6.2. Objetivo Especifico

Determinar de qué manera el Antidumping se relacionan con
la Utilidad en las empresas comercializadores de textiles del distrito

Comas, afno 2021.

Determinar de qué manera el Antidumping se relacionan
con el beneficio en las empresas comercializadores de textiles

del distrito Comas, arfio 2021.

Determinar de qué manera el Antidumping se relacionan
con la practica desleal en las empresas comercializadores de

textiles del distrito Comas, afio 2021.



Il. METODOLOGIA

3.1 Tipo y Disefio de Investigacion

3.1.1. Enfoque de investigacion
Este trabajo cuantitativo tabula problemas tales secuencias numéricas

obtenidas a partir de los resultados.

El estudio es descriptivo, porque profundiza en todo, porque no ve nada

sobre las variables, al contrario, recibe informacion clara y concreta.

Por las razones antes mencionadas, la guia utlizada en esta
investigacién es una correlacion descriptiva en el sentido de que determina la

validez (Antidumping), (rentabilidad).
3.1.2. Disefio de estudio

Los scripts son transaccionales porque no tratan con las variables de
resultado. Donde en las empresas textiles los resultados se presentan como

normales con las variables obtenidas.

3.2. Racionalizaciéon

3.2.1. Definicion de la variable Antidumping
Segun Gonzales (2009), esto demuestra que el dumping es una politica

comercial porque los extranjeros perjudican el precio. (pag. 127)

3.2.2. Definicion de la variable Rentabilidad

Gitman (2017) Nos dice que: “la utilidad es de un buen valor que sirve que las

empresas surjan bien en sus negocios” (p.12).



VARIABLE DEFINICION CONCEPTUAL DENIFICION OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES NIVELES
Venta de Mercancia
Practica desleal Mercado Nacional
Para medir las variables del proyecto de Competencia Desleal
Paez G. (2020), es una politica comercial, | investigacién, determinaremos su relacién
con el fin de impedir que productos y sus dimensiones, mediante un
ANTIDUMPING extranjeros sean actos para el mercado. El | cuestionario aplicado en una encuesta a los| politica comercial importaciones
antidumping constituye una practica trabajadores de las empresas textileras del
proteccionista. distrito Comas, asi lo obtendran los datos exportaciones
correspondientes.
Practica Restricciones
proteccionista * TOTAL DE
Aranceles ACUERDO
Costos * DE ACUERDO
* INDIFERENTE
Egresos * DESACUERDO

RENTABILIDAD

Gitman L. (2009), es el beneficio de una
inversién el cual puede provenir de
diferentes fuentes, siendo los mas

frecuentes los intereses o dividendos, las
cuales tienen una denominaciéon como
fuentes de renta, otra fuente de
rentabilidad, es mediante la utilidad
obtenida por medio de la comercializacién
de un bien o servicio obtenido a un costo
menor a su valor de venta, a esta fuente se
le denomina ganancias de capital. (p.90)

Para medir las variables del proyecto de
investigacion, determinaremos su relacion
y sus dimensiones, mediante un
cuestionario aplicado en una encuesta a los
trabajadores de las empresas textileras del
distrito Comas, asi lo obtendran los datos
correspondientes.

Bien o Servicio

Valor Agregado

. Econdmico
Beneficio Tributario
Gastos y Tributos
Ganancia
Pérdida
Utilidad

Utilidad Bruta

* TOTAL
DESACUERDO




POBLACION Y MUESTRA
Poblacion
Se considera 50 empleados en el distrito de Victoria en la poblacion.

Segun Sampieri (2016, p.65) es lo que analiza todas las investigaciones que

requieren.

La muestra esta conformada por 50 donde los encuestados son,

trabajadores.

Técnicas e instrumentos de datos

estrategia o0 método analizé son las encuestas porque obtenemos respuestas
diferentes de cada empleado. Pak (2002, p. 17) son todas las actividades que se
realizan con claridad.
Segun Arias (2006), en el trabajo se utilizaron cuestionarios. Los
instrumentos son formatos que almacenan datos, como cuestionarios, entrevistas,

etc.

Validez
Para darle sentido a la valides de investigacién se obtenio buena relevancia
para que que los especialistas tengan una buena revision hacia la informacién

correcta. (p.566).

La técnica empleada para la validez se tuvo especialistas expertos para la

facultad en Ciencias Empresariales de la universidad Cesar Vallejo



Tabla N° 1: Verificacion de especialistas

Grado Especialista Estado
Dr. COSTILLA CASTILLO, PEDRO Aplicable
CONSTANTE.
Dr. ORIHUELA RIOS, NATIVIDAD CARMEN Aplicable
D ra. PADILLA VENTO, PATRICIA Aplicable

Fuente: Elaboracion propia.

Confiabilidad del instrumento

Tabla N° 2: Rangos de Confiabilidad

ESCALA DE VALORES PARA DETERMINA LA CONFIABILIDAD

-Coeficiente alfa >.9 es excelente

FIABLEy CONSISTENTE
- Coeficiente alfa >.8 es bueno
-Coeficiente alfa >.7 es aceptable

- Coeficiente alfa >.6 es cuestionable

- Coeficiente alfa >.5 es pobre. INCONSISTENTE,
-Coeficiente alfa <.5 es inaceptable INESTABLE
-Coeficiente alfa de 01. A0 .49 baja

confiabilidad
-Coeficiente alfa 0 es No confiable NO CONFIABLE.

Fuente: Georgey Mallery (2003, p.231);Leyenda: > mayor a; < menor a

El cuestionario es para tener informacion, la herramienta fue obtener
informacion y logra la realizacion del trabajo, Los resultados fueron analizados a

través del Alfa de Cronbach. Ya que se evalud las dos variables.

El siguiente resulta tener una gran confiabilidad



Tabla N.2 3:

Procesamiento del Alfa de Cronbach

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de Cronbach N de elementos

,917 14

Tabla N. 2 4:

Resumen de procesamiento de casos

N %

Casos Valido 10 100,0
Excluido? 0 ,0

Total 10 100,0

a.La eliminacién por lista se basa en todas

las variables del procedimiento.

Elucidacién: Se puede ver el cuadro cuatro el resultado Alfa Cronbach 917 es
decir, es fiable para ser aplicado.

Procedimientos

Se procedi6 18 items de concordancia las empresas comercializadoras de

textiles de ahi tendremos los cuestionarios correctos.

Método de andlisis de datos
Se realiza mediante dos analisis:
1. descriptivo, ahi analizara son obtenidos variables con sus dimensiones.

2. Para sacar conclusiones, las hipétesis deben ser probadas y los datos
deben ser recolectados de una muestra. El método que utilizaremos seré el de

regresion lineal, que gracias al programa SPSS.

11



Aspectos éticos

La investigacion progreso, siguiendo reserva de las empresas textiles, la

investigacion es de los resultados obtenidos de los empleados.

analizé en brindar recomendaciones para las empresas juridicas y naturales
sobre antidumping de manera correcta el autor analizara los resultados que se

obtuvo de la investigacion.

IV. RESULTADOS

VARIABLE ANTIDUMPING

Tabla 5
VARIABLE_1 (Agrupada)
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido INDIFERENTE 5 10,0 10,0 10,0
ACUERDO 28 56,0 56,0 66,0
TOTALMENTE ACUERDO 17 34,0 34,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
VARIABLE_1 (Agrupada)
601
io
g
E-

20—

T T T
INDIFERENTE ACUERDO TOTALMENTE ACUERDO
VARIABLE_1 (Agrupada)



Interpretacion:

El resultados indica que; 56% estan de acuerdo que el antidumping influye en las
empresas comercializadoras de textiles, Comas 2021; en cambio el 34%
consideran totalmente de acuerdo por las medidas tomadas para el beneficio de

empresas nacionales.

Tabla N° 06
DIMENSION _ 1 (Agrupada)
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia = Porcentaje valido acumulado
Valido INDIFERENTE 8 16.0 16.0 16.0
ACUERDO 22 4.0 44.0 60.0
TOTALMENTE ACUERDO 20 40,0 40.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
Figura N° 01
O Wagubaca)
S04
40+
LU
.E 20
@
5
a.
20+
104
2 I'DlFE;?.EHTE ACIJéRDO YOYALMENT'E ACLERDO

DIMENSION_1 (Agrupada)
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Interpretacion:

Se reconoce en tabla que 44% de los resultados estan satisfecho el Antidumping
favorece la venta de la mercancia nacional, asi como también de los encuestados
el 40% estdn totalmente acuerdo que el Antidumping ha disminuido
significativamente la competencia desleal, por otro lado, el 16% manifiestan lo

opuesto.
Tabla N° 07
DIMENSION_2 (Agrupada)
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido DESACUERDO 5 10.0 10.0 10.0
INDIFERENTE 18 36.0 36.0 46.0
ACUERDO 22 44.0 44.0 90.0
TOTALMENTE 5 10.0 10.0 100.0
ACUERDO
Total 50 100.0 100.0
Figura N° 02

DIMENSION_2 (Agrupada)

40+

Porcentaje

-& 7 3 T 1 ¥
DESACUERDO INDFERENTE ACLUERDO TOTALMENTE ACUERDO
DIMENSION_2 (Agrupada)
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Interpretacion:

En concordancia con las conclusiones obtenidas; el 44% estan de acuerdo que a
las empresas importadoras el Antidumping lo beneficia, sin embargo, el 36% de los
encuestados consideran indiferente ya que el Antidumping no beneficia a las

empresas exportadoras.

Tabla N° 08:
DIMENSION_3 (Agrupada)
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido INDIFERENTE 11 22.0 22.0 22.0
ACUERDO 27 54.0 54.0 76.0
TOTALMENTE 12 24.0 24.0 100.0
ACUERDO
Total 50 100.0 100.0
Figura N° 03:
DIMENSION_3 (Agrupada)
0
a0
é
10+
3 I’DIFC;?EHT( A'_UC'TP.L"J TOT ALI.KPH'IT ACUERDO

DIMENSION_3J (Agrupada)
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Interpretacion:
puede apreciar en tabla 54% de las preguntas acuerdan las restricciones de

Antidumping favorece a las empresas de textiles de Comas, sin embargo, el 22%

manifestaron que no comparten la idea.

VARIABLE RENTABILIDAD

Tabla N° 09:
VARIABLE_2 (Agrupada)
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido INDIFERENTE 6 12.0 12.0 120
ACUERDO 28 56.0 56.0 68.0
TOTALMENTE ACUERDO 16 32.0 32.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
VARIABLE_2 (Agrupada)
60
50+
40+
&
g
e 30
o
o,
20
104
0 L ] T
INDIFERENTE ACUERDO TOTALMENTE ACUERDO

VARIABLE_2 (Agrupada)
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Interpretacion:

El resultado indica que; 56% estan de acuerdo que la Rentabilidad influye en las

empresas comercializadoras de textiles, Comas 2021; en cambio el 32%

consideran totalmente de acuerdo que la rentabilidad en las empresas se ha

incrementado debido a las medidas del antidumping.

Tabla N° 10:

DIMENSION_4 (Agrupada)

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido DESACUERDO 1 2,0 2,0 2,0
INDIFERENTE 9 18,0 18,0 20,0
ACUERDO 34 68,0 68,0 88,0
TOTALMENTE 6 12,0 12,0 100,0
ACUERDO
Total 50 100,0 100,0
Figura N° 04:
DIMENSION_4 (Agrupada)
-
g 40+
.
o

T
DESACUERDO

DI t:‘!:“l E AC U;NL)O TOTALMEN ltt ACUERDO
DIMENSION_4 (Agrupada)
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Interpretacion:

La secuela obtenida nos muestra 68% encuestados estan de acuerdo a los
beneficios econdémico y tributario, asimismo se evidencia que el 12% estan
totalmente acuerdo con el beneficio, mientras que el 18% manifiestan que los gastos

afectan a la rentabilidad.

Tabla N° 11:

DIMENSION_5 (Agrupada)

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido TOTALEMTE 1 2,0 2,0 2,0
DESACUERDO
DESACUERDO 11 22,0 22,0 24,0
INDIFERENTE 17 34,0 34,0 58,0
ACUERDO 12 24,0 24,0 82,0
TOTALMENTE ACUERDO 9 18,0 18,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Figura N° 05:
DIMENSION_S (Agrupada)
40~
30+
& ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
10
o T T T T T
ORRTALRMEE DESACLERDO POIFERENTE ACUERDO TQTALMENTE

DIMENSION_S (Agrupada)
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Acotacion:

puede apreciar tabla 05, la totalidad solo el 24% estan de acuerdo que la

rentabilidad se ve incrementando si el costo de un bien es bajo, pero el 22% estan

en desacuerdo ya que los egresos provenientes de las operaciones producen una

disminucion de los beneficios econémicos.

Tabla N°12:
DIMENSION_6 (Agrupada)
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido DESACUERDO 6 12,0 12,0 12,0
INDIFERENTE 3 6,0 6,0 18,0
ACUERDO 25 50,0 50,0 68,0
TOTALMENTE ACUERDO 16 32,0 32,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Figura N° 06:
DIMENSION_6G (Agrupada)
50
a0+
=, 30
£
b
S
o

T 1 )
INDIFERENTE ACUERDO TOTALMENTE ACUERDO

DIMENSION_6 (Agrupada)

T
DESACUERDO



Interpretacion:

conclusién obtenida nos muestra 50% estan acuerdo las utilidades durante un
periodo son rentables si son mayores de costos y gastos, asimismo se evidencia
gue el 32% de los encuestados estan totalmente acuerdo que la utilidad bruta
determina que tan rentable es un bien o servicio, pero el 12% manifiestan lo

contrario.

Validacién de Hipétesis
El nivel de significancia es =0.05

Regla de decision:

Rechazar Ha si sig. <a

Aceptar Hosi sig.>a
RESULTADOS: RESPUESTA A OBJETIVOS DEL ANALISIS
Prueba de hipoétesis general:

Ha: ElI Antidumping se relaciona significativamente con la rentabilidad

de las empresas comercializadoras de textiles, Comas afio 2021.

Ho: El Antidumping no se relaciona con la rentabilidad de las

empresas comercializadoras de textiles, Comas afio 2021.

Correlacion Rho de Spearman

El Antidumpingy Rentabilidad si es aceptable con un radio r= 0,610,
al ubicarse dentro de los niveles aceptables.
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Tabla N° 13

Correlaciones

VARIABLE_1 VARIABLE_2
(Agrupada) (Agrupada)

Rho de VARIABLE_1 correspondencia 1,000 ,610™
Spearman (Agrupada)
Sig. (bilateral) . ,000
N 50 50
VARIABLE_2 Coeficiente de correlacion ,610™ 1,000
(Agrupada)
Sig. (bilateral) ,000
N 50 50

la sig. = 0.000 < < = 0.05; indica si estan relacionadas, por lo que se compara las

hipdtesis y se determina que las variables no estan relacionadas.

Conclusion:

Antidumping sobre la rentabilidad de las comercializadoras textiles, Comas 2021.
Prueba de hipdtesis especifica 1:

Ha: Antidumping, que esta muy relacionado con utilidad de las empresas

comercializadoras de textiles, Comas 2021.

Ho: El Antidumping no se relacionan significativamente con la utilidad de las



Tabla N° 14:

Correlaciones

DIMENSION_1 DIMENSION_4

(Agrupada) (Agrupada)
Rho de Spearman DIMENSION_1 Correspondencia 1,000 ,090
(Agrupada)
Sig. (bilateral) ,532
N 50 50
DIMENSION_4 Coeficiente de correlacion ,090 1,000
(Agrupada)
Sig. (bilateral) ,532
N 50 50

la sig. = 0.532 < o« = 0.05; indica no estan directamente relacionadas,

compara las hipotesis, determina que las variables no estan relacionadas.

analisis:

el Antidumping no esta muy relacionan con la utilidad de las empresas

comercializadoras de textiles, Comas afio 2021.

Prueba de hipdtesis especifica 2:

Ha: Antidumping esta muy relacionada significativamente el beneficio

comercializadoras de textiles, Comas afo 2021.

por lo

Ho: El Antidumping no se relacionan significativamente con el beneficio en las

empresas comercializadoras de textiles, Comas afio 2021.

Correlacion Rho de Spearman

El Antidumping y beneficio comparan con un radio r = 0,532, se encuentran en un

nivel aceptable y se correlacionan positivamente.
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Tabla N° 15:

Correlaciones

DIMENSION_  DIMENSION_
2 (Agrupada) 5 (Agrupada)

Rho de Spearman DIMENSION_2 Coeficiente de correlacion 1,000 ,532"
(Agrupada)
Sig. (bilateral) . ,000
N 50 50
DIMENSION_5 Coeficiente de correlacion ,632™ 1,000
(Agrupada)
Sig. (bilateral) ,000
N 50 50

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

La sig. = 0.000 < « = 0.05; indica si estan relacionadas, por lo que este resultado

compara las hipotesis y se determina las variables que si estan relacionadas.

Conclusion:
Se concluye que el Antidumping si se relacionan con el beneficio en las empresas

comercializadoras de textiles, Comas afo 2021.
Prueba de hipotesis especifica 3:

Ha: Antidumping esta muy bien relacionada practica desleal comercializadoras de
textiles, Comas afo 2021.

Ho: El Antidumping no se relaciona significamente con la practica desleal en las
empresas comercializadoras de textiles, Comas afio 2021.

Correlacion Rho de Spearman
El Antidumping y la Practica desleal no se parecen con un radio r = 0,244, una

correlacion positivamente
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Tabla N° 16:

Correlaciones

DIMENSION_3 DIMENSION_6

(Agrupada) (Agrupada)
Rho de Spearman DIMENSION_3 (Agrupada) Coeficiente de correlacion 1,000 ,244
Sig. (bilateral) ,087
N 50 50
DIMENSION_6 (Agrupada) Coeficiente de correlacion ,244 1,000
Sig. (bilateral) ,087
N 50 50

la sig. = 0.087 < « = 0.05; no estan relacionadas, al comprar la hipétesis y se

determind que las variables estan relacionadas.

Conclusion: Antidumping no esta bien relaciona practica desleal en empresas

comercializadoras de textiles, Comas afo 2021.
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V. DISCUSION

Esta investigacion es considerada todas las teorias que se obtuvieron en el

trabajo, las herramientas que se planted en las estadisticas

Hipdtesis General:  El andlisis que se obtuvo de la variable Antidumping esta
satisfecho con 56%. Eso quiere decir que el Antidumping tiene un vinculo con la

rentabilidad.

Por otro lado, la variable Rentabilidad del 100% se obtuvo un buen resultado
gue se obtuvo un 56% de las encuestas obtenidas de la empresa comercializadoras
de textiles Comas 2021 eso quiere decir que investiga satisfacer a los importadores

de cada empresa.

De los antecedentes de investigacion, Montellanos (2018), dice que las
empresas comerciales debemos cuidar y proteger a todas las empresas ceramicos

para asi obtener buenas rentabilidades nacionales.

En cuanto al ler supuesto especifico. Bajo este supuesto, el valor del
coeficiente Rho de Spearman en el Cuadro 14 para el calculo de la relacion entre el
antidumping y la dimension de utilidad es cercano a 0,090.

Debido a la hipotesis especifica 2: en esta hipdtesis, el analisis se realiz6é en
dos correlaciones; Tabla no. 15 para el calculo de la relacion entre el anti -sumergido

estratégico y el tamafio de los beneficios

En cuanto a la hip6tesis especifica 3: En esta hipotesis se analizan dos
relaciones, en la tabla de céalculo 16 de la relacién entre la dimensién estrategia

antidumping y el comportamiento desleal.
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VI.

CONCLUSIONES

. Se obtuvo resultados que, si concuerdan resultados entre relacion de

Antidumping de textilerias Comas, coeficiente Rho de Spearman se plante6

para ver si hay conferencia entre variables.

. Se analiz6 entre los resultados que el objetivo especifico 1, no existe una

relacion entre Antidumping con la Utilidad de las empresas textileras del

distrito Comas, el coeficiente Rho de Spearman.

. Se obtuvo el resultado del objetivo especifico 2, que hay correlacion entre

Antidumping con el beneficio de las empresas textileras del distrito Comas,
el coeficiente Rho de Spearman.

El objetivo especifico 3, no tienen una relacion Antidumping con la practica
desleal de las empresas textileras del distrito Comas, el coeficiente Rho de

Spearman.
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VII.

RECOMENDACIONES

. Se prevén medidas mas estrictas y medidas antidumping para los

productos para que las empresas no perjudiquen a sus competidores que

son exportadores con precios bajos.

Recomendamos que la Oficina de Control de Dumping y Subsidios del
Indecop colabore con la Direccién General de Impuestos, trate de no influir

en los precios, porque sélo causan perjuicios.

. Se aconseja a las empresas textiles, independientemente de que sean

fabricantes, que sean conscientes de las practicas desleales de dumping

para hacer frente a los problemas cotidianos.

. Se recomienda a la Sociedad Nacional de Industrias promover los

productos textiles peruanos y con ello velar para que no excedan los

precios.
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ANEXOS

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA VARIABLE: ANTIDUMPING

N DIMENSIONES / ftems

Pertinencia’

Relevancia® | Claridad” Suy ncias
DIMENSION 1 5i No S5 | Me | Si | Ne
1 El mercade nacional =2 ha visto en crecimiento, ello por las medidas Antidumping tomadas X X X
2 El Antidumping favorece la venta de mercanciz nacional X X X
3 El Antidumping ha reducido significativamente la competencia deslaal X X X
DIMENSION 2 Si No Si | Mo | Si [ No
4 | Fl antiduraping beneficia a Iz Bmpresa importadora, X X X
£ | El antidumping no beneficia a las Empresa exportadoras. X X X
DIMENSION 3 5i No S5 | Mo | Si | No
6 | Las restriceiones a las importzciones 22 unz implementzcidn gracias al Antidumping X X X
7 | Loz arancalss ex una buena medida Antidumpine comtra la practica deslsal. X X X
8 | La salvaguardia es un buen mecanizme de defansa tomada como medida Antidumping confra la X X X
practica desleal.
Obzervaciones (precizar zi hay soficiencia): EXISTE SUFICTENCIA
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [X ] Aplicable dezpuéz de corregir [ ] No aplicahle [ ]
Apellidoz y nombrez del juez validador. COSTILLA CASTILLC PEDRO CONSTANTE DNI: 09925534
Especialidad del validader: CPC. DOCTOR EN ADMINISTRACION
"Partinencia: El item comesponde al concepio tedkco fommulade.
*Relavancia: S| iten es spropizda para represantar 3l componeste o
dimensitn especifica del constructo FIRMADO

*Glaridad: Se enfiande sin dificuliad alguna 2l enunciado del flem, es
corciso, exaciy y direci

Maota: Suficiencia, se dics sufidencia cuarde los items planteados son
suficientes para medir la dmensicn

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA VARIABLE: RENTABILIDAD

Firma del Experto Informante.

IN® DIMEN SIONES / items Pertinencia! |Relevancia® Claridad? Sugerencias
DIMENSION 1 Si No 8 No 8 No
1 Lz rentzhilidad 2 ve meremantada =i el costo de un bien ez bajo X X X
2 Los egresos provenientes de |2 venta de bienes benefician la X X X
rentabilidad de las empresas
3 El valor azregade a los bisnes o servicios beneficiz a la rentabilidad | X X X
de las empresas
DIMEMNSION 2 Si No 5i No 5i No
4 | Elbeneficic scondmice afacta lz rentzbilidad de las smpresas con X X X
respecto 3 un periodo anterior
3 El beneficio tributario contribuye significativamente en la X X X
rentzbilidad de las empresas
L Loz zastos v tributos afactan la rentabilidad da las empresas X X X
DIMENZION 3 Si No Si No Si No
13 | La ganancia generada en 2] periodo defermina =1 un negocio es X X X
rentahls
14 | La pérdida zenerada en ol periode daterrama que 1n nagocio no es X X X
| | rentable
15| La utilidad btz determina que tan rentable es un bien o servicio X X X

Observaciones (precisar si hay suficiencia): EXISTE SUFICIENCIA

Opinion de aplicabilidad: Aplicable [ X ]

Apellidos y nombres del juez validador. Dr/ Mg: COSTILLA CASTILLO PEDRO CONSTANTE

Especialidad del validador: CPC. DOCTOR EN ADMINISTRACION|

Partinencia: El itam comesponde &l concepio tedron fomulsds.
*Relevancia: Z| item es spropiacda para representar al componente o
dimensicn sspecifica del constructn

*Claridad: Se erfiands sin dificultad slguna 2| enunciade del dem, es
conciso, exacts y directs

Mata: Suficiencia, s= dice swficiencia cuands los items planteados
son suficientes para medir |3 dimensidn

Aplicable después de corregir[ ]

No aplicable [ ]

DMI: 09925334

21 de 06 del 2022

FIRMADO

Firma del Experto Informante.
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CUADRDO DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

Antidumping y la Rentabilidad de las empresas comercializadoras de textiles, Comas afo 202 1.

HIPOTESIS GEMERAL WARIABLE CEFINICION CONCEPTIUAL CIMENSIOMNES INCICACDRES
Venta de Mercancia
L - Merzado Macional
F'ae-z- G [2020], ez una paolitica Practica desleal Competencia
comercial empleada por los Estados. Dlexleal
Ezto, con el fin de impedir que
productos estranjeros sean vendidos en
AMNTIOUMPIMNG elmerzado local 2 un precio menor al | Palitica comercial importaciones
coste de Fabricacian. Evitando asi. un
perjuicio ala industria local par eHportaciones
, , competencia desleal. El antidumping
E.Ialjz::::-dnuan:.pc:i IE: constituye una practica proteccionista, It:'rac!:ice-. , Restricciones
Rentabilidad en las pretesEani=ts Aranceles
cnme:‘:?;ﬁ;.rzzza;eg de Gitman L. [(2003), ez el beneficio de una Lostos
tautiles del distrita La imversidn el cual puede provenir de Bien o Sericio Ingresas
Yictaria, afo 2021, diferentes fuentes, siendo los mas Walor Agregado
frecuentes los intereses o dividendos. Walor Meto
las cuales tienen una denominacidn Contable
como fuentes de renta, otra fuente de . Econamico
RENTABILIDAD rentabilidad, ez mediante la utilidad Beneficic Tributario
obtenida por medio de la Sastas y Tributos
comercializacidn de un bien o servicio Ganancia
obtenido a un costo menor a suw walor de N Pardids
venta, aesta fuente ze le denomina Ltilid=d Ltilidad Erta
ganancias de capital. [p.30] Lilidad Meta
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FATRIZ DE COMNSISTENCIA

Artidumping v la Bentabilidad de lazs empresas comercializadoras de testiles, la victoria afwo 2027,

FPEOELEMSS

OEJETIVOS

HIFOTESIS

GEMERAL

GENERAL

GEMERAL

A0 que manera el Antidumping e ralacionan
con la Fentabilidad enlas emprezas
comercializadares de tegtiles del distrita |a
victoria, aho 20217

Determinar de que manera = Antidumping ==
ralacionan con la Fentabilidad en las emprezas
comercializadares de textiles del distrito la victoria,
ano 2021,

El Antidumping == ralacionan con la
Fentabilidad en las empresas
comercializadares de textiles del distrita |a
wictaria, ahno 2021,

ESPECIFICDO

ESPECIFICO

ESPECIFICDO

A0 que manera el Antidumping =& ralacionan
con la Lkilidad en las empresas
comercializadores de tegtiles del distrita |a
victoria, aho 20217

Oeterminar de que manera el Antidumping se
ralacionan con la Utilidad en las empresas
comercializadores de textiles del distrito la Gickoria,
ano 2021,

El Antidumping =& ralacionan con la Leilidad
en las empresas comercializadores de redtiles
del distrita la wictoria, afio 2021,

A0 que manera el antidumping se relaciona
con el benefecio enlas empresas
comercializadores de teutiles del distrito la
victoria, aho 20217

Oeterminar de que manera el Antidumping se
ralacionan con el benefecio en las empresas
comercializadores de textiles del distrito la Gickoria,
ano 2021,

El Antidumping =& ralacionan con el bensficio
en las empresas comercializadores de redtiles
del distrito la wictoria, afo 2021

A0e que manera la Fentabilidad == realciona
con la practica desleal en las emprezas
comercializadores de textile=s del distrito la
victoria, afio 20217
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