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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objetivo determinar la relacion entre la
formalizaciéon empresarial y los beneficios tributarios en los comerciantes del
mercado modelo de Ayabaca, en el distrito y provincia del departamento de Piura,
2021. El tipo de investigacion fue aplicada, ya que busco impartir nuevos
conocimientos para la solucion de problemas, el disefio fue no experimental, con
enfoque cuantitativo, se aplico el cuestionario, el mismo que fue validado por tres
expertos. Se realizé la encuesta a 35 comerciantes del mercado modelo que no
contaban con RUC. Los resultados de la prueba de Alfa de Cronbach fueron
efectivamente confiables ya que se obtuvo un puntaje de rango de 0.840 lo que
indica que la magnitud es Muy Alto. El Nivel de correlacién y significancia de la
Formalizacion Empresarial y los Beneficios Tributarios, determinada por el Rho de
Spearman es r= 0.772, lo cual significa que existe una correlacion fuerte entre las
variables, y frente al p= 0.000 < 0.05, por lo tanto, se rechaza la hipotesis nula, y
se acepta la hipétesis alterna: Existe relacion entre la Formalizacion Empresarial y

los Beneficios Tributarios en los Comerciantes del Mercado Modelo de Ayabaca.

Palabras Clave: Formalizacion, Beneficios Tributarios, Régimen Tributario,

Emprendimiento Empresarial



ABSTRACT

The objective of this research was to determine the relationship between
business formalization and tax benefits in the merchants of the Ayabaca model
market, in the district and province of the department of Piura, 2021. The type of
research was applied, since it sought to impart new knowledge for problem solving,
the design was non-experimental, with a quantitative approach, the questionnaire
was applied, which was validated by three experts. The survey was carried out on
35 model market merchants who did not have a RUC. The results of the Cronbach's
Alpha test were indeed reliable since a range score of 0.840 was obtained, which
indicates that the magnitude is Very High. E Level of correlation and significance of
Business Formalization and Tax Benefits, determined by Spearman's Rho is r=
0.772, which means that there is a strong correlation between the variables, and
compared to p= 0.000 < 0.05, therefore, the null hypothesis is rejected, and the
alternative hypothesis is accepted: There is a relationship between Business

Formalization and Tax Benefits in Merchants of the Ayabaca Model Market.

Keywords: Formalization, Tax Benefits, Tax Regime, Entrepreneurship
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I INTRODUCCION

En la actualidad, emprender por la necesidad de lograr la estabilidad
econdmica e independencia es clave para muchas personas, obligandolos a

generar ingresos en diferentes actividades.

En las ultimas décadas se ha desarrollado importantes procesos de
integracion social y econémica alrededor de muchos paises del mundo. Siendo la
globalizacion un proceso de retos y oportunidades que busca cambiar la forma de
vivir de miles de millones de ciudadanos. La integracion internacional, para varios
paises que estan en impulso de desarrollo es un desafio pendiente, ya que la
segmentacion interna de sus economias es un reto por superar. Muchas personas
optan por emprender o funcionar un negocio en la informalidad evitando asi los
procesos de legalidad, por diferentes motivos siendo en algunos casos los costes

y gastos de formalizacién y con ello la contribucién al fisco.

Asimismo, Norman (2010), manifest6 que en el Peru; la produccién de
textiles es el lider de la informalidad, encontrandose bajo condiciones adversas
innegablemente. La cara negativa de la informalidad crea la ineficiencia en la
utilizacién de servicios publicos basicos, la administracion de justicia, la proteccién
policial y la seguridad social. Sin embargo, los trabajadores y empresarios
informales con todo su esfuerzo no llegan a transformar el desarrollo econémico y
social sostenido esperado. Asimismo: su falta de intervencion institucional del
Estado. Es un peligro social que pueden ir desde no tener un seguro de salud y
sufrir accidentes laborales y caer en desgracias laborales debidas al desacato de

no contar con los cédigos de seguridad.

La informalidad en el Peru, es un problema que desde décadas se viene
arrastrando. En mayor magnitud ahora, con la pandemia, el porcentaje de la
informalidad llego aumentar de un 72% en el 2019 hasta un 75.3%, de conformidad
al INEI, siendo necesario estudiar la problematica de la crisis que estas situaciones

enfrentan. Es importancia incentivar y fomentar la formalizacién de un negocio,



siendo necesario que toda actividad econémica cumpla con las normativas y

marcos legales.

El mercado modelo de Ayabaca estd conformada por un grupo de
comerciantes, que buscan de alguna manera salir adelante a pesar de la crisis que
estamos pasando por la pandemia. Segun INEI (2016) indica que el mercado tenia
75 puestos o tiendas, de las cuales solo 68 se encontraban en funcionamiento, hoy
en dia se verifica que el mercado cuenta con 94 tiendas, 90 tiendas en
funcionamiento y 4 desocupados; las 90 tiendas ocupadas estan conformadas por
80 comerciantes. Surge este trabajo de investigacion, debido a que muchos de ellos
(los comerciantes) no entregan documentos de pago cuando realizan sus ventas o
prestan sus servicios, en muchos casos pierden la oportunidad de ingresos
mayores (por contratas de servicios y/o ventas al por mayor) que se les presentan.
Desconocen de los beneficios tributarios, no se sienten incentivados por la
administracion tributaria, y con ello pierden muchas oportunidades como es, el de
expandir sus ventas, no solo a consumidores finales sino también a clientes
empresariales que requieren de un sustento por las compras que realicen y acceder
a préstamos bancarios. Por otro lado, también se pierde la oportunidad de

contribucion, financiacion y crecimiento de su negocio.

Por lo anteriormente mencionado, surgié como interrogante principal, ;Qué
relacion existe entre la formalizacion empresarial y los beneficios tributarios en los
comerciantes del mercado modelo de Ayabaca, Piura 2021? Y como interrogantes
especificas: a) ¢, Cual es la relacion existente de la formalizacién empresarial y las
obligaciones tributarias en los comerciantes del mercado modelo de Ayabaca, Piura
20217 b) ¢Cual es la relacién existente de la formalizacion empresarial y los
incentivos tributarios en los comerciantes del mercado modelo de Ayabaca, Piura
20217

El presente trabajo de investigacion como justificacion practica permitio
entender la realidad de los comerciantes del mercado modelo de Ayabaca, en
conocimiento tributario, para potenciar la formalizacion empresarial, dando a

conocer los beneficios tributarios, generando asi el crecimiento econémico de los



comerciantes; asi mismo, este trabajo fue de valor tedrico, con el propésito de
buscar, revelar a partir de las teorias sobre la formalizacion empresarial y beneficios
tributarios la investigacion, igualmente tiene mucha importancia puesto que al
investigar profundizamos teorias sobre la formalizacién empresarial y beneficios
tributarios que contribuira a resolver el problema de informalidad entre los

trabajadores del mercado modelo de Ayabaca, Piura 2021.

Se propuso como Objetivo Principal: Determinar la relacion de la
formalizacion empresarial y los beneficios tributarios de los comerciantes del
mercado modelo de Ayabaca, Piura 2021. Como Objetivos Especificos: a)
Determinar la relaciéon entre la Formalizacion Empresarial y las Obligaciones
Tributarias en los comerciantes del mercado modelo de Ayabaca, Piura 2021. b)
Determinar la relacion entre la Formalizacion Empresarial y los Incentivos

Tributarios en los comerciantes del mercado modelo de Ayabaca, Piura 2021.

A la vez se propuso como Hipdtesis General: Existe relacion entre la
formalizacién empresarial y los beneficios tributarios en los comerciantes del
mercado modelo de la provincia de Ayabaca, Piura 2021. Y como Hipdtesis
Especificas se planted lo siguiente: a) Entre la formalizacion empresarial y las
Obligaciones Tributarias en los comerciantes del mercado modelo de la provincia
de Ayabaca, Piura 2021, ; existe relacion? b) Entre la formalizacion empresarial y
los incentivos tributarios en los comerciantes del mercado modelo de Ayabaca,

Piura 2021, ¢ existe relacion?



Il MARCO TEORICO

Reymundo (2017), su investigacion tuvo como finalidad establecer la
correlacion de los beneficios tributarios y la formalizacién empresarial en las micro
y pequefas empresas en la ciudad de Huancavelica, utilizd el disefio no
experimental, con el método descriptivo, la encuesta que aplico fue a una poblacién
conformada por empresarios de naturaleza juridicas, naturales y también a
microempresarios llegandose aproximadamente 1,128 encuestados. La muestra se
calculo finalmente a 287 individuos. Como resultados en su investigacion rechaza
la hipotesis nula, siendo acertada la hipétesis alterna, en relacién de, cuando
mayores son sus beneficios tributarios mayor es su formalizacién. El trabajo
concluyo que el resultado de la prueba empirica confirmé el resultado que los
beneficios tributarios utilizados de significativa y positiva ayudan a formalizarse.
Esta relacion que se encontré fue de r=0.95 con una probabilidad asociada de
p.=0,0<0,05 obteniéndose una relacion que fue significativa y positiva corroborado

con el indicador de Spearman siendo su correlacion muy alta.

Asimismo, Bringas (2019), en su investigacion la cual su objetivo fue definir
si influyen los beneficios tributarios en la formalizacion empresarial, sumandose el
estudio a concientizar acerca de estos beneficios tributarios de la Amazonia, que el
Estado brinda para aliviar el desarrollo del comercio empresarial y para ayudar en
el nacimiento de empresas nuevas. Siendo de tipo aplicada esta investigacion,
utilizandose el disefio no experimental de corte transversal y de nivel explicativo.
Igualmente, el instrumento que us6 fue de recopilacion de informacion,
realizandose la encuesta a un total de 52 personas de 26 empresas de comercio
de sectores especificos. Siendo este instrumento validado, por peritos en el tema,
la confiabilidad fue medida aplicando el indicador de las dos mitades de Guttman
utilizandose para la hipétesis el examen de Chi cuadrado de Pearson, Concluyendo
que en verdad los beneficios tributarios contribuyen grandemente en la

formalizacion.

También Del Aguila (2021), realizé una investigacion, siendo su objetivo,

establecer el vinculo de los beneficios tributario y su formalizacion de las



microempresas del distrito de Tarapoto; de conformidad al sistema tributario y la
economia en paises distintos, se puede visualizar industrias con mayor dinamismo
que otras y trabajos con las mismas ventajas en comparacion con diferentes paises.
Encontrandose entre estas a las empresas pequenas (MYPES). Siendo esta
investigacion correlacional y de un disefio no experimental, llegandose a las
conclusiones: obteniéndose el coeficiente de esta correlacion Rho Spearman muy
fuerte y positiva de 0,992, de igual forma se alcanz6 un p valor igual de 0,000 (p-
valor < 0.05), permitiendo aceptar la hipétesis alterna y a la vez rechazar la hipotesis

nula.

Por otro lado, lllanes (2017) en su estudio, su objetivo fue de encontrar la
determinacion del financiamiento de las medianas y pequefias empresas dentro del
pais vecino de Chile. igualmente, aplico el disefio no experimental-transversal, con
un muestreo de 7267 empresas de diferentes tamafios, sectores econdémicos,
financiamiento, y otros. Las técnicas y herramientas utilizadas, las averiguaciones
secundarias recibidas de las encuestas que hizo el ME juntamente con el INE.
Igualmente, Heckman en su modelo utilizo dos etapas para averiguar los
indicadores que determinan en los grados de endeudamiento, considerandose la
dificultad de sesgo de seleccionar los empresarios cuando solicitan un crédito. El
investigador, finalmente concluy6 que la magnitud de las companias incide en la
productividad financiera de manera negativa, asimismo las companias obtienen
una financiacién menor y asimismo un costo mayor para su financiacion, por tener

la obligacion de ser rentables.

Mientras que Zamora (2019), con su estudio, tuvo como finalidad encontrar
el efecto del régimen tributario ecuatoriano de las microempresas en la provincia
de Tungurahua, Ecuador. Se empleo el disefio no experimental-transversal, con un
muestreo de 73 microempresas que se ubican dentro de la provincia de
Tungurahua. Las técnicas y las herramientas que se manejaron estuvieron por
intermedio de informacién secundaria, utilizando datos de estructura ya publicadas
utilizando un examen de formulas, ecuaciones-Método e indicadores de costeo
mixto. Utilizando la metodologia de caracter mixto, siendo cuali-cuantitativo, se

centré el estudio en el nivel exploratorio; tomando como inicio de partida los



componentes que interactuan dentro los diferentes normas tributarias y las
microempresas, asimismo reconoce a las causales de las actividades suscitadas.
Igualmente, entre los hallazgos principales se establecié que en las diferentes
etapas fueron admitidas leyes desiguales que valieron de fomento a fin de impulsar
las microempresas con la unica direccion de obtener emprendimientos y encontrar
mecanismos desconocidos para el progreso. No obstante, utilizando las iniciativas
por el ejecutivo, se reporté una conducta diferente en relacion con la actitud a nivel
de la nacion registrando una reduccién de consideracidon de microempresas en
especial de los afios 2016 y los 2017 subiendo entre 39.446 a 39.338 consignando
en relacion con una diferencia de -0,3%. Concluyo con su investigacion indicado
que la reaccién en las microempresas no fue lo deseado, asimismo mostro que

hubo cambios de acuerdo con el dato de Asistencia de Rentas Internas.

Para Custodio (2020), la investigacion que realiz6 tuvo como finalidad
establecer la repercusion de las beneficios tributarios y laborales para la
formalizacién de las Mypes, la investigacion mantuvo el disefio no experimental, y
el enfoque cualitativo, tipo aplicada y de nivel descriptivo. Su poblacién se conformo
de 124 empresas de la industria textil en la localidad de Chiclayo, la muestra se
realiz6 con 35 empresas, aplico como herramienta las encuestas para la
recopilacion de informacién y poder desarrollar la investigaciéon. Mostrando estos
resultados que, cuentan con poco conocimiento sobre los beneficios que esta ley y
su decreto legislativo les otorga, perdiendo oportunidad de inversiones, mejoras,
economicas y desarrollo en el ambiente laboral como tributario. Por lo cual, no
permitiendo alcanzar estos incentivos que el Estado otorga, esto se debe a que las
micro y pequefias empresas de la seccion textil de la ciudad de Chiclayo no reciben

asesorias.

Mientras que Barranzuela (2019), realizo su investigacion con el unico
objetivo de demostrar, si los beneficios tributarios ayudan a que se formalicen las
Mypes comerciales en la localidad de Los Olivos. La investigacion fue de tipo
aplicada, diseio no experimental y nivel explicativa. Asimismo, utilizd como
herramienta de recopilacion de informacion encuestando a 30 personas de 10

empresas de determinadas zonas. Esta herramienta, se aprobd por peritos en el



estudio, analizando la veracidad utilizando el coeficiente Alfa de Cronbach,
Coeficiente de Spearman- Brown. Concluyendo que los beneficios tributarios si
ayudan a que se formalicen las Mypes del distrito de Los Olivos, ademas, los
incentivos que se otorgan a los que contribuyen de conformidad a sus labores
comerciales que efectluen, con la condicién para acceder a los beneficios ellos

deben establecerse de modo formal en la sociedad.

Segun Gaarder & Van Doorn (2021), la Formalizacion de las empresas traen
beneficios para el pais, asi como su inclusién de los empleados al régimen del
seguro social (SSS), este mayor cumplimiento de las reglas del sector que rebusca
resguardar la vida de los clientes y generar ingresos mayores de la recaudacion
tributaria para realizar obras publicas. Asimismo, toda empresa informal acarrea
gastos al estado como a la misma empresa, y una desleal competencia con
empresas que estan dentro de la formalidad, debido a que las empresas formales

asumen gastos extras.

Segun Deelen (2015), la formalizacion es el camino que deben realizar las
empresas para constituirse dentro la formalizacién econdmica, las cuales presentan
varios requisitos, como son: contar con licencias, registro y concesion del ambito
municipal, provincial y nacional; contar con seguros para los duefos de los
comercios y sus colaboradores, cumpliendo con normas vigentes.

El requisito de indole juridico para la formalizacion es el acatamiento de las leyes
establecidas y especificas, para la constitucion de un negocio y desarrollar una

actividad econdmica dentro de la formalidad.

Segun Durand (2018), los beneficios tributarios se constituyen por algunas
deducciones, exoneraciones, procedimientos de los tributos especiales que
involucran los descuentos en el pago de los compromisos tributarios para algunos
contribuyentes. Estos beneficios son una reduccién en la recaudacion sin embargo
su aplicacion tiene un objetivo en el desarrollo de sus regiones, dando empleo e

inversion nacional y extranjera.



Segun Zhangallimbay & Arroba (2017), los beneficios tributarios brindan
estimulos, que el Estado otorga para alcanzar objetivos sociales y econémicos con
la finalidad de aumentar el progreso y crecimiento del pais. Sin embargo, la
aplicaciéon de esta norma disminuye la recaudacion tributaria, acrecienta los costo
de recaudacion, puede reducir el equilibrio del sistema tributario, teniendo efectos
negativos para el fisco, estos instrumentos se vienen empleando en muchos paises

del mundo.

Para Ayerve Ayma (2019), los beneficios tributarios vienen siendo un
paquete de normas para minorar la responsabilidad tributaria a un sector especifico
de comerciantes, donde se pueden otorgar como exoneraciones, consideraciones,
disminuciones de tasas, diferimientos, inafectaciones, deducciones, retornos y
otros. Por lo general, responde a varios objetivos de politica de estado. Para
alcanzar que una empresa sea formal, que cumple con todos los requerimientos
solicitados, que ha pasado por todos los controles necesarios para conseguir todas
las autorizaciones, se necesita de tiempo, dinero, para gestionar considerando

como costos para lograr un negocio formal y productivo.

Para Ramos & Escalante (2021), la constitucidon de empresas consiste en
una serie pasos que se debe seguir un ciudadano o un grupo de ciudadanos ante
el Estado, para de esta manera obtener los beneficios a los que pueden acceder
los negocios formales, lo primero que se debe hacer para constituir una empresa
es, revisar qué tipo de negocio, como va a financiar el capital inicial del negocio,
hacer un pequefo estudio de posibles clientes y su aceptacion, cuales son las
obligaciones tributarias que asumira, ademas de elegir, si constituye como persona
individual (Empresa Individual de Responsabilidad Limitada - EIRL) o de tipos
societarios de conformidad a la Ley general de Sociedades (Sociedad Andnima,

Sociedad Andénima Cerrada, Sociedad Anonima Abierta, etc.).

Segun Bossio (2017), el impuesto es un tributo que por parte del Estado el
pago no da origen a una compensacion directa que favorezca al contribuyente. Por
ejemplo, el impuesto a la renta. Se entiende también que el tributo, es la obligacion

de pagar una cantidad de dinero, de acuerdo a ley, que es entregado al Estado, la



cual debe ser utilizado para afrontar las demandas que acarrea cumplir con dicho

fin.

Segun Schatan, et al (2022), el Régimen Tributario es un conjunto de
categorias que debe utilizar una Persona Natural o Juridica que va a formalizar una
empresa 0 negocio para registrarse en la SUNAT. Asi también, de acuerdo al
régimen tributario que escoja va a establecer tanto los pagos de los impuestos
como los niveles de pago de los mismos, dependiendo del tamafio de negocio y el

tipo de régimen que elija.

De acuerdo con Castillo (2016), los regimenes Tributarios son formas
utilizadas por los contribuyentes, tanto Personas Juridicas como Personas
Naturales que tienen o van a comenzar un negocio, de acuerdo con el Régimen
Tributario que eligen se define la manera que deben cancelar los tributos y niveles
de pago, dependiendo del tamafio del negocio se puede escoger el régimen a la
cual acogerse, se tienen cuatro regimenes tributarios: el NRUS, el RER, el RMT y

el RG de manera que se puede buscar el apropiado para su negocio.

Asi también Castillo (2016), nos dice que, en el Nuevo Régimen Unico
Simplificado — NRUS: estan las personas naturales con negocios pequefos que
cuentan con clientes que son consumidores finales y también los que realizan un
oficio (puesto de mercado, bodega, bazar, zapateria, restaurante, peluqueria,
carpintero, gasfitero, pintor, otros); pueden emitir boleta de venta, sus compras o
ingresos no deben ser mayores a S/. 8,000.00 en el mes y S/. 96,000.00 dentro del
afio. También menciona que, en este régimen, no necesitan tener libros contables,
no estan obligados a realizar declaraciones anuales, deben realizar un Unico pago
mensual acorde a las categorias, sus activos fijos no pueden ser mayores a S/.

70,000.00 soles, excepto si estos son predios o vehiculos.

Castillo (2016), también nos dice que en este régimen; esta prohibido otorgar
facturas por sus ventas y también por sus servicios; no necesitan tener libros
contables; no estdn obligados a realizar declaraciones anuales; deben hacer

solamente un unico pago del mensual en los bancos o por internet; debe realizar



solo sus actividades que le permite el NRUS y en un solo lugar; sus activos fijos no
pueden ser mayores a S/. 70,000.00 soles, excepto si estos son predios o

vehiculos.

Conforme con Castillo (2016), las categorias; para poder calcular el pago
unico del mes se debe considerar sus compras o ingresos durante el mes y
seleccionar el tipo de categoria: la C-1: compras o ingresos hasta S/. 5,000.00 se
paga S/. 20.00; C-2: sus compras o ingresos que no superen S/. 8,000.00 el pago
equivale a S/. 50.00.

Por otro lado Jiménez (2021), menciona que el Régimen Especial de Renta
— RER esta dirigido a empresas pequefias (Persona Natural o Juridica) con
actividades comerciales, produccion de bienes o servicios, solamente se lleva dos
registros contables (Ventas y Compras), se emiten todos los documentos de pago,
solo presentan declaraciones mensuales y no estdn forzados a presentar
declaraciones anuales, debe tener en cuenta las limitaciones, es decir, sus compras
o ingresos obtenidos durante el afio no deben ser superior a S/. 525,000.00, sus
trabajadores no deben ser mas de 10 por cada turno de labores, sus activos fijos
no pueden ser superiores a S/. 126,000.00 (excepto de predios y vehiculos).
Ademas, cuando se realiza las declaraciones del mes, indica que el pago sera de
dos impuestos, tanto del Impuesto General a las Ventas (IGV) del 18% como del
impuesto a la renta (el 1.5% sobre los ingresos netos), cumpliendo con realizar las
declaraciones y el pago dentro del periodo de inicio de todas las actividades y
dentro de su fecha del vencimiento, establecidas en el cronograma de obligaciones

mensuales a fin de evitar sanciones posteriores.

Segun Galagarza & Montafio (2017), el Régimen MYPE Tributario — RMT,
estd dirigido a las Micro y Pequefias empresas (Persona Natural o Juridica),
generadoras de renta de Tercera Categoria con ingresos netos que no superen las
1700 UIT durante el afo, los pagos del impuesto a la renta son de acuerdo a las
ganancias obtenidas, pueden realizar el tipo de actividades econdmicas que
deseen, pueden entregar todos los documentos de comprobantes de pago, los

libros contables que se lleva son en funcién a sus ingresos. Ademas, menciona
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que, en este régimen estan excluidos los contribuyentes que superen las 1700 UIT
anuales, con vinculacién directa o indirecta en funcién de capital; las agencias,
sucursales, asi como otro establecimiento funcionando de empresas constituidas
en el exterior, personas naturales o juridicas con ingresos netos durante el afno

superan las 1700 UIT del afio anterior.

Para Galagarza & Montafo (2017), pertenecer al RMT, la declaracion tanto
del inicio de actividades como del vencimiento debe ser declarado dentro del
periodo, del mismo modo realizar el pago correspondiente del Impuesto General a
las Ventas (IGV) que es el 18% y el Impuesto a la renta que es solo el 1% de todos
los ingresos netos mensuales, y si supera las 300 UIT se tomara el que fuera mayor
de emplear el coeficiente o 1.5%). En el RMT también es permitido realizar
descuentos de gastos que se relacionan con el negocio, de esta forma los
impuestos son pagados de la utilidad final del afio, presentandose una declaracion
jurada anual utilizando las tasas siguientes por tramo de utilidades; hasta 15UIT, la
tasa de esta ganancia es el 10% y si la utilidad es superior a 15UIT, la tasa por esta
utilidad es del 29.5%.

Conforme con Castillo (2016), el Régimen General — RG: es utilizado para
medianas y grandes empresas (Persona Natural o Juridica), las cuales obtienen
rentas de tercera categoria y sus ingresos netos del afio son superiores a 1,700UIT.
Menciona ademas que, en este régimen se encuentran los demas contribuyentes
que no pueden estar en los otros regimenes por no tener los requisitos para
incluirse al NRUS, Régimen Especial o Régimen MYPE Tributario, no hay limite de
ingresos, se tiene que preparar documentos contables, como el Estado de Situacion
Financiera y el Estado de Resultados, los que son parte de la Declaracion Anual,
asi como otras obligaciones, debiendo contar con una persona que conozca para
que realice las diligencias, tiene como ventaja poder establecer cualquier tipo de
negocio en la actividad que se desee y no tiene limite en sus ingresos, las pérdidas
econdomicas durante el afo, se puede descontar de las utilidades de los afios

siguientes e incluso se puede dejar de pagar impuestos a la Renta Anual.
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También Galagarza & Montafio (2017), nos dicen que las obligaciones
tributarias, permite rebajar los gastos que realizas en relacion al giro de tu negocio,
de esta forma pagas el impuesto sobre el resultado de la utilidad final del ano,
Debiendo presentar una Declaracion Jurada Anual utilizando la tasa del 29.5%,
pudiendo rebajar los pagos que hizo de forma mensual del impuesto a la renta.
Estos impuestos se deben declarar a tiempo, utilizando al cronograma mensual que
vence conforme el ultimo digito del RUC, presentando su declaracion jurada del
ano. Cuando desees cambiarte a otro de Régimen Tributario por uno que se ajuste
a tu compainia, se puede hacer solo en el mes de enero del afio siguiente, conforme

las normas del régimen de tu régimen actual.

Para Aguayo (2022), las Obligaciones Tributarias es un derecho publico, que
vincula al acreedor y el deudor tributario, que lo establece la ley, su objetivo es
hacer cumplir la prestacién tributaria, es coactivamente exigible. Por otro lado, la
sustancial obligacién se refiere a la obligatoriedad de tributar, de abonar un
impuesto, la obligatoriedad formal hace hincapié a las normas que el responsable
debe cumplir con esta obligacion sustancial. Un ejemplo, el pago del impuesto de
renta es una obligacion sustancial. Por lo tanto, es necesario seguir una serie de
procedimientos para que el contribuyente cumpla satisfactoriamente con la
obligacion de abonar su impuesto, y cumplir efectivamente con el deber de
tributario. Estos tramites y procedimientos se conocen como obligaciones formales,
son solo de forma, siendo indispensables en muchos casos, para cumplir con las

obligaciones sustanciales.

Aguayo (2022), tambien nos dice que , la cultura fiscal abarca la cultura
tributaria y aduanera, siendo un conjunto de valores, actitudes y conocimientos
compartidos por los integrantes de una sociedad en concepto de tributacion, los
deberes aduaneros y el gasto publico y la observacién de las leyes que los regulan,
traducido a cumplir permanentemente los deberes con base en la razén, la
confianza y la confirmacién de los valores de ética individual, respetando la ley,

solidaridad social con responsabilidad ciudadana.
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Segun Durand (2018), los incentivos tributarios se pueden utilizar de varias
maneras: disminuciones dirigidas a seleccionados clases de gastos o
disminuciones de los aranceles de importacion o los derechos de aduana y
exoneraciones transitorios de impuestos. Asimismo, es muchas veces dificil
determinar las normas que se enmarcan como parte de los incentivos tributarios y

la que corresponden al procedimiento especial.

Segun Tributario (2021), la exoneracién es un beneficio tributario
determinado de acuerdo ley, se concede a una actividad que esta gravada, Osea,
que, habiéndose producido el hecho imponible, de conformidad a una norma legal,
no acarrea la creacion de la obligacion tributaria. Dicho beneficio puede darse
solamente por tres afios pudiendo ampliarse por un periodo similar. Ejemplo, el IGV
exonerado en el territorio de la Amazonia, que se dio bajo la Ley de Promocion de
la Amazonia. La Inafectacion; para la SUNAT, otra manera de no encontrarse
obligado por el impuesto. A diferencia de las exoneraciones, en la Inafectacion la
situacion o actividad, segun su naturaleza, no siendo enmarcada en el campo de
aplicacién del tributo. A modo de ejemplo, las indemnizaciones que reciben los
trabajadores se encuentran inafectas al IR, al igual que las compensaciones por

tiempos de servicios (CTS).
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. METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefo de investigacion

3.1.1. Tipo de Investigaciéon

Fue de tipo aplicada, conforme con Hernandez, et al. (2018), este tipo de
investigacion busca impartir nuevos conocimientos que permitan a las
organizaciones solucionar problemas existentes en el ambito empresarial,
recomendar, preparar y/o dar distintas formas de solucion o las mas apropiadas

idéneas al contexto de la investigacion.

Enfoque de la Investigacién; es cuantitativo, conforme con Hernandez, et al.
(2018), es cuando se emplea la recoleccién de datos probando la hipétesis
basandose en la medicidn numérica y el analisis estadistico, estableciendo pautas

de comportamiento y demostrar las teorias.

3.1.2. Diseno de Investigacion

Acorde con Hernandez, et al. (2018), se aplicé un disefio no experimental,
en razon que no se necesitara manipular ni una sola variable de estudio.

Nivel de la investigacion; acorde con Hernandez, et al. (2018), la
investigacion es de nivel descriptivo correlacional, dado que el estudio busca
establecer la correlacion de la variable formalizacion empresarial con los beneficios

tributarios.
V1

V2

Dénde:
M = Muestra, equivalente a 35 comerciantes del Mercado Modelo
V1 = Variable 1, equivalente a Formalizacion Empresarial

V2 = Variable 2, equivalente a Beneficios Tributarios
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R = Relacion, es la relacion existente entre la Formalizacién Empresarial y

los Beneficios Tributarios.

3.2. Variables y matriz de operacionalizacién

Variable 1. independiente: Formalizacién Empresarial

Definicion Conceptual; segun la OIT (2017), toda formalizacion son pasos
que deben seguir los negocios para poder ingresar dentro de una economia formal.
Muestra procesos a través del; otorgamiento de autorizaciones y registros de
autoridades municipales, provinciales y nacionales; seguro social a los empleados
y propietario; el cumplimiento de las normas juridicas vigente, legislacién laboral,

seguridad social e impuestos.

Definicién operacional; se midi6 mediante el instrumento de recoleccion
de datos, a través del cuestionario aplicado a los comerciantes con negocio informal

del mercado de Ayabaca,

Dimensiones: nuestra investigacibn se realizd a partir de estas

dimensiones; Coste de Formalizacion y Regimenes Tributarios.

Indicadores: la investigacién se desarrolld6 mediante estos indicadores:
Constitucion del Negocio, Incentivos a la formalizacién, Impuestos, Régimen Unico
Simplificado, Régimen Mype Tributario, Régimen Especial, Régimen General.

Escala de medicion: Se aplico la escala Nominal, segun Ochoa (2018), en
cada una de las categorias se le puede destinar un numero de cédigo sin significado
cuantitativo, facilitando su introduccién en las bases de datos.

Variable 2. dependiente: Beneficios Tributarios

Definicion Conceptual; segun Durand (2018), para el Tribunal

Constitucional (TC), los beneficios tributarios, se determinan acorde con la ley
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recibiendo un tratamiento del estado para otorgar beneficios parcial o total de sus
deudas tributarias o darles plazos para el cumplimiento de la obligacion. Conforme
el TC, los beneficios tributarios se logran por medio de la inmunidad, exoneraciones

o inafectaciones.

Definicién operacional; se midi6 mediante el instrumento de recoleccion
de datos, a través del cuestionario aplicado a los comerciantes con negocio informal

del mercado de Ayabaca,

Dimensiones: nuestra investigacion se realizd a partir de estas
dimensiones; Obligaciones Tributarias e Incentivos Tributarios.

Indicadores: la investigacién se desarrolld6 mediante estos indicadores:
Conocimiento Tributario, obligaciones Formales, Obligaciones Sustanciales,

Exoneraciones Tributarias, Inafectaciones Tributaria e Inmunidad Tributaria.

Escala de medicién: Se aplico la escala Nominal, segun Ochoa (2018), en
cada una de las categorias se le puede destinar un numero de codigo sin significado

cuantitativo, facilitando su introduccién en las bases de datos.

3.3. Poblaciéon, muestra y muestreo

3.3.1 Poblacién o Universo

En concepto viene a ser todo el fendmeno estudiado, presentando los
campos de estudio de la poblacién caracteristica similares, luego del estudio se
obtiene la informacion para investigar. (Hernandez, et al. 2010, p.425).
Por lo mencionado, para nuestra investigacién la poblacion fue el mercado modelo
de la provincia de Ayabaca, cuenta con un total de 80 comerciantes, entre ellos 45

formales y 35 informales.

Criterios de Inclusién; para esta investigacion consideramos a los 35
comerciantes con negocio informal del mercado modelo de Ayabaca.
Criterio de Exclusién; para nuestra investigacion se excluyé a los 45

comerciantes que tienen negocio formal, en el mercado modelo de Ayabaca.
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3.3.2 Muestra

En concepto viene a ser el subgrupo de interés de una poblacion de la cual
se obtendra informacion que representa a dicha poblacién. (Hernandez, 2014,
p.173). Nuestra muestra fue constituida por un subgrupo de la poblacién, siendo 35

comerciantes con negocio informal en el mercado modelo de Ayabaca.

3.3.3 Muestreo

Es una técnica que sirve para calcular o determinar la muestra de toda una
poblacién asegurando su confiabilidad que se necesita para comenzar o iniciar un
trabajo de la investigacion. (Nifio, 2011, p.55). En dicha investigacion se aplicé el
muestreo de tipo no probabilistico, ya que se considerd participantes acordes a
interés de nuestra investigacion; es decir, solo comerciantes con negocio informal.

Unidad de analisis: nuestra investigacion solo se inclind hacia los

comerciantes con negocio informal del mercado modelo de Ayabaca.

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

3.4.1. Técnicas

Segun Baena (2017), existen varias técnicas de estudio para las diferentes
actividades humanas, siendo su fin lograr ciertos objetivos, utilizando el método
cientifico técnicas reflexivas y practicas para apoyar al método. Para nuestra

investigacion se aplicé la encuesta como técnica de recoleccion de informacion.

3.4.2. Instrumentos

Baena (2017), nos dice que estos apoyos ayudan para que las técnicas
logren su propésito deseado. El instrumento de apoyo que usamos para esta
investigacion fue el cuestionario, dirigido para los comerciantes con negocio
informal, del mercado modelo de la provincia Ayabaca. En esta investigacion el
cuestionario se realizd con preguntas que cuentan con alternativas que el

informante pueda elija la opcion que mas lo represente.
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3.4.3. Validez
La validez es una cualidad del instrumento consistiendo que el mismo
funcione midiendo la variable que buscamos encontrar, y no otra, es decir, que este

instrumento sea el ideal, el adecuado (Nifio, 2011 p..87).

Tabla 1
Validez de Instrumento de la investigacion
Expertos Opinion de Aplicabilidad
CPC Luis Alberto Cabrejos Brenis Aplicable
Dr. Luis Fernando Campos Contreras Aplicable
CPC Walter Manuel Rodas Sosa Aplicable

3.4.4. Confiabilidad

Segun Bell (2002), Es una exigencia basica, la confiabilidad o fiabilidad,
asegurando la exactitud y la veracidad de dichos datos. Para que este instrumento
de recopilacion de datos sea confiable, debe medir con certeza al mismo

participante en momentos distintos arrojando resultados iguales.

Tabla 2
Margen de Confiabilidad
Rangos Magnitud

0.81a1.00 Muy Alta
0.61a0.80 Alta
0.41 a2 0.60 Moderado
0.21a0.40 Bajo
0.01a0.20 Muy Bajo

Tabla 3

Confiabilidad de preguntas aplicadas en el cuestionario

Alfa de Cronbach N° de Elementos

.840 30
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Después de obtener los resultados del Alfa de Cronbach, a través del
programa IBM SPSS, se evalu6 que las preguntas fueron efectivamente confiables
ya que se obtuvo un puntaje de rango de 0.840 lo que indica que la magnitud es
Muy Alto, tomando como referencia de calificacién la tabla de Margen de
Confiabilidad, eso significa que la aplicacion del cuestionario realizado contaba con

la fiabilidad esperada.

3.5. Procedimientos

Nuestra investigaciéon se inicié con la observacion y analisis de la situacion
del mercado modelo de la provincia de Ayabaca del departamento de Piura, con la
presentacion de los requisitos a la Universidad, para obtener autorizacion del
trabajo por parte del asesor y la universidad, por otro lado, solicitamos el permiso
al representante del mercado. Centramos nuestra investigacion en los
comerciantes informales de la poblacion del mercado, en orientar a la formalizacion
a través de los beneficios tributarios que ofrece el estado, la aplicacion de los
instrumentos como es la encuesta se realizé luego de haberse elaborado y
debidamente aprobado por los jueces expertos en el tema de investigacion,
empleando totas las medidas de proteccion en particular, manteniendo el
distanciamiento social correspondiente, para luego formular los resultados, analisis

e interpretacion de los datos recopilados en las encuestas realizadas.

3.6. Método de analisis de datos

La interpretacion y después de analizar la informacion que se recolectaron
tras el desarrollo de las encuestas a los comerciantes con negocio informal en el
mercado modelo de Ayabaca, fue mediante la ejecucion del programa SPSS,
siendo este un programa amplio y diverso de analisis estadistico y gestién de
informacion, genera comprensibles graficos de distribuciones y estadisticos

descriptivos.

3.7. Aspectos éticos
En esta investigacién, cumplimos con Etica Profesional los principios basicos
y fundamentales de la moral individual y social; con un juicio de valor atribuyendo

a las personas por su naturaleza racional y a su fin existencial, reglas de conducta
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para satisfacer el bien comun, desde el punto de vista practico, detalladas en el
Cédigo de Etica de la Universidad Cesar Vallejo, de conformidad a los siguientes

principios éticos: Beneficencia, No maleficencia, Autonomia y Justicia.

Este trabajo de investigacion esta desarrollado en base a los valores éticos,
siendo un proceso organizado, coherente, integral, secuencial y racional que busca
nuevos conocimientos a fin de encontrar los resultados verdaderos o falsos de
dicho estudio. Siendo asi que para Siurana (2010), el Principio de Beneficencia; es
el acto de prevenir o evitar el dafio, eliminarlo o por lo contrario haciendo a otros el
bien. Mientras tanto que en la no-maleficencia muestra la carencia de esta accion,
basandose la beneficencia normalmente en una accion; asi mismo indica que el
Principio de no-maleficencia, se refiere a la obligacion que no debe infringir dafio
intencional a otros. Este principio se inscribe en la tradicion de la maxima clasica
primum non nocere («lo primero no dafiary); también nos dice que, en el Principio
de Autonomia, la autonomia de una persona es respetada cuando se le acepta el
derecho a mantener puntos de vista, a hacer elecciones y a realizar acciones
basadas en valores y creencias personales; y como Principio de Justicia, nos dice
que la justicia es el método equitativo mas apropiado a la luz de lo que es ineludible

a una persona.
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IV. RESULTADOS

4.1. Descripcion de Resultados

Tabla 4
Importancia y beneficio de formalizar un negocio
Frecuencia Porcentaje
Vaélido Nunca 1 29
Siempre 34 97 1
Total 35 100,0

Analisis; segun la tabla 4, demuestra que del 100% de la poblacion investigada, el

97.1% esta de acuerdo que es beneficioso contar con una empresa formalizada, y

el 2.9% no considera sea importante o beneficioso contar con una empresa

formalizada

Figura 1

Importancia y beneficio de contar con una empresa formalizada
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Interpretacion; la figura 1, manifiesta que el 97% de la poblacion investigada,

considera que es muy importante contar con una empresa formalizada ya que es

un requisito primordial para tener acceso a los beneficios que el estado establece

para el crecimiento economico de la sociedad; sin embargo, reconocen estar
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desinformados, no manejar la tecnologia, ni los medios y tampoco cuentan con los
recursos para poder legalizar su negocio.
Tabla 5

El Ministerio de Produccion y la formalizacion de los negocios

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 13 371
Casi nunca 13 371
A veces 8 22,9
Siempre 1 2,9
Total 35 100,0

Analisis; segun tabla 5, indica que del 100% de la poblacion encuestada, el
74% considera que nunca y casi nunca, interviene el Ministerio de la Produccion en
la formalizar su negocio, por otro lado, el 23% y el 3% indica que a veces y siempre,
el Ministerio de la Produccion brinda facilidades para la constitucién y formalizacion

de los negocios.

Figura 2

El Ministerio de Produccion y la formalizacion de los negocios
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Interpretacion; Podemos apreciar, que el 74% de la poblacién encuestada,
considera que el ministerio de la produccién no brinda facilidades para la
formalizacién de los negocios; esto se debe a que el Estado mediante sus 6rganos
desconcentrados no llegan a localidades de zonas alejadas y muchos de los
emprendedores que desconocen de las facilidades que brinda el estado no

contemplan las posibilidades de surgir en una economia nacional.
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Tabla 6
La SUNAT y la SUNARP y la constitucion de una empresa

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 12 34,3
Casi nunca 15 429
A veces 8 22,9
Total 35 100,0

Analisis; segun la tabla 6, del 100% de la poblacion encuestada, el 77%
considera que nunca, casi nuncay el 23% que a veces; indican que no tener acceso
a la informacion que brinda la SUNAT y la SUNARP y desconocen los requisitos y

costos para la constitucion de una empresa.

Figura 3
La SUNAT y la SUNARP y la constitucion de una empresa
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Interpretacion; Se determiné que el 77% de la poblacion indica que no tienen
acceso a la informacién que brindan tanto la SUNAT como la SUNARP, esto debido
a la falta de conocimiento tributario, desconocen sobre roles de cada entidad, y con
ello se privan de recibir orientacion especifica en temas basicos sobre la
formalizacion y/o constitucion de un negocio, reconocen a la SUNAT solo como un

ente recaudador.
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Tabla 7
Los incentivos Tributarios y la formalizacion de la micro y pequefia empresa

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 25,7
Casi nunca 65,7
A veces 5,7
Casi siempre 2,9
Total 100,0

Andlisis; segun la tabla 7, del 100% de la poblacién encuestada, el 91%

considera que nunca, casi hunca, desconocen de los incentivos que el Estado

brinda para impulsar la formalizacion de la micro y pequefa empresa (Mype). Por

otro lado, solo el 6% a veces y el 3% casi siempre, estan informados al respecto.

Figura 4

Los incentivos Tributarios y la formalizacién de la micro y pequefia empresa
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Interpretacion; podemos apreciar que un 91% indican desconocer acerca de

los incentivos que el Estado brinda para fomentar la formalizacion de las Mypes;

sin embargo, no ha sido un impedimento para poner en marcha un negocio que les

permita generar un ingreso, ya que en estos ultimos afos debido a la pandemia

muchos se quedaron sin un trabajo, sin un medio que les permita percibir un

ingreso. Aquellos que, en la necesidad de velar por el porvenir de su entorno

familiar, vieron la oportunidad de emprender en pequenos negocios, mostrando su

capacidad y talento.
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Tabla 8

Las personas con negocio formal y los incentivos tributarios

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 1 2,9
A veces 26 74,3
Casi siempre 6 17 1
Siempre 2 57
Total 35 100,0

Andlisis; Segun la tabla 8, del 100% de la poblacion encuestada considera
que, el 74% a veces y el 23% siempre, creen que las personas con negocio formal
a veces se benefician con los incentivos que brinda el estado y solo el 3% considera

que nunca.

Figura 5

Las personas con negocio formal y los incentivos tributarios
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Interpretacion; segun esta figura, la poblacién encuestada manifiesta que no
tiene la certeza de que un negocio formal tenga acceso a los beneficios, puesto
que, creen que son medios para obligarlos a pagar impuestos, sin obtener ningun
beneficio por parte del estado, esto se debe en algunos casos al poco conocimiento

de los tramites y falta de orientacion.
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Tabla 9

El negocio formal y el deber de pagar impuestos

Frecuencia Porcentaje
Valido A veces 1 2,9
Casi siempre 4 11,4
Siempre 30 85,7
Total 35 100,0

Analisis; Segun la tabla 9, indica que del 100% de la poblacién, el 97% nos
dice que casi siempre y siempre; consideran que todas las personas que formalicen
cualquier tipo de negocio deben pagar sus impuestos y el 3% considera que a
veces, quiere decir que son conscientes de los pagos de impuestos en la

formalidad.

Figura 6

El negocio formal y el deber de pagar impuestos
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Interpretacion; conforme esta figura, se aprecia que el 86% de la poblacion
encuestada indica que son conscientes y creen que todos los que realizamos algun
negocio o brindamos un servicio como tal, debemos de pagar impuestos; sin
embargo, reconocen que para estar formalizados se tiene que pasar por muchos

requisitos y no tienen el conocimiento necesario, ni los recursos para realizarlo.
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Tabla 10

Las empresas formales tienen acceso a un historial crediticio

Frecuencia Porcentaje
Valido A veces 1 2,9
Casi siempre 6 17,1
Siempre 28 80,0
Total 35 100,0

Analisis; Segun la tabla 10, del 100% de la poblacion encuestada, el 97%
opina que, casi siempre y siempre, consideran que teniendo una empresa formal
podrian acceder a un historial crediticio para obtener un préstamo y el 3% solo a

veces.

Figura 7

Las empresas formales tienen acceso a un historial crediticio
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Interpretacion; Segun esta figura se determina que el 97% de la poblacion
encuestada, son conscientes y consideran que siendo formales puede acceder a
un historial para obtener créditos financieros, puesto que los bancos solicitan que
tengan ingresos, como garantia para el cumplimiento de los pagos, se valida que,
para obtener un préstamo, piden como requisito, boletas de pago, facturas de

clientes y/o proveedores, contratos, entre otros.
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Tabla 11

Formalizacién de Negocios y los Regimenes Tributarios

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 22 62,9
Casi nunca 13 37,1
Total 35 100,0

Analisis; Conoce los regimenes tributarios que el Estado creo para la Formalizacion
de los Negocios - RUS, RER, MYPE TRIBUTARIO Y RG. Segun la tabla 11, del
100% de la poblacion investigada, el 63% responde que nunca y el 37% que casi

nunca; escucharon sobre los regimenes tributarios.

Figura 8

Formalizacion de los Negocios y los Regimenes Tributarios
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Interpretacion; Segun esta figura, se determina que el 100% de la poblacion
encuestada, desconocen sobre los regimenes tributarios que existen para la
formalizacién de un negocio, en razén que el Estado mediante sus érganos
desconcentrados no llegan a localidades que se encuentran en zonas alejadas, en

su mayoria su enfoque son zonas céntricas.
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Tabla 12

Los regimenes tributarios

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 17 48,6
Casi nunca 12 34,3
A veces 4 11,4
Casi siempre 1 2,9
Siempre 1 2,9
Total 35 100,0

Analisis; Los regimenes tributarios creados por el Estado, son de ayuda para

que los contribuyentes se puedan formalizar. Segun la tabla 12, el 83% considera

qgue nunca y casi nunca, desconocen de los diferentes regimenes tributarios que el

Estado ha creado de acuerdo a las necesidades para la formalizacién del negocio

y, que el 11% a veces y el 6% casi siempre, siempre; consideran que son de ayuda

para la formalizacion de las empresas.

Figura 9

Los regimenes tributarios
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Interpretacion; Segun esta figura, se determina que un 83% indica que

nunca, casi nunca, un 11% que a veces y 6% indica que casi siempre, siempre; un

alto porcentaje desconoce que los regimenes tributarios son de ayuda para que los

comerciantes se puedan formalizar y solo un 6% casi siempre, siempre; en razon

que el Estado mediante sus érganos desconcentrados no se ha preocupado por

capacitarlos y no se han formalizado por falta de conocimiento.
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Tabla 13

Importancia de acogerse a un Régimen Tributario

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 3 8,6
Casi nunca 13 37,1
A veces 13 37,1
Casi siempre 5 14,3
Siempre 1 2,9
Total 35 100,0

Analisis; Conforme se visualiza la tabla 13, el 46% considera que nunca, casi
nunca, el 37% que a veces, y el 17% considera que casi siempre, siempre; la mayor
parte de la poblacion encuestada, considera que no es necesario que su negocio
este acogido a un régimen tributario porque desconocen los diferentes tipos de

regimenes tributarios.

Figura 10

Importancia de acogerse a un Régimen Tributario
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Interpretacion; Segun la figura, se determina que un alto porcentaje no cree
en la necesidad o son indiferentes a dar una respuesta, dado que desconocen el
uso, no saben en qué caso se aplican, no conocen los beneficios de cada uno de
los regimenes tributarios, por otro lado, hay quienes tienen algunos alcances y
consideran que, si es necesario acogerse a un régimen tributario, pero que de igual

modo carecen de informacion especifica de cada uno de los regimenes.
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Tabla 14

Los Beneficios Tributarios

Frecuencia Porcentaje
Valido Casi nunca 10 28,6
A veces 17 48,6
Casi siempre 7 20,0
Siempre 1 2,9
Total 35 100,0

Andlisis; Segun la tabla 14, de la totalidad de la poblacion, el 28% considera
casi nunca, el 48% a veces y el 23% casi siempre, siempre; que las personas con

pequefios negocios acogidos al RUS gozan de beneficios tributarios.

Figura 11

Los Beneficios Tributarios
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Interpretacion; Se visualiza, un alto porcentaje de la poblacién encuestada,
responde con “a veces”, lo que indica que no esta segura de su respuesta, no
cuentan con informacion relevante acerca del RUS no conocen de los beneficios
de este régimen, sin embargo, aceptan la oportunidad de quien les pueda orientar

para mas conocimiento.
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Tabla 15

Régimen Unico Simplificado y los Libros contable

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 3 8,6
Casi nunca 14 40,0
A veces 11 31,4
Casi siempre 3 8,6
Siempre 4 11,4
Total 35 100,0

Analisis; Segun la tabla 15, el 49% considera que nunca, casi nunca, el 31%

que a veces y el 20% casi siempre, siempre; la mayor parte de comerciantes

informales del mercado de Ayabaca, desconocen que uno de los beneficios del

RUS es no estar obligado a llevar libros contables.

Figura 12

Régimen Unico Simplificado y los libros Contables
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Interpretacion; Segun la figura, se aprecia que el 73.43% de la poblacion

encuestada, desconoce de los beneficios que tiene un contribuyente acogido al

RUS, como es, el no estar obligado a llevar libros contables, por la falta de cultura

tributaria, de tecnologia, de recursos y otros.
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Tabla 16

Régimen Especial de Renta

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 6 17,1
Casi nunca 20 57,1
A veces 3 8,6
Casi siempre 3 8,6
Siempre 3 8,6
Total 35 100,0

Analisis; Segun la tabla 16, el 74% considera que nunca, casi nunca, el 9%
que a veces y el 17% casi siempre, siempre; desconocen que uno de los beneficios

de los negocios acogidos al RER es llevar solo libros contables de compra y venta.

Figura 13

Régimen Especial de Renta
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Interpretacion; Segun la figura, se aprecia que el 74% de la poblacion
encuestada, desconocen de los beneficios que tienen los contribuyentes acogidos
al RER, siendo uno de ellos el de llevar solo libros contables de compra y venta, en
muchos casos se debe al desconocimiento y poca conciencia tributaria, no saber
dénde consultar, temor a no encontrar respuestas, falta educacion, tecnologia,

recursos, entre otros.
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Tabla 17

Mype Tributario Régimen y los Comprobantes de Pago

Frecuencia Porcentaje
Valido Casi nunca 2 57
A veces 4 11,4
Casi siempre 8 22,9
Siempre 21 60,0
Total 35 100,0

Analisis; En esta tabla, se aprecia que el 83% casi siempre y siempre;
consideran que los contribuyentes sujetos al Mype Tributario pueden emitir todos
los tipos de comprobantes de pago autorizados por la SUNAT. Y por otro lado el

6% y el 11% casi nunca y a veces, desconocen del tema.

Figura 14

Mype Tributario Régimen y los Comprobantes de Pago
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Interpretacion; Segun la figura, se aprecia un alto porcentaje de la poblacion
encuestada es consiente que los contribuyentes sujetos al Mype tributario pueden
emitir todo tipo de comprobantes, pero no se formalizan por desconocer los
regimenes ftributarios en vista que el Estado mediante sus d&rganos

desconcentrados no se ha preocupado por informarles y capacitarlos.
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Tabla 18

Régimen General a Renta y los Giros de Negocio

Frecuencia Porcentaje
Valido Casi siempre 5 14,3
Siempre 30 85,7
Total 35 100,0

Analisis; En la tabla 18, el 86% de la poblacién encuestada indica que
siempre y el 14% casi siempre, consideran que al estar acogidos al régimen general

pueden establecer cualquier negocio sin limites en sus ingresos.

Figura 15

Régimen General a Renta y los Giros de Negocio
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Interpretacion; Segun la figura, determina que del 100% de la poblacion, el
86% de los encuestados, son conscientes que todos los contribuyes que se
encuentran en el Régimen General pueden desarrollar cualquier tipo de negocio,

sin limites en sus ingresos, cantidad de trabajadores, entre otros.
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Tabla 19
Unidad Impositiva Tributaria (UIT)

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 14 40,0
Casi nunca 14 40,0
A veces 3 8,6
Casi siempre 1 29
Siempre 3 8,6
Total 35 100,0

Segun este analisis, el 80% considera que nunca y casi nunca, desconocen
que es y para qué sirve la UIT, mientras que el 11% casi siempre, siempre; tienen

escasos conocimientos acerca de la UIT.

Figura 16
Unidad Impositiva Tributaria (UIT)
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Interpretacion; Segun esta figura, puede determinar que un alto porcentaje
de la poblacién encuestada desconoce que es la UIT y para qué sirve, reconocen
que no estan informados porque en la informalidad en la que se encuentran no
tienen la necesidad de investigar, en ese sentido no les permite expandir su negocio

mas alla de los consumidores finales a la que se dirigen.
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Tabla 20

El contribuyente tiene obligaciones tributarias

Frecuencia Porcentaje
Valido Casi nunca 1 2,9
A veces 4 11,4
Casi siempre 2 5,7
Siempre 28 80,0
Total 35 100,0

Analisis; En esta tabla, el 14% considera que nunca, casi nunca, el 6% que
a veces y el 80% casi siempre, siempre; la mayor parte de comerciantes informales
del mercado de Ayabaca, considera que todos los contribuyentes tienen

obligaciones tributarias.

Figura 17

El contribuyente tiene obligaciones tributarias
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Interpretacion; se determina que del 100% de la poblacion, el 86% indicaron
que una persona ya sea natural o juridica, tiene que cumplir con las normas y
procedimientos tributarios para el buen desarrollo de su actividad econémica, como
son cumplir con obligaciones tributarias, sin embargo, reconocen que la falta de
conocimiento y cultura tributaria es un problema que aqueja a mucho en la

sociedad.
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Tabla 21

Tributos
Frecuencia Porcentaje
Valido Casi siempre 1 29
Siempre 34 97,1
Total 35 100,0

Analisis; En la tabla 21, indica que el 97% y el 3% siempre y casi siempre
respectivamente, consideran que los recursos del estado provienen principalmente

de los tributos que abonan los ciudadanos.

Figura 18
Tributos
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Interpretacion; Se aprecia que el 100% de la poblacién encuestada son
conscientes que los recursos de la sociedad provienen de los tributos que pagan
los ciudadanos, a través de los municipios y otros entes como es la SUNAT, sin
embargo, no se encuentran familiarizados con el tema, desconocen de los

beneficios que tienen como ciudadanos a partir de las contribuciones.
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Tabla 22

Recaudacion de Impuestos

Frecuencia Porcentaje
Valido Casi siempre 1 29
Siempre 34 97,1
Total 35 100,0

Analisis; Segun la tabla 26, el 3% considera que casi siempre, y el 97%
siempre; todos los comerciantes informales del mercado de Ayabaca, consideran
que el estado debe recaudar tributos para brindar un buen servicio publico y el

crecimiento socio econdmico del pais.

Figura 19

Recaudacion de Impuestos
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Interpretacion; Se puede determinar que el 100% de la poblacién investigada
son conscientes que el estado debe recaudar tributos para brindar un buen servicio
publico y el crecimiento socio econdémico del pais, por otro lado, indican que no
tienen la motivacion para poder legalizar su negocio, por la desinformacion en la
que se encuentran, y ven que formalizar significa invertir y no cuentan con los

recursos necesarios, como son los costes y gastos de constitucion.
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Tabla 23

Obligaciones Tributarias

Frecuencia Porcentaje
Valido A veces 3 8,6
Casi siempre 1 2,9
Siempre 31 88,6
Total 35 100,0

Analisis; Considera Usted, que las obligaciones tributarias contribuyen a una
mayor recaudacion fiscal. Segun la tabla 23, del 100% de la poblacion investigada,
indica que el 91% casi siempre y siempre, consideran que las obligaciones
tributarias de los comerciantes constituyen a una mayor recaudacion tributaria y el

9% considera no estar seguros, por desconocer del tema.

Figura 20

Obligaciones Tributarias
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Interpretacion; Se aprecia que el 91% de la poblacién encuestada, son
conscientes de que las obligaciones tributarias constituyen una mayor recaudacién
fiscal, sin embargo; no estan formalizados por falta de conocimiento, en vista que
el estado mediante sus 6rganos descentralizados no los tiene informados y no los

capacita para su formalizacion.
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Tabla 24

Tipos de obligaciones tributarias

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 1 2,9
Casi nunca 22 62,9
A veces 11 31,4
Siempre 1 2,9
Total 35 100,0

Analisis; Se visualiza, que del 100% de la poblacién encuestada, el 66%
nunca, y casi nunca, consideran que desconocen de los diferentes tipos de
obligaciones tributarias que los contribuyentes tienen con el Estado el 31% que a
veces Yy el 3% siempre, considerar tener conocimiento acerca de las obligaciones

que tienen como contribuyente.

Figura 21

Tipos de Obligaciones Tributarias
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Interpretacion; Se visualiza que la mayor parte de la poblacion encuestada,
consideran no tener conocimiento de los tipos obligaciones tributarias que se tiene
como contribuyente, por otro lado, parte de la poblacion indican que, si conocen de
las obligaciones que un negocio formal tiene con el estado, en el mismo sentido
que no se sienten seguros de formalizar su negocio, para no tener que pagar los
mismos, haciendo notar que desconocen de los beneficios que ofrece el estado,

perdiendo asi muchas oportunidades de crecer en el mercado.
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Tabla 25

Obligaciones Formales

Frecuencia Porcentaje
Valido Casi nunca 10 28,6
A veces 18 51,4
Casi siempre 6 17,1
Siempre 1 2,9
Total 35 100,0

Analisis; Segun este analisis, el 29% considera que casi nunca, el 51% que
a vecesy el 20% casi siempre, siempre; la mayor parte de comerciantes informales
del mercado de Ayabaca, consideran que a veces es necesario declarar

basicamente la informacion a la SUNAT.

Figura 22

Obligaciones Formales
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Interpretacion; Segun la figura, se aprecia que el 29% indica que, casi nunca
el 51% indica que a veces y el 20% indica que, casi siempre, siempre; la mayor
parte de los comerciantes encuestados tiene poco conocimiento sobre las
obligaciones y formalidades que los comerciantes tienen que declarar informacion
a la SUNAT, esto se debe a que los comerciantes encuestados son informales; no
estan formalizados por falta de conocimiento, en vista que el estado mediante sus
organos descentralizados no los tiene informados y no los capacita para su

formalizacion.
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Tabla 26

Obligaciones Sustanciales

Frecuencia Porcentaje
Valido A veces 6 17,1
Casi siempre 2 5,7
Siempre 27 77,1
Total 35 100,0

Andlisis; Segun este analisis, el 17% considera que a veces y el 83% casi
siempre, siempre; la mayor parte de comerciantes informales del mercado de
Ayabaca, creen que las obligaciones sustanciales de los contribuyentes consisten

en hacer el pago de los tributos.

Figura 23

Obligaciones Sustanciales

80—

60—

40—

Porcentaje

20—

| [5.71] |

T
A veces Casi siempre Siempre

Interpretacion; Se visualiza que el 17% indica que, a veces y el 83% indica
que, casi siempre, siempre; la mayor parte de los comerciantes encuestados son
conscientes que todos los comerciantes tienen la obligatoriedad de abonar sus
tributos, sin embargo, no estan formalizados por falta de conocimiento, en vista que
el estado mediante sus érganos descentralizados no los tiene informados y no los

capacita para su formalizacion.
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Tabla 27

Las Exoneraciones Tributarios

Frecuencia Porcentaje
Valido Casi nunca 2 57
A veces 4 11,4
Casi siempre 4 11,4
Siempre 25 71,4
Total 35 100,0

Andlisis; Segun este analisis, el 6% considera que casi nunca, el 11% que
a vecesy el 83% casi siempre, siempre; la mayor parte de comerciantes informales
del mercado de Ayabaca, estan de acuerdo que las exoneraciones tributarias son

incentivos fiscales que benefician a la formalizacion de las empresas.

Figura 24

Las Exoneraciones Tributarios
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Interpretacion; Segun la figura, se aprecia que el 6% indica que, casi nunca
el 11% indica que a veces y el 83% indica que, casi siempre, siempre; la mayor
parte de los comerciantes encuestados son conscientes que las exoneraciones
tributarias son incentivos fiscales que beneficias a las empresas; no estan
formalizados por falta de conocimiento, en vista que el estado mediante sus
organos descentralizados no los tiene informados y no los capacita para su

formalizacion.
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Tabla 28

Las Exoneraciones como parte de los Beneficios Tributarios

Frecuencia Porcentaje
Valido Casi nunca 3 8,6
A veces 2 5,7
Casi siempre 7 20,0
Siempre 23 65,7
Total 35 100,0

Analisis; Segun este analisis, el 9% considera que casi nunca, el 6% que a
veces y el 85% casi siempre, siempre; la mayor parte de comerciantes informales
del mercado de Ayabaca, consideran que los beneficios tributarios se constituyen
por exoneraciones que implica en la reduccion menor de obligaciones tributarias

que benefician a contribuyentes formalizados.

Figura 25

Las Exoneraciones como parte de los Beneficios Tributarios
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Interpretacion; segun la figura, se aprecia que el 8% indica que, casi nunca
el 6% indica que a veces y el 86% indica que, casi siempre, siempre; la mayor parte
de los comerciantes encuestados son conscientes que las exoneraciones
tributarias involucran una menor reduccion de las obligaciones tributarias para los
que contribuyen; no estan formalizados por falta de conocimiento, en vista que el
estado mediante sus 6rganos descentralizados no los tiene informados y no los

capacita para su formalizacion.
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Tabla 29

La Inafectacion Tributaria

Frecuencia Porcentaje
Valido Casi nunca 2 57
A veces 2 5,7
Casi siempre 6 17,1
Siempre 25 71,4
Total 35 100,0

Analisis; Segun este analisis, el 6% considera que casi nunca, el 6% que a
veces y el 82% casi siempre, siempre; la mayor parte de comerciantes informales
del mercado de Ayabaca, considera que la inafectacion tributaria es un beneficio

fiscal otorgado para favorecer a las empresas formalizadas.

Figura 26

La Inafectacion Tributaria
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Interpretacion; Segun la figura, se aprecia que el 6% indica que, casi nunca
el 6% indica que a veces y el 88% indica que, casi siempre, siempre; la mayor parte
de los comerciantes encuestados son conscientes que las inafectaciones tributarias
es un beneficio fiscal otorgado para favorecer a las empresas; no estan
formalizados por falta de conocimiento, en vista que el estado mediante sus
organos descentralizados no los tiene informados y no los capacita para su

formalizacion.
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Tabla 30

La Inmunidad Tributaria

Frecuencia Porcentaje
Valido Casi nunca 1 2,9
A veces 2 5,7
Casi siempre 5 14,3
Siempre 27 77,1
Total 35 100,0

Analisis; Segun este analisis, el 3% considera que casi nunca, el 6% que a

veces y el 91% casi siempre, siempre; la mayor parte de comerciantes informales

del mercado de Ayabaca, consideran que la inmunidad tributaria es una medida

adicional que el Estado concede beneficios fiscales otorgados para favorecer a las

empresas en su formalizacion.

Figura 27

La Inmunidad Tributaria
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Interpretacion; Segun la figura, se aprecia que el 3% indica que, casi

nunca el 6% indica que a veces y el 91% indica que, casi siempre, siempre; la

mayor parte de los comerciantes encuestados son conscientes que la inmunidad

tributaria es una medida adicional que el estado concede beneficios fiscal para

favorecer a las empresas; no estan formalizados por falta de conocimiento, en

vista que el estado mediante sus érganos descentralizados no los tiene

informados y no los capacita para su formalizacion.
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Tabla 31

Los incentivos Tributarios

Frecuencia Porcentaje
Valido A veces 3 8,6
Casi siempre 1 2,9
Siempre 31 88,6
Total 35 100,0

Andlisis; Segun este analisis, el 9% considera a veces y el 91% casi siempre,
siempre; la mayor parte de comerciantes informales del mercado de Ayabaca, esta
convencido que los incentivos tributarios fueron creados con el fin de beneficiar a

la formalizacion de los contribuyentes.

Figura 28

Los incentivos Tributarios
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Interpretacion; Segun la figura, se aprecia que hay un 9% indica que, a veces
y el 91% indica que, casi siempre, siempre; la mayor parte de los comerciantes
encuestados son conscientes que los incentivos tributarios fueron creados con el
fin de beneficiar a los contribuyentes para su formalizacion; no estan formalizados
por falta de conocimiento, en vista que el estado mediante sus o6rganos

descentralizados no los tiene informados y no los capacita para su formalizacion.
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Tabla 32

La proérroga del IGV

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 3 8,6
Casi nunca 26 74,3
A veces 4 11,4
Casi siempre 1 2,9
Siempre 2,9
Total 35 100,0

Analisis; Segun este analisis, el 81% considera que nunca, casi nunca, el

11% que a veces y el 6% casi siempre, siempre; la mayor parte de comerciantes

informales del mercado de Ayabaca, desconocen que la prorroga del IGV es un

beneficio tributario.

Figura 29

La proérroga del IGV

Porcentaje

B0

50—

40—

20—

Munca

Casi nunca

| ETEEEA |
T

ze6%) ]

A veces

Casi siempre

T
Siempre

Interpretacion; Segun la figura, se aprecia que el 83% indica que, nunca, casi

nunca el 11% indica que a veces y el 6% indica que, casi siempre, siempre; la

mayor parte de los comerciantes encuestados desconocen sobre la prorroga del

IGV que es un beneficio tributario; en razén que son comerciantes informales, y el

estado mediante sus 6rganos descentralizados no los tiene informados y no los

capacita para su formalizacion.
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Tabla 33

La prorroga del IGV y la Formalizacion de Empresas

Frecuencia Porcentaje
Valido Nunca 3 8,6
Casi nunca 27 77,1
A veces 3 8,6
Casi siempre 1 2,9
Siempre 1 2,9
Total 35 100,0

Analisis; Segun este analisis, el 85% considera que nunca, casi nunca, el
9% que a veces y el 6% casi siempre, siempre; la mayor parte de comerciantes
informales del mercado de Ayabaca, desconocen que la prorroga del IGV es un

incentivo para la formalizacion de las Mypes.

Figura 30

La proérroga del IGV y la Formalizaciéon de Empresas
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Interpretacion; Segun la figura, se aprecia que un 85% indica que, nunca,
casi nunca el 9% indica que a veces y el 6% indica que, casi siempre, siempre; la
mayor parte de los comerciantes encuestados desconocen sobre la prorroga del
IGV que es un incentivo que ayuda a la formalizacién de las Mypes; en razén que
son comerciantes informales, y el estado mediante sus 6rganos descentralizados
no los tiene informados y no los capacita a los comerciantes de la sierra para su

formalizacion.
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Tabla 34
Niveles de la variable Formalizacion Empresarial

Frecuencia Porcentaje
Valido Bajo 22
Medio 9
Alto 4
Total 35

Figura 31
Niveles de la variable Formalizacion Empresarial

Porcentaje
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Interpretacion; esta tabla, nos muestra que mayor parte de la poblacién, no

cuenta con informacién necesaria acerca de la formalizacion empresarial, de los

registros, de las legalidades y los procesos, no tienen acceso y/o desconocen de

los medios o entidades que lo proporcionan, en el mismo sentido, reconocen de la

importancia y la necesidad de la formalizacién de los negocios, ya que entienden

que les permitiria expandir su negocio, acceder a financiamientos, capacidad de

contribucion, entre otros.
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Tabla 35
Niveles de la variable Beneficios Tributarios

Frecuencia Porcentaje
Valido Bajo 17 48,6
Medio 13 37.1
Alto 5 14.3
Total 35 100,0

Figura 32

Niveles de la variable Beneficios Tributarios

Porcentaje
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Interpretacion; esta tabla 35, nos indica que del 100% de la poblacion
encuestada, el 48.6% manifiesta no tener el conocimiento tributario y que
desconocen de los beneficios tributarios que tienen los contribuyentes, sin
embargo, estan de acuerdo en que el estado promueva la formalizacion empresarial
a partir de normas tributarias que beneficien a los contribuyentes, no podemos dejar
de mencionar que hay un 37.1% de la poblacion que reconocen de la importancia
de los beneficios tributarios, que son mecanismos que orientan a que los negocios

se formalicen.
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Tabla 36
Niveles de la Dimension Obligaciones Tributarias

Frecuencia Porcentaje
Valido Bajo 19 54,3
Medio 12 34,3
Alto 4 11,4
Total 35 100,0

Interpretacion; Segun la tabla 36, podemos ver que la mayor parte de la
poblacion encuestada muestra tener vagos conocimientos sobre las terminologias
tributarias y los procedimientos que deben realizar como empresa formal, por otro
lado, reconocen que los negocios formales tienen obligaciones tributarias y resaltan
la importancia de cumplir con ellos, en cuanto a las declaraciones y pagos que se
tiene que realizar como contribuyente, ya que coinciden en que es necesario tributar

para asi contribuir a la economia formal y al desarrollo de su localidad .

Figura 33

Niveles de la Dimension Obligaciones Tributarias

60

Bajo Medio Alto

53



Tabla 37
Niveles de la Dimensién Incentivos Tributarios

Frecuencia Porcentaje
Valido Bajo 15 42,9
Medio 18 51,4
Alto 2 57
Total 35 100,0

Interpretacion: En esta tabla se puede apreciar que la mayoria de la
poblacion encuestada, consideran que los incentivos tributarios si ayudan a
impulsar la formalizacion empresarial, considerando que al iniciar un negocio formal

obtendran mas gastos y costos que cumplir como contribuyente.

Figura 34
Niveles de la Dimension Incentivos Tributarios
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4.2. Prueba de Hipétesis

4.2.1. Prueba de Hipétesis General

HO: No existe relacion entre la Formalizacion Empresarial y los Beneficios
Tributarios en los Comerciantes del Mercado Modelo de la Provincia de Ayabaca
2021.

H1: Existe relacion entre la Formalizacion Empresarial y los Beneficios
Tributarios en los Comerciantes del Mercado Modelo de la Provincia de Ayabaca
2021.

Tabla 38
Prueba de normalidad de variable

Prueba de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. | Estadistico gl Sig.
Formalizacion ,162 35 ,021 ,879 35 ,001
Empresarial
Beneficios ,165 35 ,017 ,959 35 ,209
Tributarios

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Interpretacion; segun la tabla 38 se pudo observar que la distribucion de los
datos recolectados en su mayoria no tiene una distribucién normal segun la prueba
Shapiro Wilk, tal como se observa en el nivel de significancia de cada variable, en
este sentido tienen comportamiento no paramétrico, por el cual usaremos el
coeficiente de correlacion Rho Spearman para probar la hipétesis planteada en el

estudio.
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Tabla 39

Nivel de correlacion y significacion de Formalizacion Empresarial y Beneficios

Tributarios
Formalizacion Beneficios
Empresarial  Tributarios
Rho de Formalizacion Coeficiente de 1.000 7727
Spearman Empresarial correlacion
Sig. (bilateral) : .001
N 35 35
Beneficios Coeficiente de 7727 1.000
Tributarios correlacion
Sig. (bilateral) .001
N 35 35

**. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (2 colas).

En la tabla 39, se muestra la relacién entre las variables formalizacion
empresarial y beneficios tributarios, determinada por el Rho de Spearman r=0.772,
lo cual significa que, si existe una correlacién fuerte entre las variables, frente al p=
0.000 < 0.05, por lo tanto, se rechaza la hipétesis nula, y se acepta la hipbtesis
alterna: Existe relacion entre la Formalizacion Empresarial y los Beneficios
Tributarios en los Comerciantes del Mercado Modelo de la Provincia de Ayabaca
2021.

4.2.2. Prueba de Hipétesis Especificas

42.21. Hipotesis Especifica 1:

HO: No existe relacion entre la Formalizacién Empresarial y las Obligaciones
Tributarias en los Comerciantes del Mercado Modelo de la Provincia de Ayabaca
2021.
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H1: Existe relacion entre la Formalizacion Empresarial y las Obligaciones
Tributarias en los Comerciantes del Mercado Modelo de la Provincia de Ayabaca
2021.

Tabla 40
Nivel de correlacion y significancia de Formalizacion Empresarial y Obligaciones
Tributarias
Formalizacion Obligaciones
Empresarial Tributarias
Rho de Formalizacion Coeficiente de 1.000 7407
Spearman Empresarial correlacion
Sig. (bilateral) . .001
N 35 35
Obligaciones Coeficiente de 740" 1.000
Tributarias correlacion
Sig. (bilateral) .001
N 35 35

**. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (2 colas).

En la tabla 9, se muestra la relacion entre la variable formalizacion
empresarial y la dimensidon obligaciones tributarias, determinada por el Rho de
Spearman r= 0.740, lo cual significa que existe una correlacion fuerte entre las
variables, frente al p= 0.001 < 0.05, por lo tanto, se rechaza la hipotesis nula, y se
acepta la hipétesis alterna: Existe relacion entre la Formalizacion Empresarial y las
Obligaciones Tributarias en los Comerciantes del Mercado Modelo de la Provincia
de Ayabaca 2021.

42.2.2. Hipotesis Especifica 2:
HO: No existe relacion entre la Formalizacion Empresarial y los Incentivos

Tributarios en los Comerciantes del Mercado Modelo de la Provincia de Ayabaca
2021.
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H1: Existe relacion entre la Formalizacién Empresarial y los Incentivos
Tributarios en los Comerciantes del Mercado Modelo de la Provincia de Ayabaca
2021.

Tabla 41
Nivel de correlacion y significancia de Formalizacion Empresarial e Incentivos
Tributarios
Formalizacion Incentivos
Empresarial Tributarios
Rho de Formalizacion Coeficiente de 1.000 764"
Spearman Empresarial correlacion
Sig. (bilateral) : .001
N 35 35
Incentivos Coeficiente de 764" 1.000
Tributarios correlacion
Sig. (bilateral) .001
N 35 35

**. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (2 colas).

En la tabla 10, se muestra la relacion entre la variable formalizacion
empresarial y la dimension incentivos tributarios, determinada por el Rho de
Spearman r= 0.764, lo cual significa que existe una correlacion fuerte entre las
variables, frente al p= 0.001 < 0.05, por lo tanto, se rechaza la hipotesis nula, y se
acepta la hipotesis alterna: Existe relacion entre la Formalizacion Empresarial y los
Incentivos Tributarios en los Comerciantes del Mercado Modelo de la Provincia de
Ayabaca 2021.
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V. DISCUSION

El presente trabajo de investigacién, tuvo como objetivo general: “determinar
la relacién de la formalizacién empresarial y los beneficios tributarios de los
comerciantes del mercado modelo de la provincia de Ayabaca — 2021”. En base a
ello se estudio la teoria de Gaarder & Van Doorn (2021), quienes sefalan que la
formalizacion de las empresas trae beneficios para el pais, asi como a los mismos
contribuyentes, también la inclusion de los empleados al régimen del seguro social,
un mayor cumplimiento de las reglas del sector que busca resguardar la vida de los
clientes y generar ingresos mayores de la recaudacion tributaria para realizar obras
publicas. En los resultados encontrados en la presente investigacion se observé
que el 63% de la poblaciéon encuestada, reconocen de la importancia y la necesidad
de la formalizacion de los negocios, ya que es el medio para acceder a los
beneficios tributarios, laborales y financieros, capacidad de contribucion, expansion
de su negocio, entre otros. Por otro lado, manifiestan que no cuentan con
informacion necesaria acerca de la formalizacion empresarial, de los registros, de
las legalidades y los procesos, no tienen acceso y/o desconocen de los medios 0
entidades que lo proporcionan. Los resultados de la presente investigacion guardan
relacion con lo que sostuvo Del Aguila (2021), quien sefiala que existe relacion
significativa entre los beneficios tributarios y la formalizacion de las microempresas
del distrito de Tarapoto. Indica ademas que a mayores beneficios tributarios

aumentara también la formalizacion de las microempresas del distrito de Tarapoto.

En ese sentido, la contrastacién de la Hipotesis, realizada a través de la
prueba de correlacion Rho de Spearman, se obtuvo una correlacion positiva de
0.772 entre la formalizacion empresarial y los beneficios tributarios, revelando como
nivel de significancia <0.001 siendo el valor p inferior a 0.005, de manera que
evidencia el rechazo de la hipétesis nula y lo que conlleva a aceptar la hipbtesis
alterna, de modo que evidencia que la formalizacion empresarial si se relaciona con
los beneficios tributarios en los comerciantes del mercado modelo de Ayabaca de

la provincia y departamento de Piura, 2021.
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Esta investigacion tuvo como Objetivos Especificos 1: Determinar la relacion
entre la Formalizacibn Empresarial y las Obligaciones Tributarias en los
comerciantes del mercado modelo de la provincia de Ayabaca — 2021, para ello se
estudio la teoria de Aguayo (2022), donde indica que la obligacion tributaria, es de
derecho publico, es el vinculo entre el acreedor y el deudor tributario, establecido
por ley, que tiene por objeto el cumplimiento de la prestacion tributaria, siendo
exigible coactivamente, es decir, cuando un persona natural se constituya como
empresa, se compromete al cumplimiento de normas y procedimientos tributarios.
En los resultados de esta investigacion se observo que el 86% de la poblacién
encuestada, manifiestan que al formalizar un negocio ya sea como persona natural
o juridica, deben cumplir con una serie de normas, procedimientos y obligaciones
tributarias y que es importante de cumplir con ellos, en cuanto a las declaraciones
y pagos que se tiene que realizar como contribuyente, ya que coinciden en que es
necesario tributar para asi contribuir a la economia formal y al desarrollo de su
localidad. Por otro lado, se observé que la falta de conocimientos y cultura tributaria,
es un problema que aqueja a muchos en la sociedad. Los resultados de la presente
investigacion coinciden con lo obtenido por Bringas (2019), quien encontré que la
carga tributaria influye significativamente en la formalizacion empresarial de las
empresas comerciales del departamento de Amazonas, 2018, indicando que para
los contribuyentes es muy importante el monto a pagar y consideran que si

formalizan pagaran mas es por ello que contintan en la informalidad.

En ese sentido, la contrastacién de la Hipotesis, realizada a través de la
prueba de correlacion Rho de Spearman, se obtuvo una correlacion positiva de
0.740 entre la formalizacion empresarial y las obligaciones tributarias, revelando
como nivel de significancia <0.001 siendo el valor p inferior a 0.005, de manera que
evidencia el rechazo de la hipétesis nula y o que conlleva a aceptar la hipotesis
alterna, de modo que evidencia que la formalizacion empresarial si se relaciona con
las obligaciones tributarias en los comerciantes del mercado modelo de Ayabaca

de la provincia y departamento de Piura, 2021.
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Esta investigacion tuvo como Objetivo Especifico 2; Determinar la relacion
entre la Formalizacién Empresarial y los Incentivos Tributarios en los comerciantes
del mercado modelo de la provincia de Ayabaca — 2021, para ello se estudio la
teoria de Durand (2018), donde nos indica que los beneficios tributarios se
constituyen por algunas deducciones, exoneraciones, procedimientos de los
tributos especiales que involucran los descuentos en el pago de los compromisos
tributarios para algunos contribuyentes. Esta investigacidon demostré ademas que
del 100% de la poblacién encuestada, el 48.6% manifiesta no tener el conocimiento
tributario y que desconocen de los beneficios que tienen como contribuyentes, sin
embargo, estan de acuerdo en que el estado promueva la formalizacion empresarial
a partir de normas tributarias que beneficien a los contribuyentes, no podemos dejar
de mencionar que hay un 37.1% de la poblacién que reconocen de la importancia
de los beneficios tributarios, que son mecanismos que orientan a la formalizacion
de los pequefios empresarios. Los comerciantes del mercado modelo de Ayabaca,
son conscientes que incentivos tributarios son medida que el estado concede como
parte de los beneficios tributarios para favorecer a las empresas; sin embargo,
consideran que la falta de formalidad en sus negocios, se debe a la falta de
conocimiento, de pronto al acceso de la informacién, a los recursos, entre otros.
Los resultados de la presente investigacion guardan relacion con lo que sostuvo
Custodio (2020), quien indica que, en la ciudad de Chiclayo, las micro y pequefias
empresas del sector textil, no tienen mucho conocimiento respecto a los diversos
beneficios que pueden obtener al formalizar su negocio, constitucién en registros
publicos y en SUNAT, de modo que no cuentan con una asesoria especializada y

externa, en estos temas.

En ese sentido, la contrastacion de la Hipotesis especifica 2, realizada a
través de la prueba de correlacion Rho de Spearman, obtuvo una correlacion
positiva de 0.764 entre la formalizacién empresarial y los incentivos tributarios,
revelando como nivel de significancia <0.001 siendo el valor p inferior a 0.005, por
lo que rechazamos de la hipétesis nula y aceptamos la hipétesis alterna, de modo
que evidencia que la formalizacion empresarial si se relaciona con los incentivos
tributarios en los comerciantes del mercado modelo de Ayabaca de la provincia y

departamento de Piura, 2021.
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VI. CONCLUSIONES

Después del analisis de los resultados obtenidos en el marco de la discusion

se llegd a las siguientes conclusiones:

1. Se determind que existe relacién significativa entre la formalizacion
empresarial y los beneficios tributarios en los comerciantes del mercado de la
provincia de Ayabaca — 2021, dado que el 63% de la poblaciéon encuestada,
reconocen de la importancia y la necesidad de la formalizacion de los negocios, ya
que es el medio para acceder a los beneficios tributarios, laborales y financieros,
capacidad de contribucion, expansién de su negocio, entre otros. Por otro lado,
manifiestan que no cuentan con informaciéon necesaria acerca de la formalizacion
empresarial, de los registros, de las legalidades y los procesos, no tienen acceso

y/o desconocen de los medios o entidades que lo proporcionan.

2. Se determind que existe relacién significativa entre la formalizacion
empresarial y las obligaciones tributarias en los comerciantes del mercado de la
provincia de Ayabaca — 2021, ya que el 86% de la poblacion encuestada,
manifiestan que al formalizar un negocio ya sea como persona natural o juridica,
deben cumplir con una serie de normas, procedimientos y obligaciones tributarias
y que es importante de cumplir con ellos, en cuanto a las declaraciones y pagos
que se tiene que realizar como contribuyente, ya que coinciden en que es necesario
tributar para asi contribuir a la economia formal y al desarrollo de su localidad. Por
otro lado, se observé que la falta de conocimientos y cultura tributaria, es un

problema que aqueja a muchos en la sociedad.

3. Se determind que existe relacion significativa entre la formalizacion
empresarial y los incentivos Tributarios de los comerciantes del mercado de la
provincia de Ayabaca — 2021, dado que, el 48.6% de la poblaciéon encuestada,
manifiestan que los incentivos tributarios son medidas que el estado concede como
parte de los beneficios tributarios para favorecer a las empresas, mientras que el
37.1% indican que no tienen conocimiento acerca de los incentivos que da el

estado, pero estan de acuerdo en que el estado promueva la formalizacién
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empresarial a partir de normas tributarias que beneficien a los contribuyentes, se
observé también que no cuentan con informacidn necesaria en cuanto a
constitucion de empresas, regimenes tributarios, tramites y procedimientos,
desconocen de los beneficios que tienen como contribuyentes, sin embargo, no ha
sido un impedimento para poner en marcha un negocio que les permita generar un
ingreso, ya que en estos ultimos afos debido a la pandemia muchos se quedaron

sin un trabajo, sin un medio que les permita percibir un ingreso.
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VI. RECOMENDACIONES

Después del analisis de los resultados obtenidos en esta investigacion, se
hacen las siguientes recomendaciones que de alguna manera servira de apoyo

para aquellos que desean progresar en el mercado social, econdmico y laboral:

1. Se recomienda al Estado y los Ministerios competentes (Ministerio de la
Produccion, Ministerio de Economia y Finanzas, Ministerio de Trabajo), aprueben
normas y procedimientos que incentiven a la formalizacion de las empresas, que
promuevan con mayor publicidad las campafias que se realizan para fomentar la
formalizacion empresarial, que llegue a localidades alejadas, a aquellos ciudadanos
que por desconocimiento no pueden acceder a los beneficios tributarios, laborales

y financieros, capacidad de contribucion, expansién de su negocio, entre otros.

2. Se recomienda a la SUNAT, SUNARP y a las Municipalidades, promover la
formalizacién empresarial creando campafias de orientacion al publico en general,
capacitaciones en temas afines; si bien es cierto la SUNAT cuenta con un
cronograma de charlas gratuitas a través de su portal de navegacion, sin embargo,
no todos pueden acceder a estos mecanismos puesto en localidades alejadas los
ciudadanos no cuentan con la tecnologia, en ese sentido desconocen estos

programas, asi como los derechos y obligacién que tienen como contribuyente.

3. Se recomienda a los comerciantes del mercado modelo de Ayabaca y a
todas las personas que desean formar un negocio, a no temer en buscar
informacion, al acercarse a los centros de servicio al contribuyente, SUNAT,
SUNARP, también pueden llamar a los teléfonos de cada centro, donde brindan
informacion gratuita, acerca de los pasos que se tiene dar para constituir y poner
en marcha un negocio; involucrarse mas en temas tributarios, también por medios
virtuales, ingresando al portal de Estado Peruano, Ministerio de Produccion,
Ministerio de Economia y Finanzas y otros. Asi tendran mas oportunidades de
beneficiarse de las diferentes normas que incentivan la formalizacion de las

empresas y acceder a los diferentes beneficios Tributarios que otorgan.
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Anexo 1

Matriz de operacionalizacién de variables

contribuyentes.

VARIABLES A DEFINICION ESCALA DE
DEFINICION CONCEPTUAL DIMENSIONES INDICADORES .
DE ESTUDIO OPERACIONAL MEDICION
Segun la OIT (2017), la formalizacion es el camino Constitucion del Negocio Nominal
que las empresas utilizan para poder insertarse en | Son procesos que las Coste de Incentivos a la Formalizacion Nominal
una formal economia. Mostrando dimensione |empresas llevan a cabo| Formalizacion Impuestos Nominal
V1 diversas; Concesion de autorizaciones y registros de [ para formar parte de la Nominal
omina
Formalizaciéon |las autoridades municipales, provinciales y|economia formal. La .,
. . . . ) L, Régimen Unico Simplificado Nominal
Empresarial nacionales; El ingreso a la seguridad social de los | formalizacion conlleva al
trabajadores y del propietario; cumpliendo las|uso de reglamentos y| Regimenes Régimen Mype Tributario Nominal
normas juridicas vigentes, legislacién laboral e |normas en la organizacién. Tributarios Regimen Especial Nominal
impuestos. Régimen General Nominal
Conocimiento Tributario Nominal
Seqi b 4 (2018) | Tribunal Estan constituidos por
egun uran , ara e ribuna ) iqaci Obligaci F I i
g L p. a . exoneraciones, Obligaciones igaciones Formales Nominal
Constitucional (TC), estos beneficios tributarios, son deducciones y Tributarias Obligaciones Sustanciales Nominal
V2 previstos de acuerdo con ley, el Estado brinda estos ) ) ) .
o ) o o tratamientos tributarios Nominal
Beneficios beneficios postergando o disminuyendo la obligaciéon )
. . . . - . . . especiales que gesta una Exoneracion Tributaria Nominal
Tributarios tributaria. Asimismo, estos beneficios tributarios se duccion de obligac
reduccion de obligaciones . I ; ; ;
muestran en la inmunidad, la exoneracion y/o la| _ Incentivos Inafectacion Tributaria Nominal
tributarias en  algunos ’ . . . . .
inafectacion. Tributarios Inmunidad Tributaria Nominal

Nominal




UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Anexo 2 Instrumento de investigaciéon
Encuesta, sobre la formalizacién empresarial y los beneficios tributarios en los

comerciantes del mercado modelo de la provincia de Ayabaca.

Estimado Comerciante (a):

Este cuestionario es parte del trabajo de investigacién, por lo que el fin es la
obtencion de informacion sobre su opinidon acerca de La Formalizacion
Empresarial y Los Beneficios Tributarios en los comerciantes del mercado modelo
de la provincia de Ayabaca. Siendo su participacion de suma importancia y

beneficio para este trabajo.

INSTRUCCIONES:

No existe respuestas incorrectas o correctas, solo reflejan su opinién personal.
Las preguntas tienen cinco opciones de respuesta. Elija la pregunta y conteste
como mejor describa o lo que piensa usted, solamente una opcion.

Recuerde: NO se deben marcar dos opciones, solo la opcion elegida.

Marque

en el recuadro correspondiente de cada pregunta, marque solo la respuesta que
considere conveniente, de los items que se presentan a continuacién, siendo la
escala de valoracion, la siguiente:

Nunca = 1

Casi Nunca =2

A Veces =3

Casi Siempre =4

Siempre =5

CONFIDENCIALIDAD
Las respuestas seran absolutamente confidenciales y andnimas, siendo los
cuestionarios procesados por personas externas, como puede ver usted en

ningun momento se le pide sus nombres.
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cuestas Variable 1

VARIABLE INDEPENDIENTE: FORMALIZACION EMPRESARIAL

ITEMS/REACTIVOS RESPUESTA
VARIABLE 1: FORMALIZACION 1,2 |3 4 5
EMPRESARIAL Nunca Casi A Casi Siempre

Nunca | veces | Siempre

Dimensién I: COSTOS DE FORMALIZACION

¢ Considera Usted, que es importante y beneficioso contar
con una empresa formalizada?

¢ Considera Usted, que el Ministerio de Produccién brinda
las facilidades para la constitucion y formalizacion de los
negocios?

¢ Considera Usted, que se tiene acceso a la informacion que
brinda la SUNAT y la SUNARP sobre los requisitos y costos
para la constitucion de una empresa?

¢ Conoce Usted, acerca de los incentivos que el Estado
brinda para impulsar la formalizacién de la micro y pequefia
empresa (Mype)?

¢Cree Usted, que todas las personas con negocio formal
tienen acceso a los incentivos que brinda el estado?

¢, Cree Usted, que todos los que realizamos algin negocio o
servicio debemos pagar impuestos?

¢ Considera Usted, que siendo formal puede acceder a un
historial crediticio frente a entidades financieras?

Dimensién Il: REGIMENES TRIBUTARIOS

¢ Conoce Usted, los regimenes tributarios que el Estado
creo para la Formalizacion de los Negocios? RUS, RER,
MYPE TRIBUTARIO Y RG.

¢ Considera Usted, que los distintos regimenes tributarios
creados por el Estado son de ayuda para que los
contribuyentes se puedan formalizar de acuerdo a sus
necesidades?

10

¢ Considera usted, que es necesario que su negocio este
acogido a un Régimen Tributario?

11

¢Considera usted, que las personas con pequefios
negocios acogidas al Nuevo Régimen Unico Simplificado
gocen de beneficios tributarios?

12

¢, Cree usted, que entre los beneficios del RUS que tiene el
contribuyente por este régimen sera el de no tener
obligacion de llevar libros contables?

13

¢Cree Usted, que es beneficioso para las personas
naturales o juridicas acogidas al Régimen Especial de
Renta, llevar solo libros contables de compra y venta?

14

¢ Considera usted, que los contribuyentes sujetos al Mype
tributario podran emitir todos los comprobantes de pago
permitidos?

15

¢ Considera Usted, que el régimen General permite que los
contribuyentes puedan desarrollar cualquier actividad
economica sin limite de ingreso?
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Encuestas Variable 2
VARIABLE DEPENDIENTE: BENEFICIOS TRIBUTARIOS

ITEMS/REACTIVOS RESPUESTA
1 2 3 4 5
VARIABLE 2: BENEFICIOS TRIBUTARIOS Casi | A Casi )
Nunca Siempre

Nunca | veces | Siempre

Dimension I: OBLIGACIONES TRIBUTARIAS

¢ Conoce Usted, que es y para qué sirve la UIT (Unidad

1 Impositiva Tributaria)?

¢Considera Usted, que como contribuyente, tiene
obligaciones tributarias?

¢;Considera usted, que los recursos provienen,
3 |fundamentalmente, de los tributos que pagan los
ciudadanos?

¢ Considera usted, que el estado debe recaudar tributos para
4 | brindar un buen servicio publico y el crecimiento socio
economico del pais?

¢Considera Usted, que las obligaciones tributarias
contribuyen a una mayor recaudacion fiscal?

¢ Considera Usted, que las personas tienen conocimiento de
6 |los tipos de obligaciones tributarias que tenemos como
contribuyente?

¢ Considera usted, que las obligaciones formales de los
7 | contribuyentes consisten basicamente en declarar
informacién a la SUNAT?

¢Cree usted, que las obligaciones sustanciales de los

8 contribuyentes consisten en hacer el pago del tributo?

Dimension II: BENEFICIOS E INCENTIVOS
TRIBUTARIOS

¢, Conoce usted, que las Exoneraciones tributarios, son

9 | X ' =~
incentivos fiscales que benefician a las empresas?
¢Considera usted, que los beneficios tributarios estan

10 constituidos por Exoneraciones, que implican una reduccion
menor en las obligaciones tributarias para ciertos
contribuyentes?

11 ¢Considera Usted, que la Inafectacion tributaria es un

beneficio fiscal otorgado para favorecer a las empresas?

¢ Considera Usted, que la Inmunidad tributaria es una
12 | medida adicional que el Estado concede beneficio fiscal
otorgado para favorecer a las empresas?

¢ Cree usted, que los incentivos tributarios fueron creados

13 con el fin de beneficiar a los contribuyentes?

¢ Conoce Usted, sobre la prérroga del IGV, cree que es un

14 beneficio tributario?

¢ Considera Usted, que la prérroga del IGV, es un incentivo

15 para la formalizacion de las Mypes?




Anexo 3

Censo realizado a los mercados Regién Piura

SUISOY Y Op SUPUIASIN op [UGUIION Ut

20. DEPARTAMENTO PIURA: DIRECTORIO NACIONAL DE MERCADOS DE ABASTOS, SEGUN PROVINCIA Y DISTRITO, 2016

PROVINCIA Priks Tiene instalaciones por red publica para: ) )
DISTRITO Direccion P‘;i‘o"“ L e e yirtog ""‘h"“;.‘:::"":‘;‘l"l"o:‘: " Administracin
NOMBRE DEL MERCADO unclonah  eléctrico  de agua
AYABACA
AYABACA
MERCADO MODELO Jr. Montero SIN 75 68 Si Si Si 1962 Ladrillo o bloque de cemento Municipio
PAIMAS
MERCADO CENTRAL Calle Teobaldo Bumeo SIN 45 28 Si Si Si 2001 Ladrillo o blogue de cemento Municipio
suyo
MERCADILLO DE SUYO Jr. Gueppi N° 493 15 15 Si Si Si 2013  Ladrillo o bloque de cemento  Municipio
HUANCABAMBA
HUANCABAMBA
MERCADO DE ABASTO MUNICIPAL Calle Unién N° 350 200 200 Si Si Si 1960 Ladrillo o bloque de cemento  Municipio
TERMINAL PESQUERO CAMPO FERIAL Calle Madre de Dios SIN 130 40 Si Si Si 1994 Otro Municipio
HUARMACA
MERCADO MUNICIPAL DE HUARMACA Jr. Grau SIN 132 130 Si Si Si 1996 Ladrillo o blogue de cemento  Municipio
MORROPON
BUENOS AIRES
MERCADO DE BUENOS AIRES Jr. San Martin SIN 10 6 Si Si Si 1986 Ladrillo o bloque de cemento  Municipio
CHULUCANAS
MERCADO MODELO Calle Lambayeque SIN 596 596 Si Si Si 1966 Ladrillo o bloque de cemento  Municipio
MERCADILLO DE LA ENCANTADA Av. Jorge Chéavez N° 298 10 10 Si Si Si 2003 Ladrillo o bloque de cemento Junta Directiva
MERCADO CENTRAL DE VILLA PACCHA Calle 8 SN 12 12 Si Si Si 1970 Ladrillo o bloque de cemento  Persona Natural
LA MATANZA
MERCADO MUNICIPAL Av. Victor Radl SN 20 2 No Si Si 1970 Ladrillo o bloque de cemento  Municipio
MORROPON
MERCADO DE ABASTOS Jr. Adrianzen SIN 72 60 Si Si Si 1926 Adobe o tapia Municipio

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - INE



UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLESD
“ANO DEL FOLTALECIMIENTO DE LA SOBERANIA NACIONAL"

Ayabaca, 07 de febrero de 2022
8014 - Pl
Sefior

Jaramillo Diaz Edgardo
Representante de los Comerciantes del Mercado Central de Ayabaca
Ayabaca. - : :

Asunto: Autorizar la toma de encuestas para la ejecucién del Proyecto de
Investigacién de Contabilidad

De mi mayor consideracion:

Es muy grato dirigirme a usted, para saludarlo muy cordialmente en nombre
de la Universidad Cesar Vallejo Filial Piura y en el mio propio, desearle la
continuidad y éxitos en la gestion que viene desempeiiando.

A su vez, la presente tiene como objetivo solicitar su autorizacion, a fin de
que los Bach. Flores Quincho, Rocsana Miriam y Bach Jiménez Saavedra, Antolin
del Programa de Titulacién para universidades no licenciadas, Taller de Elaboracion
de Tesis de la Escuela Académica Profesional de Contabilidad, pueda ejecutar su

de Ayabaca, Piura 2021", en el mercado central de la MPA gue pertenece a su
digna representacion; agradeceré se nos brinde las facilidades correspondientes.

Sin ofro particular, me despido de Usted, no sin antes expresar los
sentimientos de mi especial consideracion personal.

Atentgmente,
\
ANTOLIN SAAVEDRA
BACH EMCONTABILIDAD
,/ DN N 9894
Q Lo o TELEF 969250974
oy

0272171

03/08/2 %
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“ANO DEL FOLTALECIMIENTO DE LA SOBERANIA NACIONAL"

Ayabaca, 07 de febrero de 2022
N2 012 - P

Sefior
Ing. Augusto Franciscg Delgado Espejo
Alcalde de la Municipalidad Provincial de Ayabaca

Asunto: Autorizar la toma de encuestas para la ejecucién del Proyecto de
Investigacion de Contabilidad '

De mi mayor consideracién:

Es muy grato dirigirme a usted, para saludario muy cordialmente en nombre
de la Universidad Cesar Vallejo Filial Piura y en el mio propio, desearle la
continuidad y éxitos en la gestion que viene desempefiando.

A su vez, la presente tiene como objetivo solicitar su autorizacion, a fin de
que los Bach. Flores Quincho, Rocsana Miriam y Bach Jiménez Saavedra, Antolin
del Programa de Titulacién para universidades no licenciadas, Taller de Elaboracién
de Tesis de la Escuela Académica Profesional de Contabilidad, pueda ejecutar su
investigacion titulada: "La Formalizacién empresarial y los beneficios
tributarios en los comerciantes del mercado modelo y anexo de la Provincia
de Ayabaca, Piura 2021", en el mercado central de la MPA que pertenece a su
digna Direccion; agradeceré se nos brinde las facilidades correspondientes.

Sin otro particular, me despido de Usted, no sin expresar los
sentimientos de mi especial consideracién personal. \

ICIPALIOAD CIAL OE AYABAGA
HRAlie POCUMENTARID
RECIRIDO

08 FEB zmj,o\
B 1‘4'?-‘-',{1

Sl foeyrwiie w0 M
?‘mw ;mm :

cc: Archivo AJS.
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“ANO DEL FORTALECIMIENTO DE LA SOBERANIA NACIONAL"

Ayabaca, 09 de Febrero del 2022,

-

OFICIO N° 005-2022-MPA-GM.

Sefior
Bach. Antolin Jiménez Saavedra

Presente.-

Asunto : Comunico autorizacion para encuesta.

Por el presente me dirjo a usted, a fin de saludarlo cordiaimente y a la vez
comunicarle lo siguiente:

Que, se auloriza la tomas de encuestas para la ejecucion del proyeclo de
investigacién de contabilidad “LA FORMALIZACION EMPRESARIAL Y LOS BENEFICIOS TRIBUTARIOS EN
LOS COMERCIANTES DEL MERCADO CENTRAL DE LA PROVINCIA DE AYABACA, PIURA 2021°.

En tal sentido, hagodevuesknmmummﬂnsﬁndequepuedaeiecularsu
investigacion con las facilidades correspondientes, que le retribuyan en su desarrollo académico

Atentamente.

cﬁm%‘&xﬁg" Visita Ayabaca capital Arqueolégica de la Region Piura

municipalidad@muniayabaca.gob.pe vo, Avpate, 1 otiias v Detiaoliios.
ﬁYABACA-PIURA-PE,HEI al Cautivo, Aypate, sus lagunas, montafias y petroglif
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CARTA DE PRESENTACION

Sefior.  CPC  LUIS ALBERTO CABREJOS BRENIS

Presente

Asunto:  VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JuICIO DE
EXPERTOS.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mis saludos Y,
asimismo, hacer de su conocimiento que siendo estudiante de la escuela
contabilidad de la UCV, en la sede de Lima, requiero validar los instrumentos con
los cuales recogeré la informacién necesaria para poder desarrollar la investigacién
para optar el titulo profesional de Contador.

El titulo del proyecto de investigacién es: Formalizacién Empresarial y
Beneficios Tributarios en los comerciantes del Mercado Modelo de la
provincia de Ayabaca, Piura, 2021 y siendo imprescindible contar con la
aprobacién de docentes especializados para poder aplicar los instrumeritos en
mencién, he considerado conveniente recurrir a usted, ante su connotada
experiencia en tema de tributacién y/o investigacién.

El expediente de validacién, que le hago llegar contiene lo siguiente:

- Carta de presentacién.
- Matriz instrumental (Operacionalizacion de Variables)
- El Instrumento
Formato Cuestionario: Formato para la Variable Independiente / Dependiente
- Certificado de validez de contenido de los instrumentos.
- Protocolo de evaluacion del instrumento

Expresandole mis sentimientos de respeto y consideracion, me despido de usted,
no sin antes agradecerle por la atencién que dispense a la presente.

Atentamente.

DNI 44897268
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BACHILLFER EX CONTARILIDAD
Fechn ie diplaoma: | R0 2007

i?::::ﬁi‘i BRENIS, LIS Modalidsd de evimdion: - UNIVERSIDAD NACIONAL FEDERICD
. . VILLARREAL
O FLO P Fecha mutriculs; Sin informaciin PERU

**=)
Fechn egresa: Sin Infarmachin (***)

CAHREINS RRENIS, LUIS CONTADGR PUBLICO UNIVERSIDAD MACTOMAL FEDERICO
M._Fu.—mu Fecha de diphoma: I0062003 VILLARREAL
D%1 25827730 Modalidad de extudio; - l PERU

il' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Certificado de validez de contenido del instrumento que mide LA FORMALIZACION EMPRESARIAL

T = T Claridad®
N°® DIMENSIONES / items | Sugerencias
Si| No | Si [ No| Si | No
Dimension I: COSTOS DE FORMALIZACION
1 | ¢Considera Usted, muiwmmybudduomeonm X X X
T‘Oalsmumdq‘nhmeufﬁdndupnnhx X %
| | constitucion y formslizacién de los negocios?
¢Considera Usted, que se tiene acceso a la informacién que brinda la
3 SUNATthLNARPmbsmmyMpmhm X X X
|| de una empresa?
4 .a,ConoetUsﬂad mdebs-mwed&bdobnxﬂam X X X
|| Ia formalizacién de Ia micro
5 ,,Q!eUsﬁed qmbﬂslﬂmmmgmwmm X X X
8 ‘QuUsud qmbdoslosqueruinmosdqunugoooom X X X
| | debemos
7 ‘MUMMMWMMIMW X X X
_M’M. i i —
Obser
Opinion de aplicabilidad: Aplicable [x] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador: CPC Cabrejos Brenis. Luis Alberto DNI: 25822730
Especialidad del validador: CONTADOR PUBLICO
28 de MARZO del 22

N° de ainos de Experiencia profesional: 10 ANOS.

Pecti da- El dem - (3 <

R ia: El item es ¥ado para al o

dimension especifica del constructo ™
CONTADOR

*Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es PURLICO.
conciso, exacto y drecto COML MAT N 41798
ia, se dice suficiencia cuardo los ilems son

para medir la dimension
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CARTA DE PRESENTACION

Sefior: DR. LUIS FERNANDO COMPOS CONTRERAS
Presente

Asunto:  VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE
EXPERTOS.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mis saludos y,
asimismo, hacer de su conocimiento que siendo estudiante de la escuela
contabilidad de la UCV, en la sede de Lima, requiero validar los instrumentos con
los cuales recogeré la informacion necesaria para poder desarrollar la investigacion
para optar el titulo profesional de Contador.

El fitulo del proyecto de investigacion es: Formalizacién Empresarial y
Beneficios Tributarios en los comerciantes del Mercado Modelo de la
provincia de Ayabaca, Piura, 2021 y siendo imprescindible contar con la
aprobacién de docentes especializados para poder aplicar los instrumentos en
mencién, he considerado conveniente recurrir a usted, ante su connotada
experiencia en tema de tributacion y/o investigacion.

El expediente de validacién, que le hago llegar contiene lo siguiente:

- Carta de presentacion.

- Matriz instrumental (Operacionalizacion de Variables)

- El Instrumento

Formato Cuestionario: Formato para la Variable Independiente / Dependiente

- Certificado de validez de contenido de los instrumentos.

- Protocolo de evaluacién del instrumento
Expresandole mis sentimientos de respeto y consideracion, me despido de usted,
no sin antes agradecerle por la atencién que dispense a la presente.

Atentamente.

v ST /-,W" ‘4' d ;\_/
Rocsana Miriam Flores Quincho Antolin Jithen
DNI 44897268 DNI _\0261 9894
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Superintendencia Nacional e
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CAMPOS CONTRERAS, LIS CONTADOR PURLICO . g e ’
FERMANDO Fecka do diplasas ;":Hfjﬁmm:hhnmm PEDRO RUIZ GALLD
DNT 16773608 Modabidad de estudion: - 5

BACHTELER EN CIENCIAS

ADMINISTRATIVAS
CAMPOS CONTRERAS, LLITS Fecha de diploma: 26011071979 UNIVERSIDAT INCA GARCILASO DE LA VEGA
FERMNANDO Maodatidad de extudio: - ASOCIACION CIVIL
IFNE 167 TASER PERD

Fecha muatricula: Sin informacion (*==) g

Fecha cgreso: Sin informacidn =)

MAESTRO EN ADMINISTRACION

CON MENCIION EN GERENCLA

. b - = EMPRESARIAL

CAMPOS CONTRERAS, L
FERMANDO Lo Fecha de diploma: 08/1 172007 UNTVERSIDAD NACIONAL PERRO RUTZ GALLO
DN 16773608 Modalidad de extudios: « PrERL

Fecha masricula: Sin informacidn (***)

Fechn egreso: Sim informacidn (***)

BACHILLER EN CIENCIAS

CONTABILIDAD

CAMPOS CONTRERAS, LUILS Fecha de diplom: 850692
FERMANTY) Modalidad de estudios: PRESENCIAL
I¥NT 16773608

UNIVERSIDAD NACIONAL PEDRO RUIZ GALLG
PERL

Fecha matricula: Sin informacion (***)
Fecha egresa: Sin informadsn —

DOCTOR EN ADMINISTRACION
Fecha de diploma: 23001/21
Madsbidad de cstudios: PRESENCIAL UNIVERSIDAD NACIONAL FERRO RUIE GALLD

CAMPDS CONTRERAS, LIS

FERMANDO PERE
DN
1 16773608 Fechn matriculy: 07/86/2014
|_ Fechn egreso: BLI0/I016

' I ' UNIVERSIDAD UESAR VALLEJO
Certificado de validez de contenido del instrumento que mide LA FORMALIZACION EMPRESARIAL

i il ) Sugerencias
N* DIMENSIONESS / Items T T
Dimension Il: REGIMENES TRIBUTARIOS L
10 | /.Considera usted, que es necesarno que su PEQOSIo este 30oqido a un X
|| Régimen Trbutario? _ : _ . .
+.Considera usted, que las con
" al Régimen Unico Sim o de beneficios tributarios?
(Cree usted, que entre los beneficios del RUS que tiene ol X X
12 contribuyente por este régimen serd el de no tanaobligndh de levar
ibros contables? a -
1.Cree Usted, que es * para s
13 muﬂhh\m Especial de Renta, llevar solo ibros contables de
nta?
14 ;,CMm usted, que los contribuyentes sujetos al Mype tributario X X
podran emitir todos los de pago
¢(Considera Usted, que el régimen General permite que los X X
15 puedan y sin
limite de ingreso?.
Observaciones: ............8 SUF!

12 - - . - joable [ ]
de aplicabilidad: Aplicable [X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplica
e DNI: 16773608

Apellidos y nombres del juez validador: Campos Contreras Luis Fernando
Especialidad del validador: Contador Pablico.

N° de afios de Experiencia profesional: 35 afios.

Pertinencla: El item corresponde al conceplo tedrico
& El item es para
al ° del

constructo
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado
del item, es concizo, exacto y ditecto

ota dice suficiencia cuando los items Dr.(l:.gs Fernando gﬁnpos gms
: Suficiencia, se ;
:lnmndos son sufidenies para medr ks dimension OR 0000-0002 0-923,
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CARTA DE PRESENTACION

Sefior. CPC  WALTER MANUEL RODAS SOSA

Presente

Asunto:  VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE
EXPERTOS. '

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mis saludos y,
asimismo, hacer de su conocimiento que siendo estudiante de la escuela
contabilidad de la UCV, en la sede de Lima, requiero validar los instrumentos con
los cuales recogereé la informacién necesaria para poder desarrollar la investigacion
para optar el titulo profesional de Contador.

El titulo del proyecto de investigacién es: Formalizacion Empresarial y
Beneficios Tributarios en los comerciantes del Mercado Modelo de la
provincia de Ayabaca, Piura, 2021 y siendo imprescindible contar con la
aprobacion de docentes especializados para poder aplicar los instrumentos en
mencién, he considerado conveniente recurrir a usted, ante su connotada
experiencia en tema de tributacion y/o investigacion.

El expediente de validacion, que le hago llegar contiene lo siguiente:

- Carta de presentacion.
- Matriz instrumental (Operacionalizacion de Variables)
- El Instrumento
Formato Cuestionario: Formato para la Variable independiente / Dependiente
- Certificado de validez de contenido de los instrumentos.
- Protocolo de evaluacion del instrumento

Expresandole mis sentimientos de respeto y consideracién, me despido de usted,
no sin antes agradecerle por la atencién que dispense a la presente.

Atentamente.

; 2 | J \
e’ paan A

na Miri ime
DNI 44897268 DNI 02619894
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BACHTLLER EN CONTABILIDAD
RODAS 8084 WALTER | Frehn de diphoms: 52972011
MANLIFL Modalidad de extwdim: -

[T R T a
Fechia matriculs: Sin informacibn (*17)
Fecha egrese: Sin imformeciin (***)

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTD TORING
DE MOGROVEID
PERI

RODAS SOSA, WALTER | CONTADOR FUBLICO

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIG

MANUEL Frehs de diploma: 05122011 IROVEID
(LTS T Modalidad e cotadin; - I;g;!”ﬂ@wm
MAESTRO EN TRIBUTACION ¥ FISCALIDAD ]
L INTERSACIDNAL
ODAS SOSA, WALTER | Fecha de diploma: 157221 UNIV o
_ INIVERSIDAD CATOLICA SAN
MANUEL Mndalidad e evtudion; PRESENCIAL b MMR{JM‘E‘J{PH SREARRER
TINT ity 360 PERD
Fecha matricala: 24952617 '
Fecha egrese: 01082000
Certificado de validez de contenido del instrumento que mide LOS BENEFICIOS TRIBUTARIOS
Pertinencia' |Relevancia®| Claridad®
Ne DIMENSIONES / items L Sugerencias
Si | No Si | No| Si [ No
Dimension Il: BENEFICIOS E INCENTIVOS
TRIBUTARIOS
‘,Consnden usted, que los beneficios tributarios estan constituidos por X
10 mm qm-miemwmﬂeummmhsoﬂom
psra ciertos y
11 | ¢Considers Usted, que Ia insfectacion tributaria es un beneficio fiscal X
- favorecer a las ?
¢Considera Usted, que Ia inmunidad tributaria es una medida adicionsl X
12 | que el Estado fiscal otorgado para f alss
empresas?
13 cCluusted.hguelos ntivos tributarios fueron con el fin de X
a
14 Conoce Usted, sobre I promoga Gel 1GV, oree que €5 un benshcio e
tributario?
5 Usted, que la promoga del IGV, es un incentivo pera la X
_—M
Observaciones:
Opinion de aplicabilidad:  Aplicable [x ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ 1

Apellidos y nombres del juez validador: Rodas Sosa Walter Manuel.
Especialidad del validador: Contador Publico

N° de aios de Experiencia profesional: 7 Afios

Partinsncia: E ftem comespcede al ccnozpt tedrico formulads.

ia: El ftem es apropiado para d o
dimensicn especifica del constructo
>Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es
00nCiso, exacto y directo
Nota: Suficiencia, se dioe suficiencia cuando los ilems son

suficiertes para medit I3 dimersion

28 de Marzo del 2022

- .
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Evidencia del trabajo de tesis, realizado en el mercado modelo de la provincia de

Ayabaca del departamento de Piura.
- .

V] Ll

‘30

.

. v T

Realizando las encuentras de los comerciantes en coordinacion con el Sefor

Jaramillo Diaz Eduardo, representante de los comerciantes del mercado de

Ayabaca — Piura.
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Declaratoria de Autenticidad del Asesor

Yo, JUAN DANIEL TOLEDO MARTINEZ, docente de la FACULTAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES de la escuela profesional de CONTABILIDAD de la UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO SAC - LIMA ATE, asesor de Tesis titulada: "Formalizacién empresarial
y los beneficios tributarios en los comerciantes del Mercado Modelo de la provincia de
Ayabaca, Piura 2021", cuyos autores son JIMENEZ SAAVEDRA ANTOLIN, FLORES
QUINCHO ROCSANA MIRIAM, constato que la investigacion tiene un indice de similitud
de 21.00%, verificable en el reporte de originalidad del programa Turnitin, el cual ha sido
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