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RESUMEN

Nadie se libra de la publicidad está en todos los sitios y en todos los formatos, pues en la

actualidad la actividad publicitaria es de suma importancia, ya que es la principal fuente

generadora de ingresos para los empresarios, siendo la herramienta más utilizada por estos para

vender a los receptores un determinado producto o servicio. Sin embargo muchas veces se

generan excesos en la utilización de esta herramienta, llegando a utilizar a la mujer como un

objeto, o como un producto de consumo, como es el clásico ejemplo de la publicidad de cervezas

en donde se muestra a modelos femeninas junto a bebidas alcohólicas, o aquellos comerciales en

donde colocan a la mujer en un papel doméstico generando así la discriminación del sexo

femenino, atentándose de esta manera a la dignidad de la mujer, derecho reconocido en nuestra

Constitución Política del Perú en su artículo Io. La mencionada publicidad sexista no se encuentra

regulada en ninguna norma de nuestro ordenamiento jurídico por lo que se hace necesario incluir

en nuestra actual regulación un artículo que sancione el uso de este tipo de publicidad, por lo

tanto el Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Protección de la Propiedad

Intelectual como ente regulador de la publicidad en nuestro país debe tomar las medidas

necesarias para erradicar la denominada Publicidad Sexista, logrando así acabar con aquellos

anuncios publicitarios que colocan al género femenino en una situación de inferioridad y

dependencia, imponiéndole solo roles destinados al mantenimiento del hogar, excluyéndola de

una vida profesional exitosa y llena de logros.

Palabras clave: Publicidad sexista, dignidad, discriminación, regulación
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ABSTRACT

Nobody escapes from publicity, the advertisings is everywhere and in all formats, for now the

advertising activity is of paramount importance, since it is the main source of income for the

business, so it is the most used tool these receptors to sell a particular product or Service.

However sometimes excesses generated in the use of this tool, coming to use women as an object

or as a consumer product, as is the classic example of the advertising of beer where shown female

models with alcoholic beverages, or those commercials where they put the woman in a domestic

role generating discrimination female, thus the Principie of Social Adaptation which is regulated by

Legislative Decree 1044 and the absence of any statement by part of the administrative authority

about sexist advertising is necessary for the National Institute for the Defense of Competition and

Protection of Intellectual Property apply the principie of social adequacy as a legal measure

against sexist Advertising, achieving those ads end advertising that place the female in a position

of inferiority and dependence, imposing only roles for the upkeep of the home, and excluding

them from a successful career full of achievements.

Key words: Sexist Advertising, dignity, discrimination, regulation

IX


