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RESUMEN

La presente investigacion titulada: “Analisis de las estrategias de marketing
educativo para posicionar la I.LE.P Sefior de la Vida 2017”, tiene como objetivo
principal determinar las estrategias de marketing educativo para posicionar la I.E.P
Sefior de la Vida 2017, de igual forma, analizar mencionadas estrategias de
marketing educativo, identificar el posicionamiento deseado y describir el

posicionamiento actual de la institucion educativa.

Este estudio corresponde a una investigacion mixta de disefio de triangulacion
concurrente donde el periodo aplicativo fue de dos meses consecutivos que
comprende el mes de septiembre y octubre. La recoleccion de datos se hizo a
través de tres técnicas, entre ellas, la entrevista a la directiva del colegio que
permitid determinar las estrategias de marketing educativo empleadas y describir
el posicionamiento que desean conseguir. La observacion, la cual se aplico a las
estrategias de marketing educativo para su respectivo analisis y, finalmente, las
encuestas ejecutadas a los padres de familia que permitid identificar el

posicionamiento actual del colegio.

Se concluy6 que la estrategia de marketing educativo empleada por la |.LE.P Sefior
de la Vida 2017 es la estrategia de diferenciacion y la estrategia competitiva de

especializacion.

Palabras claves: marketing educativo, posicionamiento, estrategias de

diferenciacion, servicio.
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ASBTRACT

This research entitled: "Analysis of educational marketing strategies to position the
I.LE.P Sefior de la Vida 2017", Its main objective is to determine educational
marketing strategies to position the I.E.P Sefior de la Vida 2017, likewise, analyze
mentioned educational marketing strategies, identify the desired positioning and

describe the current positioning of the educational institution.

This study corresponds to a mixed research of concurrent triangulation design
where the application period was two consecutive months that includes the month
of September and October. The data collection was carried out through three
techniques, among them, the interview with the board of directors of the school that
allowed to determine the educational marketing strategies used and to describe the
positioning that they wish to achieve. The observation, which was applied to the
educational marketing strategies for their respective analysis and, finally, the
surveys carried out to the parents that allowed to identify the current positioning of
the school.

It was concluded that the educational marketing strategy used by the I.LE.P Sefior

de la Vida 2017 is the strategy of differentiation and the competitive strategy of

specialization.

Keywords: educational marketing, positioning, differentiation strategies, service.



