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RESUMEN

El propósito de esta investigación fue evaluar la relación de la estrategia de Promoción

internacional y el desarrollo de la competitividad en las Pymes productoras- exportadoras de

confección del Emporio de Gamarra. Para lograr ese propósito, se utilizó: enfoque cuantitativo;

descriptivo - correlaciona!; diseño No Experimental; muestra de 33 Pymes Productoras -

exportadoras de confección del Emporio de Gamarra, las cuales pertenecen al Programa Gamarra

Exporta (Promperú). En las Pymes Productoras- Exportadoras de Gamarra, se desarrolló un

instrumento conformado por 30 preguntas (cuestionario) con el propósito de conocer el uso de

las estrategias de promoción internacional como estímulo de desarrollar su competitividad en sus

exportaciones. Se encontró que existe relación entre las estrategias de promoción internacional

con la competitividad en las pymes. En la investigación se observó que las pymes lograron

incrementar en 50% el nivel de utilidad de sus productos, aplicando estrategias de promoción

internacional y desarrollo competitivo. Sin embargo existen algunas pymes que se muestran

indiferentes a la importancia que tienen las ferias internacionales como instrumento de

promoción En el trabajo de investigación se evidenció que, la participación en ferias

internacionales, promoción y la estrategia de empuje tiene gran influencia en el desarrollo

competitivo de las Pymes Productoras -Exportadoras de confección de prendas de vestir

Gamarra.

Palabras claves: estrategia, promoción, internacional, competitividad, Ferias y Pymes
productoras exportadoras de Gamarra.
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ABSTRACT

The purpose of this research was to evalúate the strategy of International promotion and

development of SMEs competitiveness in exporting garment Production - Emporium Gamarra. To

achieve this purpose, we used: quantitative approach; descriptive - correlational; No Experimental

Design; sample of 33 SMEs Production - garment exporters Emporium Gamarra, which beiong to

Gamarra Export Program (Promperú). In Production - Exporting SMEs Gamarra, the instrument

had 30 questions (questionnaire) in order to study the use of International promotion strategies

as a stimulus to develop their export competitiveness was developed. It was found that a

relationship exists between International promotion strategies to competitiveness in SMEs. The

investigation found that SMEs were able to increase by 50% the level of usefulness of their

Products by applying international promotion strategies and competitive development. However

there are some SMEs that are indifferent to the importance of international trade as an advocacy

tool in the research work showed that participation in international fairs, promotion and push

strategy has great influence on the competitive development of Producing SMEs - exporting

clothing apparel Gamarra.

Keywords: strategy, development, international competitiveness, Trades and SMEs exporting

producers Gamarra.
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