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PRESENTACIÓN

Señores miembros del Jurado:

En cumplimiento del Reglamento de Grados y Títulos de la Universidad Cesar Vallejo presento

ante ustedes la Tesis titulada "Estrategias de marketing y desarrollo sostenible del turismo en la

localidad de san Vicente de Azpitia provincia de Cañete, Lima" la misma que someto a vuestra

consideración y espero que cumpla con los requisitos de aprobación para obtener el título de

Licenciado de Administración de Empresas.

En esta investigación se ha realizado una correlación de resultados hallados en torno a las

estrategias de marketing (primera variable) y el desarrollo sostenible del turismo (segunda

variable) en la localidad de san Vicente de Azpitia provincia de Cañete, Lima.

La información se ha estructurado en seis capítulos teniendo en cuenta el esquema de

investigación sugerido por la universidad. En el capítulo I, se ha considerado la introducción de la

investigación. En el capítulo II, se registra el marco metodológico. En el capítulo III, se considera

los resultados a partir del procesamiento de la información recogida. En el capítulo IV se considera

la discusión de los resultados. En el capítulo V se considera las conclusiones. Finalmente en el

capítulo VI las se señalan las recomendaciones.

Lina Esther Grandes Raygada.
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RESUMEN

La investigación, que se ha titulado: "Estrategias de marketing y desarrollo sostenible del turismo

en la localidad de San Vicente de Azpitia provincia de Cañete,Llima"; ha dado respuesta al

problema: ¿Qué relación existe entre estrategias de marketing y desarrollo sostenible del en la

localidad de San Vicente de Azpitia, Cañete?

El objetivo general ha sido: Determinar la relación que existe entre estrategias de marketing y

desarrollo sostenible del en la localidad de San Vicente de Azpitia, provincia de Cañete, Lima

La metodología empleada para la elaboración de la tesis fue el método descriptivo correlaciona!,

empleado para describir y analizar sistemáticamente lo que ya existe con respecto a las

variaciones o a las condiciones de una situación. La muestra para la aplicación de la técnica

(encuesta) estuvo representada en su mayoría por los pobladores que poseen un establecimiento

de servicios o productos turísticos.Según hemos podido comprobar con los resultados existe una

relación entre estrategias de marketing y desarrollo sostenible en la localidad de San Vicente de

Azpitia la cual nos hace proponer mejoras sustanciales en la gestión de la actividad turística.

Palabras clave: Estrategias de marketing, Desarrollo sostenible, San Vicente de Azpitia
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ABSTRACT

The research, which was entitled: "Marketing strategies and sustainable development of tourism

in the town of San Vicente de Cañete Province Azpitia , Lima " ; has responded to the problem:

What is the relationship between marketing strategies and sustainable development in the village

of San Vicente de Azpitia , Cañete ?

The overall objective was : To determine the relationship between marketing strategies and

sustainable development in the village of San Vicente de Azpitia province of Cañete, Lima

The methodology for developing the thesis was descriptive correlational method used to describe

and analyze systematically what already exists with respect to changes or conditions of a

situation. The sample for the application of the technique ( survey) was represented mostly by the

people who own a Service establishment or travel.

We've found results with a relationship between marketing strategies and sustainable

development in the town of San Vicente Azpitia which makes us propose substantial

improvements in the management of tourism.

Keywords: Marketing Strategies, Sustainable Development, San Vicente Azpitia
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