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Presentación 

 

Señores miembros del Jurado: 

 

Presento ante ustedes la Tesis titulada “Estrategias para promover el 

emprendimiento en los jóvenes del centro poblado menor de Yacila – Paita, año 

2016”, con la finalidad de determinar las estrategias que se requieren para 

promover el emprendimiento en jóvenes de la localidad de Yacila – Paita, la 

misma que consta de los de los siguientes capítulos: 

 

En el capítulo I: Introducción, se describe la realidad problemática, los 

trabajos previos, las teorías relacionadas al tema, los problemas de la 

investigación, la justificación, las hipótesis y finalmente los objetivos. 

 

En el capítulo II: Método, se da a conocer el diseño de la investigación, las 

variables y su operacionalización, la población y la muestra, las técnicas e 

instrumentos de recolección de datos, validez y confiabilidad, los métodos de 

análisis de datos y por último los aspectos éticos. 

 

En los capítulos III y IV: se dan a conocer los resultados arrojados según la 

aplicación de los instrumentos y se discuten los diferentes resultados de los 

trabajos previos, se contrastan las teorías relacionadas al tema con los resultados 

obtenidos en la presente investigación, respectivamente. Asimismo se desarrolla 

la propuesta acerca de las estrategias de emprendimiento. 

 

En los capítulos V, VI, VII y VIII: se presentan las conclusiones, 

recomendaciones, las referencias bibliográficas que sirvieron como base para el 

desarrollo de la presente investigación y finalmente los anexos utilizados. 

 

Este trabajo de investigación se presenta en cumplimiento del Reglamento 

de Grados y Títulos de la Universidad César Vallejo. Esperando contar con los 

requisitos de aprobación para obtener el título profesional de Licenciada en 

Administración.  
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RESUMEN 

 

 

La presente investigación titulada “Estrategias para promover el 

emprendimiento en los jóvenes del centro poblado menor de Yacila – Paita, año 

2016” tuvo como objetivo determinar las estrategias que se requieren para 

promover el emprendimiento en los jóvenes del centro poblado menor de Yacila – 

Paita, por lo que se lograron establecer dichas estrategias a través de técnicas de 

recolección de datos y análisis de los mismos. La investigación según su finalidad 

fue aplicada, según la técnica descriptiva y según la temporalidad fue transversal; 

mediante un diseño no experimental, por el cual se identificó y describieron las 

características de las variables estudiadas para mejora de la realidad 

problemática que atraviesa el centro poblado menor de Yacila. Las técnicas de 

análisis de datos fueron la encuesta y el focus group, ambos aplicados en una 

población de 357 jóvenes de 18 a 30 años de edad de dicha localidad. Dentro de 

las principales conclusiones se determinó que los jóvenes demuestran tener 

capacidad emprendedora favorable, la cual es muy importante para lograr el 

desarrollo de sus ideas de negocio mejorando y asegurando así su economía a lo 

largo de sus vidas. Por otro lado hoy en día convertirse en una persona 

emprendedora resulta ser muy importante tanto a nivel personal como social, ya 

que es mucho mejor conseguir logros por sí mismo que depender de alguien más 

o de una organización. 

 

Palabras claves: estrategias, emprendimiento, entorno, creatividad empresarial, 

actitud y capacidad emprendedora. 
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ABSTRACT 

 

 

This research entitled "Strategies to promote entrepreneurship in youth 

population of the populated minor center of Yacila - Paita, 2016" had an aim to 

determine the strategies required to promote entrepreneurship in youth population 

of the populated minor center of Yacila - Paita, so they were able to establish such 

strategies through techniques of data collection and analysis thereof. According to 

the purpose of the research the technique was applied. Based on the descriptive 

technique and according to temporality it was transversal through a non-

experimental design, which identified and described the characteristics of the 

variables studied to improve the problematic reality that crosses the populated 

minor center of Yacila. The data analysis techniques were the survey and focus 

group, both applied in a population of 357 young male and female between 18- to 

30-years old in the town. Among the main findings it was determined that young 

people have shown positive entrepreneurial capacity, which is very important for 

development of their business ideas, improving and assuring its economy 

throughout their lives. On the other hand today becoming an entrepreneur is very 

important to both personal and social activities, and always it is much better to get 

achievements for yourself rather than relying on someone else or an organization. 

 

Keywords: Strategies, Entrepreneurship, Environment, Entrepreneurial Creativity, 

Attitude. 

 

 

 

 

 

 


