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RESUMEN

Gracias a las dimensiones que ha traspasado la publicidad, esta se ha vuelto

una herramienta imprescindible para muchas empresas, estas empiezan a

platear diferentes campañas publicitarias ofreciendo sus productos o servicios

al mercado objetivo al cual desean llegar y persuadir.

La presente investigación tuvo el objetivo de indicar la relación entre la

campaña publicitaria de la marca Unique y la identificación en las jóvenes de

20 a 25 años de Independencia, 2015. Para ello a través de fórmulas

estadísticas se obtuvo que la muestra con la que se trabajaría serian 216

jóvenes mujeres de Independencia, a las cuales se les presento el instrumento

en este caso una encuesta, la cual bajo un número de preguntas planteadas y

dirigidas a la muestra ayudo a recaudar datos a favor de la investigación que se

está realizando. Dicho instrumento fue validado mediante el juicio de expertos,

siendo esta una validación por contenido, donde se obtuvo un total de 97%,

además de realizar la confiabilidad del instrumento mediante el Alfa de

Cronbach el cual determino que cuenta con una fiabilidad de 0,9.

Dicha investigación es de tipo correlacional ya que busca encontrar el nivel de

relación entre las dos variables de estudio que son Campaña Publicitaria de la

Marca Unique e Identificación en las jóvenes, además de tener un diseño no

experimental observan los fenómenos en su contexto natural sin manipular o

modificar las variables.

A través de sus respuestas se obtuvo los resultados, empleando programas

estadísticos, donde se concluye que no existe una relación directa y moderada

entre la campaña publicitaria de la marca Unique y la identificación en las

jóvenes de 20 a 25 años de Independencia, 2015.

Palabras Clave: Campaña publicitaria, identificación, jóvenes, correlacional.
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ABSTRACT

Thanks to the dimensions it has transferred to advertising, this has become an

indispensable tool for many companies, these begin to píate different

advertising campaigns offering their products or Services to the target market

they want to reach and persuade.

In the present investigation was aimed to indícate the relationship between

advertising campaign Unique brand and identification in young people aged 20

to 25 years of Independence, 2015. This through statistical formulas was

obtained that the sample that would work would be 216 young women of

Independence, to which I present the instrument in this case a survey, which

under a number of questions directed to the sample and helped collect data for

research being done. This instrument was validated by expert opinión, this

being a content validation, where a total of 97% was obtained, in addition to the

reliability of the instrument by Cronbach’s alpha which has determined that

reliability 0.9.

Such research is correlational as it seeks to fmd the level of relationship

between the two variables of study are the Brand Advertising Campaign Unique

and Identification in young as well as having a non-experimental design

observed phenomena in their natural context without manipulating or modify
variables.

Through their responses the results obtained using statistical programs, where

the nuil hypothesis is accepted which concluded that there was no direct

relationship between modérate and advertising campaign Unique Identification

mark and girls 20 to 25 years Independence, 2015.

Key Words: Advertising campaign, Identification, youth, relationship.
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