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RESUMEN
El Valor Agregado En La Exportación De Tara: El Polvo De Tara, Una Nueva Alternativa

Para Tener Acceso Al Mercado Italiano Periodo 2009-2010, es una tesis motivada en

conocer la relevancia del valor agregado en la exportación de tara hacia el mercado

destino de Italia en el periodo 2009-2010. Tiene como objetivo principal determinar el

grado de relevancia del valor agregado en la exportación de polvo de tara al mercado

italiano periodo 2009-2010, como hipótesis se plantea: El valor agregado tiene un alto

grado de relevancia en la exportación polvo de tara al mercado italiano periodo 2009-

2010.E1 tipo de investigación es aplicada de carácter Descriptivo, se tomó como muestra a

cuatro empresas exportadoras de polvo de tara situadas en la región de Lima. Se utilizó

como instrumento, la escala de medición Likert, adaptada a medir la importancia del valor

agregado durante el proceso de elaboración de polvo de tara. La principal conclusión que

llega con esta investigación, es que el valor agregado durante el proceso de producción de

la tara a tara en polvo; según sus dimensiones y satisfacción de las empresas encuestadas,

tiene un alto grado de relevancia para la exportación del polvo de tara como producto

intermedio a la industria curtiembre del mercado italiano. Se sugiere la utilización del

valor agregado a través del proceso de producción para la obtención del polvo de tara,

para lograr mayor calidad y oferta frente a la gran demanda del mercado italiano y alcanzar

un nivel óptimo y competitivo encaminado a la excelencia

Palabras claves: valor agregado, proceso de producción, exportación, tara en polvo
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ABSTRACT
The valué added in the export of Tara: Tara dust, a new altemative to access the Italian

Market 2009-2010, reasoned argument about the importance of valué added in the export

market tare toward the fate of Italy period 2009-2010. Its main objective is to determine

the level of relevance of the valué added in the export of tara powder to the Italian market

2009-2010, the hypothesis is proposed: The added valué resulted in the production process

is essential in Tara powder export to the Italian market period 2009-20 lO.The applied

research is descriptive, was sampled at four exporting companies Tara powder located in

the región of Lima. The instrument used the measurement Likert scale, adapted to measure

the importance of the valué added during the preparation of Tara powder. The main

conclusión reached from this research is that the valué added during the production process

of Tara to Tara powder, depending on their size and satisfaction of the companies

surveyed, is a fundamental step for export as an intermedíate in the industry Italian tannery

market. We suggest the use of valué added through the production process for obtaining

Tara powder, to achieve higher quality and offer great demand against the Italian market

and achieve optimal competitive and aiming for excellence

Keywords: valué added, process production, export, Tara powder.
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