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PRESENTACIÓN

Señores miembros del jurado:

En cumplimiento del Reglamento de Grados y Títulos de la Universidad César
Vallejo presento ante ustedes la Tesis titulada “NIVEL DE ACEPTACIÓN DE LAS

HERRAMIENTAS COMUNICACIONALES DE LAS ACTIVIDADES BELOW ON

THE LINE DE LA MARCA RED BULL EN LOS ESTUDIANTES DE LA FACULTAD
DE PSICOLOGIA TURNO MAÑANA DE LA UNIVERSIDAD PRIVADA DEL

NORTE, 2015”la misma que someto a vuestra consideración y espero que cumpla

con los requisitos de aprobación para obtener el título Profesional de Licenciado en

Ciencias de la Comunicación.

Esta investigación tiene como objetivo determinar el nivel de aceptación de

las herramientas comunicacionales de la actividades Belowthe line en los

estudiantes de la mencionada universidad, mediante un estudio descriptivo que

permitirá determinar la realidad de lo acontecido.

La presente tesis consta de cuatro capítulos. El primero, está relacionado con

el problema de investigación y está constituido por el planteamiento del problema,

formulación del problema, justificación, limitaciones, antecedentes y objetivos; el

segundo, se refiere exclusivamente al marco teórico que sirve para sustentar la

investigación; el tercero, define todo el marco metodológico, el cual incluye la

hipótesis de la investigación, las variables, metodología, población y muestra, y

método de análisis de datos; el cuarto, menciona los resultados que se ha obtenido

a través la presente investigación, así como su descripción, discusión, conclusiones

y sugerencias que conlleva la indagación; y finalmente, se presenta las referencias

bibliográficas y anexos.

José Abel Durand Rodríguez
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RESUMEN

Esta investigación es de un enfoque cuantitativo de tipodescriptivo simple, tuvocomo

objetivo generaldeterminar elnivel de aceptación de las herramientas

comunicacionales de las actividades BTL de la marca Red Bull de los estudiantes de

la facultad de Psicología turno mañana de la Universidad Privada del Norte en el año

2015.El diseño de la investigación es no experimental- transversal porque no existió

continuidad en el eje del tiempo, es de nivel aplicado. Se trabajó con una muestra de

94 estudiantes. Para determinarla, se aplicó la técnica de muestreo probabilístico por

ser una población con características comunes que persigue inferencia estadística

de enfoque cuantitativo. El método de análisis de datos se realizó en el SPSS para

la elaboración de gráficos estadísticos.

En la comprobación de instrumentos, se utilizó la prueba de Alfa de Cronbachpara

determinar el nivel de confiabilidad del instrumento presentado, en los resultados se

evidencio unnivel de aceptaciónsignificativo con los estudiantes.

Palabras clave: aceptación, herramientas comunicacionales, publicidadBTL.
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ABSTRACT

This research is a quantitative approach simple descriptiva, had as general objective

to determine the level of acceptance of the communication tools of the BTL activities

brand Red Bull students of the Faculty of Psychology morning shíft of Prívate

University North in the year 2015. The research design is not experimentally cross

because there was no continuity in the time axis, it is applied level. We worked with a

sample of 94 students. To determine the probability sampling technique applied to be

a population with common characteristics that pursues quantitative statistical

inference approach. The method of data analysis performed with SPSS for

developing statistical graphs.

TestCronbach's alpha was used in the test instrument to determine the level of

reliability of the instrument presented in the results a significant level of acceptance

with students was evidenced.

Keywords: acceptance, communication tools, advertising BTL.
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