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Resumen

El presente trabajo de investigación tuvo como problema general:¿Cuál es la venta por

marcas de lencería en la tienda por departamento Ripley San Miguel en el primer semestre

2014?,su objetivo general fue: Identificar las ventas por marcas en el área de lencería de la

tienda por departamento Ripley San Miguel en el primer semestre 2014.

La metodología de la investigación fue básica descriptiva. El diseño fue no

experimental - transversal.La población y muestra estuvo constituida por la base de datos

internas de la empresa que nos brindaron información de las ventas de ropa interiores del primer

semestre 2014 en la tienda por departamento Ripley San Miguel con mención en Ventas.

Se aplicó la técnica de check list, tabla mensuales de ventas y semestrales de las marcas índex,

leonisa, Jacinta y flores tanto en tipo de lencería, para poder verificar que marca y modelos

vendió más en el primer semestre en esta investigación.

En la investigación, se ha encontrado que entre los principales resultados la variable las

ventas por marca de lencería en el primer semestre Los otros resultados encontrados por marca

en este trabajo se pueden resumir en:

La marca de prendas más vendida en productos es Index, luego sigue leonisa, flores y jacinta.

En cuestión en todo el semestre la marca que llego a su meta semestral es leonisa, flores, jacinta

e índex. Los modelos más vendidos en todo el semestre de brasier es la copa b, luego la copa c y

para finalizar la copa. Los modelos más vendidos en todo el semestre de truza es el modelo b

(tanga, bikini), luego viene el modelo c ( hilo , semi hilo) y en el tercer lugar el modelo a que son

bóxer, fajitas).

Palabra clave: Ventas
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Abstract

This research work was as general problem: What are the sales by brand of lingerie in the

departmental store Ripley San Miguel in the first half 2014 ? ,¡ts overall objective was: to identify

the sales by brand in the area of lingerie from the departmental store Ripley San Miguel in the

first half 2014.

The methodology of the research was basic descriptive. The design was not experimental - cross.

The population and sample was made up of the ¡nternal database of the company that gave us

Information of the sales of clothing inside the first half 2014 in the department store by Ripley San

Miguel with mention in sales.

The technique was used to check list, table of monthly sales and semiannual brands Índex, leonis,

Jacinta and flowers both in type of lingerie, so that you can verify that brand and models sold

more in the first half in this research.

In the research, has been found that among the main results the variable sales by brand of

lingerie in the first half the other results found by brand in this work can be summarized as

follows: The brand of clothing sold in most producís is Index, then continúes leonis, flowers and

Jacinta.

In question throughout the semester, the brand that carne to its yearly goal is leonis, flowers,

Jacinta and índex. The best-selling models in the entire semester of brasier is the cup size b, then

c cup and to finish the cup. The best-selling models in the entire semester of truza is the model b

(tanga, bikini), then comes the model c ( wire, semi twine) and in the third place the model are

boxer, fajitas).

Keywords: Sales
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