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RESUMEN

Esta investigacion titulada “Percepcidn de los trujillanos de 20 a 40 ainos respecto
al rol de la mujer en el periodismo deportivo televisivo — 2023”, busca identificar
dicha percepcion en hombres de 20 a 40 afios. La investigacion fue basica con
enfoque cualitativo y disefio fenomenoldgico centrado en las experiencias
subjetivas de cada individuo. Se aplicé la entrevista en profundidad a 20 hombres
en edades entre 20 y 40 afios puesto que la tendencia de esta generacion es dejar
de lado aspectos como el machismo, ademas los entrevistados consumen
productos periodisticos deportivos y son aficionados al deporte. Se obtuvo que el
periodismo deportivo estd comandado por hombres debido a la relacibn emocional
gue representa para ellos, por su amplio conocimiento en estos temas, y la escasa
participacion de mujeres en este rubro. Otro hallazgo es la cifra estadistica que
muestra la prevalencia de hombres sobre mujeres en el periodismo deportivo. Esta
investigacién concluy6 en que la percepcion de los trujillanos sobre el rol de la mujer
en el periodismo deportivo es positiva, condicionando su aceptacion a capacitacion
y amplia experiencia. Ademas, el hombre tiene mejor posicionamiento en el rubro,

aunqgue la mujer tiene mayor participacion en comparacion con afos anteriores.

Palabras clave: Percepcién, periodismo deportivo, rol de la mujer, equidad de

género, deporte, auditivo, visual, social.
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ABSTRACT

This research entitled "Perception of Trujilloans from 20 to 40 years old regarding
the role of women in television sports journalism - 2023", seeks to identify the
perception of Trujilloans from 20 to 40 years old regarding the role of women in
sports journalism. television in the year 2023. The research was basic with a
qualitative approach and phenomenological design focused on the subjective
experiences of each individual. The in-depth interview was applied to 20 men
between the ages of 20 and 40 who reside in the city of Trujillo, consumed
journalistic sports products and are sports fans. It was obtained that sports
journalism is commanded by men due to the emotional relationship it represents for
them, due to their extensive knowledge on these issues, and the low participation
of women in this area. Another finding is the statistical figure that shows the
prevalence of men over women in sports journalism. It concluded that the perception
of the people of Trujillo about the role of women in sports journalism is positive,
conditioning their acceptance to training and extensive experience. In addition, men
have a better position in the sector, although women have a greater participation

compared to previous years.

Keywords: Perception, sports journalism, role of women, gender equity, sport,

auditory, visual, social.
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l. INTRODUCCION

La equidad de género es uno de los temas mas controversiales en los ultimos afios,
sobre todo en el ambito laboral. A pesar de ello, la mujer ha demostrado eficiencia
y eficacia logrando ocupar cargos en la primera linea de mando de las
organizaciones. En el ambito periodistico, las cifras estadisticas evidencian la gran
brecha de género existente. Pues, investigadores y colegas periodistas han
elaborado encuestas y reportes de la situaciobn que viven a diario las mujeres

periodistas en el sector deportivo, por ejemplo:

Puerto (2022) destaca que el 88% de cargos directivos son ocupados por hombres
y el 12% por mujeres en Espafia, estas cifras fueron obtenidas del Informe de la
Asociacion de la Prensa 2018. Asimismo, Nufiez (2017) encontr6 que en el
periodismo deportivo las mujeres solo alcanzan el 25% de cargos directivos
mientras que los hombres alcanzan el 75%, datos obtenidos del Informe Anual de
la Profesion Periodistica en el afio 2018. Esto estéa relacionado con la remuneracion
percibida, frente a ello, Juarez (2023) resalta que las mujeres periodistas pueden
ganar hasta el 33% menos que los hombres y solo el 11% consigue ser editora,
obtenido del Informe de consultorias LLYC.

Ademas, el 73% de mujeres periodistas en el mundo experimentaron violencia en
linea en el ejercicio de sus labores (UNESCO, 2023). Otro dato alarmante es que
las mujeres periodistas firman noticias 50% por debajo que los hombres (Mujeres
sin nombre, 2023).

Estos datos estadisticos, demuestran la situacion de desigualdad que existe en las
mujeres y el género opuesto en el &mbito deportivo sobre todo en los medios de
comunicacién, como lo es “Las mujeres y el deporte” (Observatorio de la

discriminacion de radio y tv, 2022).

En el Peru, no se evidencia la presencia de mujeres periodistas en los bloques
deportivos por el contrario la imagen femenina es utilizada como herramienta para
acrecentar los niveles de audiencia tal como lo hizo la plataforma Fox Sport Peru al
utilizar la imagen de una ex reina de belleza en una mesa de debate con siete

hombres donde la uUnica funcién de la mujer fue leer los comentarios que los



televidentes vertian a través de redes sociales en el marco de la clasificacion de la

seleccion peruana de fatbol al mundial de Rusia 2018 (Grados, 2018).

Por su parte, los medios de comunicacion regionales escasamente apuestan por la
produccion de programas deportivos y menos por la presencia de mujeres en estos.
Sin embargo, el gradual crecimiento de programas nacionales, la incursién en redes
sociales, la lucha por la equidad de género, la eliminacion de estereotipos a nivel
mundial, y el creciente interés por la digitalizacion podrian representar una
oportunidad para revertir esta situacion. En este sentido, esta investigacion ha
planteado como problema ¢ De qué manera percibe la poblacién trujillana el rol que
desempeia la mujer en el periodismo deportivo televisivo en el afio 2023? para

replantear la participacion de la mujer periodista en la gestidén deportivaregional.

Asi mismo, se justificé tedricamente con el uso del conocimiento de especialistas
para generar reflexiones al exponer la teoria y resultados existentes relacionados
con el periodismo deportivo, la percepcion de un grupo poblacional y el rol de la
mujer. La justificacién practica, se encuentra en la contribucion de hallazgos y
estrategias que proponen una alternativa de solucion para la realidad problematica
planteada, tanto para la practica periodistica de los medios deportivos como en la
practica de los y las periodistas. Y encontrd la justificacibn metodoldgica en la
creacion de una ficha de entrevista para recolectar informacion metddica sobre la
percepcion de los trujillanos con respecto al rol de la mujer periodista en el @mbito

deportivo, y asi generar nuevo conocimiento como aporte para replantear dicho rol.

Frente a lo expuesto, se establecié como objetivo general identificar la percepcion
de los trujillanos de 20 a 40 afios respecto al rol de la mujer en el periodismo
deportivo televisivo en el afio 2023. Y como objetivos especificos: describir la
percepcion visual y auditiva de los trujillanos de 20 a 40 afios respecto al rol de la
mujer en el periodismo deportivo televisivo en el afio 2023, describir la percepcion
social de los trujillanos de 20 a 40 afios respecto al rol de la mujer en el periodismo
deportivo televisivo en el afio 2023, y analizar la posicion que adoptan los trujillanos
de 20 a 40 afios tras la percepcion del rol de la mujer en el periodismo deportivo
2023.



Il. MARCO TEORICO

Esta investigacion encuentra respaldo en investigaciones previas y teorias a nivel

internacional, nacional y local.

En el ambito internacional, Charcopa (2022) en su investigacion cualitativa sobre
los estereotipos de género: Participacion de la mujer en el medio Area deportiva
Digital del Cantén Salinas, plante6 el analisis de los estereotipos de género hacia
la mujer en dicho medio deportivo. La metodologia se centr6 en un acercamiento
documental sobre el problema, teniendo como muestra a cinco periodistas
deportivos, entre hombres y mujeres que fueron sometidos a una entrevista. Los
resultados obtenidos revelaron que la escasa participacion de la mujer dentro del
periodismo deportivo, no se debe a estereotipos de género ya que el ambiente
laboral se basa en el respeto y la cordialidad.

Por su parte, Refidn (2021) cuya investigacion cualitativa lleva por titulo Las voces
femeninas del periodismo deportivo: narraciones de partidos de fatbol, busco
analizar y describir el trayecto profesional de las mujeres periodistas deportivas que
se dedican a narrar partidos de futbol en Valladolid, Espafia mediante la entrevista
a ocho periodistas deportivas de radio y television. Descubriendo que existen
desigualdades dentro del ambito de la narracién, siendo este, un puesto de trabajo
con mayor accesibilidad para los hombres. Las entrevistadas coinciden en que el
periodismo deportivo es un sector muy discriminador y de muchas desigualdades

por lo que se torna importante una excesiva preparacion y capacitacion.

Escoto, et al. (2020), en su investigacion mixta sobre la percepcién de los
estudiantes de la carrera de Comunicacion Social UNAN-LeOn con respecto a la
participacion de la mujer en el periodismo deportivo, cuya metodologia fue de tipo
descriptiva, utilizando la entrevista como instrumento de recolecciéon de datos.
Obtuvieron gue existe incremento en la presencia femenina dentro del rubro, que
la mujer dentro del periodismo deportivo no solo es valorada por su imagen, puesto

gue la mujer tiene un rol mas importante que eso.

Nieto (2020) en su tesis sobre la recepcion sobre el estereotipo de la mujer en los

programas de television deportivos tomando como caso de estudio los programas



Gol Tv y DIRECTV Tv Sports, estableci6 como objetivo general analizar la
recepcion en los programas expuestos y de esta forma conocer cuales son los
estereotipos que se evidencian al contar con una mujer dentro del ambito
periodistico deportivo, con respecto a la metodologia, esta investigacion presenta
un enfoque mixto, descriptivo, aplicando como instrumentos la encuesta y la
entrevista a 8 personas, siendo dos de ellos periodistas y otros 2 futbolistas. Obtuvo
gue los participantes afirmaron que existe sexismo dentro del campo periodistico,
no obstante, se reconocio la presencia femenina como parte importante obteniendo

una percepcion positiva.

En el ambito nacional, Bustamante (2022) expone la existencia de diferenciacion
de acuerdo al sexo dentro del campo del periodismo deportivo en la televisién
peruana, debido a diversos factores como los estereotipos y sentido de pertenencia
del sexo masculino con respecto al fatbol. Por el contrario, Andia (2021) obtuvo que
el publico de Exitosa Deportes tiene una percepcion inferior sobre la mujer en
comparacién a la imagen masculina, por otra parte, expone que la mujer es tomada

como elemento de atraccion de la audiencia.

Rivas (2021), en su tesis cualitativa tuvo como objetivo principal conocer las
experiencias, funciones y desafios de las mujeres dentro de su rol como periodistas
deportivas. Aplicdé una entrevista semiestructurada a 6 periodistas, obtuvo que la
incidencia de la mujer dentro de puestos de alto rango dentro del rubro deportivo,
es escasa, de igual manera, la preparacion para una mujer es clave dentro de los
espacios periodisticos, puesto que estos evidencian mayor competitividad con

relacion al género.

Esta investigacion tiene sus bases en la teoria de usos y gratificaciones, la cual
sostiene que las personas emplean determinados medios de comunicacion u otras
fuentes que le permitan satisfacer sus necesidades, en este caso, como el de
informarse sobre lo que ocurre dentro del campo deportivo, de acuerdo a esta
teoria, el receptor es quien cumple el rol mas importante en este proceso, ya que

son ellos los que recurren a la eleccién de determinado medio, programa, etc.

Por otra parte, otra de las teorias que refuerzan esta investigacion, es la Teoria de

la informacién, la cual estd basada en como funcionan los sistemas que se



encuentran en una sociedad, sosteniendo que la prioridad es atender en primera
instancia a la globalidad, es decir, la funcion de los medios es preservar los
sistemas ya establecidos dentro de una sociedad, llevandolo a los medios de
comunicacién, estos en si son un sistema con patrones establecidos, dentro de los
medios, el periodismo deportivo cumpliria el rol de actor que se encargan a su vez
de propagar lo ya establecido, en este caso, el de brindarle a la audiencia lo que su
mayoria prefiere (Gdndara y Heram, 2020).

Esta investigacion se categoriza en la percepcion y el periodismo deportivo. La
percepcion abordada desde los aspectos visual, auditivo y social. Mientras que el

periodismo deportivo se subdivide en el rol profesional y el rol social que cumple.

Asi, la percepcién es estudiada por la psicologia describiéndola como un proceso
bésico de la actividad mental que es condicionante para el funcionamiento del
aprendizaje, el pensamiento, la memoria y la simbolizacion. En este punto, cobra
importancia el movimiento Gestalt de la psicologia que explica que la percepcion
inicia con la recepcién de informacion formulando juicios directamente relacionados

con la cultura y conocimientos previos de la persona (Andia, 2022).

Existe una relacion estrecha entre la percepcion y las emociones, siendo estas
percibidas desde tres aspectos: visual, auditivo y social que, pueden ser estudiados
de forma independiente, pero al ser analizados en conjunto toman consistencia
para entender el punto de vista de las personas y las emociones que esto les genera
(Revilla, 2022).

Se entiende por percepcidén visual a la capacidad para percibir sensaciones
luminosas, colores, formas, distancias, a través del 6rgano de la vista y que
posteriormente a través de células receptoras se encargan de armarlas en forma
de imagenes para ser transmitas al cerebro e interpretar de acuerdo a la

informacion culturalmente aprendida (Lezcano, 2013).

Davila y Panduro (2013), por su parte definen a la percepcion visual como la
facultad propia del ser humano de conocer y distinguir los estimulos visuales para

interpretarlos a partir de experiencias pasadas.



La percepcion auditiva esta relacionada a los receptores localizados en el oido
donde se identifican e interpretan las ondas sonoras, esta capacidad es el resultado
de la interaccion de diversos factores como estimulos externos, experiencias y

recuerdos asociados a imagenes o ideas (Freré et.al., 2022).

Por su parte, la percepcion social se refiere a las emociones que generan en las
personas distintas situaciones bajo la influencia del conocimiento adquirido en la
infancia, asi como a las emociones percibidas de unas personas con relacion a
otras. Sin embargo, existen especialistas que conceptualizan este hecho como

cognicion social mas que como percepcion (Richard, 2023).

La percepcién social puede comprenderse de tres formas: la primera es por los
efectos del medio sobre la percepcién que explica la influencia sobre determinados
procesos de caracter cultural en el medio ambiente fisico y social, la segunda forma
es por la percepcion de las personas que implica diversos mecanismos de
recepcion como la formacién de impresiones sobre alguien y el procesamiento de
informacion sobre las caracteristicas de las personas, y la tercera forma por la
percepcion del medio social que expone la relacion del individuo con el medio
ambiente (Salazar, et al, 2015).

Asi, la percepcion en sus tres dimensiones se organiza para analizar el rol de la
mujer en el periodismo deportivo. Este ultimo es conceptualizado como el vinculo

gue une a los medios de comunicacion, el deporte y el publico (Torres et. al., 2022).

Cabe resaltar que, el periodismo deportivo tiene su origen en los tradicionales
juegos olimpicos en Atenas, desde entonces ha evolucionado teniendo presencia
en distintos medios de comunicacién como la radio, television, prensa y portales
digitales (Meset, et al.,2022).

En el Perd, no figura registro que muestre con exactitud el origen del periodismo
deportivo, no obstante, se precisa del conocimiento de una primera publicacion
escrita que hace referencia de un partido de fatbol que se dio en Lima en 1892.
Frente a esto, Castelli et. al. (2022) explica que el rol de la television ha sido de
gran importancia, puesto que viene a ser el medio con mayor acogida para las

transmisiones deportivas, por tal razon los contenidos emitidos en ella han ido



transformandose con la finalidad de adaptarse a las demandas del publico y, de

esta forma, seguir liderando en la preferencia de la audiencia.

Lo manifestado por Castelli, Méndez y Ortega expone entonces, la importancia de
profesionales capacitados para dichos puestos, indistintamente de su género, ante

esto se expone el rol que cumple la mujer como periodista deportivo.

Los roles profesionales se basan en las funciones que se le atribuye a cada persona
y que estd sujeta a cumplir, por tal razon estas se pueden definir como
comportamientos o deberes (Jiménez, 2016). Desde un ambito laboral, estan
relacionados a la division del trabajo que ha sido asignado previamente de acuerdo
a conocimientos, cualidades y capacidades centrandose en el rol de la mujer como
profesional. Este rol esta estructurado de acuerdo a diversos factores como su nivel
de conocimientos, habilidades y destrezas para ejercer determinados puestos y la
insercion laboral que muchas no corresponde con el porcentaje de mujeres
periodistas en el mercado laboral de las comunicaciones (Huaman y Vasquez,
2022).

El aspecto laboral expone los marcos socioculturales establecidos que reflejan
evidentes desigualdades relacionadas a la configuracion de identidades y a las
asignaciones de roles entre hombres y mujeres dentro del periodismo. Esto se
puede corroborar en los estudios que demuestran que el nimero de mujeres que
se desarrollan en espacios deportivos es reducido, principalmente en puestos

complementarios siendo un evidente desafio para la mujer (Unesco, 2019).

Por otra parte, rol social de la mujer esta relacionado con los estereotipos definidos
como aquellas ideas o nociones inmutables que un grupo social tiene sobre otro,
mismo que se atribuye de manera generalizada dando cabida a juicios de valor
(Nieto, 2020).

Estos estereotipos se evidencian con mayor énfasis en el ambito del periodismo
deportivo, siendo exigidos por la audiencia y por consiguiente dentro del mismo
medio. Estos estereotipos se pueden observar en varios aspectos como en el uso
del lenguaje cargado de sexismo que perpetua las desigualdades entre hombres y

mujeres. Para Bricefio (2022), las mujeres periodistas deportivas poco o nada han



logrado modificar estos contenidos ni el tratamiento de estos que son elaborados y
emitidos teniendo la figura masculina como fiel recepcionista. En el caso de la
television, los estereotipos estan enmarcados principalmente en la imagen de la
mujer. La presentacion de la figura femenina dentro de este medio esta asociada a

la belleza y seduccion, més alla de las capacidades y cualidades.

Otro punto importante del rol social de la mujer en el periodismo deportivo, es la
aceptacion del publico. Se necesita entender que los contenidos se desarrollan con
base en las preferencias del publico objetivo y sus necesidades, por ello, existe una
ascendente aceptacion de la mujer en espacios deportivos, no obstante, se centra
en funciones especificas, como el discurso que se configura como un mecanismo

emocional vinculado a la aceptacion o rechazo ante el publico (Garcia, 2020).

Con respecto al contenido sobre el futbol, Bustamante (2022) indica que el hombre
es la principal representacion de este deporte, siendo este a su vez, la principal
audiencia que busca sentirse representado a través de la narracion de partidos.
Para Garcia (2020) el discurso femenino no es aceptado por el pablico y muchas
veces resulta ser discriminado, por tal razon la presencia de narradoras no es algo

gue se pueda apreciar usualmente.



lIl. METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacion

Tipo de investigacién: Esta investigacion es de tipo basico y se desarroll6 con
un enfoque cualitativo pues buscd describir, interpretar y comprender la
percepcion de los trujillanos con respecto al rol que tiene la mujer en el

periodismo deportivo.

Para Gibbs (2012) este enfoque permite entender, describir y explicar
determinados fendmenos sociales desde su origen. En esa linea, Vega, et al.
(2014) indican que una de las principales caracteristicas de este enfoque, es el
que el investigador, observa los hechos en su ambiente natural, siendo en
muchos casos el involucrado directo con las personas a las que estudia y por

ende con sus experiencias.

Por su parte, para Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) la indagacién suele
ser de manera dindmica entre los hechos y su respectiva interpretacion, llegando

a ser de un proceso ciclico donde la secuencia puede variar en cada estudio.
(p.40).

Disefio de investigacion: Esta investigacion posee un disefio fenomenoldgico
centrado en las experiencias subjetivas de cada individuo, busca describir y
comprender determinados fendmenos desde la perspectiva de cada uno de los
participantes, asi como analizar el discurso de cada uno de ellos, buscando
posibles significados. Por tal razon, las técnicas aplicadas se han dirigido a
encontrar temas referentes a experiencias diarias y excepcionales. (Hernandez,
et al., 2014).

3.2. Categoria, subcategoria y matriz de categorizacion

Categoria 1: Percepcion

La categoria percepcion tiene como subcategoria a sus tipos, siendo estos; la
percepcion visual, la percepcion social y la percepcion visual. El concepto de
percepcion es un proceso basico de la actividad mental que es condicionante para

el funcionamiento del aprendizaje, el pensamiento, la memoria y la simbolizacion.



Categoria 2: Periodismo deportivo

La categoria periodismo deportivo se subdivide en el rol profesional y el rol social
de la mujer. A su vez, el rol profesional se subdivide en la capacidad de desempefio
y la insercion laboral. Mientras que, el sol social se subdivide en estereotipos y
aceptacion del publico. Conceptualizado como el vinculo que une a los medios de

comunicacion, el deporte y el publico

3.3. Escenario de estudio

El escenario de este estudio se enmarcdé en la ciudad de Trujillo, en el
departamento de la Libertad. Tomando como objeto a 20 hombres trujillanos de

20 a 40 afos que consumen contenidos deportivos nacionales e internacionales.

La eleccion del escenario de estudio, radica principalmente en la
descentralizacion pues hasta ahora, las investigaciones encontradas fueron
realizadas en Lima, por tal motivo, se buscé descentralizar las investigaciones,
y se tom6 como escenario de estudio la tercera ciudad mas poblada del Perq,
como es Trujillo donde se evidencia un alto indice de personas aficionadas al

futbol; deporte principal del pais.

3.4. Participantes

Este estudio conté con la participacion de 20 hombres trujillanos que consumen
contenido deportivo televisivo cuyas edades oscilan entre los 20 y 40 afios. Son
seguidores de equipos deportivos regionales, tales como Carlos A. Manucci y
César Vallejo. Ademas, son consumidores de programas deportivos regionales
por lo que su opinion se torna relevante para enriquecer el contenido deportivo

regional.

Por otra parte, el rango de edad se seleccion6 de dicha forma para obtener
percepciones distintas sin distincion de entornos socioculturales. Esta

informacion nos permitié enriquecer la investigacion.
Criterios de inclusion

- Hombres radicados en la ciudad de Trujillo.
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- Hombres de 20 a 40 afios.

- Hombres que consumen contenidos producidos sobre deporte.
Criterios de exclusion

- Mujeres de cualquier edad.

- Hombres que no consumen contenido deportivo (periodismo).
- Hombres menores a 20 afios.

3.5. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
La técnica de recoleccion de datos fue una entrevista a profundidad, tuvo como
instrumento la guia de entrevista con preguntas abiertas relacionadas con las

categorias. La entrevista estuvo dirigida para los 20 participantes hombres.

Diaz (2013), refiere que la entrevista es aquella comunicacion interpersonalque
se establece entre investigador y el sujeto que forma parte del estudio con la
finalidad de obtener respuestas verbales que responderan a las interrogantes
previamente establecidas sobre un tema, de igual manera sostiene que debido
a su flexibilidad y adaptacion al contexto, esta técnica permite obtener

informacion adicional, que inicialmente no se tenia identificada.

Este instrumento fue validado por tres expertos en la materia para corroborar la

pertinencia del mismo.

3.6. Procedimiento
Para llevar a cabo esta investigacion, se siguid una serie de pasos que

permitieron llevar un orden con la finalidad de alcanzar los objetivos trazados.

Inicialmente, se busc6 conocer la realidad problematica de manera local e
internacional, identificando las diferentes rutas que tomdé cada investigador,

encontrando de esta forma una ruta propia para esta investigacion.

Después, se selecciono informacion trascendente que serviria como base, estos
estudios fueron seleccionados por tener la misma categoria de estudio y a su

vez guardaban similitud con en el disefio de estudio.
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Posteriormente se procedio a elaborar el instrumento de investigacion, el cual se
aplico a los 20 participantes seleccionados de acuerdo a los requerimientos de
los objetivos de este estudio. Para obtener la representatividad de los
entrevistados, se hizo una busqueda de hombres que pertenezcan a los equipos

futbolisticos trujillanos, sean futbolistas o aficionados.
Finalmente, se interpretd y analizo la informacion recolectada.

3.7. Rigor cientifico
Duran (2006) expresa que el rigor cientifico involucra diversos elementos que
tienen como finalidad buscar un resultado eficaz y claro del tema se va abordar,

respetando su fiabilidad.

Con respecto a esta investigacion, entre los principales criterios se encuentran
la fundamentacion de la informacion que fue extraida de buscadores de
confiabilidad como Scielo, Dialnet, Redalyc y el Repositorio Nacional Digital
Alicia Concytec, asi como libros digitales, para esto, las principales busquedas

se centraron en la percepcion y el periodismo deportivo que involucra a la mujer.

Con respecto a la validez del instrumento, antes de su aplicacion fue validado
mediante el juicio de profesionales de la carrera de Ciencia de la Comunicacién

con especialidad en periodismo.

3.8. Método de analisis de datos
Para esta investigacion, se empled la guia de entrevista, en la cual cada item
gue la compone esta debidamente relacionado de acuerdo a las categorias de
estudio. Posteriormente a su aplicacion, se establecié un orden para organizar
la informacion recabada, esta inicié con la transcripcion de las entrevistas de
cada uno de los participantes, para posteriormente llevar a cabo la técnica del
procesamiento de datos, el cual se llevara a cabo a través del software Atlas ti 9
donde se codificé de acuerdo a las categorias y subcategorias, por ultimo, se
extraera un resumen de la informacion procesada, para luego relacionarlas con

los objetivos y antecedentes de este estudio.
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3.9. Aspectos éticos
Esta investigacion se sustenta bajo principios éticos, siendo la originalidad el
principal de ellos, por tal razén se sustenta que la informacion vertida en esta
investigacion posee una naturaleza Unica, teniendo como referencias, materiales
bibliograficos debidamente citados respetando de esta forma la autoria de los
investigadores. Del mismo modo, en referencia a la participacion de los
participantes del estudio, se cuenta con su libre consentimiento de cada uno de

ellos.

Por otra parte, en lo que respecta al manejo y/o tratamiento de la informacion
obtenida esta fue en total transparencia sin modificar o eliminar informacion

obtenida, evitando de esta forma la desacreditacion de este estudio.
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V. RESULTADOS Y DISCUSION

Esta investigacion estableci6 como objetivo general identificar la percepcion de
los trujillanos con respecto al rol de la mujer en el periodismo deportivo, para ello,
se ha analizado la percepcion visual y auditiva, la percepcion social y finalmente

el andlisis del rol profesional.

Para analizar la percepcion visual y auditiva se ha clasificado en los items: la
importancia de los comentarios vertidos, la presencia en narraciones detorneos
grandes, el lenguaje y tratamiento de la informacion periodistica, la relacion
existente entre la imagen femenina con el rating, el aspecto fisico y la importancia

de una figura femenina en estos programas (ver en anexo 7, figura 1).

En ese sentido, los entrevistados indicaron que consideran importantes los
comentarios vertidos por una periodista en un programa deportivo debido a que
pueden tener nuevos aportes y darles una visién distinta a los programas
deportivos, se trata de enriquecer y complementar los discursos de las figuras
masculinas. Esto no coincide con Garcia (2020) que encontré que el discurso
femenino no es aceptado por el publico y es discriminado, hallazgo respaldado
por Bricefio (2022) que indica que las periodistas deportivas no han obtenido

grandes logros que eviten dicha discriminaciéon y desigualdad.

Con respecto a la presencia en narraciones de torneos grandes como un
mundial, la mayoria expresa aceptacion a la posibilidad de una narradora,
aungue condicionan esta narracion a una capacitacion y conocimiento técnico
elevado. Es decir, no existe resistencia a escuchar las narraciones de una mujer
debido al machismo, sino que se atribuye esta oposicion a la experiencia y
capacidades adquiridas por la periodista para desenvolverse. Esto no coincide
con Bustamante (2022), que explica que el hombre es la principal representacién
del periodismo deportivo, asi como la audiencia que busca ser representada a
través de la narracion de partidos mayormente es hombre. De la misma manera,
Refidn (2021), encontré que existen desigualdades en el &mbito de la narracion,

siendo este, un puesto de trabajo con mayor accesibilidad para los hombres.

Ademas, los resultados indican que la mayoria considera que las periodistas no
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deben emplear el mismo lenguaje que los hombres, por el contrario, consideran
gue cada periodista debe tener su propio estilo, que en la diversidad encuentran
algo interesante para consumir este tipo de productos periodisticos. Esto
coincide con los hallazgos de Nieto (2020) que explica que el uso del lenguaje
cargado de sexismo en el periodismo deportivo, perpetia las desigualdades
entre hombres y mujeres; reforzado por la UNESCO (2019) que relaciona estas
desigualdades a la configuracion de identidades y roles de los géneros en el
periodismo. Por el contrario, Garcia (2020), especifica que los discursos de

hombres y mujeres deben tener ser igualitarios basandose en las emociones.

Esto significa que, los entrevistados aceptan a la mujer en el nivel auditivo puesto
gue consideran que se configuran como un nuevo aporte al rubro donde las
mujeres deben capacitarse y ser experimentadas, utilizando un lenguaje propio

gue genere enriquecimiento al periodismo deportivo.

En el aspecto visual, la mayoria consideran que actualmente la presencia de las
mujeres en estos programas inciden en el aumento de rating, pero no por sus
capacidades, si no por su aspecto fisico que es el que realmente llama la
atencion. Esto coincide con Andia (2021) que obtuvo en su investigacion que la
mujer es tomada como elemento de atraccion para la audiencia teniendo una
percepcion inferior con respecto a la imagen masculina, contrario a la opinién de
Escoto et. al. (2020) que obtuvo que la mujer no solo es valorada por su imagen,

sino que tiene un rol mas importante (ver en anexo 7, figura 2).

Los resultados muestran que el aspecto fisico de la periodista deportiva tiene
importancia por dos razones: porque consideran que es importante la higiene y
el buen vestir sin importar otras caracteristicas relacionadas con la raza y el
peso, mientras que otros dan importancia a la raza incluyendo el aspecto de la
piel (color y textura), el peso, la forma del cuerpo, entre otros. Finalmente, la
mayoria considera que la presencia femenina no debe ser una obligacion pero
gue si es importante la equidad de género incluso en entornos que se conocen
como "solo de hombres". Esto coincide con Nieto (2020) pues en sus hallazgos
obtuvo que los participantes afirmaron que existe sexismo dentro del campo

periodistico, no obstante, se reconocio la presencia femenina como parte
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importante obteniendo una percepcion positiva. Por el contrario, Charcopa
(2022) revela que la escasa participacion de la mujer dentro del periodismo
deportivo, no se debe a estereotipos de género ya que el ambiente laboral se

basa en el respeto y la cordialidad.

Esto significa que, aunque los entrevistados no consideran que sea obligatoria
la presencia femenina, si consideran importante su presencia en el periodismo
deportivo, pues generan mayor rating tanto con su presencia fisica como mujer
como por su atuendo y forma de vestir al ser comentaristas, no atribuyen causas
de machismo puesto que afirman que el ambiente laboral se basa en el respeto

y la cordialidad.

El segundo objetivo especifico, analiza la percepcion social cuyo item esta
directamente relacionado con el protagonismo (ver en anexo 7, figura 3). Frente
a esto, se realiz6 el cuestionamiento de la percepcién que tiene la sociedad sobre
quién tiene mayor protagonismo dentro del periodismo deportivo, si el hombre o
la mujer. Las personas entrevistadas, en su totalidad, consideran que los
hombres tienen mayor protagonismo por cuatro razones: porque los hombres
han demostrado tener mas conocimiento que las mujeres en temas deportivos,
por el marcado machismo existente en la sociedad, porque los hombres tienen
MAas experiencia, y porque existen escasas mujeres dedicadas a este rubro. Los
entrevistados perciben un vinculo muy fuerte entre el deporte y la masculinidad,
que tiene relacion con la analogia hombre futbolista — hombre periodista
entendiendo que se identifican y relacionan emocionalmente con el juego
generando mas polémica, alegria y entusiasmo. Estos hallazgos coinciden
parcialmente con los resultados de Bustamante (2022), pues contrario a los
resultados de esta investigacion se atribuye a los estereotipos la existencia de
diferencias de sexo dentro del periodismo en la television peruana. Pero
coinciden al atribuirle dichas diferencias al sentido de pertenencia del sexo
masculino con respecto al futbol. Asi como, coincide con Andia (2021) que
encontré en su investigacion que existe una percepcion inferior sobre la mujer
en comparacion a la imagen masculina, reforzado por Bustamante (2022) que
indica que el hombre es la principal representacion de este deporte, siendoeste

a su vez, la principal audiencia que busca sentirse representado a través de la
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narracion de partidos.

Con respecto a los factores de preferencia de los hombres en la conduccién de
estos espacios periodisticos, los entrevistados opinan que los medios de
comunicacién optan por poner conductores hombres porque tienen mas
conocimiento, pero también atribuyen esta causa al machismo y a su costumbre
de escuchar Unicamente a hombres. Esto coincide con Nieto (2020) que indica
gue existe sexismo dentro del campo del periodismo, Puerto (2022) explica que
el 88% de cargo directivos son ocupados por hombres, los anterior respaldado
por Gandara y Heram (2020) que justifica la preferencia de los hombres en los
pedidos de la audiencia que muestran inclinacion por la figura masculina y es un

patron establecido en la sociedad.

Esto significa que, socialmente, el periodismo deportivo estd comandado por
hombres debido a la relacibn emocional que representa para ellos, por su
expertise y amplio conocimiento sobre el de las mujeres, ademas de la escasa
participacion de mujeres en este rubro. Ademas, las estadisticas muestran la

prevalencia de hombres sobre mujeres en el periodismo deportivo.

Finalmente, para determinar la posicion que adoptan los trujillanos sobre el papel
de la mujer en el periodismo deportivo, se ha tenido en cuenta la subcategoria
relacionada con el rol de la mujer a nivel profesional (ver en anexo 7, figura 4).
Los items se dirigieron a la posibilidad de crecimiento en el entorno del
periodismo deportivo, a las oportunidades y a las capacidades de las mujeres en

el periodismo deportivo.

Con respecto a la posibilidad de crecimiento de la mujer periodista en un entorno
deportivo, todos los entrevistados consideran que las mujeres podrian ser
periodistas destacadas en el mundo del deporte debido a que los deportes no
solo son de interés de hombres o mujeres. Es un interés comun entender que
los deportes son practicados por ambos sexos, son de interés de ambos sexos
asi que pueden ser tratados, narrados, comentados, investigados y presentados
por hombres y mujeres de forma indistinta. Esto coincide con Escoto et. al. (2020)
gue muestra el incremento de la presencia femenina dentro del rubro. Sin

embargo, la realidad es distinta pues Juarez (2023) indica que las mujeres

17



periodistas pueden ganar hasta un 33% menos que los hombres, asi como
Charcopa (2022) no atribuye la poca participacion de la mujer a un tema de
estereotipos puesto que afirma que el ambiente laboral se basa en el respeto y

la cordialidad.

Sobre la percepcién de los entrevistados con relacién a las oportunidades de la
mujer en comparacion a la de los hombres, la mayoria considera que las mujeres
tienen menores oportunidades que los hombres en el periodismo deportivo por
las siguientes razones: sociedad reacia a la insercién del papel femenino en el
periodismo deportivo, corrupcion del sector, falta de capacidades, y el machismo.
Sin embargo, expresan que, Si bien son menores sus oportunidades con
respecto a los hombres, hay una diferencia abismal con las oportunidades que
se presentaban hace algunos afios. Entonces, la lucha por la equidad de género,
representa una oportunidad para el crecimiento del género femenino en el
mundo periodistico deportivo. Esto coincide con Escoto et. al. (2020) que en sus
hallazgos obtuvo que existe incremento en la presencia femenina dentro del
rubro, pues la mujer no solo es valorada por su imagen, sino que también con
sus capacidades. Asi como, coincide con Rivas (2021) que indica la escasezde

incidencia de mujeres en puestos de alto rango en el rubro deportivo.

Finalmente, con respecto a las capacidades, la mayoria de entrevistados
consideran que las mujeres tienen la capacidad necesaria para desenvolverse
en el rubro deportivo, con capacitacion, conocimiento y practica que se va
adquiriendo con el tiempo. Esto no coincide con Rivas (2021) que encontré en
sus hallazgos que es escasa la presencia de la mujer en los puestos de alto
rango dentro del mundo deportivo, sin embargo, coincide en que la preparacion
para una mujer es clave dentro de los espacios periodisticos, puesto que estos
evidencian mayor competitividad con relacién al género. Ademas, no coincide
con Bricefio (2022) que asocia la presentacion de la figura femenina a la belleza
y la seduccion, incluso mas alla de las capacidades y cualidades. Por otro lado,
Huaman y Vasquez (2022) indican que la mujer tiene la capacidad suficiente y
gue los roles de la mujer y el hombre en el periodismo deportivo deben ser
divididas adecuadamente centrdndose en el rol de la mujer como profesional y

no como objeto.
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Esto significa que, las mujeres podrian tener las mismas posibilidades de
crecimiento que el hombre porque los deportes son de interés comun y son
practicados por todos, considerando que las mujeres tienen las mismas
capacidades que los hombres y pueden desarrollarlas. Sin embargo, la realidad
es que son menores las oportunidades de las mujeres por la sociedad reacia a

la insercion del papel femenino en el periodismo deportivo y el machismo.
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V.

CONCLUSIONES

La percepcion de los trujillanos sobre el rol de la mujer en el periodismo
deportivo es positiva, condicionando su aceptacion a capacitacion y
experiencia. Esta aceptacion es tanto a nivel auditivo, visual y social. Aunque
perciben que el hombre tiene mejor posicionamiento en el rubro, no descartan

mayor participacion de la mujer.

En el nivel auditivo, los entrevistados aceptan a la mujer puesto que
consideran que se configuran como un nuevo aporte al rubro donde las
mujeres deben capacitarse y ser experimentadas, utilizando un lenguaje
propio que genere enriquecimiento al periodismo deportivo. En el nivel visual,
no consideran que sea obligatoria pero si consideran importante su presencia
en el periodismo deportivo, pues generan mayor rating tanto con su presencia
fisica como mujer como por su atuendo y forma de vestir al ser comentaristas,
no atribuyen causas de machismo puesto que afirman que el ambiente laboral

se basa en el respeto y la cordialidad.

Socialmente, el periodismo deportivo esta comandado por hombres debido a
la relacibn emocional que representa para ellos, por su expertise y amplio
conocimiento sobre el de las mujeres, ademas de la escasa participacion de
mujeres en este rubro. Ademas, las estadisticas muestran la prevalencia de

hombres sobre mujeres en el periodismo deportivo.

La posiciéon de los trujillanos respecto a las periodistas deportivas es que las
mujeres podrian tener las mismas posibilidades de crecimiento que el hombre
porque los deportes son de interés comun y son practicados por todos,
considerando que las mujeres tienen las mismas capacidades que los
hombres y pueden desarrollarlas. Sin embargo, la realidad es que son
menores las oportunidades de las mujeres debido a la sociedad reacia a la
insercion del papel femenino en el periodismo deportivo, la corrupcion del

sector y el machismao.
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VI. RECOMENDACIONES

Se recomienda a futuros periodistas deportivos, incentivar espacios de dialogo
en programas deportivos donde las mujeres puedan mostrar sus capacidades
y generar experiencia propia, dando a conocer sus opiniones que no

necesariamente son iguales a las de los hombres.

Se recomienda a futuras periodistas deportivas, capacitarse y conseguir
espacios donde puedan poner en practica sus conocimientos para obtener la
experiencia que tanto pone la audiencia como condicion para ser escuchadas,

a pesar de estar en un entorno con cierto nivel de corrupcion y machismo.

Se recomienda a futuros investigadores, hacer énfasis en el rol que debe tener
la mujer en espacios de periodismo deportivo, pues esta investigacion
considera que la periodista deportiva no debe seguir los pasos de los
periodistas, sino que debe tener un rol que complemente y enriquezca a fin de
mostrarse indispensables por el valor agregado que puede dar su presencia

en el periodismo deportivo.

Se recomienda a los clubes deportivos, incluir como parte de sus estrategia de
responsabilidad social, programas de capacitacion a periodistas mujeres para
aportar con su crecimiento profesional desde equipos tradicionales de Truijillo.
Se recomienda a los medios de comunicacion tradicionales y digitales,
implementar espacios deportivos con creatividad e innovacion, incluyendo a

mujeres periodistas en estos nuevos formatos.
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ANEXOS

ANEXO 1: Matriz de Categorizacion

PROBLEMAS

OBJETIVOS

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

cODIGOS

,Cual es la
percepcion visual de
los trujillanos de 25 a

40 afnos respecto al
rol de la mujer en el
periodismo deportivo

televisivo?

Describir la
percepcion visual y
auditiva de los
trujillanos de 20 a
40 afos respecto al
rol de la mujer en
el periodismo
deportivo televisivo
2023

Percepcion

Auditiva

Importancia de los

comentarios vertidos

Lenguaje y
tratamiento de la

informacion

Presencia en
narracion de torneos

grandes




¢, Cual es la percepcion
auditiva de los
trujillanos de 25 a 40
afos respecto al rol de
la mujer en el
periodismo deportivo

televisivo?

Visual

La imagen femenina

y el rating

Evaluacion de la

apariencia fisica

Importancia de la

presencia femenina




¢, Cual percepcion
social de los trujillanos
de 25 a 40 afios
respecto al rol de la
mujer en el

periodismo televisivo?

Describir la
percepcion social
de los trujillanos de
20 a 40 afnos
respecto al rol de la
mujer en el
periodismo
deportivo televisivo
2023

Social

Protagonismo

Factores de

preferencia




¢,De qué manera
percibe la poblacién
trujillana el rol que
desempeiia la mujer
en el periodismo
deportivo televisivo
en el afio 20237

Analizar la posicion
que adoptan los
trujillanos de 20 a
40 afios tras la
percepcion del rol
de la mujer en el
periodismo
deportivo 2023

Periodismo

deportivo

Profesional

Posibilidad de

crecimiento
Capacidades

Oportunidades




ANEXO 2: Matriz de consistencia

AMBITO
TEMATICO

PROBLEMA
DE
INVESTIGAC
ION

PREGUNTAS DE
LA
INVESTIGACION

OBJETIVO
GENERAL

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CATEGORIAS

SUB
CATEGORIAS

CODIGOS




Periodismo

¢De qué
manera
perciben
los
trujillanos
de 20 a 40
afios el rol
que
desempeii
a la mujer
en el
periodismo
deportivo
televisivo
20227

¢Cuales la
percepcién
visual de los
trujillanos de 25
a 40 afos
respecto al rol
de la mujer en el
periodismo
deportivo

televisivo?

,Cuélesla
percepcién
auditiva de los
trujillanos de 25
a 40 afnos
respecto al rol
de la mujer en el
periodismo
deportivo

televisivo?

Identificar
la
percepcion
de los
trujillanos
de 20 a40
afios
respecto al
rol de la
mujer en el
periodismo
deportivo
televisivo
2022.

Describir la percepcion visual y

auditiva de los trujillanos de 20

a 40 afos respecto al rol de la
mujer en el periodismo

deportivo televisivo 2022

Percepcién

TIPO

VISUAL

AUDITIVA

SOCIAL




¢ Cual
percepcién
social de los
trujillanos de 25
a 40 afos
respecto al rol
de la mujer en el
periodismo

televisivo?

Describir la percepcion social
de los trujillanos de 20 a 40
afios respecto al rol de la mujer
en el periodismo deportivo

televisivo 2022




¢Cudlesla
posicién que
adoptan los
trujillanos tras la
percepcion del
rol de la mujer
en el periodismo

deportivo?

Analizar la posicién que
adoptan los trujillanos de 20 a
40 afios tras la percepcién del
rol de la mujer en el periodismo

deportivo 2022.

Periodismo

deportivo

ROL

ROL
SOCIAL

ROL
PROFESI
ONAL




ANEXO 3: Instrumento de investigacion (Entrevistas individuales-audiencia

masculina).

Nombre del
entrevistado:

Edad:

Lugar de residencia:

AUDITIVA ¢ Considera importantes los comentarios

vertidos por una periodista en un

programa deportivo televisivo?

¢Seria agradable para usted que la
narracion del partido de la gran final de
Qatar 2022 sea dirigida por una periodista

deportiva?

¢Consideras que el tratamiento de una
periodista mujer debe ser igual que el de

un periodista hombre?




VISUAL

¢,Considera que la presencia de una
periodista en un programa deportivo incide

en el rating del medio?

¢Es importante el aspecto fisico en una
periodista deportiva para participar en un

programa televisivo?

¢, Considera importante el aspecto fisico de
una periodista dentro de programas

televisivos deportivos?

SOCIAL

¢Quién considera que tiene mayor
protagonismo dentro del periodismo
deportivo televisivo? ¢ElI hombre o la

mujer?

PERIODISMO DEPORTIVO (ROL)

ROL SOCIAL

¢Considera que la mujer podria ser una
periodista destacada en el mundo del

deporte?

¢, Cudl cree que es el factor por el cual los
medios optan por poner a conductores

hombres en los programas deportivos?

¢ Considera que la mujer tiene mayores o




ROL
PROFESIONA
L

menores oportunidades dentro de los

programas deportivos?

¢Considera que las mujeres periodistas
presentadas en tv, tienen la capacidad

necesaria en deportes?

ANEXO 4: Validaciones de instrumento de investigacion

Nombres y TOMAS ALBERTO GARAY
Apeliidos AVENDANO E U 16022908
Nombre del .
lHaisimania Guia de entrevista
Direccion Lima- Peru Teléefono |
domiciliaria domicilio
Titulo ' Lic. Ciencias de la comunicacion TEISTono 96258555
Profesional/Es Coliilar 8
pecialidad
Grado !
Académico Magister
btz Maestro en Periodismo
FIRMA
Lugary | Lima, 30 de junio de
Fecha: 2023




Nombres y Apellidos CLAUDIA ISABEL LLANOS DNIN® | 42230153
VERA s
Nombre del Instrumento Giliia da arftavista
Direccion domiciliaria Calle Las Esmeraldas 286 Teléfono
urb Santa Inés domicilio
Titulo Licenciada en Ciencias de la | Teléfono
Profesional/Especialidad | Comunicacion Gellilan | 277800890

Grado Académico

Magister
MenEian Magister en Investigacién y Docencia Universitaria
FIRMA Lugar
y Trujillo, 21 de junio de
Fecha: | 2023

Nombres y Apellidos | KARINN JACQUELINE CHAVEZ o | 4356982
DIAZ DNINC | 5
:\:]z?:;? eﬁfcl) Guia de entrevista
Direccion Trujilo - Peru Teléfon
domiciliaria 0
domicili |
0
Titulo Lic. Ciencias de la comunicacion Teléfon
Profesional/Especiali 0 3276543
dad Celular

Grado Académico

Doctora

Mencién

Ciencias de la Comunicacion

FIRMA

—_—

A~

Fech

Lugar Lima, 30 de mayo
y de 2023




ANEXO 5: Entrevistas aplicadas y codificacion

SUBCATEGORIA

s CcODIGOS R1 R2
Importancis de los comentanos.

— Namscones de  perodistas| o

deportivas

VISUAL

Importancia del aspecto fsico

SOCIAL

ROL SOCIAL

Posibiidad de orecmiento

Factores de preferencia 3|
hombre

ROL PROFESIONAL

Oportunidedes de & muje
perodists

[Capacdad de 13 muger|
periodist

R3 R4
Yo oreo que si, mientras|

tenga
tEcnioos yemocionales.

Algunas si, pero hay
muchas que no coNnocen:
los concaptos basicos.
Por e50 no estan
valorado su comentario.

R7

R8 R9 R10 R11 F

No lo 52, 2o que depends)
del tpo de publico

Depende, si es en futbol
S para surentrel

Si fene i capagdad, can)
ques




R16 R17 R18 R19 R20

R12 R13 R14 R15

Silo hace
he visto en Speed a ung|
comentarista mujer gue lo hace

No, orec que no se puede exigi
luzcan provocstivas

: > El hombre, porque siempre se
El homixe, porque se dice que es| hg'gg;picnscl; que el futbol es|

El machismo hace que sean les) A e
‘Considero que es por igual R SR > ‘
del hombre.




ANEXO 6: Matriz de entrevista — Sintesis

SUBCATEGORIA CODIGOS SINTESIS
S
AUDITIVA Importancia de los comentarios La mayoria indica que consideran importante los

comentarios vertidos por una periodista en un
programa deportivo porque pueden tener nuevos
aportes y darle una

Narraciones de periodistas deportivas

La mayoria expresa aceptacion a la posibilidad de una
narradora en torneos importantes, aunque condicionan
esta narracion a una capacitacion y
elevado.

Lenguaje y tratamiento de la informacién

La mayoria considera que cada periodista debe tener
su estilo propio, que en la diversidad esta lo
interesante.




VISUAL

Relacion presencia de la mujer y rating

La mayoria de informantes consideran que actualmente

la presencia de las mujeres en estos programas incide

en el aumento de rating, pero no por sus capacidades,
Si no por su que llama la atencion.

Importancia del aspecto fisico

La mayoria considera que es importante el
de la mujer, los motivos se dividen: por un lado
atribuye que es importante la h
sin importar el peso, por otro lado se atribuye el
aspecto fisico como el

Importancia de la presencia de la mujer

La mayoria considera que no debe ser una obligaciéon
pero que si es importante la equidad de género incluso
en entornos que "son de hombres"

SOCIAL

Protagonismo

Todos consideran que los hombres tienen mayor
protagonismo dentro del periodismo deportivo
televisivo.




Posibilidad de crecimiento

Todos consideran que las mujeres pueden ser
periodistas destacadas en el mundo del deporte.

Factores de preferencia al hombre

Los informantes creen que los medios optan por poner
conductores en hombres porque tienen mas
conocimiento, pero también por el

ROL
PROFESIONAL

Oportunidades de la mujer periodista

La mayoria considera que las mujeres tienen menores
oportunidades que los hombres en el periodismo
deportivo, sin embargo, hoy en dia tienen mas
oportunidades con relacién a afios anteriores.

Capacidad de la mujer periodista

La mayoria considera que las mujeres tienen la
capacidad necesaria para desenvolverse en el rubro
deportivo, se trata de capacitacion, conocimiento y
practica.




ANEXO 7: Figuras de los resultados

Figura 1
Percepcion auditiva de los trujillanos respecto a las periodistas deportivas

I *_ Tener estilo propio ]

e
S
&®

I _ No emplear el mismo lenguaje I=

_ AUDITIVO: lenguaje y
tratamiento de la informacion

comentarios vertidos

I < AUDITIVO: importancia de los

2 AUDITIVO | -+eeeeenneeen.. I _ AUDITIVO: presencia en

narraciones de torneos grandes

[ﬁ? con

esta asoci

- condicionado a . Capacitacién y conocimiento
I Las mujeres son aceptadas icniro alovads




Figura 2
Percepcion visual de los trujillanos respecto a las periodistas deportivas.
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Figura 3
Percepcion social de los trujillanos respecto a las periodistas deportivas
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Figura 4

Posicion de los trujillanos respecto a las periodistas deportivas
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