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RESUMEN 

 

En este trabajo de investigación busca identificar la relación que existe entre la 

campaña publicitaria (BTL) de la factoría Nagahama Motors y la decisión de compra 

de los mototaxistas. Para ello se estableció una metodología, no experimental, 

correlacional de corte trasversal, probabilístico sistemático conformado por una 

población de 1000 y una muestra de 286 mototaxista del distrito de Puente Piedra, 

Lima 2017. En lo cuantitativo se realizó encuestas para la recaudación de 

información de la muestra, La conclusión ha demostrado que el uso de la campaña 

publicitaria (BTL), tiene una alta relación con la decisión de compra permitiendo 

cambiar el pesar del público al que se está dirigiendo. 

Palabras clave: decisión, campaña (BTL), comunicación. 
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ABSTRACT 

 

This research aims to identify the relationship between the advertising campaign 

(BTL) of the factory Nagahama Motors and the decision to purchase the 

mototaxistas. For this purpose, a non-experimental, cross-sectional, systematic 

probabilistic cross-sectional methodology was established, comprising a population 

of 1000 and a sample of 286 mototaxis from the district of Puente Piedra, Lima 2017. 

Quantitative surveys were conducted for the collection of information from The 

conclusion has shown that the use of the advertising campaign (BTL), has a high 

relation with the decision of purchase allowing to change the regret of the public to 

which it is being directed. 

Keywords: decision, campaign (BTL), communication.




