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RESUMEN

La presente tesis tuvo como objetivo determinar la relacion entre el Storytelling
publicitario y el posicionamiento de San Fernando en el spot jueves de pavita las
estradas en las madres de 35 a 40 afios de la Unidad Vecinal de Matute - La
Victoria 2017. El estudio fue de tipo descriptivo correlacional con un disefio no
experimental. La poblacion estuvo conformada por 400 madres, la cual mediante
la formula del muestreo determino un total de 198 madres de 35 a 40 afios de la
Unidad Vecinal de Matute, a quienes se le aplico el cuestionario de 24 preguntas
para la recoleccion de datos. Para la obtencién de los resultados se aplicé la
confiabilidad del instrumento y la validez en el programa estadistico SPSS, asi
también aplicamos la prueba del Chi- cuadrado para la prueba de hipétesis.
Como conclusion general se obtuvo como resultado que existe una relacion
significativa entre el storytelling publicitario y el posicionamiento, en las madres
de 35 a 40 afios de la Unidad Vecinal de Matute del Distrito de la Victoria — 2017,
arrojando como resultado en el chi cuadrado un valor de (41, 161). Por lo tanto,

se acepta la hipotesis alterna y se rechaza la hip6tesis nula.

Palabras claves: storytelling, posicionamiento, marca



ABSTRAC

The objective of this thesis was to determine the relationship between advertising
storytelling and the positioning of San Fernando on the spot Thursday of the
footsteps in mothers aged 35 to 40 years of the Matute Neighborhood Unit - the
2017 victory. correlational descriptive type with a non-experimental design. The
population consisted of 400 mothers, which by means of the sampling formula
determined a total of 198 mothers from 35 to 40 years of the Matute
Neighborhood Unit, to whom the questionnaire of 24 questions was applied to
collect data. To obtain the results, the reliability of the instrument and the validity
in the SPSS statistical program were applied, as well as the Chi-square test for
the hypothesis test. As a general conclusion it was obtained that there is a
significant relationship between advertising storytelling and positioning, in the
mothers of 35 to 40 years of the Neighborhood Unit Matute Victory District - 2017,
resulting in the chi square a value of (41, 161). Therefore, the alternative

hypothesis is accepted and the null hypothesis is rejected.

Keywords: storytelling, positioning, brand
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