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RESUMEN

Los Alimentos Transgénicos son aquellos que se obtienen a partir de la participacion de seres vivos
(plantas, animales o microorganismos) que han sido manipulados genéticamente mediante la
incorporacién, o la iniciativa, la suspension de genes, lo que modifica su genoma, procedentes de la
misma o de diferente especie.Nuestra Constitucion de 1993 establece en su articulo 65 que “El Estado
defiende el interés de los consumidores y usuarios para tal efecto garantiza el derecho a la informacién
sobre los bienes y servicios que se encuentren a su disposicién en el mercado. Asimismo, vela, en
particular, por la Salud y la Seguridad de la Poblacién”. La Ley del Consumidor Ley N2 29571 Subcapitulo
Il Proteccién de los Consumidores en los Alimentos en su articulo 37 establece“Etiquetado de alimentos
genéticamente modificados Los alimentos que incorporen componentes genéticamente modificados
deben indicarlo en sus etiquetas”.La Legislacién Europea de Etiquetado precisa que se debe etiquetar los
productos que deriven de cosechas Transgénicas, muy aparte de la presencia de ADN o de proteina
“transgénica” en el producto final. Se debe precisar en la etiqueta si algin alimento contiene OMG o
ingredientes que deriven de estos. Es un primer paso fundamental puesto que asi podremos ejercer
nuestro derecho a elegir alimentos sin transgénicos, mas aun si el consumidor peruano actualmente no

puede diferenciar al momento de adquirir un producto.

Palabras Claves: Alimentos Transgénicos,Consumidor, Derecho a la Informacidn,Etiquetado de Alimentos

Transgénicos,Organismos Genéticamente modificados.



ABSTRACT

Transgenic foods are foods derived from the participation of living beings (plants, animals or
microorganisms) that have been genetically modified by incorporating, or initiative, or the deletion of
genes, which modify their genomes, from the same or different species. The 1993 Constitution
establishes in its article 65 that "the State defends the interests of consumers and users to do so
guarantees the right to information on goods and services that are available in the market. Also ensures,
in particular, the health and safety of the population". The law of the consumer law N2 29571
subchapter Il protection of consumers in food in its article 37 establishes labelling of genetically modified
foods foods that incorporate components genetically modified should indicate on their labels. Labelling
of current European legislation obliges label products derived from GM crops, regardless of the presence
of DNA or protein 'genetically modified' in the final product. Thus, any food containing GMO or
ingredients derived from these must declare it on their label. It is a fundamental first step so that we can

exercise our right to choose non-GMO foods.

Keywords: Transgenic Food, Consumer Right to Information, Food Labelling Transgenic Genetically

Modified Organisms.
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INTRODUCCION

Esta investigacion busca desarrollar “EL DERECHO A LA INFORMACION POR PARTE DEL CONSUMIDOR
PERUANO RESPECTO A LOS PRODUCTOS CON CONTENIDO TRANSGENICO”; es decir, “Proteger al
Consumidor sin descuidar que todos los grupos de interés que giran en torno de la empresa productora
de Productos Transgénicos tengan un tratamiento socialmente justo, dentro de un perfil humanista y
solidario del Ordenamiento Juridico. En tal sentido, se deben tener en cuenta las finalidades perseguidas

por la empresa con las necesidades colectivas e individuales de las personas”.

El Perd es un pais mega diverso por lo que debe asegurar las mds elevadas normas posibles de
proteccion del medio ambiente en el contexto del Protocolé de Cartagena, el Codex Alimentarius y la
Organizaciéon Mundial del Comercio- OMC en busca de establecer un sistema de documentacidn sencillo,
manejable y practico que satisfaga los objetivos del pais y que no puedan ser considerados obstdculos
técnicos al comercio. En nuestro pais, existen alimentos producidos y consumidos que contienen
ingredientes genéticamente modificados , constituyen un obstaculo para el desarrollo de la
biotecnologia en el Peru, contravienen a la iniciativa de cémo mejorar la percepcion de los ciudadanos
sobre la modificacién genética de productos agricolas que se discute en APEC ( Foro de Cooperacion
Econdémica Asia Pacifico). Se debe informar al consumidor sobre la existencia de OGM en los productos
gue la contienen de acuerdo a la Ley de Proteccion al Consumidor. En un estudio realizado en Noviembre
del 2006 en los mercados y supermercados de Lima la RAAA (Red de Accidon en Agricultura Alternativa) y
ASPEC (Asociacion Peruana de Consumidores y Usuarios) encontraron que el 75% de las muestras
evaluadas contenian OGM en su composicién (Congreso de la Republica, 2010).

Segun referencias bibliograficas (RUIZ, 2010) los Principales riesgos y preocupaciones que podrian
presentarse en los alimentos y/o productos transgénicos serian: “El acceso limitado a las semillas
modificadas genéticamente por proteccion de patentes, alteracién en la cantidad nutritiva de los
alimentos, amenaza a la diversidad bioldgica del cultivo, generacién de alergias, generacién de
resistencia a antibiéticos, miedo a lo desconocido, posible creacion de nuevos virus y toxinas,
preocupacién de alimentos organicos y tradicionales, preocupaciones por la carencia del etiquetado de
la OGMs, toxicidad potencial, transferencia génica no intencionada a plantas silvestres”.La historia de los
Organismos Genéticamente Modificados (OGMs) o Transgénicos es breve. Los primeros ensayos de
manipulacion genética se hicieron a comienzos de los afios 80 y a mediados de los 90 ya habia alimentos
transgénicos en el mercado. Los Productos transgénicos aparecieron en 1996, en 23 marcas de cereales
en Estados Unidos, Canada y Japdn. El desarrollo y comercializacidon de esta nueva tecnologia sufrié una

concentracién metedrica en manos de un pufiado de grandes transnacionales que encabezan dos


http://www.monografias.com/guias/foros/
http://www.monografias.com/trabajos14/asia/asia.shtml

mercados clave para la agricultura industrial: semillas y agroquimicos (rodaztransgenicos, 2008). Es
importante mencionar que son tres las principales Multinacionales Agroquimicas que controlan
practicamente el total del mercado e cultivos Transgénicos: Monsanto, Dupont y Syngenta.

Sobre este tipo de organismos, vemos que se encuentran regulados mediante la Ley N° 29811, la cual ha
prohibido el ingreso y produccidn de este tipo de organismos, con fines de cultivo y crianza en nuestro
pais por el periodo de 10 anos, es decir, hasta el 2021; sin embargo, esta ley exceptia de esta
prohibicion a los OVM y/o sus productos derivados importados, para fines de alimentacion directa
humana y animal o para su procesamiento, por ende si se permite que exista la circulacién de productos
transgénicos en nuestro pais, cuando provengan del exterior y sea para consumo humano o animal, de
igual forma se estarad poniendo en riesgo la salud al no haberse dado una prohibicidn estricta de los
productos transgénicos en Peru.

Los Organismos Genéticamente Modificados (OGM) son definidos como aquellos cuyo material genético
ha sido modificado de un modo artificial , la propia Organizacion Mundial de la Salud (OMS) precisa que
“los temas debatidos son las tendencias de dafos a la salud, como la reaccidn alérgica (alergenicidad), la
transferencia de genes y el cruzamiento lejano outcrossing ( cruce entre dos ejemplares de la misma
raza, que no comparten ninguna de sus lineas de sangre o parentesco dentro de las tres o cuatro
generaciones anteriores)” . Ademas la OMS, considera que los Consumidores piensan que los alimentos
tradicionales “son inocuos, cuando se desarrollan alimentos nuevos por métodos naturales, se pueden
alterar algunas de las caracteristicas existentes en los alimentos, tanto en forma positiva como negativa.
Con los alimentos GM (Genéticamente Modificados), la mayoria de las autoridades nacionales
consideran que son necesarias evaluaciones especificas”. Asimismo, tenemos que las ventajas de los
productos OGM son la reduccién de los costos de produccion, menores perdidas, por ser mas resistentes
a las plagas e insectos, mejora de la calidad de los productos y beneficios para la salud y el medio
ambiente por el menor uso de herbicidas y la eliminacién de insecticidas quimicos(Congreso de la
Republica, 2010).

Pero el problema no solo es la existencia de los OVM, sino la forma en cdmo los consumidores deben
identificarlos, es decir, el etiquetado, El etiquetado de alimentos transgénicos es vital que los
consumidores cuenten con informacidn adecuada, completa y oportuna sobre los elementos
transgénicos en los alimentos. El objetivo que los consumidores tienen es el pleno conocimiento de lo
que estan consumiendo y del proceso de produccidn de productos, resulta indispensable que el rotulado
debiera identificar especificamente los elementos transgénicos en los alimentos. En consecuencia, es

necesario que contenga la siguiente informacién: el porcentaje de sus principales componentes y de
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aquellos que sean destacados en su publicidad o empaque, la fecha de elaboracién, la indicacién de que
contiene grasas trans, indicacién de que estd compuesto o haya sido producido a partir de un organismo
genéticamente modificado y si la informacidon se encuentra en idioma diferente se debe acompanfar con
la traduccion respectiva; asimismo, involucra temas de inocuidad, declaracién de propiedad, de uso y
consumo, debe formar parte del Reglamento de la Ley de Inocuidad de Alimentos. En ese sentido, es
vital que los consumidores cuenten con una informacidn adecuada, completa y oportuna sobre los
elementos transgénicos en los alimentos, de esta manera se garantiza su derecho a la informacién y se
evitaria inconvenientes de los que pudieran ser victimas los consumidores(Congreso de la Republica,
2010).

Es recomendable que los alimentos que son para el consumo humano de los cuales se tenga certeza de
gue son o contengan ingredientes o materias elaborados a partir de OGM deben ser etiquetados asi:
Este alimento contiene ingredientes o materias primas que son o estan elaborados a partir de OGM, los
alimentos al consumo humano de los que se tenga certeza de que no contengan ingredientes o materias
elaborados a partir de OGM deberan ser etiquetados asi: Este alimento no es ni contienen ingredientes o
materia prima elaborados a partir de OGM, los alimentos que son para el consumo humano de los que
no se tenga certeza de que contengan ingredientes o materias primas elaborados a partir de OGM
deberan ser etiquetados asi : Este elemento contiene ingredientes o materias primas que podrian ser o
estar elaborados a partir de OGM(Congreso de la Republica, 2010).

En la actualidad en la gran mayoria de paises del mundo es una obligacidn que las empresas etiqueten
los productos que contengan insumos OGM, siendo el etiquetado voluntario, basandose en el principio
“Equivalencia Sustancial” que establece que si un nuevo alimento es sustancialmente equivalente no hay
la necesidad de etiquetar. Tal es asi que un aproximado de 87% de la produccién mundial de Organismos
Genéticamente Modificados se encuentra en paises que no obligan a etiquetar si un alimento contiene
algun ingrediente o materia prima que proviene de un OGM. Estados Unidos siembra el 59% del total de
la OGM vy tiene etiquetado voluntario, Canada siembra el 6% del total mundial y tiene etiquetado
voluntario, México no produce OGM vy si tiene etiquetado obligatorio, Argentina tiene el 20 % del total
mundial y tiene etiquetado voluntario, la Unién Europea no produce OGM vy tiene etiquetado
obligatorio, India produce el 1% del total mundial y tiene etiquetado obligatorio, China produce el 5% del
total mundial y tiene etiquetado obligatorio y Japdn no siembra OGM vy tiene etiquetado
obligatorio(Congreso de la Republica, 2010).

El derecho a la informacidn que goza el consumidor obliga a todo proveedor a informar de manera

oportuna y suficiente sobre las caracteristicas de los productos con el objetivo de reducir la asimetria
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informativa y de esta manera el consumidor pueda adoptar una decisidn de consumo informada y no
vulnerar el derecho constitucional del consumidor de elegir un producto genéticamente modificado mas
aun si no esta cientificamente demostrado el dafio colateral que pueda ocasionar su ingesta en el
organismo del consumidor al mediano y largo plazo. “La relevancia en el caso de los alimentos
transgénicos, se sustenta en el principio precautorio, en mérito al cual son los consumidores quienes
deben decidir si asumen los eventuales riesgos de su consumo, en consecuencia los proveedores estan
obligados a brindar dicha informacidn al consumidor al margen de si esta informacidon forma parte o no
de la regulacion técnica de rotulado de alimentos, En la actualidad se cuenta con instituciones que se ha
involucrado en defender el derecho de los consumidores e informarlos sobre los productos transgénicos
que es ASPEC ( Asociacién Peruano de Consumidores y Usuarios)”. La cual es una institucién civil sin fines
de lucro, creada por los propios consumidores y usuarios, con la finalidad de defender sus derechos.
Ademas estd dedicada a la promocion, proteccion de los derechos de los consumidores, usuarios en el
Perd, mediante acciones de capacitacidn, informacién y defensa, en alianza con organizaciones de la
comunidad, asi como entidades del sector publico y privado, nacionales e internacionales

(www.scpm.gob.ec, 2013).

En el Pery, existe una norma donde se precisa que debe existir la inclusién de informacién en el
contenido del etiquetado de los productos alimenticios envasados susceptibles de uso y consumo,
debido a que los consumidores tienen derecho a conocer las caracteristicas esenciales de estos
productos y a su vez saber de los posibles riesgos asociados a su manipulacion. Sin embargo, a pesar de
que este normado, no se encuentra reglamentado, por ende se buscan proponer normas
complementarias (reglamentarias) a la Ley N° 29571 que regula el Cddigo de Proteccidon y Defensa del
Consumidor sobre Etiquetado de Alimentos Transgénicos, el mismo que se encuentra regulado en el
articulo 37° del citado dispositivo legal, con el objeto de garantizar el Derecho de Informaciéon de los
ciudadanos en relacién a los alimentos destinados al consumo humano en cuya elaboracién se ha
empleado ingredientes o aditivos de organismos genéticamente modificados. “Negar a los consumidores
informacidn sobre la condicidn transgénica de un alimento o de los insumos empleados en su
elaboracion implica negarles la posibilidad de asumir los riesgos que ello implica por remotos o inciertos
que sean, asi como impedirles elegir entre premiar o castigar con sus decisiones de compra un modelo
de produccion o la aplicacién de determinadas tecnologias, es decir diluir su poder de definir condiciones
en el mercado, y en general eliminar el presupuesto basico para que sean ellos quienes decidan qué

productos desean consumir”.
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Por otro lado, debemos resaltar que también se han dado intentos legislativos, siendo el principal el
Proyecto ley N° 3223/2008-CR que establece “La Inclusidn de Informacidn relevante en el etiquetado de
Productos Alimenticios envasados, presentado el 30 de abril de 2009 y decretado el 4 de mayo de 2009 a
la Comisidn de Defensa del Consumidor y Organismos Reguladores de los Servicios Publicos, ingresando
a Comisién el 7 de mayo de ese mismo ano, nace a consecuencia de la falta de una adecuada
informacidn en el etiquetado de todos aquellos productos envasados de uso y consumo directo la cual
no permite que el consumidor o usuario tenga un conocimiento suficiente de las caracteristicas
esenciales y de los posibles riesgos que pudiera originar una indebida o incorrecta manipulacién de los
productos que adquiere, es oportuna la regulacidn de la inclusién de dicha informacién pues permitira

que el consumidor realice un correcto uso de lo que adquiere con las debidas medidas de seguridad”.

También tenemos un caso real, de donde se desprende la RESOLUCION 0936-2010/SC2-INDECOPI -
EXPEDIENTE 189-2009/CPC con fecha 27 de enero de 2009, “La Asociacion Peruana de Consumidores y
Usuarios ASPEC denuncié ante la Comision de Proteccion al Consumidor Sede Lima Sur a Distribuidora
Gumi S.A.C. y a Supermercados Peruanos S.A. por importar y comercializar el aceite de soya denominado
“Soya”, de procedencia brasilefia, omitiendo que este producto era elaborado a partir de soya
transgénica. Aspec calificd dicha omision como una vulneracién al derecho a la informacidn de los
consumidores contenido en los articulos 52 literal b) y 152 del Decreto Legislativo 29571 Ley de
Proteccion al Consumidor, que en el caso de productos destinados a la alimentacion obliga a informar
sobre sus ingredientes y componentes. Aspec sefiald que las técnicas de ingenieria genética empleadas
en la obtencién de transgénicos consisten en aislar un segmento del ADN de un ser vivo para introducirlo
en el genoma o material hereditario de otro con el fin de otorgar a éste ultimo una propiedad
determinada. Cuestiond que el aceite de soya materia de denuncia sea comercializado en su pais de
origen Brasil detallando en la etiqueta su caracter transgénico y el simbolo “T”, y que en el Perd no
ocurra lo propio pese a tratarse del mismo producto”. Finalmente, solicitd en calidad de medida
correctiva que se ordene la inclusién en el rotulado de estos productos la frase “Producto que ha sido

producido a partir de Soya Transgénica”(Congreso de la Republica, 2010).

La relevancia en el caso de los Alimentos Transgénicos, se sustenta en el Principio Precautorio, en mérito
al cual “Son los consumidores quienes deben decidir si asumen los eventuales riesgos de su consumo. En
consecuencia los proveedores estan obligados a brindar dicha informacién al consumidor al margen de si
esta informacion forma parte o no de la regulacion técnica de rotulado de alimentos”.(DEBER DE

INFORMACION ROTULADO DE ALIMENTOS, 2010).
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El yogurt de marca “YoMost” introducido por Friesland del Peru S.A. “Los competidores denunciaron que
el referido producto no era yogurt de acuerdo a la norma técnica Peruana vigente, pues no mantenia
una concentracion de elementos activos (necesarios para la regeneracion de la flora intestinal) debido a
qgue empleaba un proceso de ultra pasteurizado con la finalidad de esterilizarlo y obtener su
conservacion. El caso concluyé en segunda instancia mediante la Resolucion N2 264-1998/TDC-
INDECOPI. Friesland destacd que en la elaboracidn de YoMost se utilizaba el mismo procedimiento que
en la elaboracidn del yogurt, aplicando los cultivos “Lactobacillus Bulgaricus” y “Streptococcus
Thermophilus” a la leche”. La diferencia consistia en que, una vez obtenido el yogurt, este era
ultrapasteurizado con la finalidad de esterilizarlo y obtener su conservacién, sin necesidad de
refrigerarlo; y que no existia engafio alguno al consumidor, ya que tanto en la publicidad como en el
envase del producto YoMost se incluia la frase “Ausencia de efectos en la recomposicion de la flora

intestinal” (Actualidad Juridica, 2010).

Ante la preocupaciéon de que, si en el pais consumimos Productos Transgénicos, la Asociacion Peruana de
Consumidores y Usuarios en adelante ASPEC, realizd una investigacidn, “la cual consistid en seleccionar
13 alimentos que se vendieran en supermercados, tiendas o mercados, los cuales fueron enviados a dos
laboratorios internacionales de Cerper y Andes Control, en el cual dichos laboratorios corroboraron, que
de los 13 alimentos enviados para ser analizados, 10 de ellos eran transgénicos y son los siguientes: Soya
y Avena Santa Catalina, Quaker "Q-Vital", Soyandina 100% soya,soale "Leche de Soya" Gloria S.A, los
Cuates Picantes, salchicha San Fernando, salchicha Laive, maicena Negrita y Angel Flakes. Sin embargo, a
pesar que cientificamente a través de investigaciones internacionales independientes en Estados Unidos,
México y Europa, se ha demostrado que los productos transgénicos al ser consumidos ocasionan un
riesgo en la salud de las personas, la Organizacion Mundial de la Salud, en adelante OMS, hace mencién
que cada alimento genéticamente modificado, en adelante GM y su inocuidad deben ser evaluados de
manera individual , y que no es posible hacer afirmaciones generales sobre la inocuidad de todos los
alimentos GM. Los alimentos GM que se encuentran disponibles en el mercado internacional han pasado
las evaluaciones de riesgo y no es probable que presenten riesgos para la salud humana, donde no se

han demostrados efectos sobre la salud humana”(ASPEC, 2011).

Para el Ministerio de Salud en el Informe remitido N° 2167-2008/DHAZ /DIGESA Direccion General de
Salud Ambientalsefala que “Los Organismos Genéticamente Modificados se enfocan desde dos ambitos:
un enfoque de salud publica relacionado con la inocuidad alimentaria y un enfoque de proteccién

ambiental relacionado a la biodiversidad”. Por otro lado, hay diversos estudios en Estados Unidos como
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en la Unidn Europea que demuestra que los OGMs existentes que se comercializan como insumos para la
industria de alimentos son inocuos para el consumo humano. En Estados Unidos no se requiere un
etiquetado adicional a fin de propiciar la trazabilidad de los ingredientes de los alimentos con contenido

OGMs.

El Etiquetado obligatorio de Alimentos Transgénicos ha sido efectuado de diferentes formas en la
legislacién comparada: etiquetado obligatorio cuando los Alimentos Transgénicos presentan
desviaciones aceptables de su equivalencia sustancial (el alimento transgénico presenta caracteristicas
diferentes a un producto convencional es el caso de México, ejemplo de esta forma de etiquetado
“Alimento OGM con alto contenido oleico” ), etiquetado obligatorio cuando el Alimento sea Transgénico
al contener OGM o ser producido a partir de los mismos es el caso de Brasil (en su articulo 2 del decreto
federal N° 4680 del 24 de abril 2003 el etiquetado de estos productos debe llevar un simbolo que
consiste en una T y las expresiones sobre la naturaleza transgénica del producto o de sus ingredientes) y
la Union Europea el articulo 12 del reglamento N° 1829/2003 del Parlamento Europeo y del consejo de
22 de setiembre de 2003 establece la obligacién de etiquetar los Alimentos Transgénicos cuando
contengan OGM o se hayan producido a partir de los mismos no se aplica cuando no supere el 0.9%) ,
etiquetado obligatorio aplicado a una lista de productos es el caso de Japdén que tiene una lista de
productos que deben llevar el etiquetado.En el afio 2003 el Parlamento Europeo adopto una ley que
obligaba a los productores de alimentos modificados a incluir informacién en el etiquetado de los
productos que tuvieran mas del 0.9% de componentes transgénicos (reglamento CE 1829/2003). En
Canadd desde abril 2004 esta vigente el etiquetado obligatorio de alimento GM/ a base de un OGM
derivado de un animal alimentado a base de un OGM, en Corea del Sur desde marzo del 2001 el
etiquetado es obligatorio de OGM (soja, maiz, papa, etc), en China desde diciembre del 2000 esta
vigente el etiquetado de granos GM, en Ecuador desde el 10 de julio del 2000 esta vigente el etiquetado
de produccién y transgénica articulo 13 LEY 2000- 21. En sintesis, sobre este parte aunque suene
redundante, tenemos el resumen de ASPEC, en Canadd y Estados Unidos figura como etiquetado
voluntario, advierten que es obligatorio cuando hay preocupaciones referidas a la salud y seguridad. La
Unidn Europea, Australia, Japon, México, Nueva Zelandia y la Federacidon Rusa obligan el etiquetado de
productos que contengan OVMs(Congreso de la Republica, 2010). La Investigacion referida en el
presente trabajo, se estructura de la siguiente manera; un marco metodoldgico, el cual desarrolla la
formulacion y planteamiento del problema, objetivos y la justificacion de la investigacion, asimismo es

necesario mencionar el marco teérico, el que desarrolla las figuras juridicas que desde mi punto de vista
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son necesarias desarrollarse doctrinaria y jurisprudencialmente, puesto que, que va aclarando claro la

naturaleza juridica de las mismas.
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. PROBLEMA DE INVESTIGACION

2.1. Aproximacion Tematica

2.1.2. Producto transgénico

2.1.2.1. Concepto de Producto Transgénico

Los Alimentos Transgénicos son “los alimentos obtenidos a partir de la participacion de seres vivos
(plantas, animales o microorganismos) los cuales han sido manipulados genéticamente mediante la
incorporacién, o la inactivacién, o la supresién de genes, lo que modifica su genoma; en el primer caso,
procedentes de la misma o de distinta especie. El Grupo de Trabajo de Bioseguridad de la FAO (1998),
precisa que los OMG incluyen manipulaciones cromosdmicas, transferencia de genes, fusidon o
reordenamientos, destruccién, inactivacién o pérdida de genes, trasplante de organelas celulares, fusion
celular, trasplantes nucleares o clonacidon de organismos multicelulares a partir de cultivos de células o
de embriones insertados con genes nuevos” (Rodriguez Ferri Elias, s/f).

Las Técnicas de Transgénesis (produccion de transgénicos) han sido utilizadas por primera vez en los
animales en 1981 y tiempo después en las plantas. “Las primeras pruebas con cultivos transgénicos de
tabaco se llevaron a cabo casi de forma simultdnea en Francia y en los Estados Unidos en 1986 y, unos
afios mas tarde, en 1992, se comenzd a cultivar en China una planta de tabaco transgénico residente a
ciertos virus, cuya comercializacion fue iniciada en 1993. Un avance espectacular en la produccién de
Alimentos Transgénicos se produjo en 1994 cuando la empresa Calgene (hoy integrada en Monsanto)
comercializé el tomate denominado Flavr-Savr(o tomate MacGregor) en el que mediante Ingenieria
Genética se habia modificado su aspecto, su sabor y el tiempo de maduracién y conservacion. Desde
1996 hasta la fecha, en muchos paises, pero de forma particular en los Estados Unidos, Canada y Japén,
ha sido continua y progresiva la aparicion de marcas de cereales modificados genéticamente”(Rodriguez
Ferri Elias, s/f, pag. 70).

Existen tres grandes grupos de OMG:

1. Plantas Transgénicas : Que son vegetales donde su genoma ( ADN) ha sido modificado, buscando
diferentes objetivos: “ Obtencién de una planta nueva como alimento se persigue la obtencién
de un tipo de alimento de origen vegetal nuevo o se busca una modificacion del vegetal que
proporcione mayor utilidad desde el punto de vista alimentario (alimentos transgénicos de
origen vegetal), el propdsito puede ser la produccion de plantas descontaminadoras de suelos

es decir plantas que eliminar contaminaciones indeseables del suelo, la produccidn de plantas
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transgénicas Uutiles como combustibles bioldgicos(biocombustibles) tales plantas poseen una
elevada concentracion de polimeros de carbohidratos, la produccién de plantas transgénicas en
las que se ha introducido genes que expresan proteinas terapéuticas( farmacos) o antigenos
vacunales, la obtencién de plantas en las que mediante estos métodos se han mejorado sus

caracteres agrondmicos”.

2. Animales Transgénicos: Son animales modificados genéticamente para una mejor produccion
(mayor produccién de carne, mas leche, etc.) o para introducir la produccidon de un caracter
nuevo (una proteina) que es utilizado por el hombre (es el caso de algunos animales que se han
modificado para producir lactoferrina humana, factor antihemofilico, etc), o para aumentar su
ritmo de crecimiento mediante la introduccion de genes de otra especie que permite multiplicar
la por dos o por tres esa tasa. “Un tipo especial de animales transgénicos son los animales Knock
Out en los que se ha inactivado el gen propio que codifica para un caracter particular , propio de
la especie, introduciéndoles el que corresponde al hombre o a otra especie animal, sirviendo de
modelos para el estudio de enfermedades humanas o modelos experimentales en enfermedades

animales”.

3. Microorganismos Transgénicos: “Son Levaduras y Bacterias de interés industrial que mediante
transgénesis se modifican para eliminar inconvenientes de tipo industrial o para producir algun

producto de interés (farmaco, proteina o un antigeno vacunal)” (Rodriguez Ferri Elias, s/f).

Segln algunos datos que comenzaron a hacerse publicos en 1996, en el afio 2002 “la superficie total
cultivada en el mundo de cultivos modificados genéticamente ascendia a mds de 58,7 millones de ha,
una extension que supera con creces la superficie total de nuestro pais, y que supone un incremento del
12% sobre las cifras del afio anterior y el sexto aflo consecutivo con crecimientos de dos digitos. En la
actualidad, el 70% de la superficie cultivada con plantas modificadas genéticamente pertenece a los
Estados Unidos y le sigue Argentina con algo mas del 23% , Canada en tercer lugar con el 7%. Un 1%
adicional corresponde a China y el resto se reparte en orden decreciente entre Sudafrica, Australia,
Rumania, México, Bulgaria, Espaiia, Alemania, Francia y Uruguay. Los Cultivos Transgénicos que son los
mas comunes son la Soja, el Maiz, el Algoddn y la Colza, cuyo conjunto representd mas del 20% del total
de la superficie cultivada dedicada a estos cuatro productos. Alrededor del 40% del total de soja,
cultivada es transgénica, el 10% lo es en el caso del maiz, el 16% en el caso del algoddn y alrededor del
11% en el caso de la colza (las cifras mundiales de cultivos del afio 2000, incluyen 72 millones de ha de

soja, 140 de maiz, 34 de algoddn y 25 de colza). El porcentaje de la superficie total dedicada al cultivo de
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transgénicos fue el 58% en el caso de la soja, del 23% en el caso del maiz, del 12% en el caso del algoddn

y del 6%en el caso de la colza” (Rodriguez Ferri Elias, s/f).

Los Productos OMG “fueron aprobados por primera vez para el consumo humano en los Estados Unidos
en 1994. Mas del 60% de la comida que se ofrece en los comercios norteamericanos se ha producido
utilizando ingredientes procedentes de cultivos OMG, sin que hasta la fecha se hayan asociado
problemas de salud relacionados con la ingestidn de alimentos derivados de estos cultivos. En Espaia se
cultivé por primera vez en 1998 un maiz Bt resistente a dos especies de lepiddpteros (taladros) de gran
interés econdmico en toda el area Mediterranea. En el Peru se ha calculado de una 20.000ha de maiz Bt
incluyendo cultivos restringidos y experimentales (unas 50 ha), la mayor cantidad se sitla en el periodo
1993-99 en las comunidades de Andalucia (155 ha), Castilla y Ledn (78 ha), Cataluiia (48 ha), Castilla La
Mancha (42 ha) y Aragdn (42 ha)” (Rodriguez Ferri Elias, s/f).

Microorganismos Transgénicos: “En la fabricacién de pan, las cepas tradicionales de la levadura
Saccharomyces cerevisiae degradan los carbohidratos presentes en la masa de harina en un orden que
se inicia con la sacarosa, al que siguen después la glucosa y la fructuosa. Cuando se han utilizado los
azucares anteriores, se inicia la degradacion de maltosa que, representa el principio mayoritario. Se han
obtenido cepas de levaduras transgénicas que son capaces de iniciar la degradacion de los carbohidratos
de la masa de panaderia por la maltosa, con el resultado de un aumento sustancial de la capacidad
fermentativa y de la produccion de CO2 lo que representa la obtencidén de un tipo de pan mds esponjoso
y apetecible. En el vino se han modificado levaduras mediante la insercion del gen que codifica para L-
lactato deshidrogenasas (procedentes de Lactobacillus casei), capaces de llevar a cabo un tipo de
fermentacién lactica y alcohdlica que permiten obtener vinos con un incremento de acidez. En la
produccién de cerveza se ha incorporado a las levaduras genes procedentes de Trichoderma reesei o de
Tr. Longibrachiatum que expresan una enzima B-glucanasa que resuelve un problema importante de la
fabricacion de la cerveza como es el representado por la colmatacién y acimulo de B-glucanasa
procedentes de la cebada, que exige la limpieza de los tanques y un importante gasto desde el punto de
vista técnico. En la actualidad se investiga cdmo obtener alcohol procedente de maiz, no a partir de la
fermentacién del almiddn del grano, sino a partir de restos de hojas, cafias y otros residuos fibrosos que
permanecen en el campo después de la cosecha, mediante la utilizacidn de una levadura modificada
genéticamente que, ademas de la glucosa, degrada la xilosa” (Rodriguez Ferri Elias, s/f).

En el Peru la existencia de transgénicos ya estd demostrada, por eso he visto conveniente realizar esta
investigacion; ya que la ciudadania en su mayoria alin no conoce cdmo se elaboran estos productos vy el

efecto que tendria sobre la biodiversidad, a la economia, al modo de vida y ha algo muy cotidiano como
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es nuestra alimentacién. En el desarrollo de la investigaciéon consideramos aspectos tales como: donde
se origind un OMG, como se crea, que es lo que se busca con la creacidon de estos organismos, las
ventajas y desventajas; en esta ultima consideramos el efecto tanto en la salud humana, y por ultimo la
presencia de transgénicos en el Peru.

Seguln la Unidn Europea (UE), un Organismo Genéticamente Modificado (OGM) es un “Organismo, con
excepcion de los seres humanos, donde su material genético ha sido modificado de manera que no se
produce naturalmente en el apareamiento ni en la recombinacion natural” (articulo 2 de la Directiva
2001/18/CE sobre la liberacion intencional de organismos modificados genéticamente)(Lisandro Corti,
2008).“Los Organismos Genéticamente Modificados, o Transgénicos (OGM), son aquellas plantas o
animales, creados a partir de manipulacién genética, que contienen genes trasladados de otro

organismo”(Kossman, s/f).

La Modificacién Genética “Implica introducir en los alimentos, genes provenientes de otras especies u
organismos, esta informacidn especifica que contiene el gen introducido no se transmite naturalmente
por los métodos reproductivos tradicionales, por lo tanto se recurre a métodos invasivos, ya sea
inyectandolos, o utilizando técnicas basadas en una accién viral o bacterial. Esta modificacidon implica
introducir cddigos genéticos de una proteina que nunca estuvo presente en ese organismo. Por lo
general, el gen introducido esta acompafiado por secuencias, y entre ellas un promotor que es el que
controla la expresién de los genes introducidos, encargado de activar al gen en cuestidn y por lo tanto el
que inicia la transcripcién del acido desoxirribonucleico (ADN). Este promotor es tomado de virus de
plantas. Son Organismos Vivos cuyas caracteristicas han sido cambiadas, usando técnicas modernas en
laboratorios especializados, para introducir genes que proceden de otras especies. Estas técnicas
permiten separar, modificar y transferir partes del ADN de un ser vivo (bacteria, virus, vegetal, animal o

humano) para introducirlo en el de otro” (www.divulgacion.ccg.unam.mx, s/f).

2.1.2.2. Procedimiento de Formacién de un Producto Transgénico
Inicialmente el objetivo es identificar en el genoma de la planta, animal o bacteria donante, dentro de los
cientos de miles de genes que posee el organismo, el gen especifico que se desea transferir. Este paso
exige estudios fisioldgicos moleculares complejos para descubrir el producto primario enzima que
produce el gen en cuestion. En la actualidades uno de los principales escollos de la agrobiotecnologia,
pues el conocimiento de la funcién de los cientos de miles de genes de plantas y animales continda

siendo rudimentario.
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Una vez identificado el gen y localizado en el genoma del organismo donante, es necesario realizar el
segundo paso del proceso, aislarlo del resto de los genes. Para ello se extrae el ADN del donante v,
mediante el uso de enzimas de restriccion, se lo divide en varios trozos. Las enzimas de restriccién son
un tipo especial (endonucleasas), que tienen la propiedad de dividir la molécula de ADN. Al cortar la
cadena, se producen dos pequefios trozos de ADN, se los llama “terminales pegajosas”. Y el tercer paso
consiste en preparar el gen para insertarlo en la planta huésped. Para ello se hace uso de un plasmido.
Una vez infectada la planta con el virus e insertado el pldsmido en el genoma, la planta huésped
comienza a expresar el gen.

Otro modo de efectuar este tercer pasd, es infectar con un virus las células de la especie donante del
gen. Luego por medio de técnicas parecidas a las descritas, se seleccionan las particulas de virus que
poseen el gen deseado y se infectan con ellas las células de la especie objetivo. Una vez infectada,
seleccionan aquellas que han recibido el gen, para multiplicarlas después mediante el cultivo de tejidos.
Lo Unico que se necesita es un virus que sirva de puente entre ambas especies (Solbrig, 2004, pags. 61-

69).

2.1.2.3. Ventajas y Desventajas

Ventajas:
Se considera que los Alimentos Transgénicos tienen algunos beneficios que son:

Los Alimentos con mejor y mas cantidad de nutrientes.

Tiene un mejor sabor el producto creado.

Mayor adaptacidn de las plantas a condiciones de vida mds deplorables.

Aumento en la produccion de los alimentos con un sustancial ahorro de recursos.

Aceleracion en el crecimiento de las plantas y animales.

Mejores caracteristicas de los alimentos producidos a la hora de cocinarse.

Capacidad de los alimentos para utilizarse como medicamentos o vacunas para la prevencién y el

tratamiento de enfermedades.
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Desventajas:

A pesar de las ventajas que pueden aportar para quien los consume, muchos expertos y organizaciones
se oponen a la comercializacidn de los Alimentos Transgénicos, principalmente por los dafios al medio

ambiente y a la salud que estos pueden causar, entre ellos:

" Un incremento de sustancias toxicas en el ambiente.

. Pérdida de la biodiversidad.

. Contaminacién del suelo.

. Resistencia de los insectos y hierbas indeseadas ante medicamentos desarrollados para su

contencion.
. Posibles intoxicaciones debido a alergias o intolerancia a los alimentos procesados.
. Dafios irreversibles e imprevisibles a plantas y animales tratados.

Algunos consumidores pueden pensar que el consumir los Productos Transgénicos es beneficioso, la
respuesta depende cada persona, desde un punto de vista personal, alimentarse de este tipo de
productos, puede representar un beneficio tanto para llevar un estilo de vida saludable, asi como para un
ahorro sustancial econdmico, los sintomas perjudiciales que se acarrean pueden ser peores a la larga, no
tanto para uno mismo, sino para el entorno general, ya que su produccidn representa un alto indice de
contaminacién para el medio ambiente, asi como pone en peligro la biodiversidad natural de las plantas y
animales tratados, puesto que estos ultimos, con mejores genes podrian alterar los ecosistemas en los
que los primeros se desenvuelven, provocandoles dafios irreversibles, incluso llegando a tal grado de
causar una posible extincidn. “ConsumirAlimentos Transgénicos no es buena opcidn; hay que recordar que
las empresas detras de este negocio velan Unicamente por sus intereses financieros a costa de la salud

publica y ambiental”(mipielsana, sff).

2.1.2.4. Peligros para la Salud Humana
En la actualidad vemos que es comun la fabricacién de Alimentos Transgénicos, producidos a partir de
un Organismo Modificado Genéticamente, para ser comercializados por el mundo. “Los alimentos
procedentes de Plantas Transgénicas como el maiz, la cebada o la soja tienen mayor presencia. El doctor
Gilles Eric Serdlini especialista en toxicidad de variedades transgénicas y herbicidas, tiene especial

interés en que los ciudadanos presionen o hagan publicos los estudios de los efectos que estos alimentos

24



tienen en la salud, SERALINI es catedratico de Biologia Molecular y presidente del consejo cientifico del
Comité de Re cherche et d Information Indépendantes sur le Génie Génetique (Criigen) y tiene
conocimiento que el cancer, las enfermedades hormonales, metabdlicas. Inmunitarias, nerviosas y

reproductivas estan relacionadas con los agentes quimicos que contienen” (transgénicosperu, s/f).

Se hicieron estudios con ratas para conocer los efectos de estos alimentos, pero los resultados de estas
evaluaciones son confidenciales, se les da a las ratas dos dosis de Maiz Transgénico durante tres meses y
se les hacen dos analisis de sangre, a las cinco semanas y a los tres meses. Un test revelé que hubo
aumento de grasa en la sangre de un 20 al 40%, de azucar 10%, desajustes urinarios, problemas de
rifiones y de higado, en los drganos de desintoxicacién. Es necesario que los gobiernos de Europa hagan
publico estos andlisis. La Union Europea (UE) ha pedido los resultados de las pruebas a las compaiiias
para aceptar o no la comercializacién de estos productos, pero las compafiias dicen que son
confidenciales, segun la Ley de la UE esto deberia ser publico. Seralini labord por 9 afios para el Gobierno
francés evaluando las consecuencias de los transgénicos en la salud, los efectos del Roundup (el mayor
pesticida del mundo, utilizado en tres cuartos de los transgénicos) en células humanas, directamente la
mata. Los expertos pidieron dos afios de test sobre animales en laboratorio, tal como se hace con los
medicamentos, pero las empresas aseguran que los OGM no son rentables asi. “Los cientificos han
tratado de combatir este desafio comercial, no han podido detenerlo, pues hay cuatro plantas que
alimentan al mundo a nivel intensivo: soja, maiz, arroz, trigo. Las compaiiias registran patentes sobre las
plantas de estos alimentos gracias a los OGM. Las ocho mayores compaiiias farmacéuticas del mundo
son las fabricantes de pesticidas y de OGM. Monsanto tiene el 80% de la biotecnologia del mundo. Hace
quince afios todos los gobiernos de los paises industrializados apostaron en el desarrollo de la industria
de la biotecnologia, donde se ha invertido mucho dinero publico. Los gobiernos saben que hay
problemas con los OGM, pero si consiguen y publican los resultados de los analisis, resultara que todo lo
analizado hasta el momento ha sido un error de graves consecuencias. Actualmente existen varios tipos
de transgénicos como soja, maiz, algoddn y colza. Las semillas llevan incorporado el veneno para los
insectos, las de maiz y soja contienen Roundup, el mayor herbicida del mundo. Los animales que han
sido alimentados con maiz transgénico (pollo, vaca, conejo, cerdo, leche, huevos). Estos alimentos
afectan el cuerpo humano a largo plazo e impiden que los érganos y las células funcionen bien. En
Espafia hay 100,000 hectareas dedicadas al cultivo de Maiz Transgénico” (casi todo en Catalunya)
(transgénicosperdq, s/f).

“En el aflo 2008 y 2010 se realizd6 un estudio por la Asociacion Nacional de Seguridad Genética, el

Instituto de Problemas Ecoldgicos y Reproductivos Servertsov, y la Academia de ciencias de Rusia,
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determinaron que la ingesta de alimentos transgénicos lleva a la especie a la esterilidad. El diario
voltairenet.org precisa que cientificos rusos demuestran que los alimentos transgénicos son peligrosos
para la salud. Consumirlos implica un riesgo importante para la salud y la capacidad reproductiva de
animales de laboratorio. Este estudio fue realizado por cientificos rusos donde los responsables son la
Asociacidn Nacional para la Seguridad Genética (ANSG) y el Instituto Severtsov de Problemas Ecoldgicos
y Evolutivos adjunto a la Academia de Ciencias de Rusia, realizado entre 2008 y 2010 en una poblacién
de laboratorio del hamster ruso de Campbell. El subdirector del Instituto Severtsov, doctor en biologia
Alexéi Surov detecto rastros en el desarrollo y el crecimiento, el desequilibrio entre los sexos en camadas
con la predominancia de hembras, la disminucidon de crias en camadas y la esterilidad en Segunda
Generaciéon, asi como una importante merma de la capacidad reproductiva en los
machos”(TransgénicosPeru, 2010).

La Academia Norteamericana de Medicina Ambiental propone se analice la seguridad de cada uno de
estos alimentos de forma independiente, pues afirma que generan una desregulacidon inmune genética,
alteracion de la insulina y envejecimiento rapido en relacién directa con el consumo de alimentos
transgénicos. Sefala que “el uso del herbicida glifosato y el insecticida Endosulfa, ambos agro téxicos,
propiedad de las empresas Monsanto y Bayer los cuales han sido cuestionados por asociarse a mayor
incidencia de cdncer, dafio cerebral, dafio al higado, dafios en el sistema nervioso central,
malformaciones congénitas, esterilidad, abortos espontdneos y alteraciones hormonales. Han sido
reportadas estas manifestaciones en las poblaciones colindantes con sembradios de transgénicos y a

fumigacién regular con herbicida glifosato é insecticida Endosulfa” (Transgénicosperu, 2010).

Estudios recientes confirman el temor de que los Alimentos Transgénicos o Genéticamente Modificados
dafian la salud humana, estos se conocieron cuando la Organizacion Mundial de Comercio (WTO)
sanciond a la Unién Europea por detener la importancia de comida GM, definicién considerada una
violacidn de las reglas del comercio internacional (Geoffrey Lean, 2007).

Contaminacién de la Cadena Alimentaria, eso fue lo que ocurrid, por ejemplo, con una variedad de maiz,
llamada StarLink, cuyo consumo humano habia sido prohibido por el Departamento de Agricultura de los
Estados Unidos, al constatarse que la variedad contenia una nueva proteina de caracteristicas
fisicoquimicas similares a las de ciertas proteinas alergénicas para el ser humano. La proteina aparecié
en algunos alimentos de consumo humano con las nefastas consecuencias del caso, probablemente
porque el maiz StarLink se habia mezclado con otros cereales en el proceso de transporte. Los peligros

sobre la salud humana se vinculan, mas que a pruebas concluyentes de laboratorio, a los efectos
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desconocidos que pueda llegar a causar la modificacién genética, especialmente en la cadena alimenticia

(Herbert, Garcia, & Garcia, 2006, pag. 129).

La Academia Americana de Medicina Ambiental (AAEM) pidid en el afio 2009 una moratoria en el cultivo

de transgénicos en base a sus analisis de las investigaciones realizadas. De acuerdo con su Ex Presidente,

el Dr. Robin Bernhoft, la Academia “recomienda que todos los médicos prescriban a sus pacientes una

dieta libre de alimentos modificados genéticamente, y debemos educar a todos los pacientes sobre los

peligros potenciales para la salud del consumo de alimentos modificados genéticamente”.

Hoy en dia, miles de médicos y nutricionistas hacen precisamente eso, y han observado que una amplia

variedad de problemas de salud desaparecen después de que sus pacientes dejaron de consumir este

tipo de alimentos. He aqui algunos ejemplos:

“LaDonna Carlton tenia que tomar dos pastillas tres veces al dia para eliminar los dolorosos
calambres y la constante diarrea asociada al sindrome de intestino irritable. “Mi médico me dijo
que seria un problema con el que tendria que convivir el resto de mi vida”, dijo LaDonna”. Pero
entonces conoci a otro médico, la internista Emily Lindner MD. Lo primero que me dijo es que
dejase de consumir transgénicos, incluyendo la soja, el maiz, el aceite de colza y el azucar, “al
cabo de dos meses ya no tuve necesidad de ningun tipo de medicacion”.

Su marido, Fred, también dejé de consumir Alimentos Modificados Genéticamente y notd una
considerable mejoria: “Me siento 10 veces mejor”. A sus 73 aios, Fred juega al baloncesto,
incluso con los dos implantes de rodilla. La nueva dieta “me hizo sentir mas joven como si tuviera
50 afios”.

La Disefiadora de Interiores Carol Salb, se recuperd de un sindrome de intestino irritable, asi
como de sus manos y pies frios, problemas con el cabello, alergias y constante congestion. “Me
senti mejor dos semanas y media después de comenzar una dieta libre de transgénicos”, dice
ella. Eso fue hace seis afios y todavia se encuentra bien.

La Maestra Theresa Haerle perdié 10 libras de peso (4,5 kilogramos) 25 dias después de una
dieta libre de transgénicos. Aun mds destacable fue la recuperacién de la colitis que sufria desde
hacia mds de 30 afios, y eso sélo al tercer dia de empezar la nueva dieta. Ademas, su piel
empezo a aclararse, sentia mds energia, y no sentia pereza al levantarse por la mafiana.

Los niflos también se han recuperado: uno del grado medio cambid su dieta y ya no sufre ni

migrafias ni asma; otro se ha recuperado de un fuerte dolor de estdmago.

Aungue estas entrevistas con los pacientes fueron realizados por médicos, en el Instituto de Tecnologia

Responsable ya habiamos escuchado historias similares desde hace mucho tiempo. “Laurie perdié 35
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libras de peso en un afio (casi 16 kilogramos); Paul sufria del sindrome de piernas inquietas, y con la
nueva dieta ha desaparecido, a no ser que de forma accidental consuma algin Alimento Transgénico.
Muchas personas dicen que sus sintomas desaparecen cuando visitan Europa, donde no se consumen

tantos alimentos transgénicos debido al rechazo por parte de los consumidores”.

La Dra. Lidner dice: “Les digo a los pacientes que eviten los alimentos transgénicos porque segun mi
experiencias con estos alimentos se producen mds alergias y asma”, asi como problemas digestivos, tales
como gases, distensién abdominal, intestino irritable, colitis y sindrome del intestino permeable. “Y otra
serie de problemas, tales como artritis, enfermedades autoinmunes, ansiedad problemas neuroldgicos,

cualquier problema de salud relacionado con el sistema inmune”.

El tiempo de recuperacién varia por lo general en funcidn de los sintomas. “Cuando las personas
cambian de una dieta que contiene transgénicos u otra libre de ellos veo resultados instantdneos en las
personas que sufren de pensamiento confuso y en los que tienen sintomas intestinales, tales como
hinchazdn, gases, irritacion. En cuanto a las alergias, pueden tardar de dos a cinco dias. La depresion se
solventa casi de forma instantdnea, a veces en un dia, en otros casos después de dos semanas. Los
resultados completos no se observan mds que a partir de la cuarta o sexta semana”. La Dra. Lindner dice
gue no basta solamente con eliminar los transgénicos de la dieta, pero segun ella, es el componente mas

critico.

Las personas que cambian a una dieta libre de transgénicos suelen adquirir alimentos ecoldgicos, en los
cuales no estd permitido el uso de organismos modificados genéticamente. “La mayoria de los
transgénicos se encuentran en los alimentos procesados, algunas personas redujeron la ingesta de
transgénicos comprando alimentos frescos y luego cocindndolos. La eliminacion de los aditivos
alimentarios puede también contribuir a una mejoria de la salud. O también pueden eliminar de su dieta
cierta categoria de alimentos, tales como los lacteos o alimentos con gluten”
(https://noticiasdeabajo.wordpress.com/2012/08/24/algunas-personas-se-recuperan-de-problemas-de-

salud-al-dejar-de-consumir-alimentos-transgenicos/ ).

“La experiencia de los veterinarios y muchos agricultores de todo el mundo nos dan una idea. Cuando se
cambia la alimentaciéon animal de soja y maiz transgénicos por su equivalente no modificado
genéticamente no influyen los otros cofactores sefialados anteriormente. Los animales no comen
alimentos ecolégicos, no hay cambios en nutrientes o en aditivos, y sin embargo los resultados son

impresionantes”.
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Cuando un criador de cerdos danés cambid la alimentacién por soja no transgénica en abril de 2011 de
sus 450 cerdas y crias, a los dos dias los problemas de graves diarreas de sus animales practicamente
habian desaparecido. También cesaron las muertes por Ulceras e hinchazén, que habian sido de 36 en los
ultimos dos afios. La tasa de nacimientos aumentd, siendo las camadas mas numerosas, reduciéndose
también las enfermedades y defectos de nacimiento. Un granjero de lowa también observé cambios
inmediatos en su granja de 3000 cerdos después de eliminar el maiz transgénico en diciembre del afo
pasado. No sdlo gasta menos en medicamentos, los cerdos tienen menos enfermedades, sino que

“nuestros cerdos con mds felices y estdn mds contentos”.

En una granja de engorde con 5000 cabezas de ganado también se cambid a alimentacién con maiz no
transgénico y sefialaron: “Hemos tenido muchas menos neumonias y problemas de salud que con
anterioridad”. También ha cambiado el comportamiento de los animales: “el ganado estd mucho mds
tranquilo”. Muchos ganaderos preocupados por las altas tasas de infertilidad y de abortos involuntarios

en su ganado, han hecho notar la mejoria tras la eliminacién de los piensos no transgénicos.

El renombrado veterinario Michael W. Fox, cuyos articulos tienen millones de lectores, dice “que cuando
los transgénicos fueron introducidos en el mercado, los gatos y los perros comenzaron a sufrir tasas
mucho mds altas de alergias, picazéon y problemas intestinales. Ahora ha recibido miles de cartas de los
duefios de mascotas en las que le dicen que los animales estdn muchos mas felices desde que son
alimentados con productos no modificados
genéticamente” (https://noticiasdeabajo.wordpress.com/2012/08/24/algunas-personas-se-recuperan-

de-problemas-de-salud-al-dejar-de-consumir-alimentos-transgenicos/).

Se observan las mismas categorias de trastornos en los estudios de alimentacién animal realizados por la
Academia Americana de Medicina Ambiental (por ejemplo, trastornos digestivos, inmunes y
reproductivos), y los mismos cambios en los seres humanos y en el ganado cuando se cambia a una dieta

libre de transgénicos.

Estos problemas van en aumento en la poblacidn, sobre todo en Estados Unidos, donde los transgénicos
empezaron a comercializarse en 1996. La enfermedad inflamatoria intestinal alcanza hasta el 40%. Las
enfermedades crdnicas se han duplicado en nueve afios. Han aumentado las alergias, la infertilidad, el
asma, las enfermedades autoinmunes, etc, ya que consumimos alimentos con productos modificados

genéticamente sin siquiera saberlo.
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Incluso puede influir en la tasa de autismo. “Un especialista en autismo asisti6 a una conferencia
cientifica sobre los cambios de comportamiento, neuroldgicos y fisiolégicos en los ratones alimentados
con transgénicos. Después le dijo al conferenciante: “Eso es exactamente lo que estamos encontrado en
los nifios autistas”. Muchos padres indican una significativa mejoria en el comportamiento y en los
trastornos gastrointestinales en los nifos autistas después de eliminar los alimentos modificados

genéticamente de su dieta”.

Los Cultivos Transgénicos “tienen genes extrafios insertados en su ADN, y seguidamente se realiza una
clonacién de las células en las plantas. Independientemente del gen extrafio que se utilice, el propio
proceso de insercidn y clonacidn causa dafio en el ADN de las plantas naturales. Esto ha dado lugar, por
ejemplo, a la aparicidon de un nuevo alérgeno en el maiz transgénico de Monsanto y un gran aumento en
el alérgeno de la soja transgénica. Son efectos secundarios inesperados, que pueden aumentar las

toxinas y agentes cancerigenos en nuestras comidas, cuando ni siquiera se habia pensado en ello”.

Los Cultivos Transgénicos contienen material genético de bacterias y virus. Estas piezas de ADN, asi como
los ARN vy las proteinas que producen, nunca antes habian formado parte de la dieta humana, siendo un
problema para el sistema inmunoldgico. Segin Martha Grout: “los alimentos modificados genéticamente
producen inflamacion en el sistema”. La inflamacion puede conducir a una amplia variedad de
enfermedades, incluyendo alergias, enfermedades autoinmunes y enfermedades del corazén. La Dra.
Emily Lindner también interpreta el impacto de los transgénicos como una “respuesta inmune o

inflamatoria”, y en consecuencia asi lo trata.

“El gen insertado en cierto maiz transgénico y algunas variedades de algoddén (Bt), estd disefiado para
provocar una respuesta hacia algunos insectos. Este gen produce una toxina Bt que mata a los insectos al
atacar su tracto digestivo. A pesar de las bondades sefialadas por la Industria Biotecnoldgica, un reciente
estudio publicado confirma que la toxina Bt también afecta a las células humanas. Un estudio realizado
en Canada en el afio 2011 encontrd que la toxina Bt del maiz transgénico de Monsanto se encuentra en
la sangre del 93% de las mujeres embarazadas estudiadas, asi como en el 80% de los fetos aln no
nacidos. La toxina Bt del maiz transgénico puede provocar inflamacién del tracto digestivo y pequefias
perforaciones, pudiendo causar estratos en el torrente sanguineo, pudiendo llegar al cerebro de los
bebés cuando todavia no han desarrollado la barrera
hematoencefalica” (http://www.greenpeace.org/espana/Global/espana/report/transgenicos/Textos-

listado-5edicion.pdf ).
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Tres cultivos transgénicos, la papaya (cultivada en Hawai y en China exclusivamente), el calabacin y la
calabaza amarilla, contienen genes de virus insertados, disefiado para defenderse de las enfermedades.
Ingerir estos alimentos puede tener un efecto contrario en los seres humanos. Los genes virales pueden
producir proteinas virales, que son bien conocidas por suprimir las defensas corporales contra las

infecciones virales, pueden ser téxicos.

"

Los transgénicos tolerantes a los herbicidas “ tales como el maiz, la soja, el algodén, la colza, la
remolacha y la alfalfa, permite a los agricultores rociar en estos cultivos el herbicida Roundup de
Monsanto sin que les afecte. Los genes insertados en estas plantas producen proteinas con propiedades
alergénicas. La mayor preocupacion es que el herbicida se concentra en la planta y terminamos por
ingerirlo. Roundup estd relacionado con el cancer, el Parkinson, defectos congénitos y trastornos

endocrinos”.

El Unico estudio realizado de alimentacidn humana confirmdé que parte del gen insertado en la soja
Roundup Ready puede transferirse al ADN de las bacterias que viven en el intestino. Si los genes
transferidos contintan produciendo las proteinas (y hay evidencias de que asi es), entonces podemos
tener alérgenos, proteinas virales o incluso toxinas Bt fabricAndose de forma continua dentro de nuestro
tracto digestivo(http://www.greenpeace.org/espana/Global/espana/report/transgenicos/Textos-listado-

Sedicion.pdf ).

2.1.2.5. Transgénicos en el Peru

Crisologo Caceres, presidente de la Asociacidon Peruana de Consumidores y Usuarios (Aspec), presento el
estudio realizado por esta asociacién, segun el cual, “en cuando menos 10 de los 13 productos
alimenticios (“Q-vital”, de Global Alimentos, salchichas San Fernando, la salchicha Laive Suiza, maicena
negrita de Alicorp los cuates picantes de Karinto y el cereal Angel Flakes, etc.) analizados, se comprobd la
presencia de OGM. Esos productos se compraron en los principales supermercados y tiendas de la
capital siguiendo un estricto protocolo y en presencia de notarios publicos. Parte de las mismas fue luego
enviada, para su andlisis respectivo, a un laboratorio acreditado a nivel internacional como es Andes
Control, y un segundo lote se remitié al laboratorio Cerper S.A., que se encuentra certificado por el
Indecopi” (GESTION, 2011).

Caceres explicd que pese a que esos diez productos dieron positivo en cuanto a la presencia de OGM,

ninguno de los productos analizados lo revelaba en su etiquetado. “La investigacidn realizada por Aspec
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corrobora algo que los peruanos sabiamos desde hace tiempo: los alimentos transgénicos estan en las
estanterias de los mercados y bodegas y los consumidores los compramos y los llevamos a nuestras
casas para comerlos sin saberlo. Nadie nos informa, nadie nos dice nada, lo cual implica una clara
vulneracion de nuestro derecho a la informacién”.(GESTION, 2011).

En el departamento de Huancayo encuentran maiz transgénico en mercado modelo y mayorista, esto es
una evidencia de la lentitud con la que actia las autoridades encargadas de evitar el ingreso de
transgénicos a nuestro pais , pues hasta ahora el Instituto Nacional de Innovacion Agraria, INIA, ha
implementado el etiquetado y la verificacién de todo grano que ingresa al pais. La representante de la
Red de Accidn en Agricultura Alternativa, RAAA, Ymelda Montoro en una inspeccién a dos mercados de
Huancayo encontré diez muestras de soya y ocho de maiz amarillo que resulto ser transgénico. Montoro
sefialo que ni siquiera hay laboratorios para poder verificar los resultados y analizarlos, no se ha
implementado los kits que servirian para hacer estos analisis los cuales podrian ser similares a los que
utiliza el Ministerio de Agricultura de Brasil (transgénicosperu, 2009).

Asimismo, es de agregar que en una reciente investigacion que realice en nuestro pais vecino Ecuador
pude encontrar alimentos en donde se precisaba que su contenido era transgénico en la etiqueta y que
en el Peru se venden con el mismo etiquetado pero sin precisar que contienen OGM, estos son: Polvo de
Hornear “ROYAL”, Crismelos Marshmallows sabor a vainilla, Salsa China de Soya “ORIENTAL”, Galletas
Chips Ahoy!, Atun lomitos en aceite “REAL”, Sparkies, Vida Soya harina de banano y soya “ORIENTAL”.
2.1.3. DERECHO DEL CONSUMIDOR

2.1.3.1.Origen

Desde el origen de los tiempos, la persona ha entrado en contacto con la naturaleza en una relacién de
consumo, vinculada en éste caso, con la satisfaccion de sus necesidades elementales de subsistencia que

involucran el alimento, vestido y otros objetos.

El ser humano tiene que buscar fuera los bienes que le permitan hacerlo y obtener su propia
satisfaccion. Si quisiéramos remitirnos al primer acto de consumo registrado en la historia de la
humanidad, tendriamos que remontarnos al Génesis en el Antiguo Testamento. Adan y Eva consumiendo
en el jardin del Paraiso, los bienes de la naturaleza que Dios puso a su disposicién (Becerra Luzmilla,
Cavero Isabel, De la Cruz Carlos, Mejia Rosalia, Valdivia Maria Luisa, Valdiviezo Duglas, Vasquez

Ricardo, 2011, pag. 08) .

Pero ademds el hombre es un ser de naturaleza social. Existen multiples interrelaciones entre las

personas, referidas al consumo de bienes y servicios. Aun antes de la aparicion de la moneda, desde el
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trueque, luego el intercambio de bienes por un precio expresado primero en monedas y después en
billetes. En conclusion, el desarrollo de las actividades del hombre a través de los tiempos ha permitido
el incremento de relaciones comerciales y mercantiles que entre otras consecuencias acentuaron el
consumo de las personas (Becerra Luzmilla, Cavero Isabel, De la Cruz Carlos, Mejia Rosalia, Valdivia

Maria Luisa, Valdiviezo Duglas, Vasquez Ricardo, 2011, pag. 08).

Sin embargo, este es un fendmeno, reciente pues se remonta a los ultimos 30 afos del Siglo XX; su

gestacion comenzd después de concluida la Segunda Guerra Mundial (Alpa Guido, 2004, pag. 12).

El derecho de consumo o el derecho del consumidor surge con el desarrollo de una economia de libre
mercado, pero se encuentra fuertemente influenciado por la trayectoria de los derechos fundamentales
de la persona respecto a los abusos que se cometen contra la persona como individuo, o en colectivo, en
sus relaciones en la sociedad, en las que actian una o mas personas en posiciéon de desventaja o
asimetria, respecto de otro u otros que cuentan con la informacidn privilegiada adquiriendo con ella una
posiciéon de ventaja en la contratacién (Becerra Luzmilla, Cavero Isabel, De la Cruz Carlos, Mejia

Rosalia, Valdivia Maria Luisa, Valdiviezo Duglas, Vasquez Ricardo, 2011, pags. 09-10).

La necesidad de proteccion de los consumidores y usuarios se pone de manifiesto en las sociedades de
mayor desarrollo en la economia del mercado. El desarrollo de la sociedad capitalista que conlleva una
libertad de produccion, comercializacidén, negociacidén y demas aspectos vinculados al intercambio en el
mercado, se olvida de la persona, la deja al descubierto ante esta voragine de promover el intercambio
en todos los niveles, sin tener en cuenta la asimetria de los sujetos involucrados en el consumo, esto es

proveedores y consumidores.

Guido Alpa describe la aparicién del concepto de defensa del consumidor en la legislacién como un
proceso lento descubrimiento de la situaciéon de la persona del consumidor en desventaja en sus
relaciones frente al proveedor “Se puede decir que el “descubrimiento” del consumidor es mas bien
reciente. Es un dato tipico de las sociedades opulenta, y sucede gradualmente en todos los paises
occidentales, que paulatinamente alcanzan los estadios del capitalismo avanzado” (Alpa Guido, 2004,

pag. 12).

2.1.3.2.Funcidn principal de los Derechos de Proteccién al Consumidor

La Finalidad de la Proteccién al Consumidor es que logre superar la desigualdad informativa existente

entre el proveedor y el consumidor, pues seria un atentado otorgar la proteccidn especial de la Ley a
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quienes no se encuentren afectados por ninguna asimetria. Se hace la salvedad respecto de un
determinado grado de especializacién y conocimiento que puede tener el consumidor, lo que haria

desaparecer la desigualdad entre el pequefio empresario y el proveedor (RAE, MAYO 2009).

2.1.3.3. Definicion

El Derecho del Consumidor y todo el movimiento pro Consumerista mundial desde hace buen tiempo
viene ejerciendo cierta influencia en las normas clasicas del Derecho Civil y en particular a la materia
contractual que se ha visto seriamente afectada en sus principios por la evolucidon econémica y social de
nuestros tiempos que han debilitado la permanencia e inmutabilidad historica de las reglas establecidas

sobre la base del derecho romano (Durand Carrién Julio Baltazar, 2010, pag. 08).

El derecho de consumo nace, se desarrolla y se justifica en la sociedad de consumo. Regula la produccién
y la comercializacién de productos y servicios a través del prisma del consumo. Y éste, tiene un lugar
cierto: “es la vida cotidiana”(Becerra Luzmilla, Cavero Isabel, De la Cruz Carlos, Mejia Rosalia, Valdivia

Maria Luisa, Valdiviezo Duglas, Vasquez Ricardo, 2011, pag. 30).

Debe ser entendido como un derecho subjetivo y personal, que una vez transgredido debe procederse a
su reparacién puesto que esa trasgresion equivale a una violaciéon de uno de los derechos de persona y
debe tener juridicamente un tratamiento similar a la violacidn de la libertad, la intimidad o cualquier

otro atributo de la personalidad (Durand Carrién Julio Baltazar , 2010, pag. 09).

Sobre la denominacién, nace la interrogante: ¢ Derecho del consumo o derecho del consumidor?, en tal
sentido, aclara Luzmila Becerra y otros, expone que no existe no hay uniformidad de opinién en la
doctrina, pero que nuestro legislador ha optado por proteger al consumidor, la mejor demostracién de
ello es el titulo elegido de “Cddigo de Proteccion y Defensa del Consumidor” (Becerra Luzmilla, Cavero
Isabel, De la Cruz Carlos, Mejia Rosalia, Valdivia Maria Luisa, Valdiviezo Duglas, Vasquez Ricardo, 2011,

pag. 30).

La materializaciéon de la proteccidn a los consumidores “es consecuencia del reconocimiento de la
existencia de una gran mayoria de personas que al realizar las operaciones normales de la vida diaria, no
estan en condiciones de conseguir por si solas calidades y precios adecuados, se ven imposibilitados de
ejercer sus derechos por no contar con los recursos necesarios para enfrentarse a los productores y

proveedores”(Durand Carrion Julio Baltazar , 2010, pag. 10).
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2.1.3.4.Funcion del Derecho del Consumidor

La principal funcion del derecho del consumidor es el mantenimiento de las condiciones de integridad
psicofisica del género humano, lo que al decir de Stiglitz constituye el interés primario del consumidor

(Stilitz Gabriel, 1990, pag. 07).

De esta funcidon principal se puede deducir la prevencién del dafio a la persona del consumidor como
pautas caracterizadas de la legislacion de los distintos paises (Malpartida Castillo Victor, 2003, pag.
58).Asimismo, se puede agregar como funcidn propia de este derecho, la defensa de los intereses
econdmicos del consumidor o usuario, el aprovechamiento de los consumidores por la empresa, del cual

deriva la desigualdad en las relaciones creditoria, entrafia de ordinario peligros de naturaleza econdmica.

2.1.3.5. Fundamento de la Proteccion al Consumidor

La protecciéon al consumidor se fundamenta por la existencia de una situacién de desequilibrio o
asimetria entre el Consumidor y el Proveedor, aunque la discusiéon se ha dado respecto a si esta
Asimetria es solamente Informativa o puede obedecer a cualquier otra situacion relevante (Villota Cema

Marco Antonio, 2010, pag. 17).

2.1.4. Consumidor
2.1.4.1.Concepto

En el Codigo de Proteccidn y Defensa al Consumidor LEY N2 29571 del 01.09.10 “se considera
consumidores a los microempresarios que evidencien una situacidon de Asimetria Informativa
con el proveedor respecto de aquellos productos o servicios que no formen parte del giro

propio del negocio”.

Nuestra Legislacion Peruana define como consumidores a “ las personas naturales o juridicas que
adquieren, utilizan o disfrutan como destinatarios finales productos o servicios materiales e inmateriales,
en beneficio propio o de su grupo familiar o social, actuando asi en un dmbito ajeno a una actividad
empresarial o profesional. No se considera consumidor para efectos delCédigo a quien adquiere, utiliza o
disfruta de un producto o servicio normalmente destinado para los fines de su actividad como

proveedor”.
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La Ley de Proteccion al Consumidor define la categoria de sujetos que son considerados “Consumidores
o Usuarios, y que pueden acceder al amparo que brindan las normas sobre Proteccién al Consumidor. La
proteccion especial que se brinda a través de la Ley de Proteccion al Consumidor parte del supuesto de
una situacién de asimetria informativa existente en el mercado. Los Consumidores no cuentan con la
misma calidad ni cantidad de informacion que los proveedores en razén del conocimiento de estos
ultimos de sus procesos productivos”(RAE, RESOLUCION N° 032-2008/ CPC 3 DE ENERO 2008, MAYO
2009).

Consumidor es aquella persona que mantiene relaciones con caracter agente proveedor
(independientemente de su caracter publico o privado) sea en calidad de receptor o beneficiario de
productos, sea en condicién de destinatario de alguna forma de servicio. Hay quienes consideran que la
defensa del consumidor es solo un principio y como tal estd circunscrito a servir de pauta o fuente de
orientacién interpretativa. Y por otro lado que se trata de un derecho pues la constitucién reconoce la
defensa del consumidor, imprime de potencialidad a quien se encuentra en dicha situacion a los efectos
de invocar el respeto por un contenido o elemental de dicha categoria. Cuando la Constitucién establece
la defensa en el interés de los consumidores estd reconociendo que se trata no solo de un principio sino

de un autentico derecho fundamental (DERECHO DE LOS CONSUMIDORES, s/f).

La Constitucién de 1993 establece en su articulo 65 que “El Estado defiende el interés de los
consumidores y usuarios para tal efecto garantiza el derecho a la informacidn sobre los bienes y servicios
qgue se encuentren a su disposicién en el mercado. Asimismo vela, en particular, por la salud y la
seguridad de la poblacién”. Este articulo se encarga de la proteccién al consumidor, los consumidores y
usuarios tienen derecho a informarse sobre los bienes y servicios que se ofrecen o prestan en el

mercado(Congreso de la Republica, 2008).
2.1.4.2. Derechos de los Consumidores y usuarios

Segun el Cédigo de Proteccidn y Defensa al Consumidor son:

a. Derecho a una proteccion eficaz respecto de los productos y servicios que, en condiciones

normales o previsibles, representen riesgo o peligro para la vida, salud e integridad fisica.

b. Derecho a acceder a informacién oportuna, suficiente, veraz y facilmente accesible, relevante
para tomar una decisidn o realizar una eleccién de consumo que se ajuste a sus intereses, asi

como para efectuar un uso o consumo adecuado de los productos o servicios.
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Derecho a la proteccidon de sus intereses econdmicos y en particular contra las clausulas
abusivas, métodos comerciales coercitivos, cualquier otra practica analoga e informacion
interesadamente equivoca sobre los productos o servicios.

Derecho a un trato justo y equitativo en toda transaccién comercial y a no ser discriminados por
motivo de origen, raza, sexo, idioma, religién, opinidén, condicién econdmica o de cualquier otra
indole.

Derecho a la reparacién o reposicion del producto, a una nueva ejecucion del servicio, o en los
casos previstos en el presente Cdodigo, a la devolucién de la cantidad pagada, segun las
circunstancias.

Derecho a elegir libremente entre productos y servicios idéneos y de calidad, conforme a la
normativa pertinente, que se ofrezcan en el mercado y a ser informados por el proveedor sobre
los que cuenta.

A la proteccion de sus derechos mediante procedimientos eficaces, céleres o agiles, con
formalidades minimas, gratuitos o no costosos, segin sea el caso, para la atencién de sus
reclamos o denuncias ante las autoridades competentes.

Derecho a ser escuchados de manera individual o colectiva a fin de defender sus intereses por
intermedio de entidades publicas o privadas de defensa del consumidor, empleando los medios
gue el ordenamiento juridico permita.

Derecho a la reparacién y a la indemnizacién por dafios y perjuicios conforme a las disposiciones
del presente Codigo y a la normativa civil sobre la materia.

Derecho a asociarse con el fin de proteger sus derechos e intereses de manera colectiva en el
marco de las relaciones de consumo.

Derecho al pago anticipado o prepago de los saldos en toda operacidn de crédito, en forma total
o parcial, con la consiguiente reduccién de los intereses compensatorios generados al dia de
pago y liquidacidon de comisiones y gastos derivados de las clausulas contractuales pactadas
entre las partes, sin que les sean aplicables penalidades de algun tipo o cobros de naturaleza o

efecto similar(Ley N°29571, 2010).

Principio de Asimetria Informativa

Asimetria Informativa “es una caracteristica intrinseca a cualquier transaccidon econdémica, siempre en un

intercambio de bienes y servicios habra un actor mejor informado que otro; el proveedor realiza la

transaccidn comercial por un producto o servicio con un consumidor o destinatario final, el consumidor a
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pesar de ser quien mejor sabe que le interesa, no necesariamente tiene a su disposicidn la informacién
que le permita adoptar las decisiones mas convenientes, el problema de Asimetria informativa entre
proveedores y consumidores puede llegar a generar distorsiones que pongan al consumidor en la

incapacidad de elegir soluciones adecuadas”( MANUEL ANTONIO LEDESMA JACINTO, 2006).

Dicho Autor suele tener mayor y mejor informacién sobre los productos y servicios que ofrece en el
mercado, lo que genera que ciertas practicas puedan distorsionar el buen funcionamiento del mismo.

Tiene Dos Aspectos:

- Deber de Informacién de los Proveedores: “debe ser entendido como el derecho de los
consumidores a recibir de los proveedores toda la informacion necesaria y oportuna para tomar
una decisién adecuada en la adquisicién de un producto. Stiglitz sefiala que el objeto del derecho
a la informacién versa sobre el adecuado conocimiento de las condiciones de la negociacion y las
caracteristicas de los productos comercializados”(GABRIEL, 1990, pag. 45). El proveedor tiene la
obligacién de poner en conocimiento de los consumidores toda la informacidn relevante, con la
finalidad de que estos puedan realizar una adecuada decisién de consumo o un uso correcto de
los bienes y servicios ya adquiridos. Esta informacién debe cumplir tres requisitos: ser veraz,
suficiente y oportuna. Juan Espinoza Espinoza sefiala “que este deber de informar, no ha
quedado a la libre consideracion por parte del proveedor de lo que pueda considerar
informacidn, sino que la legislacidn ha establecido pardmetros a los cuales se condiciona para
que toda la informacién proporcionada al consumidor sea considerada como tal”( ESPINOZA

ESPINOZA JUAN y GONZALES BARBADILLO ELVIRA, 2004, pag. 151).

“El proveedor debe poner a disposicion del consumidor la informacién minima del producto o
servicio para que este se encuentre en capacidad de comparar las caracteristicas en cada oferta
y elegir. La relevancia de la informacidon se determina por el hecho que su omisidn hubiera
cambiado la decisién del consumidor en su adquisicion (FERRAND RUBINI ENRIQUE , 2004, pag.
65). Los problemas de informacién son entendidos como los casos en que el proveedor omite
brindar informacidn relevante o la brinda de manera defectuosa, de tal modo que impide que el
consumidor evalué correctamente la contratacion del bien o servicio a adquirir o que habiéndolo

adquirido realice un uso inadecuado del mismo”.
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- ldoneidad: “existe falta de idoneidad cuando no existe coincidencia entre lo que el consumidor
espera y lo que el consumidor recibe, naturalmente lo que el consumidor espera depende de la
calidad y cantidad de informacién que le ha brindado el proveedor. Si la prestacion no
corresponde a lo esperado por un consumidor razonable, el proveedor tendra que asumir la
responsabilidad por la falta de correspondencia entre la prestaciéon ejecutada y la prestacidn
ofrecida. Quien brinda la informacién abre o crea una serie de expectativas que cualquier
consumidor razonable podria esperar, tiene que asumir el costo de las mismas, dado que es su

informacidn la que ha movilizado dicha demanda, informacion que debe adolecer de defectos”.

No es necesario establecer contractualmente una garantia para que el proveedor sea
responsable por la falta de idoneidad. La idoneidad se establece teniendo en cuenta los usos y
fines previsibles del producto o servicio, tomando en consideracidén las circunstancias que
rodean la adquisicién como son el lugar de compra, el precio, la informacién brindada por los
vendedores o consignada en el rotulado, la presentacién del producto (FERRAND RUBINI

ENRIQUE , 2004, pag. 108).

“La Proteccion especial que se brinda al consumidor, a partir de las normas contenidas en la Ley
de Proteccién al Consumidor, parte del supuesto de la existencia de una situacidon de asimetria
informativa en la que se encuentran los consumidores frente a los proveedores. Esta situacion es
de desventaja en desmedro de los consumidores, quienes no cuentan con la misma calidad ni
cantidad de informacidn que los proveedores, en razén del conocimiento que estos tienen de las
actividades relacionadas con su proceso productivo” (RAE, RESOLUCION FINAL N° 146- 2008/
CPC 23 ENERO 2008, MAYO 2009).

La Ley de Protecciéon al Consumidor parte del supuesto que los proveedores de bienes y
servicios, debido a su organizacidn empresarial y a su experiencia en el mercado, suelen adquirir
y utilizar de mejor manera que los consumidores la informacion relevante sobre los diversos
factores involucrados en los procesos productivos y de comercializacion. Las normas de la Ley de
Protecciéon al Consumidor se orientan a proteger a los consumidores de la asimetria informativa
en la que suelen encontrarse dentro del mercado (RAE, RESOLUCION N° 030- 20087CPC 3 DE
ENERO 2008, MAYO 2009).

2.1.6. Proveedor
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El concepto de proveedor se vincula con aquel que se encuentra en mejor capacidad para contar con
informacidn relevante respecto de los servicios que se intercambian en el mercado. Quienes encajen
dentro de la definicién general de proveedor, distribuidor, importador o prestador, no podran ser
considerados consumidores o usuarios de los servicios que adquieren o utilizan para el desarrollo de sus
actividades econdmicas como proveedor. Las empresas no pueden ser consideradas como consumidores
finales cuando incorporan a su actividad como proveedores, la adquisicién o disfrute de un producto o

servicio (RAE, RESOLUCION FINAL N° 276-2008/CPC 13 DE FEBRERO 2008, MAYO 2009).

Un proveedor puede ser una persona o una empresa que abastece a otras empresas con existencias
(articulos), los cuales seran transformados para venderlos posteriormente o directamente se compran
para su venta. Estas existencias adquiridas estan dirigidas directamente a la actividad o negocio principal
de la empresa que compra esos elementos. Proveedor es la persona o empresa que abastece con algo a
otra empresa o a una comunidad. El término procede del verbo proveer, que hace referencia a

suministrar lo necesario para un fin.

Proveedor es toda persona natural o juridica, de derecho publico o privado que se dedica en
establecimientos abiertos o en forma habitual a la producciéon o comercializacién de bienes o a la
prestacion de servicios en el territorio nacional. De acuerdo a lo establecido en la Ley Proveedor es toda
persona natural o juridica, de derecho publico o privado, que de manera habitual fabrican, elaboran,
manipulan, acondicionan, mezclan, envasan, almacenan, preparan, expenden, suministran productos o
prestan servicios de cualquier naturaleza a los consumidores (LEY N2 29571 CODIGO DE PROTECCION Y
DEFENSA DEL CONSUMIDOR, 2010).

“El proveedor tiene la obligacién de ofrecer al consumidor toda la informacion relevante para tomar una
decisién o realizar una eleccién adecuada de consumo, asi como para efectuar un uso o consumo
adecuado de los productos o servicios; esta informacidn debe ser veraz, suficiente, de facil comprension,
apropiada, oportuna y facilmente accesible, debiendo ser brindada en idioma castellano; sin perjuicio de
las exigencias concretas de las normas sectoriales correspondientes, para analizar informacién relevante
se tiene en consideracion a toda aquella sin la cual no se hubiera adoptado la decisidn de consumo o se
hubiera efectuado en términos substancialmente distintos, se debe examinar si la informacién omitida
desnaturaliza las condiciones en que se realizé la oferta al consumidor; al evaluarse la informacion deben

considerarse los problemas de confusidon que generarian al consumidor el suministro de informacion
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excesiva o sumamente compleja atendiendo a la naturaleza del producto adquirido o al servicio

contratado”(CAPITULO Il INFORMACION A LOS CONSUMIDORES ARTICULO 2, 2010).

o u

En nuestro Cédigo del Consumidor en su articulo 3° “estd prohibida toda informacién o presentacién u
omisidon de informacién que induzca al consumidor a error respecto a la naturaleza ,origen, modo de
fabricacidon, componentes; usos, volumen, peso, medidas, precios, forma de empleo, caracteristicas,
propiedades, idoneidad, cantidad, calidad, o cualquier otro dato de los productos o servicios ofrecidos.
Los proveedores tienen la obligacién de poner a disposicion de los consumidores toda la informacion que
sea relevante respecto de los términos y condiciones de los productos o servicios ofrecidos de manera
tal, que aquella pueda ser conocida o conocible por un consumidor razonable usando su diligencia

ordinaria. Lo que se debe informar depende de lo que un consumidor espera, y lo que el consumidor

esperaria depende de qué sea lo que se le informo”( MANUEL ANTONIO LEDESMA JACINTO, 2006).

2.1.7. Inicio de la Regulacion de la Proteccion al Consumidor.

Teniendo en cuenta los aportes de los estudios de las ciencias sociales y la participacion de las
asociaciones de consumidores, se emitieron las primeras leyes que tuvieron como fin tutelar a los
consumidores de fraudes y de publicidad engafiosa inicidandose la generalizacion de politicas de
consumo, las cuales tuvieron en cuenta la importancia de la participacién del consumidor en el ciclo

econémico(Botana Garcia Gemma, 1990, pag. 55).

Ademas de ello, fue trascendente el discurso del ex presidente de los Estados Unidos, John F. Kennedy,
realizado el 15 de marzo de 1962. En dicho discurso, John F. Kennedy resalté el rol de los consumidores
en el desarrollo econémico y cémo estos han sido afectados por casi toda decisién econdmica, publica'y
privada, por lo que era menester la actuacion del estado a fin de proteger ese interés comun debido a

gue “consumidores son todos” (Kennedy John, 1562).

Dicho discurso resulta importante pues reconocié los derechos esenciales de todo consumidor. Los
derechos resefiados en el discurso han servido como principal referencia para la institucionalizacién de
los derechos de proteccion al consumidor en diferentes paises asi como también en la Resolucién 39/248
de la Asamblea General de las Naciones Unidas- Derecho a la Seguridad: Derecho a ser protegido contra
la publicidad de productos peligrosos para la salud o la vida. Los derechos del consumidor mencionados

en el discurso son cuatro (Directrices para la Proteccion al Consumidor, 1985):
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Derecho a la Informacién: Derecho a ser protegido contra informacién, publicidad o
etiquetado fraudulento, falso o engafioso, u otras practicas similares; y al derecho al
otorgamiento de datos necesarios para tomar una decision informada

Derecho a escoger: Derecho a poder acceder a una variedad de productos y servicios a
precios competitivos; y a que en aquellas industrias en las cuales la competencia no exista y

es sustituida por el Gobierno, se asegure la satisfactoria calidad del servicio a precios justos.

Derecho a ser escuchado: Derecho a asegurar que los intereses del consumidor reciban
completa y amable consideracién de la formulacion de la normativa del gobierno, y a un

tratamiento justo en los tribunales administrativos

En el mismo afio, se publicd en Reino Unido el Final Report of the Committee on Consumer
Protection, el cual estuvo liderado por Joseph Molony del Committeeon Consumer
Protection (este reporte es conocido como el “Molony Report”). El Molony Report tuvo los

siguientes objetivos:

Informar sobre los problemas del consumidor y los temas que afectasen sus intereses
Considerar, luego de consultar cuando haya intereses afectados, la accién a tomar cuando
haya tales problemas, y salvaguardar dichos intereses promoviendo dicha accidn
Recomendar y asesorar al consumidor por medio de oficinas de aviso al consumidor y otras

organizaciones, o por medio de otras publicaciones como por ejemplo reportes anuales

El Molony Report tuvo importantes logros tales como la emisidn de legislacion de proteccién al
consumidor en Reino Unido y la creacidn de un organismo estatal de proteccién al consumidor.
Este reporte coincidié con el discurso de John F. Kennedy, al declarar que los consumidores

“somos todos todo el tiempo”.

De acuerdo a Elvira Méndez Pinedo, la participacion del movimiento Consumerista fue
relevante también en el caso de la Comunidad Econédmica Europea cuya denominada “Sociedad
de Consumo”, fundamentada en el Liberalismo econdmico y legal, no tomd en cuenta la

realidad al no considerar la situacién de desventaja en la que se encontraba el consumidor.

De acuerdo a la autora, las circunstancias que afectaban al consumidor son las siguientes:
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- Lainexistente libertad de contratacion al negarse la capacidad de negociacién del consumidor y
la imposicion unilateral de las condiciones del contrato

- La libre competencia conllevé a la fijacién de precios en el mercado, publicidad engafiosa y
practicas fraudulentas

- La responsabilidad por dafios condujo a que el consumidor asuma los riesgos de los procesos
modernos de produccidn al ser incapaz de probar la culpa del empresario (Directrices para la

Proteccion al Consumidor, 1985).

2.1.8. Etiquetado como parte del Derecho a la Informacién del Consumidor

En el etiquetado la informacién principal no aparecera en el frontal del envase donde seguiran primando
los mensajes publicitarios menos objetivos. Las quejas del consumidor son: el 60% se queja del exceso de
informacidn, el 53,8% del tamafo de la letra del etiquetado, el 34% apunta la dificultad para entender la
informacidon que se ofrece, fecha de caducidad es el dato mds valorado para un 89,3%, fecha de
envasado valorado por el 41,4%. La informacion nutricional del producto entre los tres datos que
consideran mas Utiles de una etiqueta: asi lo estiman el 40,4% de los encuestados (QUINTANA,

YOLANDA, 2011).

Etiquetado de Alimentos Transgénicos:

El Etiquetado de alimentos es el principal medio de comunicacién entre los productores de alimentos y
los consumidores finales. El etiquetado puede ser cualquier documento, bien sea escrito, impreso o
grafico que contiene la etiqueta del alimento, siendo la etiqueta la informacién sobre el articulo que
acompafia a éste o se expone cerca durante su venta. Se considera etiqueta alimenticia incluso la
informacidon empleada en la venta o comercializacién de un alimento. Las normas de etiquetado de
alimentacién estdn sometidas al derecho alimentario propio de cada pais, aunque no obstante existen
organismos internacionales como la FAO (organismo especializado de la ONU) que armonizan un
conjunto de "buenas practicas" que sirve de referencia comin a los paises. Las normas no pueden
aplicarse por igual a todos los productos, debido a que algunos de ellos (como por ejemplo el vino, o los

alimentos transgénicos) tienen normativas especificas.(Etiquetado de alimentos, 2012).

Para la Unidn Europea: en el articulo 1.3(a) de la Directiva 2000/13/CE del Parlamento Europeo y del
Consejo de 20 de marzo de 2000 relativa a la aproximacion de las legislaciones de los Estados miembros

en materia de etiquetado, presentacién y publicidad de los productos alimenticios (DO n° L 109 de 6 de

43



mayo de 2000, pag. 29), se define el etiquetado alimentario de la siguiente forma: «las menciones,
indicaciones, marcas de fabrica o comerciales, dibujos o signos relacionados con un producto alimenticio
y que figuren en cualquier envase, documento, rétulo, etiqueta, faja o collarin, que acompafen o se

refieran a dicho producto alimenticio

La Unidn Europea, con una nueva normativa, obliga a etiquetar los productos que contienen organismos
modificados genéticamente (OMG), indicando su origen transgénico. De esta forma, los consumidores
tendran la opcidon de decidir si desean este tipo de productos y el porcentaje de la presencia en éstos de

OoMG.

Segln este reglamento los alimentos indicardn en la etiqueta “Este producto contiene organismos

Zall

modificados genéticamente”" son los elaborados con aditivos transgénicos como harinas, dextrosas,
almidones o glucosas; los productos a granel como frutas y verduras; y el pienso de cereales
transgénicos. Mientras, los que no se etiquetan son los de segunda y tercera generacién como la leche y
la carne alimentada con piensos transgénicos. La normativa anterior, aflo 2000, tenia esta misma
obligacién pero dejaba fuera a los alimentos elaborados con algun aditivo transgénico y a los piensos de

alimentacién animal (con soja y maiz modificados) (Castro, 2004).

Los OMG comercializados en Europa son 18, pero de ellos sélo ocho son utilizados en la alimentacién
humana y animal, que son el maiz (con cuatro variedades), la soja y la colza (tres variedades) segun
explica Pilar Zaragoza, catedratica del Departamento de Anatomia, Embriologia y Genética de la Facultad
de Veterinaria de Zaragoza. Esta cientifica explica en una entrevista a Aragén Investiga como principales
ventajas de este tipo de productos la tolerancia a herbicidas y a insectos, en el caso del maiz, la soja y la
colza, por ejemplo; la resistencia a factores adversos como ocurre en las fresas; la modificacion en la
composicion como el arroz rico en vitaminas y la mejora de la calidad nutritiva y tecnolégica como el
tomate que puede madurar sin ablandamiento. En las desventajas, considera la resistencia a
antibidticos, alergias y la produccién de tdxicos potenciales, perjudiciales para la salud publica. También
hay riesgos ambientales con las resistencias a herbicidas de las malas hierbas, la posible aparicidn de
insectos resistentes y especialmente la polinizacion cruzada entre distintas especies de plantas. (Castro,

2004)

Pero es importante indicar asegura que la probabilidad que ocurra una resistencia a antibidticos es
enormemente pequena. En cualquier caso estd claro que los mayores beneficiarios son las empresas
productoras (generalmente multinacionales) y también los agricultores por unas mejores condiciones de

produccién. Hasta hoy el consumidor se ha beneficiado poco, aunque la modificacién de la composicién
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como el caso del arroz, puede ser de gran interés en paises del tercer mundo si se produce realmente

con estos fines.
Derecho a la Informacidn del Etiquetado:

De acuerdo con la Organizacidn de Naciones Unidas, el derecho a la informacién es el primer derecho
basico de los consumidores. Contar con informacién de los bienes y servicios que las compaiiias ofrecen
de manera oportuna, completa, clara y veraz permite a los consumidores elegir qué es lo que quieren
comprar. Por ello los consumidores tenemos derecho a saber si los alimentos que adquirimos para
nuestras familias contienen ingredientes o derivados de transgénicos, para que asi cada uno decidamos
si los comemos o no. (FAO, Evaluacion de la inocuidad de los alimentos genéticamente modificados,

2008).

Este derecho no estd garantizado por la Ley de Bioseguridad de Organismos Genéticamente Modificados
vigente en México (mejor conocida como Ley Monsanto), que sélo obliga a informar sobre los
transgénicos que sean “nutrimentalmente distintos de forma significativa”. Esta caracteristica es vaga y
discutible por lo que la industria puede usar esta imprecision para evadir su obligacion de informar al
consumidor, estas normas y reglamentos detallan ampliamente el resguardo del secreto industrial o
confidencialidad de la informacién; en tanto, no existen listas o directorios que tengan las autoridades
sanitarias de empresas que utilicen transgénicos ni obligaciones de las empresas estipuladas en la ley
para declarar literalmente en las etiquetas si el producto contiene o no OGMs. Esto representa una clara
violacidn al derecho a la informacién y a la posibilidad de los consumidores para decidir si quieren o no

adquirirlos. (FAO, Evaluacion de la inocuidad de los alimentos genéticamente modificados, 2008).

Aungque el etiquetado de los productos transgénicos es importante, no es en si el problema fundamental.
Este radica en el control monopdlico de las empresas trasnacionales sobre los productos del campo, en
el impacto ambiental y en la salud humana. Solo consumiendo alimentos organicos podremos estar

seguros de que no nos alimentamos con productos transgénicos.

Con informacién adecuada a la poblacién, sobre los alimentos OGM, en los préximos afios la
biotecnologia agricola podrd convertirse en una herramienta confiable que impacte no sélo a los

productores del campo, sino en el desarrollo econdmico y social de la poblacién en general.
Principios del etiquetado nutricional:
El etiquetado nutricional es de aplicacién voluntaria en las leyes alimentarias de todos los paises. (FAQ,

s/f) Sus principios se pueden resumir en tres apartados:
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Declaracion de Nutrientes. Uno de los principales objetivos del etiquetado es el suministro de
informacidn a los consumidores del contenido en nutrientes del alimento que son considerados de
importancia nutricional. Existen etiquetas con declaraciones de contenidos de nutrientes como
por ejemplo: fuente de hierro, con omega 3, etc. Existen etiquetas con propiedades comparativas,
como por ejemplo: reducido, aumentado, etc. O con declaracién de propiedades relativas a la
funcidn de los nutrientes, como por ejemplo: el hierro es un factor en la formacién de los glébulos

rojos.

Informacion Nutricional Complementaria. Es informacién nutricional afiadida que ayudara al
consumidor en la comprensién del valor nutritivo del alimento, pero no se considerara sustitutiva

a la declaracién de ingredientes, sino complementaria. Su contenido varia segun los paises.

Etiquetado Nutricional. Toda descripcion destinada a informar al consumidor sobre las
propiedades nutricionales de un alimento. Incluye dos componentes: declaracidon de nutrientes,

declaracion de propiedades nutricionales.

El rotulado nutricional es toda descripcidn destinada a informar al consumidor sobre las propiedades de

un alimento. Todas las personas tienen derecho a disponer de alimentos inocuos y nutritivos para

satisfacer sus necesidades nutricionales y sus preferencias alimentarias, con la finalidad de llevar una

vida activa y sana. La nutricidon y un correcto habito alimentario constituyen una de las principales

fuentes de salud. Cada vez mas, los comportamientos nutricionales se estan asociando con la seguridad

alimentaria. Para poder llevar una dieta sana, es necesario que los rétulos sean claros y contengan todos

los datos necesarios, de manera que el consumidor pueda realizar una adecuada eleccién. La

informacidn que acompania a los alimentos juega un papel fundamental (SOPENUT, 2011).

Cdémo se debe etiquetar:

En la lista de ingredientes que aparece en la etiqueta de productos que contienen o proceden de

organismos transgénicos autorizados, constara una de las siguientes indicaciones:

"Este producto contiene organismos modificados genéticamente o transgénicos"

"Este producto contiene (nombre del o de los organismos) modificado (s) genéticamente"

En Colombia, en el Art. 10 “rotulado de alimentos e ingredientes alimentarios obtenidos por medio de

ciertas técnicas de modificacidon genética o ingenieria genética, nos menciona que el Ministerio de Salud

reglamentarad los requisitos sobre el rotulado de los alimentos e ingredientes alimentarios”.
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Republica del Ecuador: “el etiquetado obligatorio de todos los productos transgénicos estd

contemplando la ley organica del consumidor (art. 13)”.

El 2005 en Chile “se comprobd una tendencia clara en la ciudadania a que los alimentos transgénicos
sean etiquetados (95.9%), por el cual el decreto del Ministerio de Salud N2 293/00, exige el etiquetado

de los transgénicos”.

El 2001 en Japdn, “el Ministerio de Agricultura aprueba una ley que establece un etiquetado de todos los

productos que contengan OMG”.

El 2002 en China “se anuncia la introduccién de etiquetas para los alimentos transgénicos, lo cual hace
ilegal la venta de productos no etiquetados. Estas regulaciones estan obligando a los vecinos regionales a
adecuarse rapidamente, ya que los exportadores deben ahora tomarlas en cuenta al vender sus

productos a China”.

En el 2006 en Tailandia, se celebré en Bangkok la primera audiencia publica sobre el alcance del
etiquetado obligatorio, organizada por la Oficina Administradora de Alimentos Y medicamentos (OAAM),

encargada de disefiar politicas de transgénicos en la alimentacion.

Estados Unidos, “La politica de Norteamérica (FDA) es no etiquetar estos productos, ya que se considera

gue son sustancialmente equivalentes a los convencionales”.

Para la FDA (Food and Drug Administration: Agencia de Alimentos y Medicamentoso Agencia de Drogas y
Alimentos), tanto los alimentos convencionales como los modificados genéticamente estan sujetos a los

mismos requisitos de etiquetado.

Si un producto se considera diferente de su correspondiente convencional, se debe indicar esa

diferencia.

Canada, Para Canada “es obligatorio el etiquetado de transgénicos que puedan provocar alergias, el

etiquetado de productos que no contengan alérgenos es ser voluntario”.

La normativa actualmente vigente sobre el etiquetado de los alimentos transgénicos establece que:

Sélo es obligatorio el etiquetado especifico, indicando que puede contener organismos modificados
genéticamente (OGMs), cuando pueda ser detectado en el alimento el ADN modificado por la

manipulacion genética o las proteinas procedentes de este ADN modificado.
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No es obligatorio etiquetar todos aquellos alimentos donde no pueda encontrarse el ADN y/o las
proteinas extrafias, aunque utilicen en su composicion componentes provenientes de OGMs como

lecitinas, y aceites y grasas vegetales (www.monografias.com, s/f).
3.1.3. DERECHO A LA INFORMACION

3.1.3.1.Concepto de Derecho a la Informacién

En el articulo 2 inciso 4 de la Constitucién Politica del Peru sefiala toda persona tiene derecho a “las
libertades de informacion, opinidn, expresién y difusion del pensamiento mediante la palabra oral o
escrita o la imagen por cualquier medio de comunicacién social, sin previa autorizacién ni censura ni
impedimento alguno, bajo las responsabilidades de ley”. La libertad de informacion es una extensién de
la libertad de expresion, un derecho humano fundamental reconocido en la Constitucidn Politica del
Peru, se le considera en una acepcion de caracter general comprendiendo la libertad de expresion en
todo tipo de medio, sea oral, impreso, por internet o mediante formas artisticas. La proteccién de
libertad de expresion es un derecho que no solo comprende el contenido sino también los medios de

expresion utilizados(Congreso de la Republica, 2008, pag. 96).

La libertad de informacidn se refiere al derecho a la privacidad en el contexto de Internet y la tecnologia,
la libertad de expresidon donde el derecho a la privacidad es un derecho humano reconocido y la libertad
de informacion funcionan como una extensién de dicho derecho (AGRAMONTE RAMOS, Diciembre

2005).

La Declaracién Universal de los Derechos Humanos de la Organizacion de las Naciones Unidas el 10 de
diciembre de 1948 con su Formulacion del derecho a la informacién en el articulo 19 permitié unir

coherentemente todas las disposiciones que hasta entonces habian permanecido dispersas.

El Derecho a la Informacion es un derecho que esta integrado por tres facultades: investigar, recibir y
difundir mensajes informativos. Este derecho nos posibilita el acceso a la informacidn libremente y sin
restricciones, es un derecho para todos. La facultad de recibir se refiere a la obtencidn y recepcién de
informacidn por parte de cualquier ciudadano de acuerdo a intereses propios de su entorno o realidad
inmediata, sean estos hechos u opiniones con el cual se garantizan una participacion de los ciudadanos y
la consecuente democratizacién de la sociedad. La facultad de investigar es una facultad atribuida tanto
a los profesionales de la informacidon como al publico y brinda la posibilidad de acceder directamente a

las fuentes de informaciéon y opinion y de obtener estas sin limite alguno, esta facultad debe
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considerarse en una doble faceta, como derecho del ciudadano y como un deber para quienes manejan
las fuentes de informacién. La facultad de difundir opiniones e informaciones sin obstaculos o medidas
preventivas es una de las formas de ejercitar el derecho a la informacidn no solo por los profesionales de
la informacion o los medios sino basicamente para los ciudadanos con acceso a dichos medios (

DESANTES GUANTER , JOSE MARIA, 1992, pag. 43).

Luis Escobar de la Serna propone las siguientes Caracteristicas del derecho a la Informacién (ESCOBAR

DE LA SERNA, 1997, pags. 61-63) :
1. Esun derecho natural, su razén de ser radica en la naturaleza sociable del hombre.
2. Espersonal, incide en el perfeccionamiento de la persona sobre todo su esfera social.
3. No es un derecho absoluto, sino susceptible de limitaciones.
4. Es publico por las razones aludidas (debe de informar, posibilitar el acceso a la informacién).

5. Es un derecho politico, en el sentido de que posibilita y se funda en la participacion politica

o en las funciones publica.
6. Es un derecho Universal, inviolable e inalienable.

El derecho a la informacién es un derecho humano, es un derecho fundamental y un derecho
natural, pero sobre todo es un “Derecho fundamentante”. Los derechos fundamentales
reconocen derechos morales y respeto a la dignidad humana, son aludidos en las constituciones

nacionales.

Los problemas de informacion en si misma son entendidos como los casos en que el proveedor omite
brindar informacién relevante o la brinda de manera defectuosa, de tal modo que impide que el
consumidor evalué correctamente la contratacidon del bien o servicio a adquirir. Para realizar una
decisién adecuada de consumo, un consumidor requiere conocer toda la informacién relevante sobre el
producto o servicio que desea adquirir. Los proveedores se encuentran obligados a brindarles
informacidn clara, oportuna y adecuada y a brindar informacién veraz que no induzca a error a los
consumidores respecto de la calidad del bien que adquieren (RAE, RESOLUCION FINAL N° 153-2008/CPC
23 DE ENERO 2008, MAYO 2009).

El derecho de acceso a la informacién es un derecho fundamental reconocido a nivel internacional como
tal debido a la naturaleza representativa de los gobiernos democraticos; es un derecho esencial para

promover la transparencia de las instituciones publicas y para fomentar la participacién ciudadana en la
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toma de decisiones. Ademas las Administraciones Publicas se financian con fondos procedentes de los
contribuyentes y su misién principal consiste en servir a los ciudadanos por lo que toda la informacion

gue generan y poseen pertenece a la ciudadania.

Hay dos aspectos del derecho al acceso a la informacién:

Transparencia Proactiva: Es la obligacidon de los organismos publicos de publicar y dar a conocer la

informacidn sobre sus actividades, presupuestos y politicas;

Transparencia Reactiva: Es el derecho de los ciudadanos de solicitar a los funcionarios publicos cualquier
tipo de informacién de y el derecho a recibir una respuesta documentada y satisfactoria (www.access-

info.org, 2010).

Access Info Europe El Derecho de acceso a la informacién: Definicidn, proteccidon internacional del

derecho y principios basicos.

El “derecho a la informacién” segln José Maria Desantes “es descrito por primera vez en el articulo 19
de la Declaracién Universal de los Derechos Humanos de la Organizacién de las Naciones Unidas el 10 de
diciembre de 1948 y nominado, también por primera vez, y por referencia expresa al articulo citado, en

|”

el Decreto Inter mirifica del Concilio Vaticano 1I”. Ignacio Bel Mallen complementa sefialando que “el
primer libro publicado bajo el titulo de ‘derecho de la informacidn’ se remonta tan sélo a 1951. Fue
editado por la UNESCO y sus autores han sido Terrou y Solal. El dato habla de la juventud de esta ciencia”

( DESANTES GUANTER , JOSE MARIA, 1992, pags. 21-22).

3.1.3.2.El Derecho a la Informacién como parte de los Derechos Humanos.

El derecho a la informacién es un derecho humano, es un derecho fundamental y un derecho
natural, pero sobre todo es un “derecho fundamentante”, como dice José Maria Desantes Guanter,
porque hacia él concurren una serie de otros derechos referidos a la persona humana. Hasta el
momento existen numerosos términos utilizados para denominar a “derechos humanos” y que son:
derechos naturales, derechos innatos, derechos individuales, derechos del hombre, del ciudadano y
del trabajador, derechos fundamentales, derechos publicos subjetivos, libertades fundamentales,
libertades publicas, entre otros. El término mas usado actualmente y que nos parece mas adecuado

es “derechos fundamentales”, que reconoce derechos morales y respeto a la dignidad humana,
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estos son aludidos directamente en las constituciones nacionales. El reconocimiento de derechos
implica también deberes; asi la libertad de prensa debe expresar la verdad e informacién veraz; el

derecho a la informacidn debe respetar el derecho a la intimidad, honor e imagen propia.

Eusebio Ferndndez precisa que se han presentado varios tipos de fundamentaciones para justificar

a los derechos humanos que pueden ser sintetizados en tres basicamente:

1. Fundamentacién iusnaturalista.-Que consiste en la consideracion de los derechos humanos
como derechos naturales, propios de la naturaleza humana por lo tanto innatos y mantienen
superioridad sobre el derecho positivo porque es anterior a él, porque parten de un orden
normativo natural.

2. Fundamentacion historicista.- Que considera a los derechos humanos como derechos histdricos,
establece que los derechos son variables y relativos en cada contexto histérico, habla de
derechos de origen social (como resultado de la sociedad); la sociedades mismas van
generando sus propios derechos.

3. Fundamentacién ética.- que considera a los derechos humanos como derechos morales, o parte
de que el origen y fundamento de estos derechos no puede ser juridico, si no previo a lo
juridico. El derecho no crea los derechos humanos, se presupone que existe una norma moral
una serie de valores acerca de los fines de la vida individual, social y politico (Fernandez

Eusebio, 1995, pags. 536-561).

Pedro Nikken concreta el concepto de derechos humanos, sefiala que “La nocién de derechos
humanos se corresponde con la afirmacidn de la dignidad de la persona frente al Estado”; es decir
qgue el poder publico debe ejercerse al servicio, no puede ser empleado para ofender atributos
inherentes a la persona. La sociedad contempordnea reconoce que todo ser humano tiene
derechos frente al Estado y este debe garantizar y respetar su vigencia (Nikken Pedro, 1995, pag.

523).

3.1.3.3. Principios del Derecho a la Informacién

El derecho a la informacién es la participacion de toda persona fisica o juridica (lldmense sujetos
de la informacidn), sin excepcién, del hecho sustancial de informar y ser informado, es expresion
real de libertad porque supone un acceso a una serie de posibilidades, a una serie de mensajes

informativos de diverso origen, forma, extension y transmitidos por diferentes medios.
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El derecho a la informacidn tiene seguin José Maria Desantes Guanter un cardcter de
universalidad; pero, de este derivan otros principios como el de individualidad, excepcionalidad y

especialidad, como explicamos a continuacion:

Principio Universalidad.- La universalidad incluye a sujetos y medios de forma absoluta, sin
excepcion, dado que nadie se puede privar del derecho a la informacién, pues la comunicacién
es tan natural en el hombre como el derecho a vivir; por lo tanto es inalienable no puede
transferirse, es irrenunciable para la persona porque no puede negarse a tener este derecho y es
innato u originario porque se adquiere desde que se nace, son derechos absolutos o de
exclusién; en el sentido de su oponiblidad erga omnes , no son absolutos en cuanto a su
contenido, porque estan condicionados a exigencias de la moral y las de orden juridico que los
obligan a ponerlos en relacidn con los derechos de los demas hombres; son derechos personales
0 mas propiamente extra patrimoniales, lo que no obsta para que su lesién pueda dar lugar a
consecuencias patrimoniales, por via del resarcimiento del dafio, encaminada a garantizar el
equivalente de aquellos bienes personales que constituyen el objeto de los derechos de la

personalidad.

Este principio es inalienable porque es parte de un derecho personal y no puede transferirse;
irrenunciable porque nadie puede renunciar a informarse porque es el Unico medio de
desarrollarse dentro de una sociedad; innato u originario porque solo basta nacer para tener
derecho a informarse y hacer uso de la informacion y es absoluto porque para acceder a la
informacidon no es necesario ningun tipo de condiciones; ademds constitucionalmente esta
prohibida la discriminacion, ni siquiera es un impedimento la edad u el origen (ser extranjero,

por ejemplo).

También existe el principio de generalidad que es aplicado preferentemente al “objeto de la
informacién”; es decir, la finalidad, objetivo o funcién de la informacién; siempre estd
supeditada al entendimiento del receptor que simplemente puede ignorar o no comprender los
mensajes, complementariamente podemos afirmar que toda realidad no es comunicable o no se

puede comunicar; es alli donde surge la diferencia con la universalidad.

b. Principio de Individualidad.- La individualidad, que involucra tanto el emisor del mensaje, como

autor o reproductor o generador del mismo, como al receptor quien es el que decide o no
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utilizarlo. La necesidad de informacion, las formas de uso, los medios por los cuales se
difunden, depende de los intereses de la propia persona o sujeto de la informacién. El acceso y
uso de la informacién es un acto individual, porque las necesidades varian de persona a
persona, incluso la misma informacién podria tener diferentes usos en diferentes entornos o
momentos.

c. Principio de Excepcionalidad.- Toda norma tiene sus excepciones, y el derecho a la informacién
no escapa a la excepcionalidad; son diversas las razones y pueden ser de caracter cientifico,
social o econédmico. Cuando existen contradicciones o incongruencias juridicas, una norma se
comprime en favor de otra, se produce una elasticidad que no significa que ésta desaparece
sino mas bien coexiste. Preferimos usar el término excepcionalidad en lugar de limites porque
el segundo significa acotamiento o restriccion que no debe producirse en el derecho a la
informacién porque un recortamiento de esta libertad significaria una violacién a los derechos

de la persona.

El derecho a la intimidad es una excepcién al derecho a la informacidon que es un derecho
relacional (que deriva) de la personalidad y es de relacion social, mientras que la intimidad es

un derecho de la personalidad.

d. Principio de Especialidad.- El mensaje debe cumplir su rol informativo, sino desinforma o
genera ruido, el mensaje conduce directamente a la especializacién. En una sociedad moderna
gue se ha denominado “sociedad de la informacidn” y donde existe una saturacion, una
explosion de mensajes, el sujeto tiene que ser selectivo y acceder a informacidon que le
compete a sus intereses, que pueden ser de diverso indole (econédmicos, académicos, etc.) (

DESANTES GUANTER , JOSE MARIA, 1992, pag. 52).

2.1.8.1. Derecho de Informacion de los Transgénicos en el Peru
Este derecho a la informacidn de los consumidores ha sido recogido en el articulo 372 del Cédigo de
Proteccion y Defensa del Consumidor, el cual sefiala textualmente que: “Los alimentos que incorporen
componentes genéticamente modificados deben indicarlo en sus etiquetas”. Esta obligacién entra en
vigencia a los 180 dias calendario contados a partir de la entrada en vigencia del cddigo, esto es, el 2 de
abril del 2011. En consecuencia, a partir de esa fecha los alimentos que incorporen OGM deben
especificarlo en sus etiquetas.

2.1.9. Legislacion Comparada
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2.1.9.1. Argentina
En Argentina, es la ley 24.240 la que regula los derechos de los consumidores y usuarios, que fue
aprobada en 1993. Asimismo, en el articulo 42 de la Constitucién Nacional (reforma 1994) también se
establecen explicitamente. Los derechos de los consumidores. Ambas normativas son de autoria del
jurista argentino Gabriel Stiglitz. Algunas provincias, como Buenos Aires y San Juan, tienen su propia ley

provincial de defensa del consumidor (es.wikipedia.org, S/f).
2.1.9.2.Chile

En Chile, la principal norma sobre defensa del consumidor es la ley 19.496, que establece los deberes y
derechos que tienen mutuamente productores y consumidores. Establece, entre otras normas, el deber
de los vendedores de publicitar los precios y las caracteristicas basicas de los productos que ofrecen,
prohibiendo la publicidad engafosa. Asimismo, prohibe el uso de la llamada "letra chica" en los
contratos. También da al consumidor la opcidn, en caso de que el producto comprado no sea lo que fue
primeramente ofrecido o tiene defectos de fabrica, de pedir el reemplazo del producto, su reparacién

gratuita o la devolucidn del dinero invertido, en un plazo de tres meses desde la compra.

Se instituyé también un érgano publico, el Servicio Nacional del Consumidor (SERNAC), encargado de
vigilar el cumplimiento de la normativa y de recibir las denuncias por las infracciones pertinentes y
recurrir ante la justicia. Sin embargo, el SERNAC actualmente no cuenta con las atribuciones para
imponer sanciones o multas directamente a los proveedores, tampoco cuenta con facultades duras de

investigacion (es.wikipedia.org, S/f).
2.1.9.3.Colombia

En Colombia, gracias a la implementacidn de la nueva Ley 1480 de 2011, que entrd a regir el 12 de abril

de 2012, que trajo el nuevo estatuto del consumidor, se estipuld:

o La regulacion en cuanto a la calidad de bienes y servicios prestados a favor de la comunidad. Ej.
La calidad de materiales que se ofrecen para construccidon de vivienda. De esta manera la ley
autorizd en cualquier circunstancia garantias minimas que operen en el mercado.

o Informacién que debe brindarse a los consumidores al suministrar bienes y servicios.

o La responsabilidad tanto del productor como del comercializador cuando atenten contra la
salud, seguridad y  contra el adecuado aprovisionamiento a consumidores

y usuarios(es.wikipedia.org, S/f).
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2.1.9.4. Espaiia

En Espafia, la legislacion de consumidores y usuarios se basa en el articulo 51 de la Constitucion
espafiola, segln el cual los poderes publicos garantizaran la defensa de los consumidores y usuarios,
protegiendo, mediante procedimientos eficaces, la seguridad, la salud y los legitimos intereses
econdmicos de los mismos. Asimismo establece que promoverdn su informacién y educacion,

fomentardn sus organizaciones y las oirdn en las cuestiones que puedan afectarles.

Esencialmente son dos las normas que regulan el derecho del consumidor en este pais:

Ley de la Condiciones Generales de la Contratacion: es el Real Decreto Legislativo 1/2007, que contiene
el reglamento de condiciones generales que se incluyan en contratos con consumidores (son personas
fisicas o juridicas que adquieren, utilizan o disfrutan bienes y servicios como destinatarios finales). Tiene
régimen igual que las Condiciones Generales de la Contratacién. Tiene como novedad que regula
las cldusulas abusivas, establece unas normas generales de lo que debe entenderse por cladusula abusiva,

y enuncia una lista de cldusulas concretas que son abusivas.

Ley de Crédito al Consumo: es la Ley 16/2011, de 24 de junio de ese afo. Esta ley define el crédito al
consumo como un contrato en que un prestamista concede o se compromete a conceder a un
consumidor un crédito bajo la forma de pago aplazado, préstamo, apertura de crédito o cualquier medio
equivalente de financiacion (art. 1). Esta ley regula los préstamos superiores a 200 euros que no sean
hipotecarios, para vivienda u otros inmuebles, que deban producir intereses (art. 3). Establece, entre
otras materias, el deber del prestamista de informar completamente y por escrito las condiciones del
préstamo (arts. 8 a 14), las clausulas basicas del contrato (art. 16) y los extractos de cuenta (art. 19)

(es.wikipedia.org, S/f).

2.1.9.5. Guatemala

En Guatemala La Ley de Proteccidn al Consumidor y Usuario, promulgada en 2003, establece el deber
general del Estado de "promover, divulgar y defender los derechos de los consumidores y usuarios,
establecer las infracciones, sanciones y los procedimientos aplicables" a las relaciones comerciales entre
proveedores y consumidores (art. 1). Establece el derecho de los consumidores y usuarios de crear
organizaciones para la defensa de sus derechos (Cap. | Seccién 1) y los deberes y derechos para el

proveedor de bienes y servicios (Cap. | Seccién Ill). Asimismo, establece reglas especiales en cuanto a la
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publicidad de los productos, la exhibicidon de precios, contratos de adhesion, derecho de retracto, entre

otros.

Se instituye, para el cumplimiento de esta ley, una Direccion de Atencion y Asistencia al Consumidor, con
atribuciones para informar a la ciudadania sobre sus derechos y deberes en la materia, vigilar la actividad

de los proveedores e imponer las sanciones que la ley establece (es.wikipedia.org, S/f).
2.1.9.6. México

En México De conformidad con el Articulo 28 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, la ley protege a los consumidores y propicia su organizaciéon para el mejor cuidado de sus
intereses. En 1976, se promulgd la Ley Federal de Proteccidon al Consumidory surgié la Procuraduria
Federal del Consumidor (Profeco), cuyo objetivo es promover y proteger los derechos y cultura del
consumidor y procurar la equidad, certeza y seguridad juridica en las relaciones entre proveedoresy

consumidores (es.wikipedia.org, S/f).
2.1.9.7. Etiquetado en Colombia

El etiquetado es una garantia de la calidad del producto en cuanto a sus procedimientos de elaboraciény
representa que la marca portadora del distintivo es fiable para el cuidado medioambiental y la salud de
los asociados. Ramdn Martin Mateo espafiol afirma en su libro Manual de Derecho Ambiental que «La
Administracion suele actuar en este campo con muy limitadas iniciativas, reprimiendo engafios
comprobados, tratando que se clarifique qué es lo que realmente se ofrece en el campo de articulos
alimenticios, velando por la salud y la seguridad de los usuarios». Agrega que «Estas iniciativas se
conectan con las exigencias de calidad de las sociedades modernas, objetivo también abordado por los
dispositivos de normalizacién de productos industriales y que no sélo persiguen el progreso econémico y
la eliminacién de los obstdculos de los intercambios, sino también, como inteligentemente se da, la
proteccion del Medio Ambiente, de la salud, de la seguridad y la tutela de los consumidores utilizadores

de los productos».

El eco etiquetado tiene una gran trayectoria en Europa, como es el caso del Angel Azul de Alemania,
creado en 1977, Dinamarca, Finlandia, Islandia, Noruega y Suecia en 1989, Austria en 1991, Francia 1992.
Posteriormente Canada y Estados Unidos siguieron los pasos del Viejo Continente. Todos las eco
etiquetas relacionadas tienen caracteristicas similares y es el hecho de que son certificadoras de
productos tales como: pinturas, papel higiénico, equipos de limpieza, madrea laminada, utensilios de

enfriamiento y similares. Adicionalmente estos distintivos no son obligatorios; por el contrario, son
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totalmente voluntarios para sus productores. En Colombia, concretamente en lo relacionado con los
OGM' s, se pide que se aplique el etiquetado en todos los alimentos genéticamente modificados que se
encuentren al alcance de cualquier consumidor dentro del territorio nacional. El etiquetado debe ser
visible en el producto OGM o producto que contenga OGM'S, ademas el rotulo debe imponerse una vez
otorgada la licencia de produccién, liberacidn o comercializacién de OGM'S.El etiquetado tiene que ser
detallado, es decir, debe ir acompafiado de Ila nota: ESTE PRODUCTO HA SIDO
MANIPULADOGenéticamente, de tal forma que cualquier persona pueda identificar qué clase de

producto estd adquiriendo.

Con esto se pretende respetar el derecho del consumidor a estar informado y pueda escoger, entre la
oferta del mercado, el producto que mas le convenga. No quiere decir esto que los OGMs sean menos
convenientes para el consumo; de ninguna manera, eso seria entrar a hacer calificaciones meta juridicas
gue no nos competen. Lo que se quiere hacer valer aqui es que cuando se ofrezca en el mercado un
producto manipulado genéticamente, el consumidor tenga la posibilidad de conocer que ese producto
que adquiere no tiene una composiciéon genética igual al producto que venia comprando, o a su
composicion natural u organica. Con ello se estd dando estricto cumplimiento al articulo 78 de la
Constitucién Politica, y a la vez al Principio de precaucién. Y protegiendo la rica biodiversidad que
poseemos en Colombia. «Sélo de esta manera se respetaria, por ejemplo, el derecho delos vegetarianos,
de no consumir vegetales que lleven incorporados genes deanimales o el derecho de judios y
musulmanes a no consumir ningln producto quelleve genes de ganado porcino, en contra de sus
creencias en ambos casos; y sobretodo por razones de salud, como en los casos de posible aparicidn de
alergias.Imaginemos por ejemplo unas fresas que han mejorado su resistencia a las heladasincorporando
un gen de peces que viven en aguas articas a bajas temperaturas. Laspersonas alérgicas al pescado
podrian sufrir una crisis alérgica al ingerir dicha fruta»(Pedauye Ruiz Julio, Ferro Rodriguez Antonio y

Pedauye Ruiz Virginia, 2000, pag. 82).

2.1.9.8. Panama

En Panama rige la Ley N2 45 de 2007, para la Proteccion del Consumidor. La autoridad competente es la
Autoridad de Protecciéon al Consumidor y Defensa de la Competencia (ACODECO). La mas antigua ONG
de proteccion al consumidor es la Unidon Nacional de Consumidores y Usuarios de la Republica de

Panama (UNCUREPA / www.uncurepa.org), establecida en 1993 (es.wikipedia.org, S/f).
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3.2, Formulacién del Problema
¢De qué manera la falta de informacion en los productos con contenido transgénico afecta a la toma de

decisién de los Consumidores Peruanos en la eleccidn de los productos de consumo?

3.3.Justificacion

El surgimiento de los organismos genéticamente modificados o productos transgénicos, es decir, los
productos agricolas y alimenticios producidos mediante técnicas de ingenieria genética, ha planteado un
sinnimero de interrogantes a nivel nacional e internacional, entre ellos destaca el tema referente al
acceso a la informacidn por parte del Consumidor Peruano respecto a los productos transgénicos.

Asi tenemos como eje central de la investigacion a los lIlamados transgénicos (Organismos
Genéticamente Modificados), los cuales son entendidos como organismos vivos que han sido
manipulados con técnicas de ingenieria genética, introduciendo genes de otra especie (virus, bacterias,
plantas o cualquier forma de vida) en su ADN, resultando de esto un organismo con caracteristicas
especiales como la resistencia a enfermedades, herbicidas, plaguicidas o incluso mejor calidad
nutricional.

Ante ello la investigacién encuentra su respaldo en tres pilares o bases, las cuales son la normativa,
jurisprudencial y doctrinaria, que van a permitir obtener un panorama claro y preciso respecto al punto
de vista adoptar por parte de la sociedad y el estado, determinando el pro y el contra del uso y/o
consumo de OGM.

Como Justificacion Jurisprudencial en la actualidad, vemos que el drgano administrativo competente a
la defensa del consumidor, se ha encontrado frente a un caso que se adecua a nuestro problema de
investigacion, en donde se resuelve en la Res. N° 0936-2010/SC2-INDECOPI Exp. N° 189-2009/CPC, el
SPP sefialé que no se habia acreditado que los Organismos Genéticamente Modificados (OGM) conlleven
algun riesgo a los consumidores por lo que no existe una razén objetiva para que su decisién de consumo
se modifique de contar con esta precisién informativa. Agregd que en el producto materia de denuncia la
totalidad de proteinas y material genético modificado existentes era muy reducido (solamente trazas) lo
que incidia aln mas en lo innecesario de las precisiones requeridas por Aspec. Presenté como sustento
de sus alegatos copia del documento Biotecnologia moderna de los alimentos, salud y desarrollo
humano: estudio basado en evidencias del Departamento de Inocuidad de los Alimentos de la
Organizacién Mundial de la Salud — OMS. Mediante Resolucién 4087-2009/CPC del 2 de diciembre de

2009, la Comision declaré infundada la denuncia de Aspec por considerar que no existia obligacién de
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consignar en el rotulado del aceite “Soya” informacién respecto al componente transgénico, asimismo
sefialé que tampoco se habia verificado que el referido componente sea relevante a fin que los
consumidores puedan optar por una decision de consumo, pues de acuerdo a la OMS no habia quedado
acreditado que exista alguna consecuencia negativa en aquellos que lo incorporan a su alimentacién. La
Comisidn enjuicié la omisidn denunciada en el marco de los articulos 5 literal b), 7, 8 y 15 de la Ley de
Proteccion al Consumidor.

Y es frente a esta posicidn, en donde se justifica esta investigacion, porque se va a determinar si
efectivamente hay una vulneracién al derecho del consumidor y su libre determinacién al momento de
escoger entre un producto natural y un producto transgénico, asimismo de manera indirecta se va a
determinar la proteccidon de la salud, la biodiversidad dentro del territorio peruano que se ven expuestas
a efectos dafinos por el consumo de los productos transgénicos. Asimismo frente a los casos objeto de
investigacion se busca uniformizar que los pronunciamientos de esta situacidon problematica se adecuen
a los pronunciamientos jurisdiccionales.

En la Justificacién Normativa busco uniformizar el derecho en el sentido especifico el del consumidor
directo, asimismo, adecuar la normativa en pro de los derechos fundamentales como son el derecho de
informacidn y salud.

Parte de esta investigaciéon también busca complementar la normativa respecto al articulo 37 de la ley
de proteccion del consumidor y su debida reglamentacién. Puesto que el derecho existente es muy
irrisorio, es decir, no es suficiente dedicar un solo articulo que regule el hecho que los productos
transgénicos deben ser identificados en etiquetas.

3.4. RELEVANCIA

La importancia de la investigacién, denominada “El Derecho a la Informacion por parte del usuario
consumidor con respecto a los Productos con contenido Transgénico.”, radica basicamente en proponer
una alternativa de solucién al problema existente respecto a la ausencia de la informacion, que se
materializa en el etiquetado, del producto transgénico, lo cual conlleva o induce al usuario a un error de
eleccién entre un producto transgénico y un natural. A demds nos permite tener un panorama extenso
sobre la problematica de la existencia del uso de organismos vivos modificados; esta alternativa de
solucidn normativa busca determinar con la investigacion, tiene como principal objetivo velar por la
integridad del consumidor, la cual se encuentra amenazada por el desarrollo de la produccién de
productos transgénicos.

Sin embargo no se debe obviar la relevancia que tendra en el estudio del derecho mas aun cuando se

estudia una rama que no ha tenido el interés debido.
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3.5.CONTRIBUCION

Ante la desproteccion a la que se ve expuesta el consumidor Peruano, al no existir un marco regulador
gue resguarde los intereses de cada uno de ellos, resulta necesario establecer mecanismos de solucidn,
gue nos permitan evitar futuros danos resultantes de la falta de informaciéon respecto a los productos
transgénicos.

Por tanto con el desarrollo de la investigacidn, se busca determinar basicamente que tipos de medidas se
adoptaria frente a un casodonde EL USURARIO CONSUMIDOR SE VE EXPUESTO A LA FALTA DE
INFORMACION BRINDADA POR EL PRODUCTO A CONSUMIR, en la cual el Estado como ente protector
deberia garantizar este derecho.

Asimismo a nivel doctrinario tenemos como aporte el desarrollo de las consecuencias del error en la

celebracidon de actos juridicos en comprar productos transgénicos.

3.6.0BJETIVOS

3.6.1. Objetivo General

Establecer si la falta de informacion respecto a la Identificacion de un Producto Transgénico afecta la
toma de decision de los Consumidores Peruanos.

3.6.2. Objetivo Especifico

° Identificar las acciones legales que han buscado reglamentar el
articulo 37 de la Ley de Proteccién al Consumidor

. Establecer si el usuario consumidor cuenta con toda la informacion
necesaria respecto al Producto Transgénico a consumir.

. Identificar como regula la legislacion comparada el Derecho a la
Informacién del consumidor respecto a los Productos Transgénicos. écrees que en el derecho
comparado los paises deben crear una politica de prevencién y penas aplicables al
incumplimiento de los derechos del consumidor por parte de las empresas que lanzan estos

productos al mercado por los cuales ponen en riesgo la salud de las personas?

3.7. Hipdtesis

En la medida que se regule la identificacion de un Producto como Transgénico se tendra una mejor

proteccion del consumidor en cuanto al Derecho de Informacion.
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V.

MARCO METODOLOGICO

4. Metodologia

4.1.1 Tipo de Estudio

Es aquel que trata de responder a los problemas tedricos, sustantivos o especificos, en
tal sentido, estd orientada, a describir, explicar, predecir la realidad, conlo cual seva
en busqueda de principios y leyes generales que permita organizar una teoria cientifica.
Se puede afirmar que la investigacion de tipo sustantiva al perseguir la verdad nos
encamina hacia lainvestigacion basica. Teniendo en ella dos niveles: la
investigacion descriptiva y la investigacién explicativa.

El estudio trata de responder a la interrogante de investigacién ¢De qué manera la falta
de informacién en los productos transgénicos afecta a la toma de decision de los

Consumidores Peruanos en la eleccién de los productos de consumo?

4.1.2. Diseio

El estudio se realizé bajo el disefio investigacién de Teoria fundamentada, teniendo en
cuenta que se utiliza procedimientos sistematicos cualitativos para generar una teoria que
explique en un nivel conceptual una accidn, interaccién o un area especifica. Posee a su
vez riqueza interpretativa y aporta nuevas visiones de un fendmeno, se trabaja de manera
practica y concreta, es sensible a las expresiones de los contextos.

En la investigacidn nos ayudara a proponer una alternativa legislativa que haga viable que
en el Peri se regule el tema de responsabilidad y reparacion frente a los posibles dafios

causados por los OGM.

4.2. Escenario de Estudio

La investigacidon tiene como escenario o foco de aplicacién, el territorio peruano,
especificamente en la parte sierra de nuestros paises (Ayacucho, Huancayo, Junin,
Arequipa), son en estas ciudades en donde se desarrolla principalmente las actividades
relacionadas con los Organismos Genéticamente Modificados, entre las que destacan, la

produccidén, introduccién, manipulacién, transporte, almacenamiento, conservacion,
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intercambio, comercializaciéon, uso confinado vy liberacién de organismos vivos
modificados.
Debemos tener en cuenta que el Perd es un Pais multicultural y multiorganico lo cual
hace posible que seamos catalogados como uno de los paises con mayor riqueza natural
a nivel mundial, cabe sefialar que siendo el Perd un pais que cuenta con todo este
potencial, es necesario establecer condiciones que permitan salvaguardar y preservar la
biodiversidad de nuestro pais, esto a través de la toma de decisiones inmediatas que
permitan que tanto nuestra biodiversidad como los seres humanos que dependemos
necesariamente de ella, para nuestra existencia y desarrollo, no nos veamos expuestos a
dafios irreparables producidos por los transgénicos.
La intervencién del estado peruano, dentro de este tema es de total importancia, ya que
como eje central del poder, es el estado quien debe velar y garantizar que sus habitantes
se desarrollen en las medidas de salubridad necesarias y dentro de un ambiente
equilibrado. De igual forma los gobiernos locales, regionales las instituciones publicas,
deben unificar criterios respecto al uso y/o consumo de transgénicos con el fin de poder
establecer medidas claras y puntales que permitan que tanto el ser humano como la
biodiversidad que nos rodea no sea vea expuesta a una alteracidon en su esquema de
constitucién, como resultado de una liberacién masiva de transgénicos.
4.3. Caracterizacidn de sujetos
Los sujetos a los cuales la investigacién pretenden identificar y determinar de acuerdo a su
grado de participacion cuales son las personas intervinientes en el desarrollo del uso y/o
consumo de OGMs, entre los cuales tenemos a:
Los productores de alimentos transgénicos se beneficiaron con los avances biotecnoldgicos. La
aplicacion de las nuevas técnicas en sus cultivos los ha favorecido con una mayor resistencia, ya
sea a plagas, enfermedades o a condiciones ambientales adversas. Sumado a esto, han obtenido
mejores rendimientos, ahorros en pesticidas o abonos y mejores expectativas en sus ingresos.
También estan los distribuidores, personas naturales o juridicas que venden o proveen de otra
forma al por mayor, al por menor, productos o servicios destinados finalmente a los
consumidores, aun cuando ello no se desarrolle en establecimientos abiertos al publico.
Distribuidores de los alimentos transgénicos, los que han ganado con el avance de esta ciencia,
pues ahora pueden contar con un mayor tiempo de almacenaje de los alimentos transgénicos

perecibles, sin alterar su condicion.

62



Los consumidores, personas naturales o juridicas que adquieren, utilizan o disfrutan como
destinatarios finales productos o servicios materiales e inmateriales, en beneficio propio o de su
grupo familiar o social, actuando asi en un dmbito ajeno a una actividad empresarial o
profesional. No se considera consumidor para efectos de la legislacion Peruana no se considera
aquel que adquiere, utiliza o disfruta de un producto o servicio normalmente destinado para los
fines de su actividad como proveedor.

Ellos quieren ejercer los derechos a conocer qué insumos se incorporan en la produccion de los
alimentos.

El Indecopi , autoridad con competencia primaria y de alcance nacional para conocer las
presuntas infracciones a las disposiciones contenidas en el presente Cédigo, asi como para
imponer las sanciones y medidas correctivas establecidas en el presente capitulo, conforme al

Decreto Legislativo num. 1033, Ley de Organizacién y Funciones del Indecopi.

4.4. Plan de analisis o trayectoria metodoldgica

4.4.1. El procesamiento de la informacion desde la triangulacién hermenéutica
Entiéndase por “proceso de triangulacion hermenéutica” la accién de reunién y cruce
dialéctico de toda la informacidon pertinente al objeto de estudio surgida en una
investigacion por medio de los instrumentos correspondientes, y que en esencia constituye
el corpus de resultados de la investigacion.
1. Seleccién de la informacién
La seleccion de la informacién es lo que permite distinguir lo que sirve de aquello que es
desechable. El primer criterio guia para esta accidn es el de pertinencia, que se expresa en la
accion de sélo tomar en cuenta aquello que efectivamente se relaciona con la tematica de la
investigacion y el segundo criterio, que es el de relevancia, lo que se devela ya sea por su
recurrencia o por su asertividad en relacidn con el tema que se pregunta. Estos hallazgos de
informacidn pertinente y relevante son los que permitieron pasar a la fase siguiente que a
continuacion se detalla.
2. Latriangulacién del marco tedrico
Como accidn de revisidn y discusion reflexiva de la literatura especializada, actualizada y
pertinente sobre la tematica abordada, es indispensable que el marco tedrico no se quede
s6lo como un enmarcamiento bibliografico, sino que sea otra fuente esencial para el

proceso de construccién de conocimiento que toda investigacion debe aportar. Para ello,
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hay que retomar entonces la discusién bibliografica y desde alli producir una nueva
discusidn, pero ahora con los resultados concretos del trabajo de campo desde una
interrogacién reflexiva entre lo que la literatura nos indica sobre los diversos tdpicos, que en
el disefio metodoldgico hemos materializado como categorias y sub-categorias, y lo que
sobre ello hemos encontrado cuando hemos realizado la indagacidn de la informacion. La
realizacion de esta triangulacion es la que confiere a la investigacion su caracter de cuerpo
integrado y su sentido como totalidad significativa.

3. Lainterpretacién de la informacion

III

La interpretacién de la informacidn constituye en si misma el “momento hermenéutico”
propiamente tal, y por ello es la instancia desde la cual se construye conocimiento nuevo en
esta opcion paradigmatica.

El poder realizar correctamente este proceso interpretativo se ve enormemente posibilitado
cuando partimos de elementos teéricos de base, que nos permiten pensar organicamente y,

con ello, ordenar de modo sistematizado y secuencial la argumentacion.

4.5. Técnicas e Instrumentos de recolecciéon de datos

a)

b)

Para abordar la investigacion hemos creido conveniente utilizar la técnica del fichado, de tipo
resumen, bibliograficas y textuales, cuyos instrumentos fueron las fichas bibliograficas. La técnica del
fichado, consiste en registrar de manera ordenada el contenido de la informacién de libros,
periddicos y documentos en general, utilizandose para ello unas tarjetas, papeletas, fichas de papel o
cartulina, con su instrumento bibliografico.
A su vez hemos utilizado la técnica de la entrevista para recoger informacion de las personas
investigadas, formulandoles preguntas para obtener respuestas que reflejen las opiniones, intereses y
necesidades de la poblacidn interesada en este tema.
También se ha consultado diferentes jurisprudencias emitidas por los tribunales que han abordado el
tema investigado, ademas de la revision documentaria realizada.
La entrevista: El uso de esta técnica se orientara para conseguir informacion en forma de dialogo e
interaccion. Su funcion basica en la investigacion se centrara en indagar y recoger informacion
proveniente del objeto de estudio resultando complementaria al proceso de observacion vy sirvié
como referencia.
Revisidon documentaria: el proceso de revision documentaria en la investigacién estard orientada a

la deteccién, obtencién, consulta y extraccién de informacion para la estructuracién de las bases
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tedricas de la investigacién de una diversidad de fuentes de consulta (articulos de revistas, libros,

paginas web, informes de investigacién, etc.).

5. Unidades Tematicas

Categorizacion
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CATEGORIAS

SUBCATEGORIAS

DEFINICIONES OPERACIONALES

A.- Consumidor

A.1. Nocidn

“El estudio del consumidor
peruano es el mas profundo
sobre las caracteristicas socios
demograficos, econdmicos,
sociales y culturales de los
consumidores a escala nacional
gue permite conocer los habitos y
preferencias de compra, en
relaciéon con una amplia variedad
de categorias, productos 'y

servicios”.

A.2. Objeto de Estudio

Conocer el comportamiento del
consumidor y sus costumbres al
conocer mejor al consumidor
sabremos como responder ante
ellos y una vision mas amplia
sobre los habitos del consumidor
nos va permitir aplicar de manera
Optima las  estrategias de

productos y servicios.
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B.- Alimentos transgénicos

B.1. Nocion

“Son aquellos productos
modificados mediante procesos
altamente cuidadosos de
ingenieria en los que se les
insertan genes exdgenos de otras

especies a animales o plantas”.

B.2. Beneficios

Alimentos con mejores y
mas cantidad de nutrientes,
Mejor sabor en los productos
creados, Mejor adaptacién de
las plantas a condiciones de
vida mas deplorables,
Aumento en la produccién de
los alimentos con un sustancial
ahorro de recursos,
Aceleracion en el crecimiento
de las plantas y animales,
Mejores caracteristicas de los
alimentos producidos a la hora
de cocinarse, Capacidad de los
alimentos para utilizarse como
medicamentos o vacunas para
la prevencion y el tratamiento

de enfermedades.
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C.2. Desventajas

Incremento de sustancias
toxicas en el ambiente,
Perdida de la biodiversidad,
Contaminacion  del  suelo,
Resistencia de los insectos vy
hierbas indeseadas ante
medicamentos desarrollados
para su contencién, Posibles
intoxicaciones debido a
alergias o intolerancia a los
alimentos procesados, Dafios

irreversibles e imprevisibles a

plantas y animales tratados.

A. Consumidor

El Cédigo de Consumidor establece “normas de proteccidon y defensa de los consumidores,
determinando aquellas relaciones juridicas que se encontrarian comprendidas dentro de su
ambito de aplicacion. El articulo Il del Titulo Preliminar establece que un presupuesto para la
aplicacion de la normativa en materia de Protecciéon al Consumidor, es la existencia de una
" HPE4 ” .7 .7 ’ .

relacion de consumo”, entendiéndose como aquella relacién a través de la cual un consumidor
adquiere un producto o contrata un servicio con un proveedor, a cambio de una

contraprestacién econémica”.

Se entiende por “consumidor”, en el articulo 1V del Titulo Preliminar del Cédigo de Consumo, se
consideran consumidores “a las personas naturales o juridicas que utilicen o disfruten como
destinatarios finales productos o servicios en beneficio propio, actuando en una esfera ajena a su
actividad profesional o empresarial. No serd considerado consumidor a quienes adquieran un
producto o servicio que se encuentre destinado al desarrollo de actividades que incidan

directamente en el desarrollo o direccion de las actividades empresariales del adquiriente”.
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El numeral 1.2 del articulo IV del Cédigo de Consumo contiene una excepcion para el caso de
o . . . . P

aquellas personas que adquieran un producto o servicio destinado a sus actividades
econdmicas, se debe verificar si dichas personas califican como “microempresarios”,

|ll

corresponderd analizar si es que el producto contratado corresponde o no al “giro del negocio”
del adquiriente y, ademas, si es que existe o no “Asimetria Informativa” entre las partes
involucradas en la relacién de consumo. Una de las principales caracteristicas de los
consumidores peruanos es la busqueda de calidad. "Independientemente de su capacidad
adquisitiva, el consumidor peruano busca calidad cuando va a comprar. Si no le alcanza compra

el producto en formato mas pequefio”.

André Felicisimoindicé que la drastica reduccién de la pobreza en nuestro pais durante los
ultimos cinco anos ha configurado un excelente escenario para la llegada de mas productos de la
transnacional.Hoy la gente consume categorias que antes no lo hacia, como por ejemplo los

suavizantes.

B. Alimentos Transgénicos
Los Alimentos Transgénicos son modificados genéticamente, mediante ingenieria genética,“Se
obtienen a partir de una técnica que utiliza células vivas, cultivo de tejidos o moléculas derivadas
de un organismo como por ejemplo, los enzimas. Todo esto vale para obtener, modificar o
mejorar un producto, o desarrollar un microorganismo para utilizarlo con un propdsito
especifico. Es un alimento obtenido de un organismo al cual le han incorporado genes de otro
para producir las caracteristicas deseadas. En 1997, la superficie total de tierra utilizada para el
cultivo de alimentos genéticamente modificados ha aumentado en un asombroso 80% y pone de
manifiesto la popularidad de estos productos alimenticios, sin embargo, eso no significa que los
productos transgénicos no estan rodeados de controversias. Su uso y consumo se nota a través
de la historia de los productos transgénicos, no se puede dejar de notar que han sido mas las

noticias de numerosas polémicas que los rodean y cuestionan sus beneficios”.

Los Alimentos Transgénicos “son aquellos obtenidos a partir de la participacidon de seres vivos
(plantas, animales o microorganismos) que han sido manipulados genéticamente mediante la
incorporacioén, o la inactivacidn, o la supresién de genes, lo que modifica su genoma; en el primer

caso, procedentes de la misma o de distinta especie. El Grupo de Trabajo de Bioseguridad de la
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FAO (1998), precisa que los OMG incluyen manipulaciones cromosémicas, transferencia de
genes, fusidon o reordenamientos, destruccion, inactivacion o pérdida de genes, trasplante de
organelas celulares, fusidon celular , trasplantes nucleares o clonacion de organismos

multicelulares a partir de cultivos de células o de embriones insertados con genes nuevos”.

Siendo Organismos modificados genéticamente para suprimir o agregar una caracteristica con el
fin de obtener mejores productos. Todo esto mediante la manipulacidon del material genético
(ADN) gque es donde se encuentra la informacién necesaria para determinar la naturaleza de un
organismo. Existen dos grupos de alimentos transgénicos que son: Los de consumo (tomates,
lacteos, papas, hortalizas). Los utilizados como materia prima para crear un nuevo alimento. (La
soya). “El cultivo de transgénicos supone incremento del uso de tdxicos en la agricultura,
contaminacién genética, contaminacion del suelo, pérdida de biodiversidad, desarrollo
de resistencias en insectos y ‘malas hierbas’, riesgos sanitarios y efectos no deseados en
otros organismos. Los efectos sobre el conjunto de los seres vivos son irreversibles e
imprevisibles. Los riesgos sanitarios a largo plazo de los OMG presentes en nuestra
alimentacion o en la de los animales cuyos productos consumimos no se estdn
evaluando correctamente y su alcance sigue siendo desconocido. Nuevas alergias,
aparicién de nuevos toxicos, pérdida de eficacia de ciertos medicamentos o efectos

inesperados son algunos de los riesgos”.

Pese a los estudios sobre la elevada seguridad en el empleo de los alimentos autorizados por
estas biotecnologias, como sefialaron Kessler y colaboradores (1992), y puesto que algunas de
dichas modificaciones resultan de la introduccion de proteinas "extrafas", seria en el potencial
alergénico de estos nuevos alimentos, donde radicaran sus mayores inconvenientes. Desde hace
algunos afos se conocian los problemas de alergia de variedades de soja transgénicas en la que
se expresaron genes responsables de la caracteristica "alta en metionina proteina”, transferido
de la nuez del Brasil Betholletia excelsa). Se sabia del contenido en alérgenos de estas nueces y
se ha demostrado que en esa fraccion "alta en metionina proteina" (2S albumina), es donde esta
su mayor poder alergénico, fraccion que se transfiere a la soja transgénica (Nordlee et at, 1996),
por lo que pese al gran interés comercial de produccidon de dicha variedad de soja, se ha

abandonado por la razén sanitaria expuesta.

Las fuentes de material genético se han clasificado generalmente como alergénicas o con

potencial alérgico desconocido, por su distinta secuencia de aminodacidos, que comienzan a
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evaluarse de acuerdo con su naturaleza y la fuente del material genético transferido, apareciendo
algunos de estos alimentos transgénicos en la lista de los 160 alimentos identificados como
alergénicos, dada por Hefle y colaboradores (1996). Como principalmente esas sojas alta en

metionina, ya comentada.

Dada la importancia de estos hechos, de que los alimentos modificados genéticamente pudieran
algunos de ellos presentar problemas alérgicos, Metcalfe y colaboradores (1996), nos dicen que el
Consejo Internacional de Alimentos Biotecnolégicos conjuntamente con el Instituto de Alergia e
Inmunidad del Centro Internacional de Ciencias de la Vida, han tomado la decisién de evaluar los
alimentos transgénicos desde el punto de vista de su alergenicidad, con objeto de dar una mejor
informacidn de los mismos a los Organismos responsables de la seguridad alimentaria y a los

consumidores.

Los, transgenes de tolerancia e herbicidas se pueden propagar por polinizacién cruzada desde
colza o remolacha a especies silvestres emparentadas, creando malas hierbas resistentes a
herbicidas. Algo similar podria pasar con la toxina insecticida del Bacillus thuringiensis, transferida
a platas transgénicas que la libera al medio, se acumule en el suelo, con los consiguientes efectos
negativos sobre insectos polinizadores y otros beneficiosos Indiscutiblemente la liberalizaciéon y
comercializacidon de estas nuevas semillas de mayor productividad y menores costos, supone un
peligro para la biodiversidad, como lo fue el uso de semillas selectas y de sus hibridos en la
Agricultura desde los afios 60, desapareciendo millares de variedades o incluso especies de
nuestros cereales y leguminosas
tradicionales(http://helvia.uco.es/xmlui/bitstream/handle/10396/3866/12-1999-

07.pdf?sequence=1).

A. Definicidn Conceptual

Biodiversidad.- comprende la gran variabilidad entre los organismos vivos de toda procedencia,
incluidos los terrestres y los acuaticos, asi como sus interacciones mutuas y con el medio fisico.
Incorpora a los complejos y procesos ecolégicos de los cuales forman parte. Incluye a la especie

humana la cual sobrevive gracias a la presencia de las demas.
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Medio ambiente.- Es el conjunto de elementos naturales y artificiales que hacen factible Ia
existencia y desarrollo de los seres humanos y demds organismos vivos, los cuales interactdan en

un espacio y tiempo determinado.

Transgénicos.- Es la inclusion de un gen extrafio a un organismo, los cuales sufren modificaciones
genéticas dentro de su molécula de ADN. Por lo que su composicidon genética es manipulada con
el fin de aumentar su poder nutricional o rendimiento, logrando que estos sean resistentes a

plagas, almacenamientos prolongados, o de tolerar condiciones climaticas adversas.

Biotecnologia.- Es la aplicacidon del conocimiento y principios de ingenieria genética en la
investigacion cientifica, en la que se emplean entes biolégicos para la creacidon o modificacién de

organismos o productos.

organismo genéticamente modificado (OGM).- Son organismos vivos cuyas caracteristicas han
sufrido una variacidn, empleando técnicas de ingenieria genética en laboratorios, para introducir
genes procedentes de otras especies. Mediante estas técnicas se logra separar, modificar y
transferir partes del ADN de un ser vivo (bacteria, virus, vegetal, animal o humano) para
introducirlo en el de otro organismo vivo.

Daio.- es el efecto negativo que recae sobre la salud humana o sobre la diversidad bioldgica, la
cual puede originar un cambio reversible o irreversible de la estructura genética, de las especies
o cambios en los ecosistemas.

Liberacion.- Es la introduccidn, intencional y permitida en el medio ambiente, de un organismo o
combinacion de organismos vivos modificados.

Manipulacidn.- Consiste en la utilizacién de técnicas de ingenieria genética dirigidas a alterar el
caudal hereditario de alguna especie, con el claro objetivo de obtener un organismo con
caracteristicas hasta ese momento desconocidas en la especie.

Nivel de bioseguridad.- Son las medidas de barrera o contencidn que son necesarias para
permitir el normal desarrollo durante el trabajo de manipulacion de OGM en el laboratorio,
invernaderos u otro ambiente, de forma segura y con riesgo minimo para el operador y para el

ambiente.
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5.4.

Mapeamiento

En este punto de la investigacidon su propdsito, se enfoca en la interpretacion de la realidad, es

decir estudiaremos los problemas sociales mas resaltantes que generalmente son el objeto de

estudio, nuestro mapeo se dividird en tres etapas claves para lograr el encontrar los resultados

de la investigacidn por ello tenemos:

Primera Fase; La descripcion es explicar, de manera detallada y ordenada, cémo son las

personas, los lugares o los objetos. La descripcidn sirve sobre todo para ambientar la accion y

crear una atmodsfera que haga mas creibles los hechos que se narran. Muchas veces, las

descripciones contribuyen a detener la accién y preparar el escenario de los hechos que siguen.

Segunda Fase; La codificacion del contenido de sus recursos puede contribuir en forma

importante al analisis de varias formas:

Genera ideas mientras, es posible interpretar pasajes y descubrir nuevos significados en

los datos.

Le permite reunir y ver todo el material relativo a una categoria o a un caso a través de
todos sus recursos. Ver todo este material le permite revisar los segmentos codificados en
contexto y crear categorias nuevas y mds afinadas a medida que obtiene un nuevo

entendimiento acerca del significado de los datos.

Sus recursos facilita la busqueda de patrones y teorias.
Es posible recorrer el contenido codificado de sus recursos utilizando consultas y la
funcionalidad de busquedas para probar las teorias y encontrar patrones nuevos en sus

datos.

Tercera Fase; El muestreo abierto donde se busca mayor oportunidad de descubrimiento. Es una

técnica que es indispensable en la investigacidn cientifica para seleccionar a los sujetos a los que

les aplicaremos las técnicas de investigacion elegidas, segin el enfoque cualitativo. Siendo
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importante reconocer aquellas definiciones que nos ayudardn a hacer un correcto proceso de

muestreo, como también conocer los tipos de muestreo segun la seleccién y el procedimiento.

5.5. Rigor cientifico
El rigor metodoldgico es un concepto que siempre se desea alcanzar cuando se realiza cualquier
estudio de investigacidon. Sin embargo, los canones habitualmente utilizados en investigacién
cuantitativa para establecer la calidad de un estudio han de ser modificados cuando se trata de
evaluar un estudio cualitativo, tal y como se ha comentado previamente.
De forma general para asegurar el rigor cientifico en este estudio se han utilizado los criterios y
estrategias recomendados por Lincoln y Guba, ampliamente aceptados. Dichos autores establecen
una serie de técnicas que pueden ser de utilidad para aumentar el rigor. A continuacién se describe
brevemente cdmo se aplican estos criterios en este trabajo.
Compromiso prolongado y Observacion a la realidad social persistente, especialmente importante
en el estudio sustantivo.
La duracién de este proyecto fue suficiente como para permitir el contacto en profundidad con el
fenédmeno a estudio.
Triangulacién. Las limitaciones del investigador y su subjetividad se pueden minimizar a través de
mecanismos de triangulacion.
En este caso el recojo de informacion fue contrastada por al menos cinco autores, ademas de la
comparacién y complementacidon en las sesiones de trabajo metodoldgico con respecto a los
estudios individuales. Por tanto, se aplica en este la triangulacidon interna del observador, la
triangulacién entre observador y la realidad social.
Referencias suficientes. Estos son materiales que ofrecen significado a los antecedentes para apoyar
el andlisis de datos, la interpretacién y la reflexion de los mismos.
Estos se obtienen de una manera no intrusiva a través de periddicos, libros, Internet, etc.
Para la realizacidon de este estudio se recogieron multiples datos en forma de anécdotas juridicos,
jurisprudencia, periddicos, revistas juridicas, etc.
Entrevistas con conocedores de la materia en estudio. Lincoln y Guba recomiendan que la persona
que tenga este papel deba ser alguien que sea colega del investigador, y no que tenga alguna
relacidon de autoridad sobre él. Una vez que se identifica a la persona adecuada se deben realizar
discusiones que se deben registrar en resumenes incluyendo los problemas, preocupaciones,

hipdtesis emergentes y demas.
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En este estudio este papel lo ejercian los asesores de tesis, el segundo Entrevistados y colegas en la
especialidad.
Comprobacién con otros (Member checks). Segun Lincoln y Guba esta técnica es la mas importante
para establecer la credibilidad. Esta se conduce continuamente de manera formal e informal.
En este estudio se realiza la verificacién en entrevistas sucesivas de los datos de entrevistas previas,
y conversaciones informales con personal
En el ambito juridico y autores de bibliografia y articulos juridicos sobre los resultados de este
estudio.
Fichaje reflexivo. Esta técnica apoya la credibilidad, transferencia, dependencia y confirmacién de
los datos. Segln Lincoln y Guba un fichaje reflexivo es como un tipo de diario en el que el
investigador recoge la informacidn sobre el estudio.
El investigador mantuvo notas en forma de memos de la experiencia del proceso de investigacion,
en forma de reflexiones personales.
Descripcion profunda. Esta es la técnica que permite la transferencia de los resultados.
El estudio se inicia con una primera fase de andlisis descriptivo.
Posteriormente, se realiza un nivel superior de analisis mediante la elaboracién de una teoria. En la
tercera fase se realiza un andlisis comparativo con los estudios realizados en los diferentes
contextos y finalmente se elabora un producto narrativo que permite facilitar la diseminacién de los
resultados.
Muestreo intencionado. De este tipo de muestreo depende el disefio a priori a diferencia del disefio
emergente, y la decisidon sobre cuando terminar el muestreo viene dada por la redundancia en la
informacidn obtenida.
En este estudio se realiza el muestreo tedrico dirigido por los datos.
Rastro para la autenticidad de la informacion. Deriva de la dependencia y confirmacién ya que
permite determinar la validez del estudio. Es importante mantener informes adecuados del proceso
del estudio. Para Lincoln y Guba hay 6 categorias de materiales para mantener el rastro de la
autenticidad: datos crudos, productos de andlisis y deducciones, productos de reconstrucciéon y
sintesis de datos, notas del proceso del estudio, materiales relacionados con las intenciones y
disposiciones e informacion relacionada con cualquier instrumento desarrollado. En este caso se ha
mantenido un registro de los datos y las fichas que se han elaborado en el proceso de la
investigacion.

5.6. Aspectos Eticos
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La investigacion denominada “ El Derecho a la Informacidn por parte del Consumidor respecto a los
productos con contenido Transgénico “, contiene resultados veraces que conllevan a la resolucién del
problema de estudio; a su vez toma en cuenta el respeto por la propiedad intelectual; el respeto por las
convicciones politicas, religiosas y morales; respeto por el medio ambiente y la biodiversidad;
responsabilidad social, politica, juridica y ética; respeto a la privacidad; proteger la identidad de los

individuos que participan en el estudio; honestidad, etc.
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V. RESULTADOS

5.1. DESCRIPCION DE RESULTADOS

Los Productos Transgénicos u OMG (Organismos modificados genéticamente) “son aquellos que se les
han insertado genes diferentes de otras especies animales, vegetales y bacterianas con el objeto de
mejorar o acelerar un proceso particular. Por ejemplo, el maiz y la soja son alterados para hacerlos mas
resistentes ante las plagas y las inclemencias del clima. El objetivo de las investigaciones referentes a
este tema, las cuales se iniciaron a finales de la década de los 90, era lograr erradicar el hambre del

mundo totalmente”.

La ambicién humana porque los alimentos transgénicos se pueden producir en masa y a un bajo coste,
asegurandose muchas veces que la calidad innata sea mas alta que la del producto natural (aun hay
mucha polémica sobre esto, puesto a la oposicién de cientificos y nutricionistas quienes afirman la
posible aparicién de nuevas alergias alimentarias y el incremento indiscriminado de téxicos,
contaminacion del suelo y pérdida de biodiversidad). “Es importante resaltar que, pese al debate, ya
muchos productos transgénicos son producidos y comercializados en varias partes del mundo,
exigiéndose siempre una evaluacién de riesgo adecuada y que se advierta a través de etiquetas la verdad
al consumidor sobre lo que comprara”.

Un ejemplo mads preciso: en varias granjas ya nacen pollos sin plumas con tasas de metabolismo rdpidas
que les permiten tener un tamafio 2 o 3 veces mayor al promedio. Esto, para las multinacionales,
significa mas carne, menor precio; para los defensores de animales, una crueldad sin precedente, y para
la poblacién comun, nada, al no tener conocimientos precisos sobre el tema. En lo personal, no me
parece correcto este tipo de desarrollos porque el humano es un ser mas en el planeta, y por tanto no es
ni mdas ni menos que los demas seres vivos; creo que la capacidad racional da una responsabilidad de
cuidar del medio ambiente y no de sacrificarlo en aras del “progreso”, ademas de que esto puede afectar
gravemente la dindmica natural de muchas especies, conduciendo a una extincién generalizada.

A ciencia cierta no se sabe qué tan beneficiosos son los productos transgénicos, asi que solo me limitaré
a mencionar algunas ventajas expuestas por las investigaciones recientes: alimentos mas nutritivos
(posibilidad de insertar vitaminas y minerales), plantas resistentes a sequias, menores costes, mayor
tiempo de conservacidén, menor uso de pesticidas, crecimiento rapido de plantas y animales, entre otros.

Como podemos ver, en si no hay un beneficio que apunte a mejorar la salud humana, a salvar especies



en vias de extincion o a erradicar el hambre; todo va encaminado realmente a crear un monopolio en la
industria alimentaria(http://codigonuevo.com/productos-transgenicos-buenos-o-malos/).

La Nutricionista SARA TORRES OBREGON opina que “un alimento transgénico es aquel que ha sido
genéticamente modificado o manipuladosu principal caracteristica es que exponen un gen que no es
propio del ALIMENTO, surgié el alimento transgénico en 1876 cuando hubo un primer intercambio de
genes entre alimentos de diferentes especies. En 1983 aparece la primera planta transgénica. Los
alimentos transgénicos se crean al incorporar un gen que no es propio de la planta al que se desea
modificar. A su parecer no se reconocen a simple vista los productos transgénicos pero hay una
normativa por la ONU donde todo alimento genéticamente modificado debe tener un logo indicando su
contenido. Existen ciertos beneficios como que fueron creados para durar mas y puedan llegar a sitios
donde no llegan con mayor frecuencia para queestos alimentos puedan conservar su apariencia fisica
como color. Los problemas que pueden ocasionar son que al haber un intercambio entre alimentos y
genes pueden generar un tipo de alergia. En paises como la india pueden desarrollar un tipo de cancer
en el higado o rifidn. En el 2007 hubo 114 millones de hectdreas con cultivos transgénicos. Los lugares se
ofrecen mayormente los productos transgénicos estdn comercializados en Estados unidos”.

Durante el desarrollo de la presente tesis, se ha abordado la problematica que hoy en dia existe respecto
ala falta del derecho a la informacién por parte del consumidor peruano respecto a los productos con
contenido transgénico; es necesarioproteger al consumidor sin descuidar que todos los grupos de interés
que giran en torno de la empresa productora de productos transgénicos tengan un tratamiento
socialmente justo, dentro de un perfil humanista y solidario del ordenamiento juridico, el problema no
solo es la existencia de los OVM, sino la forma en cdmo debemos identificarlos, es decir, el etiquetado, El
etiquetado de alimentos transgénicos es vital que los consumidores cuenten con informacién adecuada,
completa y oportuna sobre los elementos transgénicos en los alimentos, puesto que existeen la Ley del
Consumidor N° 29571 Subcapitulo Il Proteccion de los Consumidores en los alimentos en su articulo 37,
establece el etiquetado de alimentos genéticamente modificados los alimentos que incorporen
componentes genéticamente modificados deben indicarlo en sus etiquetas. Asi pues, se ha propuesto

para la presente tesis como objetivo general lo siguiente:

“Establecer si la falta de informacion respecto a la Identificacion de un Producto
Consumible como Transgénico afecta la toma de decision de los Consumidores

Peruanos”.
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La condicién transgénica de los insumos empleados en la elaboracién de alimentos procesados,
constituye informacién relevante para adoptar una decisién de consumo informada en el marco de los
articulos 52 literal b) y 152 del Decreto Legislativo 716. La relevancia en el caso de los alimentos
transgénicos, se sustenta en el principio precautorio, en mérito al cual son los consumidores quienes
deben decidir si asumen los eventuales riesgos de su consumo. Los proveedores estan obligados a
brindar dicha informacion al consumidor al margen de si esta informacién forma parte o no de la

regulacién técnica de rotulado de alimentos.

El 27 de enero de 2009, la Asociacién Peruana de Consumidores y Usuarios ASPEC (en adelante, Aspec)
denuncié ante la Comision de Proteccion al Consumidor Sede Lima Sur (en adelante, la Comision) a
Distribuidora Gumi S.A.C. (en adelante, Digumi) y a Supermercados Peruanos S.A. (en adelante, SPP) por
importar y comercializar el aceite de soya denominado “Soya”, de procedencia brasilefia, omitiendo que
este producto era elaborado a partir de soya transgénica. Aspec calificdé dicha omision como una
vulneracion al derecho a la informacién de los consumidores contenido en los articulos 52 literal b) y 152
del Decreto Legislativo 716 Ley de Proteccidn al Consumidor, que en el caso de productos destinados a la

alimentacién obliga a informar sobre sus ingredientes y componentes.

Asimismo en la presente tesis, se ha tenido en cuenta como primer objetivo especifico, el siguiente:

a) Identificar las acciones legales que han buscado reglamentar

el articulo 37 de la Ley de Proteccion al Consumidor.

“A pesar de que este normado, no se encuentra reglamentado, por ende se buscan proponer normas
complementarias (reglamentarias) a la Ley N° 29571 que regula el Cddigo de Proteccidon y Defensa del
consumidor sobre etiquetado de alimentos transgénicos, el mismo que se encuentra regulado en el
articulo 37° del citado dispositivo legal, con el objeto de garantizar el derecho de informacién de los
ciudadanos en relacién a los alimentos destinados al consumo humano en cuya elaboracién se ha
empleado ingredientes o aditivos de organismos genéticamente modificados. Negar a los consumidores
informacidn sobre la condicidn transgénica de un alimento o de los insumos empleados en su
elaboracion implica negarles la posibilidad de asumir los riesgos que ello implica por remotos o inciertos
que sean, asi como impedirles elegir entre premiar o castigar con sus decisiones de compra un modelo
de produccion o la aplicacién de determinadas tecnologias, es decir diluir su poder de definir condiciones
en el mercado, y en general eliminar el presupuesto basico para que sean ellos quienes decidan qué

productos desean consumir”.
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Como instrumento de recoleccién de datos realice la Entrevista a personas especializadas en mi tesis
abogados, ingenieros industriales, nutricionistas, una de mis interrogantes ¢Cudles serian segun usted
las medidas legales a imponerse para exigir el cumplimiento del articulo 37 de la ley de proteccién al
consumidor? A la cual la doctora Cinthya Yarleque Lozano preciso que las medidas legales serian
imponer multas y a la vez pena privativa de la libertad contra las empresas y vendedores de estos

productos porque atentan contra la vida y la salud.

El doctor Junior Daniel Calderén Antdén preciso que como primera medida podia interponerse una
sancion de caracter pecuniario (Multa Administrativo) y como segunda medida dependiendo de la

magnitud de los hechos una sancion penal por atentar contra la salud de las personas.

El doctor José Santos Castillo precisa que se debe instaurar un Proyecto de ley que regule,sancione,
prevenga todo tipo de dafios a la persona, con la finalidad de hacer efectivo y seguro los productos
transgénicos y en caso nos encontremos ante un caso especifico de vulneracién de derechos
fundamentales se determine la responsabilidad para la respectiva sancién, evitdndose de esta manera el

detrimento (dafio moral o material en contra delos intereses de alguien) para la sociedad en general.

El doctor Juan Manuel Rosas ValleBuena precisa que es necesario la imposicion de multas, controles por

parte de la entidad y en casos extremos retirar la licencia.

El Ingeniero Industrial Luis Cérdova preciso que podria ser por escalas las medidas: 1) multas, demandas
2) Publicacién en los medios de comunicacién sobre los productos que son transgénicos 3) Cierre de

fabrica o suspension de la produccion.

Aplicar multas elevadas a la infraccion de la ley, destruccion y decomiso de lotes sin derecho alguno a

reclamo, devolucidn de la contraprestacion pagada por el consumidor.

Las instituciones indicadas de supervisar la calidad y veracidad de un producto de consumo deben evitar
el ingreso a los mercados que no cumplan con los detalles especificos en este caso indicar que es
transgénico.

El Ingeniero Industrial Walter Garcia Cornejo preciso que el Instituto Nacional de Defensa de la
Competencia y Proteccién de la Propiedad Intelectual ( INDECOPI) debe aprobar urgente el texto
definitivo del articulo 37 de la ley 29571 Cddigo Proteccidn al Consumidor , el gobierno central debe

fiscalizar y restringir la importancia y/o produccién de productos transgénicos.

b) Establecer si el usuario consumidor cuenta con toda |Ia

informacion necesaria respecto al Producto Transgénico a consumir.
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Para el desarrollo de este objetivo especifico, ha sido necesario definir la concepcién de consumidor,
teniendo en cuenta lo sefalado por Nuestra legislacion peruana define como consumidores a las
personas naturales o juridicas que adquieren, utilizan o disfrutan como destinatarios finales productos o
servicios materiales e inmateriales, en beneficio propio o de su grupo familiar o social, actuando asi en
un ambito ajeno a una actividad empresarial o profesional. No se considera consumidor para efectos del
Cddigo a quien adquiere, utiliza o disfruta de un producto o servicio normalmente destinado para los

fines de su actividad como proveedor.

“El articulo 5 del decreto legislativo N°716, reconoce cinco de los seis derechos que la Resolucién 39/248
de la Asamblea General de la ONU otorga a los consumidores. Este articulo establece que los
consumidores tienen los siguientes derechos: Derecho a una proteccidn eficaz contra los productos y
servicios que en condiciones normales o previsibles representen riesgo o peligro para la salud o la
seguridad fisica, Derecho a recibir de los proveedores toda la informacidn necesaria para tomar una
decisién o realizar una eleccién adecuadamente informada en la adquisicion de produccién y servicios asi
como para efectuar un uso o consumo adecuado de los productos o servicios, Derecho a acceder a una
variedad de productos y servicios valorativamente competitivos que les permitan libremente elegir los
gue deseen, Derecho a la proteccién de sus intereses econdmicos mediante el trato equitativo y justo en
toda transacciéon comercial y a la proteccidon contra métodos comerciales coercitivos o que impliquen
desinformacién o informacién equivocada sobre los productos o servicios, derecho a la reparacién por
dafios y perjuicios consecuencia de la adquisicidn de los bienes o servicios que se ofrecen en el mercado
o de su uso o consumo, Derecho a ser escuchado de manera individual o colectiva a fin de defender sus
intereses por intermedio de entidades publicas o privadas de defensa del consumidor empleando los

medios que el ordenamiento juridico permita”(Directrices para la Proteccion al Consumidor , 1985).

La novisima Ley argentina del consumidor en vigencia desde el 15 de octubre de 1993 considerando la
importancia de la educaciéon al consumidor dedica su articulo 60 a 62 a este asunto. Merece citarse el
articulo 61 de acuerdo con el cual: “La formacién del consumidor debe tender a: Hacerle conocer
comprender y adquirir habilidades para ayudarlo a evaluar las alternativas y emplear sus recursos en
forma eficiente, Facilitar la comprension y utilizacién de informacion sobre temas inherentes al
consumidor, Orientarlo a prevenir los riesgos que puedan derivarse del consumo de productos o de la
utilizacidn de servicios, Impulsarlo para que desempeiie un papel activo que regule oriente y transforme

el mercado a través de sus decisiones.
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Una informacién correcta permitira que el consumidor tome las mejores decisiones, que ellas no sean
producto de manipulacién alguna y que pueda obtener la maxima satisfaccién que el uso del bien o del
servicio elegido le pueda proporcionar, comprende dos aspectos basicos : el derecho a ser informado y el
derecho a ser informado correctamente, cuando estos derechos se vulneran nos encontramos frente a
dos situaciones capaces de causar dafos a los consumidores e incluso a terceros: la de la falta de

informacidn y la de la de la informaciéon engaiosa.

El derecho del consumidor a ser informado encuentra su correlato en el deber del proveedor de

informar.

En nuestro pais se ha creado el INDECOPI “como un organismo técnico y autdnomo, con facultad para
sancionar a las empresas, formales o informales, que vulneres las reglas de la competencia leal y que
engafian al publico. Una de las comisiones que forma el INDECOPI es precisamente la de “Proteccidn al
Consumidor”. Esta comisién resuelve las denuncias relativas a : Productos que no cumplen con las
normas de seguridad calidad o rotulado, Productos que no tienen en la etiqueta o la leyenda los datos
referidos al contenido del envase y a la vida util del producto, Productos que representan un riesgo
injustificado para la salud o la seguridad, Productos con informacidn incorrecta, Falta de exhibicién de
precios de los productos, Condicionamiento del reclamo al pago de la factura de cualquier servicio
publico. El INDECOPI no estd facultado para otorgar indemnizaciones ni ordenar la entrega de otro bien
en buen estado, lo que es de competencia exclusiva del Poder Judicial, tiene la facultad para aplicar
sanciones ( advertencia, multa, decomiso y remate de la mercaderia, envolturas y etiquetas, clausura

temporal del establecimiento o negocio hasta por sesenta dias y clausura definitiva)”.

El articulo 32 del Decreto Legislativo 716, el proveedor es responsable de los dafios causados a la
integridad fisica de los consumidores o a sus bienes por los defectos de sus productos, la indemnizacién
a la que tiene derecho el consumidor comprende todas las consecuencias causadas por el defecto,
incluyendo el lucro cesante, el dafio a la persona y el dafio moral (CARLOS CARDENAS QUIROS y ELVIRA
MARTINEZ COCO, 2013).

El etiquetado de alimentos transgénicos se explicaria para garantizar el derecho a la informacién de los
consumidores por la asimetria de informacién en la que se encuentran y por un tema de externalidad
porque no existe consenso cientifico respecto de los riesgos de estos productos en el largo plazo. Se
trata de una informacion relevante porque garantiza el derecho de eleccidn de los consumidores a fin de
gue puedan elegir seguin sus preferencias y expectativas. El etiquetado de alimentos transgénicos podria

generar costos relativos a la rastreabilidad de los productos en la cadena alimenticia, pero es un derecho
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del consumidor a recibir toda la informacidn relevante para tomar una decision de consumo acorde con

el articulo 65 de la constitucidn Politica del Peru.

Como instrumento de recoleccién de datos realice la Entrevista a personas especializadas en mi tesis
abogados, ingenieros industriales, nutricionistas, una de mis interrogantes ¢Cudles serian las
precauciones o prevenciones que tomaria para evitar el consumo de estos productos?La nutricionista

Mirella Pérez precisa que es necesario evitar el consumo de alimentos identificados como transgénicos.

El doctor Joel Gallegos Jiménez precisa que deben existir politicas de difusion entre todos los
consumidores y poder saber que productos son viables para el consumo, el estado debe impulsar el uso

de nuestros productos naturales.

El doctor Junior Calderdon Antdn precisa que lo principal es leer el rotulo del producto para asi conocer el
contenido de preparacién del mismo antes de comprarlo, es necesario consultarle al proveedor cual es la

procedencia del producto y asi tomar la decisiéon adecuada.

El doctor Arévalo precisa que debe verificarse que el producto este etiquetado y que si es transgénico lo

menciones, debiendo indicar sus beneficios y riesgos.

El doctor José Santos Castillo precisa respecto a las precauciones lo mds importante consiste en evitar se
prolongue mas alla de la vida del organismo transgénico saltando a bacterias y virus muy extendidos en
cualquier medio ambiente asi como también impedir que el material sintético se inserte con métodos
invasivos , incontrolables e impredecibles. Las prevenciones que debe tomarse en un principio es obviar
el consumo en exceso de estos productos , asi como también exigir a los fabricantes industriales que
demuestren de manera fehaciente la idoneidad de sus productos tanto hacia el medio ambiente como a

los consumidores, usuarios y trabajadores que los manipulan.

El Ingeniero Industrial precisa que si el producto esta etiquetado entonces no comprarlo ni venderlo
mientras no se determine su inocuidad y responsabilidad al estado si ha permitido la importancia de
productos genéticamente modificados, los efectos daninos de estos productos se evidencian a largo

plazo.

El Ingeniero Industrial Edwin Raymundo Navarro precisa que al estar informado del tema, explicaria a sus
familiares, amistades que no consuman ya que podria repercutir en la salud a futuro y por su parte no los

consumiria.

El Magister en derecho publico Luis Gallegos precisa que en una economia libre solo se debe exigir y
sancionar el que las empresas y /o productores de bienes y servicios no mencionen o vendan sin

informacidon completa de las caracteristicas y componentes de los productos.

83



El Ingeniero Industrial Luis Cérdova precisa que no todo lo que es transgénico significa malo existen en
el mercado productos transgénicos de muy buena calidad que no tienen ni hacen dafio al ser humano, la
responsabilidad del estado y sus érganos de control es que ingresen productos a nuestro pais que sean
libres de radiacion de gama que al final estos productos tienen consecuencias en seres humanos.

c) Identificar como regula la legislacion comparada el Derecho a la

Informacion del consumidor respecto a los Productos Transgénicos.

El etiquetado obligatorio de alimentos transgénicos ha sido efectuado de diferentes formas en la
legislacién comparada: etiquetado obligatorio cuando los alimentos transgénicos presentan desviaciones
aceptables de su equivalencia sustancial (el alimento transgénico presenta caracteristicas diferentes a un
producto convencional es el caso de México, ejemplo de esta forma de etiquetado “Alimento OGM con
alto contenido oleico” ), etiquetado obligatorio cuando el alimento sea transgénico al contener OGM o
ser producido a partir de los mismos es el caso de Brasil (en su articulo 2 del decreto federal N° 4680 del
24 de abril 2003 el etiquetado de estos productos debe llevar un simbolo que consiste en una T vy las
expresiones sobre la naturaleza transgénica del producto o de sus ingredientes) y la Unidn Europea el
articulo 12 del reglamento N° 1829/2003 del Parlamento Europeo y del consejo de 22 de setiembre de
2003 establece la obligacion de etiquetar los alimentos transgénicos cuando contengan OGM o se hayan
producido a partir de los mismos no se aplica cuando no supere el 0.9%) , etiquetado obligatorio
aplicado a una lista de productos es el caso de Japdn que tiene una lista de productos que deben llevar el
etiquetado.En el afio 2003 el Parlamento Europeo adopto una ley que obligaba a los productores de
alimentos modificados a incluir informacidn en el etiquetado de los productos que tuvieran mas del 0.9%
de componentes transgénicos (reglamento CE 1829/2003). En Canada desde abril 2004 esta vigente el
etiquetado obligatorio de alimento GM/ a base de un OGM derivado de un animal alimentado a base de
un OGM, en Corea del Sur desde marzo del 2001 el etiquetado es obligatorio de OGM (soja, maiz, papa,
etc), en China desde diciembre del 2000 esta vigente el etiquetado de granos GM, en Ecuador desde el
10 de julio del 2000 estd vigente el etiquetado de produccion y transgénica articulo 13 LEY 2000- 21. En
sintesis, sobre este parte aunque suene redundante, tenemos el resumen de ASPEC, en Canadd y Estados
Unidos figura como etiquetado voluntario, advierten que es obligatorio cuando hay preocupaciones
referidas a la salud y seguridad. La Unidn Europea, Australia, Japon, México, Nueva Zelandia y la
Federacion Rusa obligan el etiquetado de productos que contengan OVMs(Congreso de la Republica,

2010).
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En nuestro pais existe tanto la ley de inocuidad de los alimentos ley que establece el régimen juridico
aplicable para garantizar inocuidad de los productos destinados al consumo humano (decreto legislativo
n° 1062), que fuera publicada en el diario oficial el peruano el dia 28 de junio del 2008 y su reglamento
mediante decreto supremo n° 034-2008-ag de fecha 17 de diciembre del 2008. Asi como la ley 29811 ley
gue establece la moratoria al ingreso y produccion de productos de organismos vivos modificados al
territorio nacional por un periodo de 10afios (09 de diciembre del 2011) la cual estd debidamente
reglamentada. Debemos tener en cuenta que estas normas son de cardcter administrativas y tienen
como principal funcidn proteger la vida y la salud de las personas. Asimismo reconoce los derechos a los
consumidores finales. Uno de los principales derechos del consumidor que éste reciba toda la debida
informacion del producto que le ofrece el proveedor para asi pueda tomar una mejor decisién de
compra. Consecuentemente, la principal obligacion del proveedor de brindar la informaciéon adecuada al
consumidor. Las sanciones de ser el caso estan debidamente reglamentadas las referidas normas, y estas

se aplican infectiblemente.

Como instrumento de recolecciéon de datos realice la Entrevista a personas especializadas en mi tesis
abogados, ingenieros industriales, nutricionistas, una de mis interrogantesécrees que en el derecho
comparado los paises deben crear una politica de prevencién y penas aplicables al incumplimiento de los
derechos del consumidor por parte de las empresas que lanzan estos productos al mercado por los
cuales ponen en riesgo la salud de las personas? La nutricionista Mirella Pérez precisa que la seleccién de
alimentos sobre lo informado en las etiquetas de alimentos procesados brinda al consumidor una mejor

decisién de compra.

El Ingeniero Industrial Juan Correa precisa que la transgresion de los derechos del consumidor por parte
de las empresas fabricantes de productos, la omisidn de informacién de un producto se traduce en un
engafio al consumidor en una vulneracion de sus derechos y a su salud, debe existir una cohesién de los

paises para velar por los derechos de los consumidores.

El Ingeniero Industrial Luis Cardoza precisa que ya existen a nivel internacional diversidad de normas
para la proteccidn de productos consumidos por seres humanos de los cuales nuestro pais pertenece a la
FAO, FDA vy a otras el gran problema de nuestro pais es que nuestros organismos fiscalizadores o de

control no aplican en su magnitud las sanciones de proteccién al consumidor.

El Ingeniero Industrial Walter Garcia precisa considerando el proceso de globalizacién y las controversias

referidas al tema de productos genéticamente modificados a nivel mundial es importante, justo y
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necesario lograr en algin momento un derecho internacional Unico en defensa de la humanidad en el
planeta tierra.

El doctor Junior Calderén Antdn precisa que es necesaria la creaciéon de politicas internacionales a
efectos de prevenir la vulneracién de derechos de los consumidores. La prevencidn es importante pero
también lo es prohibir la fabricacién de productos no actos para el consumo humano. Las sanciones
deben de ser acorde con la infracciéon creada. La unificacion de criterios en cuanto a politicas

internacionales es muy importante también.

VI DISCUSION

6.1. APROXIMACION AL OBJETO DE ESTUDIO
El tema de los transgénicos se presenta como una tecnologia moderna con diferentes beneficios. Pero
haciendo un analisis mds profundo y exacto los beneficiados son las grandes agroindustrias de la
biotecnologia, el tema central es dinero. Basta decir que Dick Cheney es un importante accionista de la
Monsanto y su compadre Donald Rumsfeld fue presidente de Searle un empresa subsidiaria de
Monsanto encargada de comercializar Aspartame. También un significativo nimero de funcionarios de la
FDA americana son ex funcionarios de la Monsanto.
Existe un video cientifico, serio y confiable donde se relatan las escalofriantes consecuencias de los
transgénicos en salud humana, en el medio ambiente, y las profundas implicancias sociales de un mundo
en donde perdemos el histérico derecho a ser herederos de
las semillas naturales. El Video se llama "EL Futuro de la Alimentacién". (Esta disponible en Ia
clinicaAvantari Javier prado este 1476) (http://sachabarriodice.blogspot.com/2007/08/transgenicos-
parte-i.html, 2007).
En estos dias se discute arduamente en el congreso el polémico proyecto de "Ley general del desarrollo
de la biotecnologia moderna en el Perd", que de aprobarse permitiria el ingreso al pais de los
cuestionados alimentos transgénicos (alimentos alterados genéticamente), sobre los cuales hay
marcadas posiciones a favor y en contra en nuestro pais, sin embargo, lo mas preocupante es que la
mayoria de los ciudadanos ignora totalmente qué es esta nueva clase de alimentos y menos aun que
consecuencias podria traer su cultivo en el Peru.
El doctor Sacha Barrio Healey médico herbolario y nutricionista, autor de La gran revolucién de las
grasas, quien participd en el Ultimo debate politico sobre el tema, hace una seria advertencia al respecto,
sefialando que el ingreso de productos alterados genéticamente podria causar mas que beneficios,

grandes perjuicios.
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Tengo la seguridad de que si se abren las puertas para los transgénicos nuestro pais nunca volvera a ser
el mismo. La transformacién serd a todo nivel: econdmico, social, nutricional y hasta culinario lo que estd

es juego es algo muy grande, realmente sefiala el especialista.

Y es que existiria un trasfondo econémico en el tema, que va mas alla de las supuestas bondades que
podrian traer los alimentos modificados y que tendria que ver mas con el beneficio de algunas industrias
transnacionales de productos biotecnoldgicos, como la Monsanto, de Estados Unidos, una de las mas

grandes del planeta.

Para él un alimento transgénico es aquel cuyo material genético ha sido alterado en laboratorio
agregandosele uno o mas genes de otro organismo (un transgen) para obtener un fin determinado,
como un mejor olor, color o sabor, para alterar su valor nutricional, duplicar su productividad, adquirir

mayor resistencia a los plaguicidas, etcétera.

Estos alimentos son clasificados en dos grupos, los que llegan a la mesa del consumidor en su forma
natural: como papas, tomates, hortalizas, yogures, lacteos fermentados, etc., y los que son utilizados
como materia prima para elaborar otros alimentos, como la soya con la que se elabora el aceite de soya,

pasa a ser alimento de animales o se convierte en biocombustible.

Segun el doctor Sacha Barrio no existen estudios suficientes que puedan informar sobre los posibles
efectos dafiinos del consumo de productos transgénicos para el ser humano debido a intereses

econdmicos.

El papel que cumple el organismo encargado de velar por la salud de los estadounidenses, la FDA (Food
and Drug Administration), responsable de la regulacion de alimentos y medicamentos y productos
bioldgicos parece estar solo pintada, de otro modo no se podria explicar que en este pais no se quiera
etiquetar los alimentos transgénicos(http://www.terra.com.pe/noticias/noticias/act933708/.html).

Marie Monique Robin pertenece a esa estirpe de periodistas valientes y comprometidos tiene 48 afios,
Nacié en Gourgé, pueblecito cerca de Poitiers (Francia), en una familia campesina, casada y tiene tres
hijas (11, 14 vy 17 afios), se considera agndstica. A su parecer Monsanto es
el gigante de la industria agroquimica que domina el mercado mundial de la alimentacién, domina el
mercado mundial de semillas: dominar las semillas es dominar los estémagos, la poblacién mundial,
logra dominar las semillas modificaAndolas genéticamente y patentandolas. Antes de 1992 no podian
patentarse semillas, y Monsanto logré que Estados Unidos lo permitiese. Hoy tienen mil patentes, es

algo que deberia ser de gran preocupacion. Si te preocupa qué comen tus hijos si, existen 80.000
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hectdreas cultivadas con maiz transgénico en Catalunya y Aragdn: Espafia es el Unico pais de Europa que
acepta cultivos transgénicos, pues en otros paises europeos esta prohibido, es por eso que carecemos
de estudios sobre los efectos en la salud humana y en el medio ambiente de los organismos
genéticamente modificados (OGM).
En el Gobierno de Espana hay ahora cuatro personas relacionadas con Monsanto.El maiz es un OGM de
Monsantose le llama maiz Bt, inicial de Bacillus thurigiensis: esa bacteria estd en el suelo de forma
natural y es insecticida. Si se usa en preparados pulverizados es eficaz, y el sol la degrada pronto: resulta
inocua para el medio ambiente. Pero los de Monsanto tomaron de la bacteria el gen que produce la
toxina, y lo insertaron en el genoma del maiz,ese maiz queda blindado contra los insectos,pero a un
coste peligroso: la toxina intoxica no sdélo al piral insecto perjudicial para el maiz, sino también a los
insectos predadores del piral (como la crisopa), y a mariposas, mariquitas, microorganismos del suelo,
pajaros insectivoros, ese maiz insecticida pasa a harinas, chips, tacos, cereales, sopas, tortas éPor qué
cada dia hay mas alergias? iSon sobrerreacciones de nuestro organismo ante algo que no reconoce! , ese
maiz poliniza cultivos de maiz ordinario, contaminandolos, convirtiéndolos también en transgénicos.
iExtinguird el maiz natural! Y aunque no ingirieses ese maiz directamente, se lo dan como forraje a
animales que luego tu si comeras.El herbicida mas vendido del mundo se llama Roundup, de Monsanto.
Extermina toda la maleza, pero no es biodegradable, y es promotor de cdnceres y perturbador
endocrino. ¢Cédmo no vamos a padecer cada dia mas cdnceres, diabetes, Parkinson y Alzheimer? ,
actualmente nacen bebés con residuos de dioxinas en sus células, las dioxinas son derivados de sintesis
quimicas de laboratorio, llegan a los bebés por lo que comen las madres. En el pan para que la espiga de
trigo produzca mas grano, ha sido genéticamente modificada y protegida con ocho pesticidas y varias
hormonas cuyos restos te comes en el pan, hay canceres de mama y préstata, y el esperma pierde
fertilidad, Siete amigas de mi edad tienen canceres
(http://www.elblogalternativo.com/2009/02/21/%C2%BFtu-comerias-insecticida-entrevista-a-marie-

monique-robin/, 2009).La periodista francesa Marie Monique Robin publicé un libro y un documental
titulados “El Mundo seguin Monsanto”, es una obra desarrollada por aquellos que estan en contra de la
biotecnologia agricola y estan dispuestos a desacreditar dicha tecnologia y a los que se dedican a
desarrollarla careciendo de fundamentos cientificos. En Argentina, no se ha comercializado POSILAC. Sin
embargo, es interesante notar que una empresa argentina acaba de anunciar el desarrollo de vacas
transgénicas y clonadas que expresan la hormona de crecimiento bovina en su leche, que luego es

purificada para utilizarla como suplemento inyectable en ganado lechero.
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VIl. CONCLUSIONES

La falta u omisiéon de Informacién de los Productos Transgénicos que son destinados para consumo
humano mediante el etiquetado correspondiente, vulnera el derecho fundamental del acceso a la
Informacién y del Principio de Asimetria Informativa, teniendo como consecuencia una afectacién
en el discernimiento como aspecto interno de la determinacién de voluntad segun el acto juridico al
momento de la toma de decisidn por parte del consumidor, es decir, aparece la existencia del error
como vicio de voluntad, en la medida que el consumidor cree consumir un producto no transgénico
cuando la realidad factica es otra.

La gran mayoria de consumidores desconocen de la existencia de Productos Transgénicos en el
mercado Nacional, con lo que se tiene una sociedad de consumo desinformada, mas aun cuando
nos encontramos en un comercio internacional mas dinamico por el acceso a los mercados,
asimismo, tenemos que la produccidn de este tipo de productos es mas dinamica y fluida.

Sobre la Legislacion Comparada que regula los Productos Transgénicos y su etiquetado como
forma de identificacidn, tenemos a Uruguay, en donde la normativa municipal advierte que los
productos deben indicar en las etiquetas si el alimento fue producido con ingenieria genética,
también a Brasil en donde se considera en el articulo 2 del Decreto N° 4680 que el etiquetado de los
Productos Modificados Genéticamente solo ocurre cuando se encuentre un porcentaje mayor al 1%
del producto transgénico en el etiquetado de estos productos debe llevar un simbolo que consiste
en una “T” vy las expresiones sobre la naturaleza transgénica del producto o de sus ingredientes, y, a
nivel europeo encontramos el articulo 12 del reglamento N° 1829/2003 del Parlamento Europeo y
del consejo de 22 de setiembre de 2003 establece la obligacion de etiquetar los alimentos
transgénicos cuando contengan OGM o se hayan producido a partir de los mismos no se aplica
cuando no supere el 0.9% como vemos tienen espacios de exhibicién especificos rotulados para la
libre eleccion del consumidor.

Existe una preocupacidn por parte del legislador en cuanto a la reglamentacion articulo 37 de la ley
del consumidor, de donde tenemos que se han realizado acciones legales como: a) el Proyecto ley
N° 3223/2008-CR que establece la Inclusién de Informacion relevante en el etiquetado de Productos
Alimenticios envasados, presentado el 30 de abril de 2009 y decretado el 4 de mayo de 2009 a la
Comision de Defensa del Consumidor y Organismos Reguladores de los Servicios Publicos,

ingresando a Comisidon el 7 de mayo de ese mismo afio; b) Proyecto de Ley N° 3845/2014-CR Ley



que modifica el articulo 37 del Cédigo de Proteccién y defensa al consumidor en donde se debe
sefialar en el etiquetado el porcentaje utilizado de los alimentos genéticamente modificados y a su
vez colocarse la letra “T”; c) Proyectos de Reglamento (Decreto Supremo que aprueba el
reglamento sobre etiquetado de alimentos genéticamente modificados mediante Resolucion
Ministerial N° 397-2010-PCM el 30 de diciembre 2010 en su articulo 4 se establecen las reglas de

etiquetado).

Por otro lado, también encontramos una preocupacién por parte de la sociedad civil, tal es el caso
de la sociedad ASPEC, quien en el afio 2010 realizd una investigacién, la cual consistié en
seleccionar 13 alimentos que se vendieran en supermercados, tiendas o mercados, los cuales fueron
enviados a dos laboratorios internacionales de Cerper y Andes Control, en el cual dichos
laboratorios corroboraron, que de los 13 alimentos enviados para ser analizados, 10 de ellos eran
transgénicospero sin embargo el congreso ha hecho caso omiso y hasta la fecha no se ha

reglamentado.

El usuario no cuenta con la debida informacién sobre los productos transgénicos, reflejandose esto
en el 90% de poblacién encuestada; asimismo, tenemos que se requiere que el INDECOPI debe

promover el debido conocimiento del Producto Transgénico y su identificacidn.
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VIIl. RECOMENDACIONES

El etiquetado se debe consignar en el envase del producto porque de presentarse alguna
reaccion alérgica y/o intoxicante luego de la ingesta del producto tanto el afectado como
la autoridad sanitaria competente puede proceder a realizar una Trazabilidad

correspondiente y determinar las responsabilidades y responsables respectivos.

Si el Producto estd etiquetado entonces no comprarlo, ni venderlo, mientras no se
determine su inocuidad y responsabilizar al estado si ha permitido la Importacion de

Productos genéticamente modificados.

Se debe promover una mayor cultura de defensa del consumidor, en donde se busque que
este debe leer las etiquetas/ rotulado del producto, informarse de su procedencia,
verificar que su consumo no genere un riesgo; asimismo, frente a una duda, consultar al
proveedor cual es la procedencia del producto y asi el consumidor podrd tomar la decision

adecuada segun su criterio.
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ANEXOS



ENTREVISTA

TITULO:EL DERECHO A LA INFORMACION POR PARTE DEL CONSUMIDOR PERUANO
RESPECTO A LOS PRODUCTOS CON CONTENIDO TRANSGENICO.

Los alimentos transgénicos son los alimentos obtenidos a partir de la participacién de seres vivos (plantas,
animales o microorganismos) que han sido manipulados genéticamente mediante la incorporacién, o la
inactivacién, o la supresion de genes, lo que modifica su genoma; en el primer caso, procedentes de la misma o
de distinta especie.

La Constitucion de 1993 establece en su articulo 65 que “El Estado defiende el interés de los consumidores y
usuarios para tal efecto garantiza el derecho a la informacién sobre los bienes y servicios que se encuentren a su
disposicion en el mercado. Asimismo vela, en particular, por la salud y la seguridad de la poblacidn”. La Ley del
Consumidor Ley N2 29571 Subcapitulo Il Proteccion de los consumidores en los alimentos en su articulo 37
establece Etiquetado de alimentos genéticamente modificados Los alimentos que incorporen componentes
genéticamente modificados deben indicarlo en sus etiquetas.

1.- éCree usted que la falta de informacién del producto transgénico repercute en la mala eleccion del

consumidor?

2.- {Cudles serian segun usted las medidas legales a imponerse para exigir el cumplimiento del articulo
37 de la ley de proteccion al consumidor?

3.- ¢Cudles serian las precauciones o prevenciones que tomaria para evitar el consumo de estos

productos?
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4.- icrees que en el derecho comparado los paises deben crear una politica de prevencién y penas
aplicables al incumplimiento de los derechos del consumidor por parte de las empresas que lanzan estos

productos al mercado por los cuales ponen en riesgo la salud de las personas?

ENCUESTA
TITULO:EL DERECHO A LA INFORMACION POR PARTE DEL CONSUMIDOR PERUANO

RESPECTO A LOS PRODUCTOS CON CONTENIDO TRANSGENICO.

1.- USTED SABE QUE ES UN PRODUCTO TRANSGENICO?

Sl NO
2.- ¢LE GUSTA CONSUMIR PRODUCTO TRANSGENICO?
Sl NO NOSE
3.-¢ COMPRARIA PRODUCTO TRANSGENICO?
Sl NO
4.- EUSTED SABIA QUE EN EL MERCADO NACIONAL EXISTIA

PRODUCTOS TRASGENICOS? DE SER SI MENCIONE ALGUNO.

Sl NO
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5.- Ha CONSUMIDO ALGUNA VEZ:
Salchichas San Fernando ()
Salchicha Laive Suiza ()
Maicena negrita de Alicorp ()
Los cuates picantes de Karinto ()
Cereal Angel Flakes ()
Polvo de Hornear “ROYAL” ( )
Crismelos Marshmallows sabor a vainilla
Salsa China de Soya “ORIENTAL”
Galletas Chips Ahoy!

Atun lomitos en aceite “REAL”

Sparkies ( )

Vida Soya harina de banano y soya “ORIENTAL ( )

6.- DETALLADO QUE ESTOS SON PRODUCTOS TRANSGENICOS SI HUBIERA SABIDO ESTA INFORMACION
LOS HUBIESE CONSUMIDO.

—_— e~ o~ —~

)
)
)
)

S NO NOSE

7.-EL  INDECOPI COMO INSTITUCION PROTECTORA DEL CONSUMIDOR BRINDA LA
INFORMACION SOBRE PRODUCTO TRANSGENICO.

SI NO

8.- SIENTE QUE SE DEBE PROMOVER INFORMACION DEL CONOCIMIENTO DE PRODUCTOS
TRANSGENICOS.
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Productoyempresas
SoyayavenaSantaCatalina
industrias Unidas del Perd S.A.
Quaker “Q-Vital". Quinua,soyayavena.
GlobalAlimentos SAC.
Soyandina 100% soya. Alicorp S.A.
Leche 100%desoya

LaveS. A,

Soale Lechede soya
GloriaS.A.

Los cuates picantes (Tortilas de
maiz) Karinto
InversionesBoneo SRL
SalchichaSanFernando
SanFernandoS.A.
SalchichalaveSuiza
LaveS.A.

Maizena Negrita

Alicorp S.A.

AngelFlakes

GlobalAlimentos SAC

Registro sanitario

E5618410 NaiduiDigesa
ES509506N Nagoai
E8202807 NNaaisa
RSA-09/Digesa/ E8201909N
Nalisa

EB202708N Nagosa

E730710SN Nawbr
JB701510N/ Nasnfr
Digesa/J8801808N Nalisa
EB401308N NkaisaDigesa

E6800408N/Nagoai

Musstracusacaron postve scorgiaprasanc acaOGM(CrganiemosGanédticameants
Moc ficacos), masconecicoscomaotransgénces. Losandisisfuaronraaizaccsanios

accracros caCeapary AncasContre.

(") Losparametres caandisis: Controlcargaccidni+), promotor camosaicocs lacoifior
i+), terminaccr ce Agrodactarium tumefaciens(+).

FueniEAsoac
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SALCHICHA SAN FER-
NANDO / SAN FERNANDO
S.A.

a4
{06/

MAIZENA NEGRITA/
ALICORP SA

imera lista peruana de productos
confirmados como transgénicos

e

Soald

o

“« i »
LOS CUATES PICANTES SALCHICHA LAIVE QUAKER. QLVITAL LECHE 100% DE
QUINUA SOYA/AVENA  SOYA LAIVE /
(TORTILLAS DE MIAZ) / SUIZA / LAIVE SA GLOBAL ALIMENTOS
KARINTO INVERSIONES SAc LAIVE SA
BORNEO SRL

3
[06]
AR

no, gracias

SOYAY AVENA

LECHE 100% DE SOYANDINA 100% ANGEL FLAKES /
,s,ﬁ;"JngfggL'NA' . SOYA LAIVE / LAIVE SOYA GLOBAL ALIMENTOS
SA / ALICORP SA SAC

UNIDAS DEL PERU
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E so‘a uansgenia. »

ETIQUETA EN BRASIL

ETIQUETA EN PERU

"Etiqueta'que declara contener transgénicos en el Brasil y en el Perq,
modifica su etiqueta. Fue denunciada por ASPEC ante INDECOPI y segun
la Resolucién 936-2010/SC2-INDECOPI, senala que la condicion
transgénica es informacion relevante.
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