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Señores miembros del jurado: 

En cumplimiento del Reglamento de Grados y Títulos de la Universidad César 

Vallejo presento ante usted la Tesis titulada “Percepción del mensaje 

publicitario de la Universidad César Vallejo en jóvenes de 17 a 25 años – 

Lima Este, 2017” y comprende los capítulos de introducción, metodología, 

resultados, conclusiones y recomendaciones. El objetivo de la referida tesis es 

describir la percepción del mensaje publicitario de la Universidad César Vallejo 

en los jóvenes de 17 a 25 años, Lima Este, 2017, la misma que someto a 

vuestra consideración y espero que cumpla con los requisitos de aprobación 

para obtener el Título Profesional de Licenciada en Ciencias de la 

Comunicación. 
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RESUMEN 

 

La investigación realizada tuvo como objetivo principal describir la percepción 

del mensaje publicitario de la Universidad César Vallejo en los jóvenes de 17 a 

25 años – Lima Este, 2017. Siendo respaldada por la Teoría de Usos y 

Gratificaciones, Teoría de la Percepción del Mensaje Publicitario y la Teoría de 

Comunicación de Harold Lasswell. El método diseño es no experimental, nivel 

de estudio descriptivo y enfoque cuantitativo. Se utilizó una muestra infinita de 

384 jóvenes que transitaban por la avenida Próceres de la Independencia, del 

distrito de San Juan de Lurigancho perteneciente a la zona de Lima Este. La 

validez del instrumento se obtuvo mediante juicio de expertos y la confiabilidad 

con el KR-20. La recolección de datos se obtuvo a través de un cuestionario 

con 24 ítems con escala de 2 categorías. El análisis de datos se hizo utilizando 

el programa estadístico SPSS versión 22.0, llegando a evidenciar que la 

percepción del mensaje publicitario de la Universidad César Vallejo se describe 

como regular. 

 

Palabras claves: Publicidad, imagen, mensaje. 
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ABSTRACT 

 
The main objective of the research was the perception of the advertising 

message of the Cesar Vallejo University in young people from 17 to 25 years 

old - East Lima, 2017. Being supported by the Theory of perception of the 

advertising message, Uses and gratifications and the Theory of Communication 

of Harold Lasswell. The design method is non-experimental, level of descriptive 

study and quantitative approach. We used an infinite sample of 384 young 

people who passed through the Proceres de la Independencia avenue, in the 

district of San Juan de Lurigancho, which belongs to the zone of East Lima. The 

validity of the instrument was obtained through expert judgment and reliability 

with the KR-20. The data collection was obtained through a questionnaire with 

24 items with a scale of 2 categories. The data analysis was done using the 

statistical program SPSS version 22.0, showing that the perception of the 

advertising message of the César Vallejo University is described as regular. 

 

 

Key words: Advertising, image, message. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


