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Resumen

La presente investigacion tuvo como titulo El Plan de mercadeo y la
Comercializacion de la Empresa Quilted Fabrics S.A.C, es de tipo de estudio
descriptivo-correlacional, de disefio no experimental de corte transversal, donde el
objetivo general de la investigacion fue identificar la relacion que existe entre el
plan de mercadeo y la comercializacion de la empresa Quilted Fabrics S.A.C. de
Huachipa-Lurigancho 2016. La poblacion de este estudio esta conformada por 30
colaboradores (duefio, funcionarios, empleados) de la empresa Quilted Fabrics
S.A.C de Huachipa-Lurigancho 2016. Para este caso de estudio no hemos
trabajado con una muestra, sino con la poblacion total. El instrumento utilizado en
esta investigacion fue el cuestionario de encuesta con 30 items por cada variable.
Para medir la validez se llevé a través de cinco validadores en juicio de expertos
los cuales son: dos metoddlogos y tres tematico, respectivamente. La
confiabilidad se aplicé el programa de SPSS para obtener el Alfa de Cronbach
respectivamente que en la variable Plan de mercadeo nos indica en un 0.982 de

Alfa de Cronbach y en la variable Comercializacion nos indica en un 0.976.

En el estudio se demostrd que, se relacionan significativamente en un 0.000 y el
indice de correlacion es de 0.745, que El Plan de mercadeo y la Comercializacién

de la empresa Quilted Fabrics S.A.C. de Huachipa-Lurigancho 2016.

Palabras clave: Plan de mercadeo, Comercializacion, Estrategia, Planeacion

estratégica, Canal de distribucion.
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Abstract

The present investigation was entitled The Plan de Marketing and the
Commercialization of the Company Quilted Fabrics S.A.C, is of descriptive-
correlational study type, of non-experimental cross-sectional design, where the
general objective of the research was to identify the relationship that exists
between the marketing plan and the commercialization of the company Quilted
Fabrics S.A.C. Of Huachipa-Lurigancho 2016. The population of this study is
made up of 30 employees (owner, employees, employees) of Quilted Fabrics
S.A.C de Huachipa-Lurigancho 2016. For this case study we have not worked with
a sample, but with the total population. The instrument used in this research was
the survey questionnaire with 30 items for each variable. To measure the validity
was carried through five validators in expert judgment which are: two
methodologists and three thematic, respectively. The reliability was applied SPSS
program to obtain the Cronbach Alpha, which in the variable Marketing Plan
indicates us in a 0.982 of Cronbach Alpha and in the variable Marketing indicates

us in a 0.976.

In the study it was shown that, they are significantly related in a 0.000 and the
correlation index is 0.745, that The Plan Marketing and the Commercialization of
the company Quilted Fabrics S.A.C. of Huachipa-Lurigancho 2016.

Key word: Plan Marketing, Commercialization, Estrategy, Planning Strategic,

Channel distribution.
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