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RESUMEN
La presente investigacion tiene como objetivo determinar las oportunidades de exportacion
de t-shirts al mercado estadounidense 2012-2016, por tal motivo, se recopilaron datos
reunidos de diversas instituciones sobre exportacion de las prendas peruanas, y del mercado
de Estados Unidos como oportunidad al visualizar sus estadisticas de consumo durante el
periodo 2012-2016, con tales datos se describid la evolucion de las oportunidades de
demanda del mercado que es Estados Unidos y las oportunidades de oferta del Perd; la
variable oportunidad de demanda fue medida usando los indicadores: volumen, valor, precio
y PBI per cépita. Seguidamente, la variable oportunidad de oferta se midio a traves del
indicador: volumen, valor y precio. De acuerdo a los resultados obtenidos en la
investigacion, se concluyd que existe oportunidad de exportacion a Estados Unidos, ha
representado como principal destino en los Gltimos afos, ha tenido una tendencia positiva

en el altimo periodo.

Palabras claves: Oportunidades de demanda, Oportunidades de oferta.
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ABSTRACT

The objective of this research is to determine the opportunities for export of t-shirts to the
US market 2012-2016, for this reason, data gathered from various institutions on the export
of Peruvian garments, and the United States market as an opportunity to visualize its
consumption statistics during the period 2012-2016, with such data was described the
evolution of market demand opportunities that is the United States and the supply
opportunities of Peru; the demand opportunity variable was measured using the indicators:
volume, value, price and GDP per capita. Next, the bid opportunity variable was measured
through the indicator: volume, value and price. According to the results obtained in the
investigation, it was concluded that there is an opportunity to export to the United States, it
has represented the main destination in recent years, it has had a positive trend in the last

period.

Key words: Demand opportunities, offer opportunities.
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I. INTRODUCCION
1.1  Realidad Problemética
Dentro de la industria peruana uno de los mas dinamicos e influyente en nuestra economia,
generador de puestos de trabajo por la alta demanda de mano de obra para la produccion,
elaboracion del producto es el sector textil y confecciones. (Salazar, 2013)

En este sector los T-shirts de algoddn que pertenecen a los productos no tradicionales
se ha convertido en un producto de exportacion estrella, muy aceptable y reconocido en el
mercado exterior.

Entre los principales destinos encontramos a Estados Unidos; un mercado impulsado
por lamoda y las Gltimas tendencias; que ha consolidado como importante proveedor de T-
shirts de algoddn al Peru.

Segun Trademap (2018), las exportaciones a este pais en el afio 2016, de la partida
de estudio 6109100031: T-shirts y camisetas interiores, de punto: de algoddn para hombres
y mujeres; ascendieron por un valor exportado de 100 millones.

Estados Unidos pertenece a uno de los principales mercados con mayor poblaciéon y
poder adquisitivo, posee una gran oportunidad de comercio a causa del tamafio,
caracteristicas del consumidor, mercado, acuerdos comerciales; convirtiéndolo, ademas
posee una ventaja frente a otros, pues las prendas peruanas ingresan con arancel 0%, gracias

a las preferencias arancelarias que se obtuvo con la firma del tratado de Libre Comercio.

La exportacion de prendas peruanas ha aumentado en los Gltimos afios y esta
reemplazando a otras; como el de los paises asiaticos, cuyo costo suele ser mas barato; dado
que el precio mas alto se debe al valor agregado y la calidad de las prendas.

Es por ello que los potenciales exportadores requieren conocer que oportunidades
tienen para exportar sus productos a Estados Unidos y que aspectos deben considerar para

tomar una decisiéon adecuada.
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1.2  Trabajos previos

Goytizolo, Molina, Noriega y Tello (2017) en su tesis de licenciatura “Causas que originaron
que la industria textil peruana disminuya sus volimenes de exportacion de la partida
61.09.10.00.00 hacia EE.UU entre los afios 2011 y 2015”. En esta investigacion el autor
empleo un alcance descriptivo-explicativo; en cual uso como herramientas entrevistas a
empresas e instituciones textiles.

Finalmente concluy6 que debido a las politicas implementadas por nuestro pais y el aumento
del costo en la fabricacién y produccién de los t-shirts de algodon, ha influenciado
disminuyendo la cantidad exportada a Estados Unidos; puesto que la produccién se vuelve
mas costosa en comparacion a otros mercados internacionales. La preferencia del
consumidor por prendas con buenos disefios, pero con materiales econémicos en este caso
siendo reemplazados por los sintéticos también fue una de las causas de la disminucion.

Sin embargo, més esfuerzos en los disefios y mejoras en los procesos son medios claves para
el aumento de nuestras exportaciones de T-shirts de algodon.

Espinoza, Figueroa, Pezo, Sabana (2017) en su investigacion: “Planeamiento

Estratégico para Prendas de Vestir del Pert” concluye que:
En vista que el sector textil es muy dinamico, competitivo, alta tendencia, marca, sector con
gran cantidad de puestos de trabajo, existe la oportunidad de brindar productos
diferenciados, exclusivos, usando adecuadamente las ventajas competitivas que tiene el Per(
en la calidad de algoddn, y alcanzarlas aplicando mayor inversién en innovacion e
investigacion, esto permitira ser diferenciado por el mercado exterior y asi revertir la caida
en el ranking de los principales exportadores.

Morante (2016) en su tesis de licenciatura “Estudio de mercado para determinar la
oportunidad de comercializar t-shirts a base de algodén orgéanico peruano con destino al
sector textil de Medellin, Colombia”, como objetivo general tiene el de describir las
oportunidades que se obtienen al ofrecer las prendas de algoddn al mercado colombiano. En
la presente investigacion uso la metodologia tipo ex post facto transversal, debido a que no
se manipularon las variables y se estudio en un periodo determinado, se explico, observo y
estimd si existe un aprovechamiento del mercado colombiano.

Finalmente, concluyo que se halla un aprovechamiento para las exportaciones de las prendas
peruanas al mercado colombiano, que pese que hubo una disminucion en los ultimos tres
anos, este mercado es atractivo y favorable, puesto que como antecedentes de los afos

anteriores existe una gran aceptacion gracias a su calidad del material con el que es
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confeccionada las prendas peruanas.

Rios y Martinez (2015) en su investigacion “Oportunidades Competitivas para la
empresa Indudise, a la luz del TLC entre Colombia y Estados Unidos” Dentro de sus
objetivos es el de describir que ventaja competitiva ha obtenido después de la firma del
Tratado de Libre Comercio. La metodologia de estudio que empleo fue tipo descriptiva.
Finalmente concluye, gracias al tratado entre Colombia y Estados Unidos; ha influenciado
positivamente a las exportaciones del sector textil beneficiando a muchos empresarios, tanto
en el acceso preferencial a largo plazo como también en la facilidad de insercion y
posicionamiento en el mercado norteamericano; al ser un mercado exigente se necesita
mejorar la capacidad de innovacion, desplegar esfuerzos para aumentar la participacion en
los flujos comerciales.

Miranda (2014) en su investigacion “Repercusion Econdmica e Impacto Laboral

generado al interior de la empresa Ametex S.A. por la pérdida de Preferencia Arancelaria
(ATPDEA), a las exportaciones en el Sector Textil hacia los Estados Unidos”, tiene como
objetivo general determinar el impacto laboral y la repercusion econdémica. El tipo de
investigacion del trabajo es descriptiva.
Finalmente concluye que, en consecuencia al ATPDEA con Estados Unidos, Bolivia tuvo
resurgimiento notable en sus exportaciones textiles, genero mayor fuente de empleos, se
convirtio en el principal mercado de destino, gracias a las preferencias arancelarias, los
empresarios constantemente capacitaban a los trabajadores, especializacion en disefios y
procesos productivos y exigencia en términos de calidad y entrega a tiempo. El sector textil
es generadora de empleos por ello el esfuerzo para su conservacion y promocion es util desde
las politicas que se usan en el gobierno dirigidas a la generacion de empleo y la inversion en
innovacion del sector productivo.

Pincha (2013) en su investigacion “Propuesta para la aplicacion del Comercio Justo
para la exportacion de prendas de vestir de Atuntaqui hacia una tienda solidaria en Estados
Unidos” dentro de sus objetivos esta en constituir un proyecto para comercializar al mercado
norteamericano, para lograr este objetivo emplea una metodologia tedrica con analisis-
sintesis.

Finalmente concluye, Estados Unidos es un mercado atractivo por la gran demanda y
aceptacion de nuevos productos, es un mercado potencial gracias a su economia, mercado
valorado por la moda. Las prendas al ser exportadas genera el crecimiento econémico del

pais productor, con mayores puestos de trabajo, reconocimiento a nivel internacional.
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1.3  Teorias relacionadas al tema

1.3.1 Oportunidades de exportacion

A. Definicion

Segun Varela y Bedoya (2006) la oportunidad es estar en el sitio, momento, con la
disposicion adecuada, obteniendo de esa manera una coyuntura en el mercado exterior.

Segun Lermay Méarquez (2010) la exportacion consta de mercantilizar ya sea un bien
o servicio fuera del pais del ofertante, permitiendo lograr mayores ventajas de expansion a
nivel mundial.

B. Dimensiones de oportunidades de exportacion

Oportunidades de demanda:

Rosales (2000) define a la demanda como la cantidad de un bien o servicio que el usuario
esta dispuesto a comprar o adquirir a un determinado precio y tiempo especifico.
Oportunidades de oferta:

Rosales (2000) define a la oferta como la cantidad de un bien o servicio que el productor
esta presto a comercializar al mercado a un determinado precio.

C. Indicadores

Indicadores de oportunidades de demanda

Pindick y Rubinfeld (2010) manifiesta que la cantidad de demanda de un producto o servicio
va ser referenciado por el precio, para el consumidor; pues cuando mas bajo sea el costo,
mayor sera la cantidad demandada. De igual manera también va ser influenciado en la
compra por el ingreso que posea el cliente, y por los precios de bienes complementarios o
que puedan sustituirlos.

Sapag y Sapag (2008) expresan que la cantidad de demanda va depender del precio
que se le establezca al bien o servicio; ademas del ingreso del cliente o usuario, sus
preferencias y el precio de bienes que pueden reemplazarlos.

Es por ello que para medir las oportunidades de demanda utilizaremos
como indicadores: volumen de importacion, valor de importacion, precio de importacion,
PBI per capita.

Indexmundi (2006) define al volumen de importacion como la relacion del valor
importado entre el valor por unidad.

Cabello (2000) expone que el valor de importacion es aquel importe al comprar la

mercancia a un mercado diferente al territorio del pais, a un precio pactado con el oferente.
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Gavelan (2014) define al precio de importacion como precio original del
producto més todos los gastos incurridos para la importacion tanto directos como
indirectos.

Instituto Nacional para la Evaluacion de la Educacién (2009) define como Producto Bruto
Interno per capita a la relacion de los ingresos por la produccion de bienes y servicios de
la economia de un pais entre la cantidad de su poblacion.
Indicadores de oportunidades de oferta
Pindyck y Rubinfeld (2010) expresa sobre la oferta como la proporcion en el cual una
empresa ofrece ya sea un bien o servicio a un precio establecido; mientras mayor sea el costo
del producto o bien, mas productivo va ser para la empresa producirlo y comercializarlo.
Para medir las oportunidades de oferta utilizaremos como indicadores: valor de exportacion,
volumen de exportacién, precio de exportacion.

Segun el Banco Central de Reserva (2017) el valor de exportacion es el monto por el
cual un bien es comercializado al mercado internacional.
Segun Banco Central de Reserva del Pert (2017) el volumen de exportacion se refiere a toda
venta al exterior de productos o servicios en unidad de medida de valor.
Sotomayor (2003) expresa que el precio de exportacion es aquel valor pactado por ambas
partes tanto comprador como vendedor para la comercializacion del producto o bien.
D. Teorias
Teoria de la Ventaja Absoluta
Daniels, Radebaugh, y Sullivan (2010), habla sobre ella explicando que hay paises que son
mas eficientes al producir un determinado producto o servicio que otros, en el cual
especializarse en la produccion y comercializacion de dichos bienes genera una ventaja
frente a los competidores.
Teoria de la Ventaja Comparativa
Daniels et al. (2010, p.232), expresa sobre esta teoria que el comercio beneficiaria
notablemente a los paises que se perfeccionan en producir los bienes que le es mas eficiente
producirlos en comparativa a otros paises, y llegan a exportarlo e importan los productos que
en otros paises le es mas comodo producirlos.
Sera mas rentable para un pais enfocar sus esfuerzos en la produccién de los productos que

le genera una ventaja frente a otras.
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1.4 Formulacién del Problema
1.4.1 Problema General
¢Cuales son las oportunidades de exportacion para las T-shirts de algodon al mercado

estadounidense en el periodo 2012-2016?

1.4.2 Problemas Especificos

1. ¢En qué medida la oportunidad de demanda influye en la exportacion de T-shirts de
algodon al mercado estadounidense en el periodo 2012-2016?

2. ¢En qué medida la oportunidad de oferta influye en la exportacion de T-shirts de
algoddn al mercado estadounidense en el periodo 2012-2016?

1.5  Justificacion del estudio

La presente tesis nos brindara datos actuales de como han sido las exportaciones de T-shirts
de algodon, busca realizar un estudio para ver su desenvolvimiento en los Gltimos afios y
aprovechar que oportunidades tenemos al exportar al mercado estadounidense las T-shirts
de algodon.

Estados Unidos es un mercado altamente atractivo, con gran poder adquisitivo, posee
una gran oportunidad de ingreso para el Perl pues es un gran proveedor de T-shirts de
algodon, existe mayor posibilidad de seguir creciendo en este mercado, pues gracias a los
beneficios arancelarios y la cercania geografica nuestro producto se convierte mas
competitivo y esto va conjuntamente con la calidad del producto que se ofrece logrando a
ser altamente aceptado en el mercado mundial.

La siguiente investigacion tiene como objetivo dar a conocer las principales ventajas
que brinda el pais de Estados Unidos, para que una empresa pueda internacionalizarse e
incrementar sus ventas a través de la exportacion.

Esta investigacion da el alcance de informes actualizados, a través del comercio y
oportunidad al exportar, a través de la oferta, la demanda; brindando un analisis de las
tendencias del mercado objetivo. Ofrece la informacion necesaria sobre las T-shirts de
algoddn, que estimule a tomar decisiones de inversion para la exportacién de este producto.
1.6 Hipdtesis
1.6.1 Hipotesis General
Las oportunidades de exportacion para las T-shirts de algodon al mercado estadounidense
estan constituidas por: oportunidad de demanda y oportunidad de oferta.

1.6.2 Hipotesis Especificas

18



1. La oportunidad de demanda influye significativamente en la exportacion de las T-
shirts de algodon al mercado estadounidense periodo 2012-2016.

2. La oportunidad de oferta influye significativamente en la exportacion de las T-shirts
de algodon al mercado estadounidense periodo 2012-2016.

1.7  Objetivos

1.7.1 Objetivo General

Determinar las oportunidades de exportacion para las T-shirts de algoddn al mercado
estadounidense en el periodo 2012-2016.

1.7.2 Objetivos Especificos

1. Determinar las oportunidades de demanda para las T-shirts de algoddon al mercado
estadounidense en el periodo 2012-2016.

2. Determinar las oportunidades de oferta para las T-shirts de algodén al mercado

estadounidense en el periodo 2012-2016.
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Il. METODO

2.1  Disefio de Investigacion

Se realizé una investigacion descriptiva no experimental, puesto que se basé en
informacion ya obtenida y no se manipuld las variables.

2.2  Variables, Operacionalizacion

Oportunidad de Exportacion. Para medir esta variable se utilizara las siguientes dimensiones:
Oportunidades de demanda y Oportunidades de oferta.

Para medir oportunidad de demanda tenemos los indicadores: volumen de importacion, valor
de importacién, precio de importacion, PBI per cépita.

Para medir oportunidad de oferta los indicadores son: valor de exportacion, volumen de

exportacion, precio de exportacion.

Variable Definicion Conceptual Dimensiones Indicadores
Volumen de
importacion

Segln Varela y Bedoya . Valor de
g y y Oportunidades de ) N
(2006) la oportunidad es Importacion
demanda )
estar en el sitio, momento, Precio de
con la disposicién importacion
adecuada, obteniendo de PBI per capita
_ esa manera una coyuntura
Oportunidades de ] Valor de
. en el mercado exterior. y
exportacion exportacion

Segun Lerma y Méarquez
(2010) la exportacién

Volumen de
consta de mercantilizar ya Oportunidades de

_ o exportacion
sea un bien o servicio oferta
fuera del pais del
ofertante. Precio de

exportacion
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2.3  Poblaciéon y muestra
En esta investigacion no se requiere distinguir los conceptos de poblacién, muestra y
muestreo porque en la investigacion hemos utilizado datos ex post facto.
2.4  Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad
En esta investigacion no se requiere una técnica ni un instrumento especial de recopilacion
de datos porque los datos son ex post facto. En cuanto a la validez de la investigacion se ha
utilizado el juicio de expertos (Ver Anexo 2).

La confiabilidad no corresponde por ser una investigacion ex post facto.
2.5  Meétodos de analisis de datos
Para analizar los datos utilizaremos el método estadistico que consiste en recopilar y
organizar los datos a través de cuadros, presentar los datos a través de graficas de linea,
describir los datos a través de la estimacion de la linea de tendencia de los datos y su
correspondiente coeficiente de regresion.
2.6 Aspectos éticos
Esta investigacion se ha realizado mediante una recopilacion de fuentes confiables, tendra
en cuenta la veracidad respetando la propiedad intelectual de los autores, teniendo en cuenta

la responsabilidad social, juridica, politica y ética.
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1. RESULTADOS
3.1  Resultados sobre oportunidades de demanda

3.1.1 Resultados volumen de importacion

En la tabla 2 presentamos el volumen de importacion de T-shirts de algoddn por parte de
Estados Unidos periodo 2012-2016 reflejadas en toneladas.

Tabla 2

VVolumen de importacion de T-shirts de algodon de
Estados Unidos durante el periodo 2012-2016 en

toneladas
Afos yolumen_ gle Variacion
importacion
2012 440,024
2013 457,056 3.7
2014 464,097 15
2015 497,948 6.8
2016 522,949 4.8

Fuente: Trademap

En la tabla se observa que el volumen importado por Estados Unidos de t-shirts de
algodon, en los ultimos afios, ha sido creciente, teniendo una variacién positiva de 3.7% el
afio 2013 respecto al 2012, la menor variacion la obtuvo en el 2014 con 1.5%; a diferencia
en el afio 2015 obteniendo el mayor volumen de importaciéon con una variaciéon de 6.8%
respecto al 2014, finalmente en el afio 2016 tuvo un volumen importado de 522,949

toneladas con una variacion de 4.8% respecto al afio anterior.

Volumen de importacién de T-shirts de algodon de Estados Unidos
durante el periodo 2012-2016 en miles de toneladas
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En la figura observamos que el volumen de importacién en toneladas de Estados Unidos ha
tenido una tendencia creciente, cada afio ha ido en aumento.
Si estimamos la linea de tendencia del volumen de importacion de t-shirts de algodon a nivel
mundial, vamos a obtener los siguientes resultados:
y=20,6740.20x-41,161,424
r’=0.95

Donde: y es volumen importado en TM
X €s el tiempo
r2 es el coeficiente de determinacion

En los resultados podemos visualizar que existe una relacion directa entre volumen
de importacion en TM y el tiempo, con un coeficiente de determinacién (r2=0.95), lo cual
significa que el volumen importado ha tenido una tendencia significativa en los ultimos afios

por parte de Estados Unidos.

3.1.2 Resultados Valor de Importacion

En la tabla 3 presentamos el valor de importacion de los T-shirts de algodon por parte de

Estados Unidos en el periodo 2012-2016 reflejadas en miles de dolares.

Tabla 3

Valor de importacion de T-shirts de algodén de
Estados Unidos durante el periodo 2012-2016 en
miles de dblares

Afos Valor de importacion  Variacion
2012 4,176,238

2013 4,122,999 -1.3
2014 4,081,733 -1.0
2015 4,197,641 2.8
2016 4,052,763 -3.6

Fuente: Trademap

En la tabla podemos visualizar que en afio 2013 tuvo una disminucion en el valor
importado teniendo una variacion negativa de 1.3% respecto al afio anterior, seguidamente
en el afio 2014 también tuvo una disminucion de 1%; sin embargo en el 2015 alcanzo el mas

alto valor de importacion teniendo una variacion positiva de 2.8% respecto al afio anterior,
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para finalmente lograr una disminucion con 3.6% menos en el 2016. Estados Unidos es la
primera economia en el mundo, con el 24% de la produccion global, absorbe un 16,5% del
total de las importaciones mundiales, en los ultimos afios, paises como China, Vietnam,
Bangladesh e India pasaron de representar el 58% del total de prendas de algodon importadas
por parte de Estados Unidos en el 2012, a 61% del total durante el 2016, es ahi donde implica
el valor de exportacion menor del 2016 que si bien es cierto hubo mayor importacion pero a
menor precio porque estos paises se caracterizan por producir prendas mas baratas, por

menores costos de mano de obra, y los insumos sintéticos.

Valor de importacion de T-shirts de algodén de Estados Unidos
durante el periodo 2012-2016 en miles de dolares

4,500,000

)

S
o
o
o
o
o
o

1

3,500,000
3,000,000
2,500,000
2,000,000
1,500,000
1,000,000

500,000

0
-500.0002011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Afos

Valor de importacién (USD

Para medir la linea de tendencia del valor de importacion de T-shirts de algoddon de Estados
Unidos durante el periodo 2012-2016, se utilizé el coeficiente de determinacién, en el cual

se obtuvo los siguientes resultados:
y=-17,230.80x + 38,829,106
r2=0.20

Donde: y es valor de importacién
X €s el tiempo

r2 es el coeficiente de determinacion

Los resultados muestran que existe una relacion indirecta entre el valor de

importacion y el tiempo, con el coeficiente de determinacion (r2=0.20), lo que significa que
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no existe tendencia de valor importado por Estados Unidos a nivel mundial durante el
periodo 2008-2016.

3.1.3 Resultados precio de importacion

En la tabla 4 presentamos el precio de importacion de los T-shirts de algodon por parte de

Estados Unidos en el periodo 2012-2016 en ddlares

Tabla 4

Precio de importacion de T-shirts de algodon
por parte de Estados Unidos durante el periodo
2012-2016 en USD

AR0s . Precio de Variacién %
importacion

2012 9.5

2013 9.0 -5.2

2014 8.8 -2.6

2015 8.4 -4.4

2016 7.7 -8.8

Fuente: Trademap

En el presente cuadro se puede visualizar que el precio de importacion de los T-shirts
de algododn por parte de Estados Unidos ha ido disminuyendo en los Gltimos afios, en el afio
2013 disminuy6 en 5.2% respecto al afio anterior, su mas alta variacion lo obtuvo en el afio
2016, puesto gque tuvo una variacion de 8.8% respecto al afio 2015. La disminucién de los
precios importados de EE.UU es porque muchas mas prendas han sido por parte de China
que el resto de paises, ya que a mayor volumen, los precios tienden a bajar.
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Precio de importacién de T-shirts de algodon por parte de Estados
Unidos durante el periodo 2012-2016 en USD
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El precio de importacion en los Gltimos afios ha sido cada vez menos, como pais de Estados
Unidos es mas atractivo comprarlo a menor precio. Esto se debe a que paises asiaticos han

disminuido sus precios en los ultimos afios.

Para ello se utilizo la linea de tendencia del precio de importacion de t-shirts de
algodon de Estados Unidos durante el periodo 2012 - 2016, donde el coeficiente de

determinacion r2 se obtuvo el siguiente resultado:
y=-0.41x + 834.43
r2=0.9693
Donde: y: precio de importacion
X es el tiempo
r2 es el coeficiente de determinacion

Existe una relacion indirecta entre precio de importacién y el tiempo presenta un alto
nivel de ajuste en la regresion a los datos expresados en el valor del coeficiente de
determinacion (r2=0.9693), existe una tendencia decreciente en el precio de importacion de
Estados Unidos; lo cual es beneficioso para ese pais pues le conviene precios mas bajos cada

afo.
3.1.4. Resultados PIB per capita

En latabla5 presentamos el PIB per cépita de Estados Unidos durante el periodo 2012-

2016 expresado en ddlares, indica la variacidn porcentual por afio respecto al anterior.
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Tabla b

PIB per capita de Estados Unidos durante el
periodo 2012-2016 en dolares

Afos PBI per capita  Variacion

2012 51,404

2013 52,737 2.5

2014 54,657 3.5

2015 56,411 3.1

2016 57,559 2.0
Fuente: FMI

En el cuadro se puede observar que cada afio ha aumentado el PBI per capita, en el afio
2013 logro un crecimiento de 2.5% respecto al afio anterior, en el 2014 consiguio su mas
alto crecimiento con 3.5%; el gobierno contantemente continda trabajando en diversos
frentes para consolidar la economia, puesto que es la mayor del mundo, con un producto
interno bruto de 16,716 billones de dolares en el 2016, mercado formado por 324 millones
de consumidores, con una renta per capita de 57.559 dolares en el 2016, 2% mas que el afio

anterior, este pais represent6 un 24 % de la produccion mundial.

PIB per cépita de Estados Unidos durante el periodo 2012-
2016 en ddlares

70,000

60,000

PIB per capita (USD)
w B
S o
o o
o o
o o

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Afos

27



Si estimamos la linea de tendencia del PBI per capita de Estados Unidos vamos a obtener el
resultado siguiente:

y=1589.40x — 3,164,624

r2=0.99
Donde: y es el PBI per cépita
X es el tiempo
r2 es el coeficiente de determinacion
En los resultados podemos que existe una relacion directa entre el PBI per cépita y el

tiempo, con un alto nivel de la regresion con el coeficiente de determinacion (r2=0.99), que

se puede decir que ha tenido una tendencia positiva en los ultimos afios.

3. 2 Resultados sobre oportunidades de oferta

3.2.1 Resultados Valor de exportacion
En la tabla 6 muestra el Valor de exportacion de T-shirts de algoddn de la partida en estudio
6109100031 exportadas al mercado estadounidense por parte de Per en millones de dolares
2012-2016.
Tabla 6
Valor de exportacion de T-shirts de algodon a

Estados Unidos durante el periodo 2012-2016
en millones de dolares

Afos Valor d.e, Variacioén
exportacion

2012 112,171

2013 106,466 5.4

2014 103,768 -2.6

2015 91,873 -12.9

2016 100,883 8.9

Fuente: Trademap

En el cuadro podemos observar que en el 2013 hubo un declive de 5.4% en la
exportacion, seguidamente al siguiente afio una disminucion de 2.6%, pero su mayor caida
en los ultimos afios lo obtuvo en el afio 2015 con una variacion de 12.9%, esto se debe y
tuvieron una caida las exportaciones a Estados Unidos estaban mas posicionadas por paises

de Centroamérica tales como: Honduras, El Salvador; y sobre todo principales proveedores
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como China, seguido de Vietnam, Indonesia, Bangladesh y la India; sin embargo, en el afio
2016 se generd un alza en el valor de exportacion con una variacion de 8.9% respecto al afio

anterior.

Valor de exportacion de T-shirts de algodédn a Estados Unidos
durante el periodo 2012-2016 en millones de délares
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Si estimamos la linea de tendencia de valor de exportacion de t-shirts de algodén a Estados

Unidos durante el periodo 2012-2016 se obtendra el siguiente resultado:
y=-3,716.90x +7,588,868

r’=0.61
Donde: y es el valor de exportacion
x es el tiempo
r2 es el coeficiente de determinacién

El resultado muestra que existe una relacion indirecta entre valor de exportacion y el
tiempo, con un alto nivel de ajuste en la regresién a los datos expresados en el coeficiente
de determinacidn (r2= 0.61) lo que significa que existe una tendencia negativa de exportacion
durante el periodo 2012-2016.

3.2.2 Resultado Volumen de exportacion

En la tabla 7 presentamos el volumen de exportacion de las T-shirts de algodon a Estados

Unidos en el periodo 2012-2016 expresado en toneladas
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Tabla 7

Cuadro 3.2.2. Volumen de exportacion de T-
shirts de algodon a Estados Unidos durante
el periodo 2012-2016 en toneladas

Volumen de

Afos L Variacion
exportacion

2012 6,350

2013 5,740 -10.6

2014 5,716 -0.4

2015 5,024 -13.8

2016 5,447 7.8

Fuente: Trademap

En el cuadro podemos visualizar que en el 2013 tuvo un declive de 10.6% en el
volumen de exportacion, seguidamente en el afio 2014 una disminucién de 0.4%, en el 2015
con 13.8% menos, la caida en estos afios fue debido a que los exportadores de confecciones
enfrentaron el problema de cada vez menor produccion de algodén pima, insumo principal
para la produccion de las t-shirts de algodon; sin embargo logro recuperarse en el ultimo afio

con una variacion positiva de 7.8%.

Volumen de exportacién de T-shirts de algodén a Estados Unidos
durante el periodo 2012-2016 en toneladas
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Para medir la linea de tendencia del volumen de exportacion, se utilizo el coeficiente de

determinacion r2, en el cual se obtuvo el siguiente resultado:

y=-252.2x +513586
r>=0.68
Donde: y es volumen de exportacion
X €s el tiempo
r2 es el coeficiente de determinacion

Dicho resultado muestra que existe una relacion indirecta entre el volumen de
exportacion y el tiempo, con un ajuste de la regresion a los datos expresados en el valor del
coeficiente de determinacion (r2=0.68)

Se interpreta que existe una tendencia negativa en el volumen de exportacion durante
el periodo 2012-2016.

3.2.3. Resultados sobre precio de exportacion

En la tabla 8 se pueden observar el precio de exportacion por kilogramo a Estados Unidos
en el periodo 2012-2016, Para realizar esta medicién se tomo el valor exportado entre el

volumen exportado.

Tabla 8

Precio de exportacion de T-shirts de algodén a
Estados Unidos durante el periodo 2012-2016

en USD

ARoS Precio de Variacion %

exportacion
2012 40.9
2013 45.3 9.5
2014 46.7 3.0
2015 43.2 -8.2
2016 457 5.6

Fuente: Trademap

En el cuadro se puede observar que el precio de exportacion por kilogramo a Estados
Unidos en el afio 2013 aumentado respecto al afio anterior en 9.5%, seguidamente en el afio
siguiente aumento el precio en 3%. La estrategia del Peru esta en las fibras de muy buena

calidad como es el algodon Pima, al tener una buena mano de obra, porque es reconocido
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por su buen acabado y confeccidn, lo que ha permitido ser un producto a un precio Premium;
es decir obtener un producto de caracteristicas especiales, de calidad superior a la media por

ello pago un monto adicional para adquirirla.

Precio de exportacion de T-shirts de algoddn a Estados
Unidos durante el periodo 2012-2016 en USD
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IV. DISCUSION

Goytizolo, Molina, Noriega y Tello (2017) En su investigacion nos explica las causas que
provocaron que la industria textil del Pera disminuyera en los Gltimos afios, esto se debe que
las politicas que se implementaron en nuestro pais y el alto costo de la mano de obra
influencio en la disminucion del volumen exportado. En el cuadro3.1.2 y 3.2.2 se observo
que desde el afio 2012 tuvo una disminucion tanto en el valor como en el volumen exportado

hasta el 2015; sin embargo, ligeramente un alza en el 2016.

Espinoza, Figueroa, Pezo, Sabana (2017) nos habla que los productos peruanos son
muy competitivos en el exterior por su alta tendencia, calidad del algoddn, existe la
posibilidad de ofertar productos diferenciados, exclusivos y con mayor inversion e
innovacion en la elaboracion de las prendas, va permitir competir con los precios
contrarrestando el alza que ha ocurrido en los Gltimos afios por parte de nuestros precios de
exportacion; como lo podemos visualizar en el cuadro 3.2.3. Ademas, enfrentarse frente a
los principales exportadores de Estados Unidos que ha ido disminuyendo en sus precios,

como se puede ver en el cuadro 3.1.3.

Pincha (2013) dentro de su investigacién dice que Estados Unidos es un gran
mercado impulsado por la moda, potencial tanto en su poder adquisitivo como en su
mercado, al exportar las prendas genera un gran crecimiento en la economia del pais que lo
produce, porque permite mayores puestos de trabajo, reconocimiento a nivel mundial de los
productos, estandar de calidad. En el cuadro 3.1.1 podemos visualizar el volumen de
importacion de Estados Unidos respectivamente, en el cual ha sido de manera positiva y de

tendencia creciente en el periodo 2012-2016.
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V.CONCLUSIONES

1. De acuerdo al estudio de investigacion se ha observado que las oportunidades de
exportacion estan constituidas por oportunidades de exportacion y oportunidades de
oferta, los cuales no han sido favorables en el periodo 2012-2016.

2. De acuerdo con los resultados de la investigacion queda demostrado que no se ha
tenido una oportunidad de demanda porque ha sido influenciado pero de manera
negativa para las exportaciones de t-shirts de algodon por parte de Estados Unidos.

3. De acuerdo con los resultados de la investigacion queda demostrado que no hay
oportunidad de oferta y que ha sido influenciado negativamente para las t-shirts de
algoddn peruano periodo 2012-2016.
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VI. RECOMENDACIONES

1. Para continuar con una tendencia positiva en los posteriores afios, nuestras prendas
deben ser promocionadas en un nivel diferente, en donde el mundo sepa que usar
una prenda hecha en el Peru significa vestir calidad y exclusividad, para conseguirlo
debemos mejorar la capacidad productiva, inversion en innovacion y desarrollo de
nuevas tecnologias y aplicarlas en nuestros productos.

2. El principal producto de exportacion textil es el t-shirts de algoddn, para ello se debe
enfocar la diversificacion de mercados y busqueda de nuevos nichos de
consumidores de alto poder adquisitivo como lo es Estados Unidos e incorporar
departamentos de disefio de modas e incursion con marcas propias en el extranjero.

3. No podemos competir con el precio con los principales exportadores como China,
que es potencia mundial en el sector textil y confecciones, pero el producto peruano
tiene como principal atributo la mayor calidad, la cercania del Per con Estados
Unidos que se traduce en menores costos logisticos; lo cual debemos seguir
manteniendo esos estandares de calidad, y ofrecer un valor agregado.
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Anexo 1. . Matriz de Consistencia
Oportunidades de exportacion para las T-Shirts de algodén al mercado estadounidense periodo 2012-2016

Objeto_de Problernas_(,je Objetlyos _O!e Hipétesis Variable Dimensiones Indicadores Método
estudio Investigacion Investigacion
Problema General Objetivo General Hipotesis General
B . Volumen de
¢ Cuales son las|Determinar las importacién
oportunidades de|oportunidades de[Las oportunidades de exportaciéon para
exportacion para las Tiexportacion para las|las T-shirts de algodén al mercado
Shirts de algodén al|T-Shirts de algoddn al|estadounidense estan constituidas por: Valor de
mercado mercado oportunidad de demanda y oportunidad importacion
este_ldounldense en el esta_dounldense en ellde oferta. Oportunidades de
periodo 2012-2016? periodo 2012-2016. demanda
Problemas Especfficos| Objetivos Especificos Hipétesis Especificas _Precio de
importacion
1. ¢En que_ medida la 1. Determinar las
oportunidad de oportunidades de
demanda influye en la b 1. La oportunidad de demanda influye PBI per capita
. demanda paralas T- | .~ . L, .
exportacion de T- . ; significativamente en la exportacion de 1. Determinar las
. ! Shirts de algodén al . . .
shirts de algodén al mercado las T-shirts de algodén al mercado oportunidades de
Productores mercado estadounidense en el estadounidense periodo 2012-2016. Oportunidades de demanda para las T
de T-Shirts | estadounidense en el exportacion Valor de Shirts de algodén al

periodo 2012-2016?

periodo 2012-2016.

2. ¢En qué medida la
oportunidad de oferta
influye en la
exportacion de T-
shirts de algodén al
mercado
estadounidense en el
periodo 2012-2016?

2. Determinar las
oportunidades de
oferta para las T-
Shirts de algodén al
mercado
estadounidense en el
periodo 2012-2016 .

2. La oportunidad de oferta influye
significativamente en la exportacion de
las T-shirts de algodén al mercado
estadounidense periodo 2012-2016.

exportacion

Oportunidades de

volumen de
exportacion

oferta

Precio de
exportacion

mercado
estadounidense.
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Anexo 2 Juicio de Expertos

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE OPORTUNIDADES DE EXPORTACION

N° DIMENSIONES / items Pertinencia’ Relevancia® Claridad® Sugerencias

OPORTUNIDADES DE

1 DEMANDA

No Si No Si No

Volumen de importacion T

Valor de importacion

Precio de importacién

NENA

vl
PIB per cépita el

2 OPORTUNIDADES DE OFERTA

Valor de exportacion

Volumen de exportacion

D NNE N

JxN

(7
v
Precio de exportacién P

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

Opinién de aplicabilidad: Aplicable % Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
. \ . ' e
Apellidos y nombres del juez validador. Dr./ Mgtr./Lic.: ....... Rw5151~’*0%/[§>\*¢8tb§£€[4 DNI:.. 2 L& 8 X 4

¢ - 1 3 ¢
Especialidad del validador-:....... IDZ‘}SQM\ ANITRA SR,

'Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
?Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo

*Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE OPORTUNIDADES DE EXPORTACION

N° DIMENSIONES / items Pertinencia’ Relevancia® Claridad® Sugerencias
OPORTUNIDADES DE 3 " 5
1 DEMANDA Si No Si No Si No
Volumen de importacion A . Wi v
Valor de importacion 4 o I
Precio de importacion 7 i @
PIB per capita v v ol
2 OPORTUNIDADES DE OFERTA
Valor de exportacion e o v
Volumen de exportacion ./ v 7
Precio de exportacion T v I
Observaciones (precisar si hay suficiencia): 77 ﬂ;ﬁ JU/"‘C [ fncies
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ > Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
. . ) . ero—23 2676
Apellidos y nombres del juez validador. Dr./Llc.: ...... QW L” ..... A ...... g (2t s D NIQ%} ......... 3
E =
Especialidad del validador:..... L/C ....... s e e D T om0 TR
"Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
?Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimensi6n especifica del constructo
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension
g, 05, de dutio de 2018

Fim;%erto Informante
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE OPORTUNIDADES DE EXPORTACION

N° DIMENSIONES / items Pertinencia’ Relevancia® Claridad® Sugerencias
OPORTUNIDADES DE . ! "
1 DEMANDA Si No Si No Si No
Volumen de importacion v v Pl
Valor de importacion 174 ¢ s
Precio de importacion v 4 A
PIB per capita 4 4 7
2 OPORTUNIDADES DE OFERTA

Valor de exportacion v v S
Volumen de exportacion e e 4
Precio de exportacion 2 I s

Observaciones (precisar si hay suficiencia): 3{ [70, .%[Ji(o%aw

Opinion de aplicabilidad: Aplicable [X] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador. Dr.{ Mgtr)/Lic.: ﬁ&[ﬂéﬂf ..... "WCUJW//CWL ..................................... ont:... D844 ...

Especialidad del validador:.......... ?O ma%/ ..... F@/’K/C{)/ ..... L AL e es s ees s esasees s e s s s s s ses e es e e e e

"Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
?Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo

*Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimensién
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Anexo 3 Subpartida

CAPITULO:61 PRENDAS ¥ COMPLEMENTOS (ACCESORIOS), DE VESTIR, DE PUN

61.08 Combinaciones, enaguas, bragas (bombachas, calzones) (incluszo las que mi
llegan hasta la cintura), camisones, pijamas. saltos de cama, albornoces, b
y articulos similares, de punto, para mujeres o nifas.

£1.08 Combinaciones, enaguas, bragas (bombachas, calzones) (incluso las que m
llegan hasta la cintura), camisones, pijamas. saltos de cama, albornoces, b
y articulos similares, de punto, para mujeres o nifas.

- Combinaciones v enaguas:
6108.11.00.00 - - D= fibras sintsticas o artificizles
6108.19.00.00 - - Dz las demas materias textiles
- Bragas (bombachas, calzones) {incluso las que no llegan hasta la cintura)
6108.21.00.00 - - De algoddn
6108.22.00.00 - - De fibras sintéticas o artificiales
6108.29.00.00 - - De las demas materias textiles
- Camisones y pijamas:
6108.21.00.00 - - Dz zlgoddn
6108.22.00.00 - - D= fibras sintticas o artificizles
6108.29.00.00 - - Dz las demas materias textiles
- Los demas:
6108.91.00.00 - - De zlgoddn
6108.92.00.00 - - De fibras sintsticas o artificiales
6108.99.00.00 - - De las demas materias textiles
6£1.05 T-shirts y camisetas interiores, de punto.
6109.10.00.31 - - - De tejido tefido de un solo color uniferme, incluidos los blangueados

MEDIDAS IMPOSITIVAS PARA LAS MERCANCIAS DE LA SUBPARTIDA NACIONAL 6109.10.00.31 ESTABLECIDAS PARA SU INGRESO AL PAIS

TIPO DE PRODUCTO: LEY 29666-IGV 20.02.11/DS.055-2011-EF 10.04.11

Gravamenes Vigentes Valor
Ad [ Valorem 11%
Impuesto Selective al Consumo 0%
Impuesto General a las Ventas 16%
Impuesto de Promocian Municipal 2%
Deracho Especificos MN.A.
Deracho Antidumping MN.A.
Seguro 2.25%
Sobretasa 0%
Unidad de Medida: U

MN.A.: Mo es aplicablz parza estz subpartida

OTROS REQUISITOS PARA LA COMERCIALIZACION CON OTROS PAISES.

ORRELACIONES mm DESCR. MINIMAS IND.CRITERIOS RESOL. CLASIF.
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Anexo 4: Comercio Mundo y Comercio Peru

COMERCIO MUNDO

CODIGD ARMOMIZADD .
L 610810 T-SHIRTS ¥ CAMISETAS, DE FUNTO, DE ALGODOMN

PRINCIPALES 10 PAISES IMPORTADORES PRINCIPALES 10 PAISES EXPORTADORES

So\ar So\ar

15 | %rat Pals 15 | %rat
14 . 14 .
1 Estados Unidos -4% 20% 4,336.19 1 China -9% 21% 4,569.69
2 Alemania -16% 13% 3,186.62 2 Turgquia -8% 9% 1,939.07
3 Reino Unido -10% 8% 1,984.63 3 India -T% &% 1,776.73
4 Francia -16% 6% 1,616.58 4 Alemania -13% 6% 1.433.08
3 Japan -11% 6% 1,333.66 5 Espania -2% 4% a86.7T
[ Espaiia -21% 2% 1,335.49 [ Hong Kong -13% 4% 897.64
T Paises Bajos -14% 495 1,063.01 T Paises Bajos -14% 4% 59093
i Hong Kong -15% 4% 932.19 i El Salvador 2% 4% T703.58
9 Bélgica -14% 4% 873.61 9 Bélgica -15% 3% 77115
10 Canada -6% 2% 540.40 10 Portugal -4% % 651.17
1000 G e 24%  28%  7,890.92 1000 O Felees 23%  32% 516526
Fuente: COMTRADE Fuenta: COMTRADE
COMERCIO PERU
PRINCIPALES EMPRESAS EXPORTADORAS PRINCIPALES MERCADOS
ag
16 17-16 17 uss)
CONFECCIONES TEXTIMAX 5 A 25% 11% E=tados Unidos 109 T4 110.637.76
GARMENT INDUSTRIES S.A.C. 16% 11% Brasil 3304 59, 8.054.34
SOUTHERN TEXTILE NETWORK S.A.C. 9% 10% Canada 2894 49, B.627.51
DEVANLAY PERU 5.A.C. 1% 8% Francia 1020 2oy, 2§75 04
INDUSTRIAS NETTALCO S.A. 3% 8% Argentina ooy 2oy, 2 85505
TEXTILES CAMOMES S.A. 12% 6% Chile T 2oy, 2 48883
TEXTILE SOURCING COMPANY S AC T7% 6% Alemania 329, 1% 2 099,34
TOPY TOP S A -11% 5% Reino Unido 48% 1% 2,012.830
HILAMDERIA DE ALGODOMN PERUAND 5.A. -3% 4% Hong Kong ~14% 1% 1.614.52
Otras Empresas (200) - 28% Otros Paises (57) - 6% 9.412.57
Fusnte: SUNAT Fuente: SUNAT
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Anexo 5: Guia Industria de la vestimenta

IMPORTACIONES MUNDIALES DE EE.UU

Importacicnes mundiales de prendas de vestir (2016) Principales paises provesadoras (2016}

X ~ 100
Idioma: Capital: -========= H £0 089
Inglés ‘Washington D.C H -
H =)
Poblacicn {2016): Moneda: H
321 Milones Délar estadouridsnse | 40 E76
Fucrtn: G Word Facsbodks 1 g0 42%
. i
H
! 40
20
o 5%
x4 2012 o3 o4 2016 20HE
@ China ® Japdn
A i ¥ B Prondas y complamentos des vestir de punto ® México Alsmania
r: - B Prsndas y complementos de vestir planc ® Canada Otros

== Total
Fuartn: TRADEMAR: Cifrs on Mianes o LISS

e PRINCIPALES PRENDAS IMPORTADAS POR EE.UU (2016)

uss$ 7102 Uss$ 6 051 =TS USS 5489
Sustorss "jerseyst, Sustorss "jerseyst, [ 1 Pantaiones largos de
“puliovers” da “puliovers”, da fibra | 1 algodaon.
mgmon. - _ B
PERU Y EE.UU
Fuarto: TRADEMAP: Cifrus on hiknos o LSS
Total Exportaciones Peruanas a EE.UU (2016) EXPORTACIONES PERUANAS A EE.UU
L US$ 6 244 millones Exportaciones del sector textil (2016) Exportaciones de prendas de vestir (2016)
Principales puertos en EE.UU 750 750

@ New York, Long Beach, Los Angeles

Tiempo de transito

Desde Callao hasta Nueva York: 17 dias

Costo de transporte (contenedores)

N 20 pies : USE 1 500
@ 40 pies - USE 1 700

Acuerdo Comercial

Aousrdo de Promocidn Gomerclal Pert - 52 UU 2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016
Informacién arancelaria B Cios B Prendas y complementos de vestir plano
Arancel promedio: 0% B Prendas de vestir M Prendas y complementos de vestir de punto
== Total =2 Total
QOcex en EE.UU.
Fuants: SUNAT. Géras 6N Milones 0 USS

Los Angeles PRINCIPALES PRENDAS IMPORTADAS POR EE.UU DESDE PERU (2016)
Consejero comercial:  Ricardo Romero Talledo : - e /
Email: rromero@mincetur.gob pa

i - 10100 Santa Monica Boulevard,
Direcaion: 10100 anta onica Bousia USs$ 203 uUs$ 72 Uss 45

Suite 1450, Los Angsles. CA. 3 . h _

Miami T-shirts y camisetas, Camizas de punto, de T-zhirts y camicetas, de

iami de punto, de algodan. algodan. punto, de materia taxtil

Consejero comercial:  Erick Aponts Navarro
Email: saponte@mincetur.gob.pe
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Anexo 6: Arancel principales productos textiles

Sector Textil

Importaciones Competidores
Partida Descripcion Clasificacion Arancel
a pC 2014 T Arancel
{Millones US§)
susteres. ferséis. oul sanes China (15.3%)
611030 SUCIETES, [EISEIS, PUIOVETS, CArmiganss, [ poppg 5 546 0% Vietnam (15,3%)
chalecos y articulos similares
Honduras [0%)
) . ) China (8,1%)
£10890 gim;s;etaade punto de las demas matenias Estrella 1543 0% México (0%)
' El salvador (0%)
China (12,3%)
620443 :?,T::ES de flbras sinteticas para MUEres | popopg 1385 0% Vietnam (12.3%)
India (12,3%)
Vestidos, d to de fib intéti China (15 %)
610443 e a0 08 TES SHEIES | sty 1280 0% Vietnam (15,5%)
Para MUETEs o nias Indonesia (15.5%)
Camisas, blusas y blusas camiseras de Chira (14.5%)
620840 fibtas sintéticas o artificales Estrella 1247 0% Indongma (14,5%)
India (14.5%)
620183 Estrella 1213 0% China (15%)
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Yo, CARLOS ALBERTO ALVAREZ SANCHEZ docente de la Facultad CIENCIAS
- ADMINISTRATIVAS y Escuela Profesional NEGOCIOS INTERNA‘C IONALES de la
Universidad César Vallejo SEDE NORTE (precisar filial o sede), revisor (a) de Ig tesis
titulada “OPORTUNIDADES DE EXPORTACION PARA LAS T-SHIRTS| DE ALGODON AL
MERCADO ESTADOUNIDENSE PERIODO 2012-2016", del (de la) estudiante FLORES
CARBAJAL, KAROL PATRICIA, constato que la investigacion fiene un indice de
similitud de 28% verificable en el reporte de originalidad del progjrcxmo Turnitin.

i
El/la suscrifo (a) analizd dicho reporte y concluyd que cada una de las
coincidencias detectadas no constituyen plagio. A mileal saber y\entender la tesis

cumple con todas las normas para el uso de citas y referencias establecidas por la
- Universidad César Vallgjo.
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