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RESUMEN 

 

El presente trabajo de investigación titulada “marketing digital y el posicionamiento de la 

marca Teo Importaciones –  Comas, 2018”, tuvo como objetivo general determinar la 

relación entre el marketing digital y el posicionamiento de la marca Teo importaciones. La 

población estuvo conformada por 70 clientes de la empresa, Los datos obtenidos fueron 

procesados en el programa estadístico SPSS 24, y se aplicó la estadística descriptiva para el 

análisis de los resultados. En efecto se logró determinar la relación entre las dos variables de 

estudio, concluyendo que el marketing digital guarda relación con el posicionamiento de la 

marca. 

Palabras clave: marketing digital, posicionamiento 

 

ABSTRACT 

 

The present work of qualified investigation " digital marketing and the positioning of the 

brand Teo Importaciones - Commas, 2018 ", had as general aim determine the relation 

between the digital marketing and the positioning of the brand Teo imports. The population 

was shaped by 70 clients of the company, The obtained information was processed in the 

statistical program SPSS 24, and the descriptive statistics was applied for the analysis of the 

results. In effect it was achieved to determine the relation between both variables of study, 

concluding that the digital marketing guards relation with the positioning of the brand 

Key words: digital marketing, positioning 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


