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Resumen 

 

El presente estudio tuvo como objetivo analizar el rol de la estructura del jingle publicitario en los 

spots transmitidos en el año 2016, casos: Mibanco y Pepsi. Lima, 2017, spots de casi tres minutos de 

duración, constituidas por cada elemento diferenciador. Dicho análisis consistió en la observación y 

aplicación de una ficha de audio. Posteriormente se procedió a ordenar las fichas de audio por spot y 

luego se realizó la comparativa de estas. Cada resultado obtenido de manera objetiva fue escrito en la 

ficha. Finalmente, con la teoría del estructuralismo de Roland Barthes se procedió a la interpretación de 

los resultados. Con esto se pudo concluir que la estructura del jingle publicitario contiene tres 

elementos fundamentales que son la  música, efectos de sonido y palabra para llegar a su público 

potencial. 

Palabras claves: Jingle Publicitario, imagen, sonido, palabra, música. 
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Abstract 

The objective of this study was to analyze the role of advertising jingle structure in the spots broadcast 

in 2016, cases: Mibanco and Pepsi, Lima, 2017, spots of almost three minutes in length, made up of 

each differentiating element. Said analysis consisted in the observation and application of an audio file. 

Subsequently, the audio files were ordered by spot and then the comparisons were made. Each result 

obtained objectively was written on the card. Finally, with the structuralism theory of Roland Barthes, 

the results were interpreted. With this it was possible to conclude that the advertising jingle structure 

contains three fundamental elements that are music, sound effects and word to reach its potential 

audience. 

Keywords: Jingle Advertising, image, sound, word, music.  


