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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objetivo, determinar la relacion entre la campafa de
concientizacion sobre el reciclaje de aceite de cocina usado y el aprendizaje significativo en
mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017, mediante
una investigacion correlacional, con un enfoque cuantitativo, de tipo no experimental. Para
ello, se llevo a cabo la recoleccion de datos, mediante la técnica de encuesta conformada por
14 preguntas con alternativas de escala de Likert, a una muestra de 265 mujeres de una
poblacién finita de 853 mujeres entre los 40 a 50 afios del distrito mencionado. La
correlacion de hipoétesis de las variables arrojé una correlacion de 0.433 con una
significancia de 0.000 que es menor al 0,01 con un 99% de confianza. Por lo tanto, se afirmo
que existe una correlacion positiva media entre las dos variables, con el resultado obtenido
se acepto la hipotesis de investigacion, existe relacion entre la campafia de concientizacion
sobre el reciclaje de aceite de cocina usado y el aprendizaje significativo en mujeres de 40 a

50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

Palabras Claves: Camparfia social, campafia de concientizacion, aprendizaje, aprendizaje

significativo, aceite de cocina.



ABSTRACT

The objective of this research was to determine the relationship between the awareness
campaign on the recycling of used cooking oil and the significant learning in women from
40 to 50 years old from 3 sites of Casa de la Mujer in Los Olivos - Lima, 2017, through
correlational research, with a quantitative, non-experimental approach. To do this, the data
collection was carried out, using the survey technique consisting of 14 questions with Likert
scale alternatives, to a sample of 265 women from a finite population of 853 women between
the ages of 40 and 50 of the aforementioned district. The correlation of hypotheses of the
variables yielded a correlation of 0.433 with a significance of 0.000 that is less than 0.01
with 99% confidence. Therefore, it was stated that there is an average positive correlation
between the two variables, with the result obtained the research hypothesis was accepted,
there is a relationship between the awareness campaign on the recycling of used cooking oil
and the significant learning in women of 40 to 50 years of 3 offices of Casa de la Mujer in
Los Olivos - Lima, 2017,

Keywords: Social campaign, awareness campaign, learning, meaningful learning, cooking

oil.



. INTRODUCCION
1.1 Realidad Probleméatica

El aceite usado en las frituras de diferentes alimentos ya sea en el hogar o restaurantes, sufre
cambios o alteraciones, es asi que se decide desecharlo. Sin embargo, si se desecha por el
fregadero o alcantarillado, se estaria contaminando las aguas de los mares, rios, etc. El
instituto Nacional de Tecnologia Industrial de Argentina menciona que un litro de aceite
usado contamina 1000 litros de agua del mar. De acuerdo a Carrion (2016), gerente general
de Bioils en Peru, se estima que desechamos la tercera parte de cada litro de aceite que
usamos, provocando asi grandes perjuicios: atascos de tuberias, mayor mantenimiento y por
ende gastos de las plantas de tratamiento residuales, reproduccion de bacterias en las

tuberias como también malos olores.

Ello es provocado por el desconocimiento de la poblacion sobre el adecuado descarte
del aceite doméstico. En Per(, hay una falta de cultura ambiental, tan solo en Lima, el 4%
de las 8,468 toneladas de basura que se desechan diariamente son recicladas. No hay una
educacién ambiental, y por ende ni aprendizaje acerca del reciclaje, la cual forme parte de

nuestra cultura y responsabilidad individual diaria.

Por lo tanto, se ve de importancia realizar una camparfia de concientizacion sobre el
desecho del aceite vegetal usado. Por consiguiente, la campafa sera dirigida a mujeres
emprendedoras de la Casa de la Mujer del distrito de los Olivos, ensefiandoles sobre el
impacto negativo del incorrecto descarte del aceite de cocina usado. Y asi mismo los
beneficios de su adecuado reciclaje. La campafia tiene el eslogan dame una segunda
oportunidad, y se utiliza una mascota publicitaria, el cual es un personaje pintoresco.
Constara con una gigantografia, afiches, llaveros y principalmente un triptico informativo
ensefiando las razones de por qué reciclar, y ademas el como fabricar jabones de ropa con
el aceite vegetal usado. Asi mismo se mostrara jabones realizados manualmente y con
anterioridad. Por lo tanto, este estudio se plantea determinar la relacion entre Campafia de
concientizacion sobre el reciclaje de aceite de cocina usado y el aprendizaje significativo

en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

Para este estudio, es de importancia comprobar el aprendizaje significativo que ha

obtenido las mujeres de estudio al brindarles una camparfia de concientizacion; es asi que se



pretende responder a la pregunta ¢Qué relacion existe entre Campafia de concientizacion
sobre el reciclaje de aceite de cocina usado y el aprendizaje significativo en mujeres de 40

a 50 afos de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017?

Este estudio aportara a futuras investigaciones, sobre la importancia de la realizacion
de una campafia de concientizacion como medio para brindar un aprendizaje significativo.
Segun la secretaria de la OEA (2015) una campafia es una operacion para lograr un objetivo,
la sensibilizacién y educacion. También menciona que el proceso de sensibilizacion puede
conducir a la educacion y finalmente a un cambio de actitud. Por ello, la propuesta de
campafia de concientizacion puede servir como medio para aprender y sensibilizar. La
finalidad del estudio es sostener y demostrar la efectividad de la aplicacién de una campafa
de concientizacion para un aprendizaje significativo en quienes lo reciben, persuadiéndolos
a un cambio de actitud y pensamiento ante un habito, pensamiento o actitud negativa hacia

la sociedad o uno mismo.

Por Gltimo, el estudio es factible puesto que se dispone con los elementos y recursos
requeridos para el buen desarrollo, contandose con la disposicion de las 3 sedes de Casa de

la Mujer en el distrito de los Olivos.
1.2 Antecedentes

En esta parte se presenta los antecedentes internacionales que se relacionan con la

investigacion.

Segln Ortega (2017) en Campafia de concientizacion sobre la importancia de la
lactancia materna, para optar el grado de Ingeniero en Disefio Grafico en la Universidad
Tecnologica Israel. Tuvo como fin la creacion de una campafa para concientizar a madres y
a la poblacion en general acerca de la importancia que es la lactancia materna. La
investigacion es no experimental, empleo del método historico logico, deductivo — inductivo
y analisis y sintesis. La poblacién es de 142 mujeres y la muestra es de 69 personas. La
recoleccion de datos se dio mediante encuestas a madres en periodo de lactancia y
maternidad. Realizada la camparia se llegd a la conclusion que, para realizar una campairia,
el desarrollo de las piezas gréaficas y lo que se utilice debe estar en Idgica con la estrategia
publicitaria. De la misma manera el desarrollo gréafico debe presentar una linea grafica

definida desde el concepto de concientizar hasta la importancia del tema. La campafia ha



sido valorada y cumple con el objetivo de aporte a la sociedad. Teniendo mayor impacto en
el publico objetivo trazado asi ensefidndoles sobre los grandes beneficios sobre la lactancia

materna.

Gbmez (2017) en Disefio de una campafia de concientizacion para difundir los
derechos y obligaciones de los nifios y nifias que sufren maltrato fisico y psicolégico por sus
padres, en la unidad educativa del milenio “27 de Febrero” del Cantdn Guamote, 2015 —
2016, para optar el grado de licenciado de Disefio Gréafico, tiene como objetivo general, el
disefiar una campafia de concientizacion para difundir de esa manera el derecho que cada
nifio que sufre maltrato fisico y psicoldgico por sus padres en la Unidad Educativa. El disefio
de investigacion es documental correlacional, aplicada con estudio cuantitativo y cualitativo,
con una poblacién y muestra de 150 alumnos y 6 maestros, la recoleccion de datos se tomd

mediante una encuesta y observacion.

La investigacion concluy6 que existe un alto nivel de desconocimiento acerca de los
derechos de los nifios y adolescentes, como por ejemplo, el derecho a una buena
alimentacion, que en caso de ser maltrato, es posible poner una denuncia a los padres, a un
hogar equilibrado y libre del trabajo infantil. Y que por tanto recomienda extender la difusion
de las diferentes campafias sociales mostrando asi que los derechos del nifio son importantes

segun designan las leyes.

Lopez (2016) en Campafia de concientizacion sobre los efectos que producen las
drogas en los habitantes del sector Cristo del Consuelo de la ciudad de Guayaquil, para
optar el grado de licenciado en Publicidad y Mercadotecnia, tuvo como objetivo principal,
analizar el nivel de conocimiento que tiene cada uno de los habitantes de este sector sobre
los que producen las drogas. La investigacion es aplicada y correlacional. El disefio del
estudio es mixto (cualitativo - cuantitativo). Se realizd una encuesta, la poblacion fue
constituida por los habitantes de la Municipalidad de Guayaquil en el afio 2014 que eran 15

mil habitantes. Su muestra de 375 personas.

La investigacion tuvo como conclusion que existe un 53% que si conoce los dafios
que causa al organismo el consumo de drogas por ende se conoce que existe un porcentaje

considerado que no mantiene conocimiento de los efectos que produce este tipo de drogas.

Parra (2016) en Camparia ecoldgica para concientizar a la poblacion estudiantil

sobre la educacién ambiental, para optar al grado de Licenciado en Educacion. La



investigacion tuvo como objetivo general el promover una campafia ecoldgica para
concientizar a la poblacion estudiantil de la Escuela Basica “Clorinda Azcunes” sobre el
cuidado del medio ambiente. La investigacion es descriptiva que intenta proponer una
solucion a una determinada situacion. La mencionada investigacion esta ubicada dentro de
la metodologia de disefio de campo ya que se realiz6 en un lugar donde presenta el problema.
Su poblacion estuvo conformada por 32 docentes de aulas, con una muestra de 12 docentes.
El instrumento usado fue encuesta y la técnica usada en esta investigacion es la de
observacion. Finalmente, el autor concluy6é que su campafa es necesario la necesidad de
sensibilizacion por medio de estas activaciones, y ello permita reflexionar sobre que
actitudes y valores apoyar para un cambio de cultura, todo ello respecto a las problematicas

ambientales.

Pérez (2010) en Campafa de sensibilizacion para fomentar el respeto hacia la
persona discapacitada fisica con el apoyo de la Asociacién para Discapacitados Fisicos
AGREL, para optar el grado de licenciada en Disefio Grafico en comunicacion y publicidad.
Tiene como objetivo el proponer el disefio de una campafia de sensibilizacion que facilite
crear conciencia ciudadana para el respeto hacia las personas discapacitadas. Asi mismo
desarrollar material informativo y/o educativo para los futuros arquitectos ingenieros y asi
ayudar al desenvolvimiento de los discapacitados fisicos. El disefio de la investigacion es
descriptivo. La poblacion es infinita tomando en consideracion a personas de 19 a 40 afios
de edad, con estudios universitarios y a la vez con conocimiento sobre la discapacidad fisica.

La muestra fue de 55 personas. El instrumento usado fue el de realizar encuestas.

El presente estudio tuvo como conclusion que habiendo utilizando colores amigables
y fotografias reales el mensaje fue bien recibido. Y ademas los mensajes claros crean
concientizacion. De esta manera se logra que el grupo objetivo se ponga en el lugar de la
persona discapacitada. Como recomendacion se da que se debe tomar en cuenta que deben
ser proyectos que hagan contacto a la mayor cantidad de gente posible, para que haya un

cambio visible y la gente vea la necesidad de ayudar a estar personas.
Ahora, en referencia a los antecedentes nacionales se selecciond los siguientes:

Sanchez y Huaman (2015) en Campafia Gréfica para mejorar la comprension sobre
la prevencién del cancer de mama, para obtener el grado de licenciado en Artes y Disefio

Gréafico Empresarial de la Universidad Sefior de Sipan, Pimentel, tuvo como fin el optimizar



el entendimiento acerca de lo importante que es una prevencion a tiempo del cancer de mama
a los pacientes del Hospital mencionado. El estudio es aplicada de tipo cuantitativa -
descriptivo, el cual busca encontrar la dificultad de comprension regulares respecto a la
variable. Se tomd una poblacion de familiares de pacientes de mujeres con cancer del
hospital Regional de Lambayeque. La muestra consto de 96 familiares de mujeres entre las
edades de 25 a 30 afos, y 4 especialistas en el &rea de oncologia. Como herramienta se usé

encuestas.

El autor concluyo que la propuesta de camparia mejoré la comprension del tema de
cancer de mama en los usuarios. Ademas destacé el uso de una estrategia grafica para una
mayor comprension del mensaje que se pretende transmitir, esta es el de una ilustracion el
cual por sus graficas y colores es mas llamativo que de las piezas graficas actuales,
conjuntamente sirven para concientizar , transmitir de manera sencilla el mensaje y asi

conseguir el impacto deseado

Medrano (2015) en Relacién entre el mensaje publicitario de la campafia social y la
concientizacion acerca de la seguridad vial en los peatones de 25 a 29 afios. Para optar el
grado de licenciado en Ciencias de la Comunicacion en la Universidad César Vallejo, Lima.
Su objetivo fue encontrar la correlacion entre un mensaje publicitario de una campafa social
y el conocimiento que tienen los peatones acerca de esta, la investigacion es cuantitativo, no
experimental, de nivel aplicativo — correlacional. Asi también el disefio es transversal, ya
que los datos fueron recolectados en un solo tiempo. Su poblacion es de 1 069. EI muestreo
fue de 391 personas encuestadas.

El autor concluye que las personas prestaron atencion al mensaje, con el objeto de
comprender o conocer acerca del tema de seguridad vial. De la misma manera, afirma que
los peatones tienen conocimiento del tema pero no a fondo. Ademas aconsejé realizar
estudios de encuestas posteriores a las campafias sociales, ya que asi se tendria un mayor
conocimiento de cuanto impacto tuvo la camparia, y obtener que el mensaje que se transmita

sea eficaz dando asi un modificacion de comportamientos negativos de las personas.

Flores y Quispe (2016) en Comunicacion estratégica para propiciar la
concientizacion de los pobladores del distrito de José Luis Bustamante y Rivero en el
programa de segregacion en la fuente y recoleccién selectiva de residuos sélidos Arequipa

segundo Semestre 2016. Para obtener el grado de licenciado en Ciencias de la Comunicacion



de la Universidad Nacional de San Agustin de Arequipa, tiene como objetivo determinar lo
que influye una comunicacion para facilitar una concientizacion en la poblacion
mencionada. El estudio es descriptiva - correlacional, no experimental. Con una poblacion
de 764, y muestra de 398 personas. En cuanto a la técnica e instrumento, usaron la encuesta,
cuestionario, concluyendo asi que la influencia de la comunicacion se encuentra delimitada

para dar una apropiada concientizacion a la poblacion respecto al tema de reciclaje.
1.3 Teorias relacionadas al tema

Para el desarrollo de este estudio se tomé dos variables, camparia de concientizacion y el
aprendizaje significativo. Antes de ver la relacion entre estas, se desarrollara toda la

informacion respecto a este estudio.

En este estudio se realizara una campafia de concientizacion dirigida a mujeres, para
ello se definira primero la variable principal campafia de concientizacion. Al hablar de
campafa de concientizacion se refiere a toda una estrategia armada que tiene como objetivo
lograr la sensibilizacién y educacion sobre un tema concreto, tal y como lo manifiesta la
OEA (2015, p.18) Una campafia que pretende un cambio en la sociedad es organizado
dirigido por una entidad o personas con un mismo fin, su objetivo es el de inducir a quienes
escuchen el mensaje dado a que puedan aceptar, modificar o abandonar alguna idea, actitud,

practica o conducta (Kotlher y Roberto, 1992, p.52)

Segun menciona Ann Christiano y Annie Neimand (2017) una campafia de
concientizacion “es una herramienta para provocar un impacto de cambio social”. Ademas,
nos dice que no solo se debe enfocarse en las campafas sino ademas en una accion puesto

que sino llevarian a un fracaso la campafia.

Siguiendo con el disefio del estudio, se divide la primera variable en cuatro
dimensiones que son: sensibilizacion, educacion, conocimiento y habilidad, las cuales tienen
relacién al ser un proceso estratégico para la campafia primero a pensar en los objetivos que
se tiene por la campafa de sensibilizacion y como educar al pablico que nos dirigimos, esta
diferencia es vital ya que no es lo mismo pues el proceso de sensibilizacion podria llevar a
la educacion, y ello a un cambio de comportamiento que es lo que buscamos como fin de la
campafa. (OEA, 2015, p.10)

Continuando con los pasos para una concientizacion, se divide estos pasos en: 1)



sensibilizacion: Es hacer que se conozca el problema. La sensibilizacién no es igual a un
conocimiento profundo; 2) La educacion: Es la presentacion de la informacion especifica
que el pablico necesita saber; 3) El conocimiento: esto se logra cuando se ha retenido el
material educativo, es decir cuando se ha aprendido lo ensefiado; 4) Las habilidades: se
construyen sobre el conocimiento adquirido. Las habilidades requieren practica y se
desarrollan con el tiempo. (OEA, 2015, p.11)

En cuanto al segundo componente nos habla sobre la estructura de la campafia para
asi lograr una concientizacion al aprendizaje. Para ello es necesario tener una camparia bien
ordenada y planteada con objetivos claros y reales. Pensar en la camparia como una estructura
estratificada; el nivel superior lleva el lema de la campafia y el logotipo (p.12).

El primer elemento es el lema y logotipo, donde el lema es esa frase corta que sea
reconocible y establecera el tono de la campafia. Por ello se pensé como slogan para la
campafia Dame una segunda oportunidad, que atrae la atencion porque despierta interés del
publico, no se estd imponiendo a cambiar, sino que la campafia se muestra amable y dispuesto
a explicar el por qué se le deberia dar esa oportunidad requerida. Como logotipo se tiene a
un personaje pintoresco y de colores naranjas y amarillos que junto con el lema son el

mensaje breve y la imagen gréfica que brinde inicio a la campafia (p.12).

El mensaje es el corazén mismo de esta debe ser simple y facil de entender para todos.
Es facil caer en el error de entregar demasiada informacién trayendo ello como consecuencia
abrumar al oyente. Tener cuidado de entregar la informacion que ellos necesiten para que
puedan accionar. ElI mensaje y el material didactico que se brinde debe evitar jerga técnica
para dejarnos entender. Los mensajes positivos animan a las personas a moverse y son mas
eficaces que aquellos basados en el miedo y estadisticas negativas. Es asi que en la campafa

se evita los mensajes negativos, hay un cambio de lenguaje. (p.12).

Tomando de referencia la campafia Stop the Bus! | Want to Get On Campaign
(WOMANKIND, 2008) menciona que el mensaje debe tener caracteristicas como el
provocar una impresion duradera en sus oyentes. Mostrar el problema que se quiere dar con
claridad y sencillez, sin exageracion, manifestando de que de tomarse una con urgente a ella.

Y por ultimo el proponer una solucién, es decir una accion que deberian tomar para hacerlo.

Por otro lado, el dia 5 de junio de 2015 por el dia del Medio Ambiente, el Centro de



Tecnologias Ambientales (CTA) de SENATI (Servicio Nacional de Adiestramiento en
Trabajo Industrial) junto con el alcalde de los Olivos, el Sr. Pedro del Rosario Ramirez
realizaron una campafa de sensibilizacion en la disposicién de aceites domésticos usados.
El alcalde anunci6 sobre un planteamiento municipal sobre una ordenanza para facilitar el
aprovechamiento de dichos aceites usados. Sin embargo, hasta la fecha no existe tal
ordenanza y la campafa de sensibilizacion no fue extendida a todo el distrito de los Olivos.
Es por ello que en esta investigacion se toma como tema de la campafia el reciclaje del

aceite usado.

En tercera instancia esta el tema de esta campafia acerca de los aceites vegetales
usados (CAR/PL, 2001, p.59) material usado en los procesos de fritura e los diferentes
sectores alimenticios y en el mismo hogar que al quedar aceite sobrante este es tirado
normalmente por el fregadero ya que se da por hecho que no tiene otro fin mas. La empresa
argentina RBA Ambiental define en su pagina web (2017) al aceite de cocina usado (ACU)
como todo aceite que proviene de comercios que realizan productos alimenticios, y que al

ser usado ha cambiado sus caracteres de cdmo era originalmente.

La mezcla de aceite con el agua forma crea una capa que evita la llegada de oxigeno
(CAR/PL, 2001, p.59) causando asi el deceso de microorganismo encargados de purgar las
aguas negras. Es asi que las depuradoras tienen un bajo rendimiento, pues que necesitaran
mayor tiempo para purificar la contaminacion oleosa. La empresa peruana Reborn en una
entrevista del diario Publimetro dice que el aceite muerto es confundido como alimento por
decenas de especies marinas, causandoles enfermedades e incluso la muerte cuando estas
han sido tiradas por el fregadero. Una vez que llega al océano, el aceite desechado sube a la
superficie y genera una capa que evita el ingreso de los rayos del sol. (Publimetro, 2016,
p.12)

Similar a ello menciona el Organismo de Evaluacion y Fiscalizacion Ambiental
(OEFA) en el diario ElI Comercio, diciendo que un litro de aceite usado que se echa a la
alcantarilla contamina hasta mil litros de agua, afectando asi a la biodiversidad e incrementa
los costos para depurarlo de aguas residuales. También dafa las redes de desague y, en el
mar, generando asi una pelicula superficial que obstruye el paso de la luz solar, perturbando
el ciclo de vida de las especies marinas. De esta manera, afecta la generacion y reproduccion

de vida marina. (Leon, 2017, p.9)



Ademas, la Agencia de Proteccion Ambiental de Argentina (2015, p.11) menciona
que el incorrecto descarte promueve la proliferacion de animales como ratones e insectos y
el desarrollo de bacterias. De todo esto, se infieren consecuencias econdmicas por parte del
Estado, ya sea por gastos destinados a limpieza y mantenimiento de los ductos, gastos

médicos, entre otros.

Michael VVega, gerente general de Sedapal (Mayo, 2018), menciona en el Diario La
Republica, que la poblacién no tiene cuidado al arrojar sus desechos como los aceites y
basura organica, es decir restos de comida, y también el desecho del aceite quemado. Al afio
se han atendido 157 mil emergencias operativas de atoros para con el alcantarillado. En
referencia al aceite quemado, no solo malogra las tuberias de Sedapal, sino que asi mismo
dafa las tuberias internas del hogar puesto que este aceite llega a solidificarme, adherirse a

las tuberias, disminuyendo asi el diametro de las mismas, trayendo asi problemas.

Sin embargo, existen diferentes maneras de poder aprovechar el aceite reciclado, la
fabricacion de biodiesel principalmente, asi disminuyendo costos y cuidando el medio
ambiente, también se puede producir jabones y detergentes mediante un sencillo proceso.
(CAR/PL, 2001, p.67)

Segun el diario Gestion (Redaccién Gestion, 2016) en Agosto la Municipalidad dio
inicio a un programa de reciclaje a prueba que hasta la actualidad pudo recolectar 145.37
galones de aceite usado, que eran traidos y dejados por los mismos vecinos de Miraflores en
los puntos limpios que ubicada dicha municipalidad. Ello pudo evitar que se contamine 550

285.1 litros de agua de nuestro mar.

Luego, como objeto de estudio a relacionar se tiene el aprendizaje significativo,
primero vemos que es el aprendizaje que segun Guerrero (2014) es un proceso para el
adquirimiento de conocimientos, habilidades, actitudes o valores por medio del estudio o
experiencia 0 una ensefianza recibida, este proceso descrito da como resultado un cambio en
el comportamiento del individuo dando asi que esta persona formule nuevos conceptos o
analice conocimientos previos. Después, el aprendizaje significativo se da cuando el alumno,
“como constructor de su propio conocimiento, relaciona los conceptos a aprender y les da un
sentido a partir de la estructura conceptual que ya posee”, es decir que ya el individuo
construye nuevos conceptos a partir de los conocimientos previos que ya ha adquirido. O

también con los conocimientos adquiridos por la experiencia. El aprendizaje significativo se



llegara a dar cuando la informacion esté relacionada de manera congruente y si hay
motivacion de parte de la persona en aprenderlas. (p. 5)

Moya (1997) menciona que el aprendizaje significativo se caracteriza por la calidad
de larelacidn que existe entre una nueva informacion y los conocimientos que el sujeto posee
en sus conocimientos o estructura cognitiva. De esa manera es que el significado que se tenia

ahora se transforman en algo personal a quien est& aprendiendo de ello. (p. 30)

Méndez (1993) menciona algo similar diciendo que es un proceso del tal
relacionamos una informacion reciente con un factor que ya tenemos en nuestra estructura

cognitiva y que es de relevancia para el tema que esta intentando que aprendamos (p. 31)

Siguiendo con el tema del aprendizaje significativo, segiin Moya (1997) si se quiere
lograr ello, deben existir condicionante que es tener una actitud positiva y significatividad
potencial del material. La actitud positiva se refiere a la motivacion que una persona tiene
para recibir cierta informacion. (p.31). Asi mismo menciona que la disposicion de la persona
depende de dos factores: Uno es el grado en que se haya desarrollado nuevos conceptos
importantes para el individuo en su estructura cognitiva. Lo otro es la magnitud potencial de
relacién entre la nueva informacion que se le da y los ya existentes en su estructura cognitiva.
(p.93). También se dice, que “la persona debe tener una actitud favorable para aprender
significativamente”, es decir, tener una intencion de relacionar el nuevo concepto de

aprendizaje que esta recibiendo con el conocimiento que ya posee. (Guerrero, 2014, p.6)

Luego la significatividad potencial del material es que lo que se requiere que se
aprenda tiene que ser potencialmente significativo a quien lo reciba: esto es, tener relacion
con su estructura cognoscitiva que se divide en dos a la vez; la naturaleza del material y la
estructura cognoscitiva del receptor de la informacién. Dicho ello la naturaleza del material
nos da a entender que ello se refiere a que el proceso de aprendizaje debe ser arbitraria, que
debe darse de manera natural y no forzada. Asi mismo, otro que define es la estructura
cognoscitiva, la agrupacion de conocimientos organizados ya poseidos por una persona, y

como los complementa con el nuevo conocimiento que recibe. (p.31)
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1.4 Formulacion del problema

1.4.1 Problema general

1.4.2

¢Qué relacion existe entre una campafia de concientizacion sobre el reciclaje de
aceite de cocina usado y el aprendizaje significativo en mujeres de 40 a 50 afos

de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017?

Problemas especificos

¢Qué relacidn existe entre el proceso de sensibilizacion y la actitud positiva en
mujeres de 40 a 50 afos de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima,
20177

¢Qué relacion existe entre el proceso de sensibilizacion y la significatividad
potencial del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer
en Los Olivos - Lima, 2017?

¢Qué relacion existe entre la estructura de la campafia y la actitud positiva en
mujeres de 40 a 50 afos de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima,
20177

¢Qué relacion existe entre la estructura de la campafia y la significatividad
potencial del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer
en Los Olivos - Lima, 2017?

¢ Qué relacidn existe entre el reciclaje de aceite y la actitud positiva en mujeres de
40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 20177

¢Qué relacion existe entre el reciclaje de aceite y la significatividad potencial del
material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos
- Lima, 2017?

1.5 Justificacion del estudio

Este estudio se fundamenta en el hecho de que una campafia de concientizacion puede ayudar

a sensibilizar y brindar un aprendizaje a una poblacion para el cambio de actitud o

pensamiento y asi fomentar temas que no son muy tocados o se desconocen.

Se ha evidenciado del desconocimiento de un tema y la gran herramienta que es una

camparia para generar transformacion y cambios de actitud en la sociedad.
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Ademas, se considera que una campafia de concientizacion es de importancia para la
sociedad, ya que te lleva a reflexion sobre qué actitud tomar ante la presentacion de un
problema real, pues la fomentacion del reciclaje de aceite disminuiria la contaminacion de
los mares y rios. Ademas de que promueve una conciencia ambiental en la sociedad que esta

despertando en estos dias.

Asimismo, se evidencia el compromiso de diferentes municipalidades del Sur para la
fomentacion del reciclaje del aceite, siendo la respuesta de las personas y vecinos positiva y
dispuestos a colaborar con los puntos estratégicos o campafas que realiza cada
municipalidad. Segun lo investigado, no existia ningiin municipio en Lima Norte que se haya
sumado a esta accion en especifico, aunque recientemente este afio la municipalidad de
Comas publicé en sus redes sociales fotografias sobre la realizacion de un taller de
fabricacion de jabdn con aceite vegetal usado. Abriendo asi una entrada para que se empiece

ello en Lima Norte.

El interés para desarrollar la presente investigacion surge a partir de la falta de
conocimiento de la contaminacidn que provoca tirar aceite de cocina por el lavadero, y que
un cambio de actitud trae muchos beneficios no solo para uno mismo sino la sociedad y el
medio ambiente. También el interés se da por los resultados y respuesta que ha recibido otras
municipalidades al realizar estas campafas sobre el reciclaje del aceite en gran magnitud.

La investigacion contribuira a futuras investigaciones sobre la importancia de una
campafa de concientizacién como medio de aprendizaje y cambio de actitud para el cuidado

del medio ambiente y el bien de la sociedad.
1.6 Hipotesis

1.6.1 Hipotesis General
H;: Existe relacion entre una campafia de concientizacion sobre el reciclaje de aceite
y el aprendizaje significativo en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la

Mujer en Los Olivos - Lima, 2017
H,: No existe relacion entre una campafia de concientizacion sobre el reciclaje de

aceite de cocina y el aprendizaje significativo en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes

de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017
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1.6.2 Hipotesis Especificas

H;: Existe relacion entre proceso de sensibilizacion y la actitud positiva en mujeres
de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.
H,: No existe relacion entre el proceso de sensibilizacion y la actitud positiva en

mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

H,: Existe relacion existe entre el proceso de sensibilizacion y la significatividad
potencial del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en
Los Olivos - Lima, 2017.
H,: No existe relacion entre el proceso de sensibilizacion y la significatividad
potencial del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en
Los Olivos - Lima, 2017.

H;: Existe relacion entre la estructura de la campafia y la actitud positiva en mujeres
de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.
H,: No existe relacion entre la estructura de la campafia y la actitud positiva en

mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

H,: Existe relacion entre la estructura de la campafia y la significatividad potencial
del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos
- Lima, 2017.
H,: No existe relacién entre la estructura de la campafa y la significatividad potencial
del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos
- Lima, 2017.

Hjs: Existe relacion entre el reciclaje de aceite y la actitud positiva en mujeres de 40
a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.
H,: No existe relacion entre el reciclaje de aceite y la actitud positiva en mujeres de

40 a 50 afos de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

Hy: Existe relacion entre el reciclaje de aceite y la significatividad potencial del
material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos -
Lima, 2017.

H,: No existe relacion entre el reciclaje de aceite y la significatividad potencial del
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material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos -
Lima, 2017.

1.7 Objetivos

1.7.1

1.7.2

Objetivo general
Determinar la relacion entre una campafia de concientizacion sobre el reciclaje
de reciclaje de aceite y el aprendizaje significativo en mujeres de 40 a 50 afios

de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

Objetivos especificos
Determinar la relacién entre proceso de sensibilizacién y la actitud positiva en
mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima,
2017.
Determinar la relacion entre proceso de sensibilizacion y la significatividad
potencial del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la
Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.
Determinar la relacion entre estructura de la campafia y la actitud positiva en
mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima,
2017.
Determinar la relacion entre estructura de la campafa y la significatividad
potencial del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la
Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.
Determinar la relacion entre el reciclaje de aceite y la actitud positiva en
mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima,
2017.
Determinar la relacion entre el reciclaje de aceite y la significatividad potencial
del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los
Olivos - Lima, 2017.

METODO
2.1 Disefio de investigacion

El estudio es cuantitativo, porque utiliza la estadistica para la recoleccion de datos.

Este estudio tiene un disefio no experimental - transversal, segin Hernandez (2010) pues
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permite observar la situacion no realizando alguna manipulacion de alguna variable. Asi
mismo, se recopilan los datos de manera simultanea, esto indica que los datos se recopilan

una sola vez (p. 149).

El tipo de investigacion es aplicada, ya que su fin es encontrar solucién de
problemas de la interrelacion entre las variables estudiadas en el marco teorico. Asi
mismo el nivel de estudios es correlacional porque mide la relacién entre una campafa
de concientizacion sobre el reciclaje de Reciclaje de Aceite y el aprendizaje significativo

en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.
2.2 Variables
Variable X: Campafia de concientizacion

“Una camparia es mas que un simple mensaje. Una campafia es una operacién para lograr

un objetivo particular; en este caso, la sensibilizacion y educacion”. (OEA, 2015, p.8)
Variable Y: Aprendizaje significativo

Se caracteriza por la calidad de relacion que se establece entre la nueva

informacidn y los conocimientos que el aprendizaje posee. (Moya, 1997, p.28)

Tabla 1: Operacionalizacion de variables

Variable Dimension Indicador
Sensibilizacion
Proceso de Educacion
sensibilizacion Conocimiento
Habilidad
Camparia de Lema y logotipo

concientizacion sobre el | Estructura de la Campafia
reciclaje de aceite de

Mensaje
Definicion y usos

cocina
Impacto del incorrecto descarte.
Reciclaje de Aceite Correcto descarte
Aprovechamiento
Beneficios
Actitud Positiva Motivacion

Aprendizaje significativo | Significatividad potencial | Naturaleza del material

del materia Estructura cognoscitiva

Fuente: elaboracion propia / ver anexos
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2.3Poblacion y muestra

2.3.1

2.3.2

Poblacion

La investigacion tiene como poblacion a 3 sedes de Casa de la Mujer del distrito
de Los Olivos conformada por un total de 853 mujeres entre las edades de 45 a
50 afios. Esta conformado por 447 mujeres de la sede de Huandoy, 310 de la

sede de Cerro Candela y 96 mujeres de la sede de 3 de Mayo.

Muestra
La muestra se constituye en un tamafio de 265 mujeres de 40 a 50 afios de 3

sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017

. N.Z?(p. q)
ez, (N-1)+22(p. q)

Donde:

n: Tamafio de la muestra

N: Poblacion o universo = 853

Z: Nivel de confianza = 95% / 1.96

p: Probabilidad de éxito o proporcion esperada 50%= 0.5

g: Proporcion de individuos que no poseen las caracteristicas de estudio
50%:0.5

e: Margen de error =0.05

Intervalo de z Nivel de
Confianza Significancia
70 % 1,04 35%)
75% 1,15 25%
80% 1,28 20%
85% 1,44 15%
90% 1,64 10%
95% 1,96 5%
96% 2,05 4%
99% 2,58 1%

Detalle del proceso de célculo de la muestra. Reemplazando los valores en la

férmula siguiente:
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B 853.(1.96)%. 0.5 . 0.5
"= 0.052.(853—1) + 1.962 (0.5 . 0.5)

_ 853.3.84.0.5.0.5
"= 0.0025.852 + 3.84.0.5. 05

_ 818.88
" ="3709

= 265 mujeres

e Unidad de andlisis: Mujeres de 40 a 50 afios de la Casa de La Mujer.

e Criterios de inclusion:
v Mujeres exclusivamente de la Casa de la Mujer.

v" Muijeres entre las edades de 40 a 50 afios.

e Criterios de exclusion:

v" Mujeres que no pertenezcan a la Casa de la Mujer.

2.3.3 Muestreo
En la presente investigacion se tomard en cuenta el tipo de muestreo
probabilistico ya que cada individuo de la poblacion esta en igual condicion de
ser aptos, por lo tanto, esto garantiza que todos los miembros tengan las mismas
posibilidades de ser escogidos. (Hernandez et al. 2014, p.81). EI método
aplicado es la técnica del muestreo aleatorio simple, ya que se escoge al azar las
personas que componen la poblacién hasta lograr obtener el tamafio de la

muestra calculada.
2.4Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

En el estudio presente, para la recaudacion de todos los datos se utilizo la encuesta como
técnica para acopiar informacion precisa y concreta. [Ver anexo n°2], que estuvo
conformado por catorce preguntas que serviran para cumplir con los objetivos del

estudio, y se hizo uso de la escala de Likert para las alternativas de respuesta.

2.4.1 Validez
La validez es referida al grado donde el instrumento mide la variable que en si
quiere medir, de esta forma el instrumento usado para este estudio, fue sometido

a un juicio de expertos, quienes fijaron el grado en que el instrumento mide a las
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dos variables a partir de especialistas en el area del tema de investigacion.
(Hernéndez et al. 2014, p.200).

Tabla 2: Juicio de expertos

Prueba binomial

Categoria N Prop. Prop. de Significacion exacta
observada prueba (bilateral)
experto_1 Grupo 1 si 10 0,91 ,50 ,012
Grupo 2 no 1 0,09
Total 11 1,00
experto_2 Grupo 1 si 10 0,91 ,50 ,012
Grupo 2 no 1 0,09
Total 11 1,00
Grupo 1 si 10 0,91 ,50 ,012
Grupo 2 no 1 0,09
experto_3 Total 11 1,00

Fuente: elaboracion propia

2.4.2

Se solicitd a tres expertos para la observacién y evaluacion del instrumento, ellos
evaluaron el instrumento mediante una ficha de validacion, observacion de la
matriz de consistencia, el disefio y el instrumento, un cuestionario constituido
del4 items.

En la tabla de la prueba binomial, se reemplaza la férmula de datos para
calcular la validez, dando P Promedio < 0.05 = valido, P promedio = (sig. 1 +
sig. 2+ sig. 3) / 3, que nos da (0,12 + 0,12 + 0,12) / 3, resultando 0,012 siendo
este, menor a 0,05 el cual es adecuado y aceptado como valido.

Confiabilidad

Es un instrumento de medicion, referido al grado en que al aplicarse varias veces
a una misma persona da resultado igual. Por lo tanto para demostrar la
confiabilidad de la encuesta, se usé el método estadistico de Alfa de Cronbach,
por medio del programa estadistico SPSS 23, resultados obtenidos por encuestas
realizadas a 265 mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los
Olivos - Lima, 2017.

Tabla 3: Cuadro Estadistico de fiabilidad
Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos

,785 14
Fuente: Elaboraci6n propia
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Tabla 4: Cuadro Estadistico de fiabilidad

Interpretacion de coeficiente de confiabilidad

Coeficiente Relacion

Si obtengo 0,25 Baja confiabilidad

Si resulta 0,50 Fiabilidad media o regular

Si supera 0,75 Es aceptable

Si es mayor a 0,90 Es elevada

Fuente: Hernandez et. Al. (2014, p 302)

Finalmente, como resultado de las 265 encuestas hechas, nos arrojé un 0,785, que siguiendo
a la interpretacion de coeficiente de confiabilidad dado en la tabla 4, el estudio obtiene una

confiabilidad aceptable, porque superd el 0.75.
2.5 Método de analisis de datos

Para lograr complementar el desarrollo del estudio, en primera instancia, los datos que fueron
recolectados mediante el cuestionario que consta de 14 preguntas con respuestas en escala
de Linkert, fueron procesados en el programa estadistico SPSS 23, de modo que se obtuvo

las tabulaciones y asi se interpretd cada resultado. (\Ver anexo n°9)

2.5.1 Anadlisis Descriptivo
A continuacion, se detallara la descripcion de los resultados de cada pregunta del
instrumento de recoleccion de datos que fue utilizado en 265 personas con

caracteristicas de la muestra de la investigacion.

Tabla 5: Descripcion del indicador “Sensibilizacion”.

La campafia le ha sensibilizado sobre un cambio de actitud o pensamiento
Porcentaje  Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Vélidos Muy en 1 4 4 A4

desacuerdo

Ni de acuerdoni 16 6.0 6.0 6.4

en desacuerdo

De acuerdo 137 51.7 51.7 58.1

Muy de acuerdo 111 41.9 41.9 100.0

Total 265 100.0 100.0

Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.
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De las 265 mujeres encuestadas, 111(41.9%) estan muy de acuerdo y 137 (51.7%) estan
solo de acuerdo con que la campana les ha sensibilizado hacia un cambio de actitud o
pensamiento. Mientras que 16 (6%) dice estar ni de acuerdo ni en desacuerdo y solo

1(0.4%) estuvo muy desacuerdo.

Tabla 6: Descripcion del indicador “Educacion”

La campafia le ha ensefiado algo que no conocia

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje o
valido acumulado
Muy en desacuerdo 1 4 4 4
En desacuerdo 8 3,0 3,0 34
Ni de acuerdo ni en
Validos desacuerdo 22 83 83 117
De acuerdo 108 40,8 40,8 52,5
Muy de acuerdo 126 475 475 100,0
Total 265 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.

De las 265 mujeres encuestadas, 126 (47.5%) estdn muy de acuerdo y 108 (40.8%) estan
solo de acuerdo y 22 (8.3%) estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con que la campafa le ha
ensefiado algo que no conocia. Solo 8 (3%) esta en desacuerdo y 1 (0.4%) estd muy en
desacuerdo.

Tabla 7: Descripcion del indicador “Conocimiento”

Adquirié conocimientos claros y ordenados
Porcentaje  Porcentaje

Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Vaélidos Muy en desacuerdo 1 4 4 4
En desacuerdo 1 4 4 .8
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 27 10.2 10.2 10.9
De acuerdo 137 51.7 51.7 62.6
Muy de acuerdo 99 374 374 100.0
Total 265 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.

De las 265 mujeres encuestadas, 99 (37.4%) estan muy de acuerdo y 137 (51.4%) de acuerdo.
Solo 27 (10.2%) estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con que adquirieron conocimientos
claros y ordenados. Mientras que 1 (0.4%) estd en desacuerdo y otro 1 (0.4%) muy

desacuerdo.
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Tabla 8: Descripcion del indicador “Habilidad”

Es capaz de aplicar lo aprendido

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélidos En desacuerdo 8 3.0 3.0 3.0
Ni de acuerdo ni en 45 17.0 17.0 20.0
desacuerdo
De acuerdo 142 53.6 53.6 73.6
Muy de acuerdo 70 26.4 26.4 100.0
Total 265 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.

De las 265 mujeres encuestadas, 70 (26.4%) estdn muy de acuerdo y 142 (53.6%) de acuerdo
y 45 (17%) estan ni de acuerdo ni en desacuerdo en que son capaces de aplicar lo aprendido.

Y solo 8 (3%) estan en desacuerdo.

Tabla 9: Descripcion del indicador “Lema y logotipo”

El lema de la camparia le parece interesante y lleg6 a captar su atencion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélidos En desacuerdo 2 .8 .8 8
Ni de acuerdo ni en 30 11.3 11.3 12.1
desacuerdo
De acuerdo 126 475 475 59.6
Muy de acuerdo 107 404 404 100.0
Total 265 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.

De las 265 mujeres encuestadas, 107 (40.4%) estdn muy de acuerdo y 126 (47.5%) de
acuerdo y 30 (11.3%) estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con el lema les parecid

interesante. Y solo 2 (0.8%) estan en desacuerdo.

Tabla 10: Descripcion del indicador “Mensaje”

El mensaje de la campafia le pareci6 entendible

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Vélidos Muy en desacuerdo 1 4 4 4
En desacuerdo 2 .8 .8 1.1
Ni de acuerdo ni en 36 13.6 13.6 14.7
desacuerdo
De acuerdo 112 42.3 42.3 57.0
Muy de acuerdo 114 43.0 43.0 100.0
Total 265 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.
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De las 265 mujeres encuestadas, 114 (43%) estdn muy de acuerdo y 112 (42.3%) de acuerdo
y 36 (13.6%) estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con que el mensaje de la camparfia les

parecio entendible. Y solo 2 (0.8%) estuvieron en desacuerdo y 1 (0.4%) en desacuerdo.

Tabla 11: Descripcion del indicador “Definicion y usos”

Conoce la definicion y usos del aceite

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vaélidos Muy en desacuerdo 2 .8 .8 8
En desacuerdo 22 8.3 8.3 9.1
Ni de acuerdo ni en 60 22.6 22.6 317
desacuerdo
De acuerdo 125 47.2 47.2 78.9
Muy de acuerdo 56 211 211 100.0
Total 265 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.

De las 265 mujeres encuestadas, 56 (21.1%) estan muy de acuerdo y 125 (47.2%) de acuerdo
y 60 (22.6%) estan ni de acuerdo ni en desacuerdo en que conocen la definicion y usos del

aceite. Y 22 (8.3%) se encontraba en desacuerdo y 2 (0.8%) en desacuerdo.

Tabla 12: Descripcidn del indicador “Impacto del incorrecto descarte”

Considera que el incorrecto descarte del aceite de cocina usado genera gran contaminacion.
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vélidos Muy en desacuerdo 1 4 4 4
En desacuerdo 3 1.1 11 15
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 29 10.9 10.9 125
De acuerdo 124 46.8 46.8 59.2
Muy de acuerdo 108 40.8 40.8 100.0
Total 265 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.

De las 265 mujeres encuestadas, 108 (40.8%) estdn muy de acuerdo y 124 (46.8%) de
acuerdo y 29 (10.9%) estan ni de acuerdo ni en desacuerda en que consideran que el
incorrecto descarte del aceite de cocina usado genera gran contaminacion. Y solo 3 (1.1%)

estan en desacuerdo y 1 (0.4%) muy en desacuerdo.
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Tabla 13: Descripcion del indicador “Correcto descarte”

Aprendi6 los pasos de como reciclar el aceite de cocina usado

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vaélidos En desacuerdo 2 .8 .8 .8
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 39 14.7 14.7 15.5
De acuerdo 139 52.5 52.5 67.9
Muy de acuerdo 85 32.1 32.1 100.0
Total 265 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.

De las 265 mujeres encuestadas, 85 (32.1%) estdn muy de acuerdo y 139 (52.5%) de acuerdo
y 39 (14.7%) estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con que aprendié los pasos de como

reciclar el aceite de cocina usado. Y solo 2 (0.8%) estan en desacuerdo.

Tabla 14: Descripcion del indicador “Aprovechamiento”

Aprendi6 como puede aprovecharse el aceite de cocina usado.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélidos Muy en desacuerdo 1 4 4 4
En desacuerdo 6 2.3 2.3 2.6
Ni de acuerdo ni en 44 16.6 16.6 19.2
desacuerdo
De acuerdo 132 49.8 49.8 69.1
Muy de acuerdo 82 30.9 30.9 100.0
Total 265 100.0 100.0

Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.

De las 265 mujeres encuestadas, 85 (32.1%) estan muy de acuerdo y 139 (52.5%) de acuerdo
y 39 (14.7%) estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con que aprendié los pasos de como

reciclar el aceite de cocina usado. Y solo 2 (0.8%) estan en desacuerdo.

Tabla 15: Descripcion del indicador “Beneficios”

Los beneficios del reciclaje de aceite de cocina usado les parecen interesantes

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Validos Muy desacuerdo 1 4 4 4
En desacuerdo 4 15 15 1.9
Ni de acuerdo ni en 37 14.0 14.0 15.8
desacuerdo
De acuerdo 115 434 434 59.2
Muy de acuerdo 108 40.8 40.8 100.0
Total 265 100.0 100.0

Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.
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De las 265 mujeres encuestadas, 108 (40.8%) estdn muy de acuerdo y 115 (43.4%) de
acuerdo y 37 (14%) est&n ni de acuerdo ni en desacuerdo con que Los beneficios del reciclaje
de aceite de cocina usado les parecen interesantes. Y solo 4 (1.5%) esta en desacuerdo y

1(0.4%) muy desacuerdo.

Tabla 16: Descripcion del indicador “Motivacion”

Estuvo interesado en un principio y durante la campafia en aprender sobre el tema

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vaélidos En desacuerdo 3 11 11 11
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 58 21.9 21.9 23.0
De acuerdo 117 44.2 44.2 67.2
Muy de acuerdo 87 32.8 32.8 100.0
Total 265 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.

De las 265 mujeres encuestadas, 87 (32.8%) estan muy de acuerdo y 117 (44.2%) de acuerdo
y 58 (21.9%) estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con que estuvo interesado en un principio

y durante la camparia en aprender sobre el tema. Y solo 3 (1.1%) estan en desacuerdo.

Tabla 17: Descripcion del indicador “Naturaleza del material”

Lo aprendido le es util en su diario vivir

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Validos En desacuerdo 10 3.8 3.8 3.8
Ni de acuerdo ni en 44 16.6 16.6 204
desacuerdo
De acuerdo 100 37.7 37.7 58.1
Muy de acuerdo 111 41.9 41.9 100.0
Total 265 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.

De las 265 mujeres encuestadas, 111 (41.9%) estan muy de acuerdo y 100 (37.7%) de
acuerdo y 44 (16.6%) estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con que lo aprendido le es dtil

en su diario vivir. Y solo 10 (3.8%) estan en desacuerdo.

24



Tabla 18: Descripcidn del indicador “Estructura cognoscitiva”

Tenia previo conocimiento de lo ensefiado

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido

Porcentaje acumulado

Vaélidos Muy en desacuerdo 16 6.0
En desacuerdo 58 219
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 55 20.8
De acuerdo 73 275
Muy de acuerdo 63 23.8
Total 265 100.0

6.0
21.9
20.8

275
23.8

100.0

6.0
279
48.7

76.2
100.0

Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta realizada a 265 mujeres de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos.

De las 265 mujeres encuestadas, 63 (23.8%) estdn muy de acuerdo y 73 (27.5%) de
acuerdo y 55 (14%) estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con que Tenia previo

conocimiento de lo ensefiado. Y solo 58 (21.9%) estan en desacuerdo y 16 (6%) muy

desacuerdo.

2.5.2 Anélisis Inferencial

Para lograr la contrastacion de las hipotesis, primero es realizado una prueba de
normalidad, en donde nos arrojaria el grado de significancia, de esa manera podremos
determinar la correlacion. Si la significancia de la prueba de normalidad es menor a 0,5,
se optaria por la prueba paramétrica usando un coeficiente de correlacién de Pearson, y

si la significancia es mayor o igual a 0,5, se optaria por la prueba paramétrica de

Pearson.

e Contrastacion de la hipotesis general:

Tabla 19: Prueba de normalidad de las variables: Campafia de concientizacion y aprendizaje significativo.

Pruebas de normalidad
Kolmogorov-Smirnov?
Estadistico gl  Sig.

Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig.

Campafia de concientizacion ,085 265 ,000
Aprendizaje significativo ,149 265 ,000
a. Correccion de significacion de Lilliefors

975 265 ,000
,948 265 ,000

Fuente: Elaboracidn propia.

Segun la tabla 19, se aplica la significancia Kolmogorov — Smirnov puesto que la muestra
de estudio fue mayor que 50. En referencia al grado de significancia, se puede observar

que es menor a 0.05 entre ambas variables, es asi que se ejecuta la prueba paramétrica,

un coeficiente de Pearson.
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H;: Existe relacion entre una campafia de concientizacion sobre el reciclaje de
reciclaje de aceite y el aprendizaje significativo en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes

de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

H,: No existe relacion entre una campafia de concientizacion sobre el reciclaje de
aceite de cocina y el aprendizaje significativo en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes

de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

Tabla 20: Cuadro de correlacion entre las variables. Campafia de concientizacion y Aprendizaje significativo.

Correlaciones

Camparia de Aprendizaje
concientizacion significativo
Correlacion de 1 433
Camparfia de Pearson
concientizacion Sig. (bilateral) .000
N 265 265
Correlacion de 433 1
Aprendizaje Pearson
significativo Sig. (bilateral) .000
N 265 265

Fuente: Elaboracion propia.

Segun el valor de Pearson, muestra 0, 433 de correlacién, descubriendo que existe una
correlacion positiva moderada entre una campafa de concientizacion sobre el reciclaje de
aceite de cocina y el aprendizaje significativo en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa
de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. En referencia al grado de significancia nos resulta
0,000. Esto indica, que al ser menor que 0,05, se rechaza la hipotesis nula aceptandose la

hipdtesis de estudio.
e Contrastacion de hipétesis especificas

e Respecto a proceso de sensibilizacion y la actitud positiva

Tabla 21: Prueba de normalidad entre las dimensiones: Proceso de sensibilizacion y la actitud positiva.

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico al Sig. Estadistico al Sig.
Proceso de sensibilizacion ,142 265  ,000 ,949 265  ,000
Actitud positiva ,225 265 ,000 ,826 265 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors
Fuente: Elaboracidn propia.
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Segun latabla 21, se aplica la significancia Kolmogorov — Smirnov puesto que la muestra
de estudio fue mayor que 50. En referencia al grado de significancia, se puede observar
que es menor a 0.05 entre ambas variables, es asi que se ejecuta la prueba parameétrica,

un coeficiente de Pearson.

H,: Existe relacién entre proceso de sensibilizacion y la actitud positiva en mujeres
de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.
H,: No existe relacion entre el proceso de sensibilizacion y la actitud positiva en

mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

Tabla 22: Cuadro de Correlacion entre las dimensiones: Proceso de sensibilizacion y la actitud positiva

Correlaciones
Proceso de sensibilizacion Actitud positiva

Correlacion de Pearson 1 ,365
Proceso de sensibilizacion  sijg. (bilateral) ) ,000
N 20 265
Correlacién de Pearson ,365 1
Actitud positiva Sig. (bilateral) ,000 .
N 265 265

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracién propia.

Segun el valor de Pearson, muestra 0, 365 de correlacion, descubriendo que existe una
correlacion positiva baja entre el proceso de sensibilizacién y la actitud positiva en mujeres
de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. En referencia
al grado de significancia nos resulta 0,000. Esto indica, que al ser menor que 0,05, se rechaza

la hip6tesis nula aceptandose la hipétesis de estudio.

e Respecto a proceso de sensibilizacion y la significatividad potencial

Tabla 23: Prueba de normalidad entre las dimensiones: Proceso de sensibilizacion y la
significatividad potencial.

Pruebas de normalidad
Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk

Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.

Proceso de sensibilizacion ,142 265 ,000 ,949 265 ,000
Significatividad potencial ,206 265 ,000 914 265 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: Elaboracion propia.
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Segun la tabla 23, se aplica la significancia Kolmogorov — Smirnov puesto que la muestra
de estudio fue mayor que 50. En referencia al grado de significancia, se puede observar
que es menor a 0.05 entre ambas variables, es asi que se ejecuta la prueba paramétrica,

un coeficiente de Pearson.

H,: Existe relacion existe entre el proceso de sensibilizacion y la significatividad
potencial del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en
Los Olivos - Lima, 2017,
H,: No existe relacion entre el proceso de sensibilizacion y la significatividad
potencial del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en
Los Olivos - Lima, 2017.

Tabla 24: Cuadro de Correlacion entre las dimensiones: Proceso de sensibilizacién y la significatividad

potencial.
Correlaciones
Proceso de Significatividad
sensibilizacion potencial

Proceso de Correlacion de Pearson 1 217
sensibilizacion o

Sig. (bilateral) ,000

N 265 265
Significatividad Correlacion de Pearson ,217 1
potencial ) )

Sig. (bilateral) ,000

N 265 265

Fuente: Elaboracién propia.

Segun el valor de Pearson, muestra 0, 217 de correlacién, descubriendo que existe una
correlacion positiva baja entre el proceso de sensibilizacion y la significatividad potencial
del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima,
2017. En referencia al grado de significancia nos resulta 0,000. Esto indica, que al ser menor

que 0,05, se rechaza la hipdtesis nula aceptandose la hipotesis de estudio.

28



e Respecto a la estructura de la camparia y la actitud positiva

Tabla 25: Prueba de normalidad entre las dimensiones: Estructura de la Camcafia y la actitud positiva.

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk

Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.

Estructura de la Campafia 191 265  ,000 891 265  ,000

Actitud positiva 225 265 ,000 ,826 265 ,000

Fuente: Elaboracién propia.

Segun la tabla 25, se aplica la significancia Kolmogorov — Smirnov puesto que la muestra
de estudio fue mayor que 50. En referencia al grado de significancia, se puede observar
que es menor a 0.05 entre ambas variables, es asi que se ejecuta la prueba paramétrica,

un coeficiente de Pearson.

Hj;: Existe relacion entre la estructura de la campafa y la actitud positiva en mujeres
de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.
H,: No existe relacion entre la estructura de la campafa y la actitud positiva en

mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

Tabla 26: Cuadro de Correlacion entre las dimensiones: Estructura de la campafa y la actitud positiva.

Correlaciones

Estructura de la Campafia Actitud positiva

Estructura de Correlacion de Pearson 1 ,338
la Campatia Sig. (bilateral) 000
N 265 265
Actitud Correlacion de Pearson ,338 1
positiva Sig. (bilateral) 000
N 265 265

Fuente: Elaboracion propia.

Segun el valor de Pearson, muestra 0,338 de correlacion, descubriendo que existe una
correlacion positiva baja entre la estructura de la campafia y la actitud positiva en mujeres
de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. En referencia
al grado de significancia nos resulta 0,000. Esto indica, que al ser menor que 0,05, se rechaza
la hipotesis nula aceptandose la hipdtesis de estudio.
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e Respecto a la estructura de la campafia y la significatividad potencial del
material

Tabla 27: Prueba de normalidad entre las dimensiones: Estructura de la Campafia y la Significatividad
potencial del material.

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
Estructura de la Campafia ,191 265 ,000 ,891 265 ,000
Significatividad potencial del ,206 265 ,000 914 265 ,000

material.

Fuente: Elaboracion propia.

Segun latabla 27, se aplica la significancia Kolmogorov — Smirnov puesto que la muestra
de estudio fue mayor que 50. En referencia al grado de significancia, se puede observar
que es menor a 0.05 entre ambas variables, es asi que se ejecuta la prueba paramétrica,

un coeficiente de Pearson.

H,: Existe relacion entre la estructura de la campafia y la significatividad potencial
del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos
- Lima, 2017.
H,: No existe relacién entre la estructura de la campafa y la significatividad potencial
del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos
- Lima, 2017.

Tabla 28: Cuadro de Correlacion entre las dimensiones: estructura de la campafia y la significatividad potencial

del material.
Correlaciones
Estructura de la Significatividad
Campafia potencial del material

Estructura de la Correlacion de 1 ,229
Camparia Pearson

Sig. (bilateral) ,000

N 265 265
Significatividad Correlacion de ,229 1
potencial del material Pearson

Sig. (bilateral) ,000

N 20 265

Fuente: Elaboracion propia.

Segun el valor de Pearson, muestra 0,229 de correlacion, descubriendo que existe una

correlacion positiva baja existe relacion entre la estructura de la campafia y la
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significatividad potencial del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la
Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. En referencia al grado de significancia nos resulta 0,000.
Esto indica, que al ser menor que 0,05, se rechaza la hipotesis nula aceptandose la hipotesis

de estudio.

e Respecto a el reciclaje de aceite y la actitud positiva

Tabla 29: Prueba de normalidad entre las dimensiones: Reciclaje de aceite y la actitud positiva.

Pruebas de normalidad
Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
Reciclaje de Aceite 124 265 ,000 ,969 265 ,000
Actitud positiva 225 265 000 825 265  ,000

Fuente: Elaboracion propia.

Segun la tabla 29, se aplica la significancia Kolmogorov — Smirnov puesto que la muestra
de estudio fue mayor que 50. En referencia al grado de significancia, se puede observar
que es menor a 0.05 entre ambas variables, es asi que se ejecuta la prueba paramétrica,

un coeficiente de Pearson.

Hj;: Existe relacién entre el reciclaje de aceite y la actitud positiva en mujeres de 40
a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.
H,: No existe relacion entre el reciclaje de aceite y la actitud positiva en mujeres de

40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

Tabla 30: Cuadro de correlacion entre las dimensiones: Reciclaje de aceite y la actitud positiva.

Correlaciones

Reciclaje de Actitud
Aceite positiva
Reciclaje de Aceite Correlacion de Pearson 1 ,346
Sig. (bilateral) ,000
N 265 265
Actitud positiva Correlacion de Pearson ,346 1
Sig. (bilateral) ,000
N 265 265

Fuente: Elaboracion propia.

Segun el valor de Pearson, muestra 0,346 de correlacion, descubriendo que existe una
correlacion positiva baja existe relacion entre el reciclaje de aceite y la actitud positiva en

mujeres de 40 a 50 afos de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. En
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referencia al grado de significancia nos resulta 0,000. Esto indica, que al ser menor que 0,05,
se rechaza la hipotesis nula aceptandose la hip6tesis de estudio.

e Respecto al reciclaje de aceite y la significatividad potencial del material

Tabla 31: Cuadro de correlacion entre las dimensiones: Reciclaje de aceite y la significatividad potencial

Pruebas de normalidad
Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk

Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.

Reciclaje de Aceite 124 265 ,000 ,969 265 ,000

Significatividad potencial del material ,206 265 ,000 914 265 ,000

Fuente: Elaboracién propia.

Segun la tabla 31, se aplica la significancia Kolmogorov — Smirnov puesto que la muestra
de estudio fue mayor que 50. En referencia al grado de significancia, se puede observar

que es menor a 0.05 entre ambas variables, es asi que se ejecuta la prueba paramétrica,
un coeficiente de Pearson.

Hy: Existe relacion entre el reciclaje de aceite y la significatividad potencial del
material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de casa de la mujer en Los Olivos -
Lima, 2017.
H,: No existe relacion entre el reciclaje de aceite y la significatividad potencial del
material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de casa de la mujer en Los Olivos -
Lima, 2017.

Tabla 32: Cuadro de Correlacion entre las dimensiones: Reciclaje de aceite y la significatividad potencial.

Correlaciones

Reciclaje de Significatividad potencial del
Aceite material

Reciclaje de Correlacion de Spearman 1 ,381
Aceite

Sig. (bilateral) ,000

N 265 265
Significatividad Correlacion de Spearman ,381 1
potencial del
material Sig. (bilateral) ,000

N 265 265

Fuente: Elaboracion propia.
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Segun el valor de Pearson, muestra 0,381 de correlacidn, descubriendo que existe una
correlacion positiva baja existe relacion entre el reciclaje de aceite y la significatividad
potencial del material en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de casa de la mujer en Los
Olivos - Lima, 2017. En referencia al grado de significancia nos resulta 0,000. Esto indica,

que al ser menor que 0,05, se rechaza la hipotesis nula aceptandose la hip6tesis de estudio.

2.6 Aspectos éticos

Por razones de ética no han sido mencionados datos de las personas participantes
del desarrollo de este estudio. Tales datos son de reserva del que investiga, asimismo se
dio informacion del proyecto investigado, su fin y los usos que se daran permitiendo asi

decidan ser participes de la investigacion.
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RESULTADOS

En el presente proyecto de investigacion se realizé un trabajo de campo donde se aplicd
un cuestionario a 265 mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de casa de la Mujer en Los
Olivos, cuyas preguntas estaban relacionadas con la campafia de concientizacion sobre
el reciclaje de aceite de cocina usado y el aprendizaje significativo, de los cuales se

obtuvieron los siguientes resultados.

Tabla 33: Correlacion entre las variables. Campafia de concientizacion y Aprendizaje significativo.

Correlaciones

Campana de Aprendizaje
concientizacion significativo
Correlacion de 1 433
Campairia de Pearson
concientizacién Slg (bilateral) .000
N 265 265
Correlacion de 433 1
Aprendizaje Pearson
significativo Sig. (bilateral) .000
N 265 265

Fuente: Elaboracion propia.

La cifra méas sobresaliente obtenido es la correlacion existente entre ambas
variables de investigacion que son campafia de concientizacion y el aprendizaje
significativo, existiendo una correlacion positiva moderada, ya que la prueba de Pearson
dio como resultado 0.433 con una significancia menor a 0,05, razon por la cual se rechaz6
la hipétesis nula, y se acept6 la hipdtesis de investigacion. Esto comprueba que la
Camparia de concientizacion sirve como una herramienta para el aprendizaje de los temas
que pueden presentarse, en este caso el reciclaje del aceite de cocina usado, ya que la
campafia permiti6 brindar de un conocimiento de un problema y asi concientizar para un

cambio de actitud.

Se puede corroborar esta informacion por medio de lo obtenido del item 2y el 9
(ver tabla 8 y 15), de los cuales se evidencia tanto la parte estructurada de la campafia
conformada por un mensaje positivo y mensaje claro cumplieron su objetivo, ya que por
medio de un orden entre ambos se logré que las mujeres conocieran del problema y

puedan reflexionar sobre un cambio de actitud.
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Continuando con los resultados, se comprobd que las dimensiones proceso de
sensibilizacion y actitud positiva, dio como resultado una correlacion positiva baja,
0.365, y una significancia menor que 0,05, rechazando la hipdtesis nula y aceptandose la
hipdtesis de estudio, este resultado se vio afectado por el item 12 (ver tabla 18) y

reforzado por el item 2 y 8 (ver tabla 8 y 14)

Tabla 34: Cuadro de Correlacion entre las dimensiones: Proceso de sensibilizacion y la Actitud positiva

Correlaciones
Proceso de sensibilizacion Actitud positiva

Correlacion de Pearson 1 ,365
Proceso de sensibilizacion Sig. (bilateral) . ,000
N 20 265
Correlacion de Pearson ,365 1
Actitud positiva Sig. (bilateral) 000 .
N 265 265

Fuente: Elaboracién propia.

Se consider6 que el item 12 perjudicd la correlacion, ya que a no todas las mujeres
les fue al principio en un principio interesante la campafia sin embargo con el transcurrir
de esta vieron la importancia y beneficios que podian brindar tanto para uno como la
sociedad (item 8), que es el cuidado del medio ambiente y que al reciclar uno mismo

puede realizar un jabdn para lavar ropa de manera artesanal con sencillos pasos.

Por otro lado, el item 2, indica que la campafia ha servido como un medio para
transmitir conocimiento y temas de interés social, temas que un grupo de poblacion
precisa desconoce, por lo tanto se puede decir que el desarrollo de la campafa ha sido
una herramienta para brindar conocimientos Utiles y transcendentales para las mujeres
quienes estaban acostumbradas a tan solo tirar el aceite sobrando y usado por el fregadero
sin tener en cuenta la contaminacion que provocaban como también que no consideraban
que aquel aceite todavia podia servir al ser pasado por una transformacion para ser

convertido en jabones.

Por ultimo, se corroboré que las dimensiones reciclaje de aceite y la actitud
positiva, dio como como resultado una correlacion positiva baja de 0.346, con una
significancia menor a 0,05, por tanto se acepta la hipdtesis de investigacion. Este
resultado se vio reforzado por los items 1, 10 y 13.
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Tabla 35: Cuadro de Correlacion entre las dimensiones: Reciclaje de Aceite y la Actitud positiva.

Correlaciones

Reciclaje de Actitud
Aceite positiva
Reciclaje de Aceite Correlacion de Pearson 1 ,346
Sig. (bilateral) ,000
N 265 265
Actitud positiva Correlacion de Pearson ,346 1
Sig. (bilateral) ,000
N 265 265

Fuente: Elaboracion propia.

El item 10 y 13 refuerzan este resultado, ya que por medio de la campafia
realizada las mujeres pudieron conocer el como aprovechar el aceite usado conociendo
asi ellas de diferentes beneficios tanto para el medio ambiente, la sociedad y para ellas
mismas lo cual fue atrayente, siendo uno de estos beneficios el fabricar ellas mismas sus
propios jabones con un producto que antes consideraban nada Util. Y al ser ellas mujeres

emprendedoras, dar como posibilidad el hecho de pensar en un negocio factible.

Finalmente, el item 1, reforzo el resultado, ya que la camparia cumplié su objetivo
el cual era el de sensibilizar a las mujeres para que haya un cambio de actitud en su diario
vivir o de por si un cambio de pensamiento y en un futuro darse un cambio de actitud.
Ademas del hecho que se les brindé un tema que en su gran mayoria no habian
escuchado, también que no solo se quedaban con aquella informacion, sino que las

compartian entre si y se comprometian a compartirlo con mas personas.
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IV. DISCUSION
Para el desarrollo de este proyecto, fue escaso encontrar investigaciones correlacionales
de campafia de concientizacion y el aprendizaje significativo. Haciendo de esa manera
dificil una adecuada comparacién y contrastacion de resultados. Sin embargo, se
encontro algunos estudios que no aciertan segun la metodologia, mas si en lo tematico,

brindando de esa manera un adecuado desarrollo del estudio.

Seguidamente, este hecho se refuerzo bajo el estudio de Ortega (2017), puesto que
su estudio es no experimental, traté un tema social, aplico su instrumento a una poblacion
142 mujeres. En sus resultados coincidimos que para la realizacién de una camparia debe
haber una linea grafica definida teniendo en cuenta en un principio el hecho de
concientizar hasta la importancia del tema. Su investigacion complementa nuestra
investigacion en un cuanto a la valoracidn que da sobre el tema elegido para una camparia
de concientizacion. Del mismo modo, damos por hecho que la aplicacion de una campafia
de concientizacion es de importancia para la sociedad dado que sensibiliza y da
conocimientos sobre un tema desconocido en su mayoria, de esa manera siendo un aporte

a la sociedad.

También se tuvo como objetivo especifico determinar si existe relacién entre el
proceso de sensibilizacion y la actitud positiva en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de
Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. Por lo tanto se obtuvo como resultado una
correlacion positiva baja 0,365 entre aquellas dimensiones. Ademas se tuvo una
significancia menor a 0,05, en consecuencia se rechazé la hipotesis nula y se aceptd la
hipotesis de estudio, afirmando asi que si existe relacidn entre proceso de sensibilizacion
y la actitud positiva en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los
Olivos - Lima, 20

Seguidamente, siguiendo la definicion de la OEA, para que suceda lo dicho en el
texto anterior, depende de cuatro componentes importantes para la realizacion de la
investigacion, sensibilizacion, educacion conocimiento, y habilidad los cuales se
estudiaron a través de la herramienta de la encuesta, por consiguiente, se afirma que la
sensibilizacion es la presentacion del problema, luego de ello se continua con la
educacion y asi sucesivamente como una cadena. La educacion ya es la presentacion

especifica que las personas necesitan para que puedan realizar un cambio de actitud.
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Ciertamente, ello se sustenta con el estudio de Gdmez (2017), puesto que el disefio
de su proyecto es documental correlacional, teniendo una poblacion de 156 personas. En
sus resultados coincidimos en la determinacion de eleccion de un tema de campafa
motivada por el desconocimiento de un temay es por ello que se desarrolla una campafa
de concientizacion. Ademas, se coincide en la importancia de una difusion extensa de
una campafa de concientizacion, dando asi un valor e importancia para brindar

conciencia y conocimiento.

Por otra parte, se determin0 que las personas que fueron encuestas y a quienes se les
brind6 de informacion, recibieron positivamente el mensaje de la campafia dame una
segunda oportunidad, dandose esto ya que se evitd dar mensaje de contenido negativo y
solo se limit6 a brindar informacidn necesaria, pero sin abrumar. Dando como resultado
un mensaje consciente y racional el cual se relacionaba con la vida cotidiana de las
personas encuestadas y su actitud normal frente a descarte del aceite de cocina usado por
el fregadero; asimismo, se relaciond con consecuencias de contaminacion si es que no
habia un cambio de actitud ante la problematica en un tono consciente; que segln
confirma la OEA, nos dice que un mensaje positivo animan a las personas a moverse y

que son mas eficaces que aquellos que generan miedo.

Sanchez y Huaman (2015) en su investigacion, Campafia Grafica para mejorar la
comprension sobre la prevencion del cancer de mama, concluy6 que una propuesta de
campafa ayuda a mejorar la comprension del tema de cancer de mama en los usuarios.
Asimismo, destaca el uso de una estrategia grafica para una mayor comprension del
mensaje que se pretende transmitir, por ser mas visual, por sus graficas y colores es mas
Ilamativo que de las piezas gréaficas actuales, conjuntamente sirven para concientizar ,
transmitir de manera sencilla el mensaje y asi conseguir el impacto deseado.
Confirmando asi lo dicho por el autor Ann Christiano y Annie Neimand (2017) una

campana de concientizacion es una herramienta que busca provocar un cambio social.

Para finalizacion, la investigacion presento limitaciones debido a la poca existencia
de investigaciones sobre campafias sobre tema de bien social, por esta razon se
aconsejaria contar con resultados de estudios pre y post test de campafias referidos al
tema mencionado, en nuestro pais. Por otra parte, existe la limitacion metodoldgica,

puesto que una investigacion correlacion abarca una parte explicativa pero no el porqué
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de los hechos, es por ello que se deberia hacer otro estudio para asi tener conocimiento

si la variable x es la causa de la variable y.
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V. CONCLUSIONES

Existe relacion entre una campafia de concientizacion sobre el reciclaje de aceite de
cocina usado y el aprendizaje significativo en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de casa
de la mujer en Los Olivos - Lima, 2017. Lo mencionado se basa en los resultados de la
constatacion de la hipotesis general, que dio 0.433 siendo el nivel de significancia menor
que 0,05 (0,000). En consecuencia, hay una correlacion positiva moderada, rechazando

asi la hipotesis nula y aceptando la hipotesis de estudio.

Ademas, el proceso de sensibilizacion (sensibilizacién, educacion, conocimiento y
habilidad) sobre el reciclaje de aceite de cocina usado guarda relacion con la actitud
positiva (motivacion) en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los
Olivos - Lima, 2017. Ello se basa en el resultado de correlacion de Pearson, 0,365, siendo
una correlacion positiva débil, con una significancia menor que 0,05. Por lo tanto, se

acepta la hipotesis de estudio.

El proceso de sensibilizacion (sensibilizacion, educacion, conocimiento y habilidad) del
reciclaje de aceite de cocina usado guarda relacion con la Significatividad potencial del
material (naturaleza del material, estructura cognoscitiva) en mujeres de 40 a 50 afios de
3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. Ello es basado en el resultado
de la correlacion de Pearson, que es 0,217, es decir una correlacion positiva baja, con un

nivel de confianza de al 99% (0,000). Por lo tanto, se acepta la hipotesis de estudio.

La estructura (Lema y logotipo, mensaje) de la campafia sobre el reciclaje de aceite de
cocina usado guarda relacion con la actitud positiva (motivacién) en mujeres de 40 a 50
afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. Ello es basado en el
resultado de la correlacién de Pearson, que es 0,338, es decir una correlacion positiva
baja, con un nivel de confianza de al 99% (0,000). Por lo tanto, se acepta la hipdtesis de

estudio.

La estructura (Lema y logotipo, mensaje) de la camparia sobre el reciclaje de aceite de
cocina usado guarda relacion con la significatividad potencial del material (naturaleza
del material, estructura cognoscitiva) en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de
la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. Ello es basado en el resultado de la correlacion de

Pearson, que es 0,229, es decir una correlacion positiva baja, con un nivel de confianza
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de al 99% (0,000). Por lo tanto se acepta la hipdtesis de estudio.

El reciclaje (definicién y usos, impacto del incorrecto descarte, correcto descarte,
aprovechamiento y beneficios) de aceite de la campafia sobre el reciclaje de aceite de
cocina usado guarda relacion con la actitud positiva (motivacion) en mujeres de 40 a 50
afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. Ello es basado en el
resultado de la correlacion de Pearson, que es 0,265, es decir una correlacion positiva
baja, con un nivel de confianza de al 99% (0,000). Por lo tanto se acepta la hipotesis de

estudio.

El reciclaje (definicion y usos, impacto del incorrecto descarte, correcto descarte,
aprovechamiento y beneficios) de aceite de la campafia sobre el reciclaje de aceite de
cocina usado guarda relacion con la Significatividad potencial del material (naturaleza
del material, estructura cognoscitiva) en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de
la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. Ello es basado en el resultado de la correlacion de
Pearson, que es 0,346, es decir una correlacion positiva baja, con un nivel de confianza

de al 99% (0,000). Por lo tanto se acepta la hipotesis de estudio.
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VI.

RECOMENDACIONES

e Es recomendable que al realizar una campafia de concientizacién se maneje una linea

gréafica definida para la aplicacién de la misma. Usando los colores acordes al tema que
tocaré la campafia juntamente con la informacion adecuada. Esto es ya que una campafia
llega a ser atendida al ser méas visual que informatico. Es asi que debe haber un

complemento entre la informacién brindada y como se da esta.

e Esta investigacion propone una campafia de concientizacion sobre el aceite de cocina

usado, es importante sefialar que se pueden realizar muchas mas actividades para
concientizar al puablico como un taller ensefiando a realizar jabones artesanales,
concursos de competencia, realizacion de una mascota y tomarse fotos con ella, entre

otros.

e Se sugiere investigar el tema de reciclaje del aceite en futuras tesis, si realizan una

campafa de concientizacion sobre el reciclaje del aceite de cocina usado especificar
donde podrian llevar su aceite para reciclarse, esto en caso la Municipalidad del distrito
que traten ya tenga puntos especificos donde los vecinos puedan dejarlo, como en la

actualidad hay.

e Se recomienda a las municipalidades seguir el ejemplo de las ya existentes camparias de

sensibilizacion sobre el reciclaje del aceite de cocina usado, pues a veces por ignorancia
no cuidamos el medio ambiente sino todo lo contrario. La respuesta de las personas ante
una campafia de sensibilizacion es positiva y muchas de las personas estan dispuestas a
escuchar sobre un tema, y mas ain hay posibilidad de que puedan realizar un cambio de

actitud ante lo planteado.
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ANEXO N°1: Matriz de Consistencia

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES INDICADOR
Sensibilizacion
(OEA, p. 10, 2015)
S Educacion
Proceso de sensibilizacion (OEA, 2015)
"“El proceso de sensibilizacién puede conducir a la educacién y, (OEA, p. 10, 2015)
A L. . o . .. . L. = finalmente, a un cambio de comportamiento. Conocimiento
% (Qué rel_auqn e>§[ste entre una (?ampana Dete[mlnar la rglac_lon t_aptre una EX|stg relgmon entre una Campa_na de ) El siguiente diagrama muestra este proceso”. p.10 (OEA. p. 10, 2015)
= de concientizacion sobre el reciclaje de Camparfia de concientizacion sobre el concientizacion sobre el reciclaje de Campafa de _
aceite de cocina usado y el aprendizaje reciclaje de Reciclaje de Aceite y el Reciclaje de Aceite y el aprendizaje concientizacion Habilidad
m yelap ) J J y J yelap J (OEA, p. 11, 2015)
significativo en mujeres de 40 a 50 afios | aprendizaje significativo en mujeres de significativo en mujeres de 40 a 50 sobre el reciclaje de i
Y J :
S de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los | 40 a 50 afios de 3 sedes de Casade la | afios de 3 sedes de Casa de la Mujeren |  aceite de cocina LeTza 3’2301950"90 (OEA,
— Olivos - Lima, 2017? Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. Los Olivos - Lima, 2017 P-4 )
Estructura de la Campafia (OEA, 2015)
“Piense en su campafia como una estructura estratificada; el nivel Mensaje
superior lleva el lema de la campafia y el logotipo™. p.12 (OEA, p. 14, 2015)
* (Qué relacion existe entre el Proceso . »
de sensibilizacion y la Actitud positiva | * Determinar la felac1on entre Proceso ) ) Definicion y usos
en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de sensibilizacion y la Actitud positiva |  Existe relacion entre Proceso de (CARIPL, p.59, 2001)
de Casa de la Mujer en Los Olivos - en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes | sensibilizacion y la Actitud positiva en
Lima, 20172 de Casa de la Muijer en Los Olivos - mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de
* ;Qué relacién existe entre el Proceso Lgna, 2017. a relaci . E_asa dZEOIZTYMUJer en Los Olivos - Impacto del incorrecto
de sensibilizacion y la Significatividad | * Determinar la relacién entre Proceso ima, 2027 Reciclaj i descarte.
> / ) I, o TRy L, . je de Aceite (CAR/PL, 2001)
potencial del material en mujeres de 40 de sens_lblllzauon y la Slgnlf_lcatlwdad Ex1ste_ rgl_auo_rj existe e_ntrge _eI P_ro_ceso “La falta de una legislacion especifica para los aceites procedentes (CAR/PL, p.59, 2001
a 50 afios de 3 sedes de Casa de la potenc~|al del material en mujeres de 40 | de sensibilizacion y la Significatividad de usos alimenticios, junto con el hecho de que la poblacion en
Mujer en Los Olivos - Lima, 2017? a 50 afios de 3 sedes de Casa de la potencial del material en mujeres de 40 general produce los aceites vegetales usados, provocaque la mayor c d
« ;Qué relacion existe entre la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017. a 50 afios de 3 sedes de Casa de la parte de éstos vayan a parar a la red _Qe cloacas los cuales provocan (((:)/[\E%OL esgeirtgom)
Estructura de la Campafia y la Actitud * Determinar la relacion entre Muijer en Los Olivos - Lima, 2017. problemas en el proceso de depuracion al que se someten las aguas +POL
[Tl | positiva en mujeres de 40 a 50 afios de 3 | Estructura de la Campafia y la Actitud | « Existe relacion entre la Estructura de residuales urbanas”. p.59
) | sedes de Casa de la Mujer en Los positiva en mujeres de 40 a 50 afios de 3 | la Campafia y la Actitud positiva en Aprovechamiento
U | Olivos - Lima, 20172 sedes de Casa de la Mujer en Los mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de (CAR/PL, p.64, 2001)
g « ;Qué relacion existe entre la Olivos - Lima, 2017. Casa de la Mujer en Los Olivos - Aprendizaje
=, | Estructura de la Campafia y la + Determinar la relacién entre Lima, 2017. significativo Beneficios
T1 | Significatividad potencial del material | Etructurade la Campafiay la * Existe relacion entre la Estructura de (CARIPL, p.60, 2001)
5 en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes Significatividad potencial del material la Campafia y la Significatividad
de Casa de la Muijer en Los Olivos - en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes potencial del material en mujeres de 40
O a 50 afios de 3 sedes de Casa de la

Lima, 2017?

* (Qué relacion existe entre el Reciclaje
de Aceite y la Actitud positiva en
mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de
Casa de la Mujer en Los Olivos - Lima,
20177

* (Qué relacion existe entre el Reciclaje
de Aceite y la Significatividad potencial
del material en mujeres de 40 a 50 afios
de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los
Olivos - Lima, 2017?

de Casa de la Mujer en Los Olivos -
Lima, 2017.

* Determinar la relacion entre el
Reciclaje de Aceite y la Actitud positiva
en mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes
de Casa de la Mujer en Los Olivos -
Lima, 2017.

* Determinar la relacion entre el
Reciclaje de Aceite y la Significatividad
potencial del material en mujeres de 40
a 50 afios de 3 sedes de Casa de la
Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

« Existe relacion entre el Reciclaje de
Aceite y la Actitud positiva en mujeres
de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de
la Mujer en Los Olivos - Lima, 2017.

« Existe relacion entre el Reciclaje de
Aceite y la Significatividad potencial
del material en mujeres de 40 a 50
afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en
Los Olivos - Lima, 2017.

Actitud Positiva (Moya, 1997)
"El alumno debe manifestar una actitud positiva hacia el aprendizaje
significativol. p.30

Motivacion
(Moya, p.30, 1997)

Significatividad potencial del material (Moya, 1997)

"“El material que se va a aprender debe ser potencialmente
significativo para el alumno: es decir, relacionable son su estructura
cognoscitiva”. p.31

Naturaleza del material
(Moya, p.31, 1997)

Estructura cognoscitiva
(Moya, p.32, 1997)




ANEXO N° 2: Matriz de operacionalizacion — Variable 1

. Definicion Definicion . . . - .
Variable - Dimensiones Indicador Item Escala de medicion
Conceptual Operacional
Sensibilizacion (OEA, p. 10, 2015) 1. Lacampafa le ha
Es hacer que se conozca el problema sensibilizado sobre un
i ape ., cambio de actitud o
Proceso de sensibilizacion pensamiento.
U ~ / (OEA 2015) Educacion (OEA, p. 10, 2015) 2. Lacampafia le ha
na campana es mas " ! . ., Es la presentacion de la informacion especifica que el ensefiado algo que no
que Uﬁ simple El proceso de sensibilizacion publico necesita saber conocia.
mensaje. Una puefje conducir a la EdUC§C|0n Y [Conocimiento (OEA, p. 10, 2015) 3. Adquirido
a finalmente, a un cambio de El conocimiento: esto se logra cuando se ha retenido el conocimientos claros y
campana es una . material educativo, se ha aprendido lo ensefiado ordenados.
operacién para Iograr ) gomportamlento' Habilidad (OEA, p. 11, 2015) se construyen sobre el 4. Escapaz de aplicar lo
un obietivo El SIgU|ente dlagrama muestra conogimiento adquirido. Las hab_ilidades requieren aprendido.
! ] este proceso". p10 préactica y se desarrollan con el tiempo.
particular; en este
caso, la
sensibilizacion Estructura de la Campaﬁa Lema y logotipo (OEA, p. 12, 2015) 5. Ellema de la campafia
-z Lema es esa frase corta que sea reconocible y establecera le parece interesante y llegd
y educacion. (OEA’ (OEAv 2015) el tono de la campafia a captar su atencion.
2015, p.18) "Piense en su campafia como | Mensaje (OEA, p. 14, 2015) Debe ser simple y facilde | 6. EI mensaje e la
i entender para todos. Con mensaje positivo. campafia le parecié
una estructura estratificada; el entendible
- Es una operacion | nivel superior lleva el lema de la a) Muy de acuerdo
Campana de b) De acuerdo

concientizacion
sobre el reciclaje
de aceite de
cocina

Los aceites vegetales
usados, son aquellos
que han servido
como materia prima
en los procesos
de coccidén en
restaurantes,
comedores
colectivos, freidoras,
caterings, industrias
alimenticios,
etc. (CAR/PL, 2001,
p.59)

con el objetivo
lograr la
sensibilizacion y
educacion sobre

un tema concreto.

campafia y el logotipo". p.12

Reciclaje de Aceite
(CAR/PL, 2001)

"La falta de una legislacion
especifica para los aceites
procedentes de usos
alimenticios, junto con el hecho
de que la poblacion en general
produce los aceites vegetales
usados, provocaque la mayor
parte de éstos vayan a parar a la
red de cloacas los cuales
provocan problemas en el
proceso de depuracidn al que se
someten las aguas residuales
urbanas". p.59

Definicion y usos (CAR/PL, p.59, 2001)
El aceite es un producto usado a diario en la cocina

7. Conoce la definicién y
usos del aceite

Impacto del incorrecto descarte.
p.59, 2001
La contaminacion que trae el desecho del aceite por el
lavado trae graves consecuencias.

(CAR/PL,

8.  Considera que el
incorrecto descarte del
aceite de cocina usado
genera gran contaminacion.

Correcto descarte (CAR/PL, p.61, 2001)
El reciclar el aceite usado tiene pasos sencillos.

9. Aprendid los pasos de
como reciclar el aceite de
cocina usado

Aprovechamiento (CAR/PL, p.64, 2001)
El aceite de cocina usado puede ser aprovechado y
convertido en biodisel y jabones para lavar ropa.

10. Aprendié como puede
aprovecharse el aceite de
cocina usado.

Beneficios (CAR/PL, p.60, 2001)

Los beneficios de reciclar el aceite usado es que se cuida
el medio ambiente y evita la contaminacién del mar es el
principal beneficio.

11. Los beneficios del
reciclaje de aceite de cocina
usado les parecen
interesantes.

c) Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

d) En desacuerdo
Muy en desacuerdo
e) En desacuerdo
Muy en desacuerdo




ANEXO N°3: Matriz de operacionalizacion — Variable 2

Variable Definicion Conceptual ODpirlgcl:(i:(I)?]r;I Dimensiones Indicador Iitem Escala de medicion
Actitud Positiva 12. Estuvo interesado |a) Muy de acuerdo
(Moya, 1997) Motivacion en un principio y b) De acuerdo

Aprendizaje
significativo

Se caracteriza por la
calidad de relacién que se
establece entre la nueva
informacién y los
conocimientos que el
aprendiz posee. (Moya,
1997, p.28)

Proceso por el cual se
relaciona una
informacion con una
ya existente en el
individuo, y que este
sea significativo.

"El alumno debe
manifestar una actitud
positiva hacia el
aprendizaje
significativo™. p.30

(Moya, p.30, 1997)
Actitud positiva y
disposicién ante un
nuevo conocimiento

durante la campafia en
aprender sobre el
tema.

¢) Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

d) En desacuerdo
Muy en desacuerdo
e) En desacuerdo
Muy en desacuerdo

Significatividad
potencial del material
(Moya, 1997)

"El material que se va a
aprender debe ser
potencialmente
significativo para el
alumno: es decir,
relacionable son su
estructura
cognoscitiva". p.31

Naturaleza del
material (Moya,
p.31, 1997) Es
no arbitraria.
Relacionada de
manera natural y no
forzada

13. Lo aprendido le es
Gtil en su diario vivir.

a) Muy de acuerdo

b) De acuerdo

¢) Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

d) En desacuerdo
Muy en desacuerdo
e) En desacuerdo
Muy en desacuerdo

Estructura
cognoscitiva (Moya,
p.32, 1997)
Conjunto de
conocimientos
organizados que
posee una persona.

14. Tenia previo
conocimiento de lo
ensefiado

a) Muy de acuerdo

b) De acuerdo

¢) Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

d) En desacuerdo
Muy en desacuerdo
e) En desacuerdo
Muy en desacuerdo




ANEXO N°4: Instrumento de recoleccion de datos
1]

Dame

Encuesta una segunda .
oportunidad [/

Sede: Huandoy D Canta Callao D San Martin D

Presentacion del encuestador

Ante todo, buenos dias / tardes / noches . ‘
La presente encuesta forma parte de un proyecto de investigacion

Campafia de concientizacion sobre el reciclaje de aceite de cocina usado y el aprendizaje significativo en
mujeres de 40 a 50 afios de 3 sedes de Casa de la Mujer en Los Olivos — Lima, 2017

Preguntas

Marcar con una (X) solo una alternativa, ademas deberas responder todo el cuestionario. La informacion que
proporcionaras es importante, y de caracter confidencial. Te agradezco anticipadamente.

CRITERIOS
ITEM Muy de De Ni de acuerdo En Muy en
acuerdo acuerdo ni en desacuerdo desacuerdo
desacuerdo
5 4 3 2 1

1. Lacampafia le ha sensibilizado sobre un
cambio de actitud o pensamiento.

2. Lacampafia le ha ensefiado algo que no
conocia.

3. Adquirié conocimientos claros e
importantes.

4.  Es capaz de aplicar lo aprendido.

5. Ellema de la campafia le parece interesante
y lleg6 a captar su atencion.

6. El mensaje de la campafa le parecid
entendible.

7. Conoce la definicion y usos del aceite

8.  Elincorrecto descarte del aceite de cocina
usado genera gran contaminacion.

9.  Aprendi6 los pasos de como reciclar el
aceite de cocina usado.

10. Conoce como puede aprovecharse el
aceite de cocina usado.

11. Los beneficios del reciclaje de aceite de
cocina usado son interesantes.

12. Estuvo interesado en un principio y
durante la campafa en aprender sobre el
tema.

13. Lo aprendido le es Gtil en su diario vivir.

14. Tenia previo conocimiento de lo ensefiado.

ANEXO N° 5: Tabla de evaluacion de expertos



TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

ellidos y nombres del experto: R22unn Dava \A (a() “wo
Titulo y/o Grado:
:PF"D (&) Doctor... () Maglster (X) Licenciado... ( ) Otros. Especifique

Universidad que labora: Cese r Ue \\\» e
Fecha: ©3 ©5S 8

TiTULO DE LA INVESTIGACION

Mediante la tabla para evaluacién de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x" en las columnas de S| o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas
sobre clima organizacional.

e APRECIA
ITEMS PREGUNTAS SI  NO OBSERVACIONES
1 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el
titulo de la investigacion?
2 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan
las variables de investigacion?
3 ¢El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de
los objetivos de la investigacion?
4 ;Elinstrumento de recoleccion de datos se relaciona con las
- variables de estudio? Y
5 | ¢La redaccion de las preguntas es con sentido coherente? v
o - ¢Cada una de las preguntas del instrumento de medicion, se
6 " relacionan con cada uno de los elementos de los
YRR indicadores? g
e ¢El disefio del instrumento de medicion facilitara el analisis y ;
prooesamiento de datos? X
 ;Del instrumento de medicion, los datos seran objetivos?
7 e .
g s

¢bel instrumento de medicion, usted afadiria alguna =
pregunta? B X
g ento de medicion sera accesible a la poblacién

¥
4,El munontodenndidénudaro preciso, y sencillo para
qmeomomnydeutammobmrlosdatos

Experto 1



Jlins

A DE EVALUACION DE EXPERTOS

iversidad que labora: | Uerisezssi e .. Leser (’/é"/’/fi :
Fecha: .7 /0T, /8. '

TiTULO DE LA INVESTIGACION

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x" en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccién de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas
sobre clima organizacional.

APRECIA i [
I i PREGUNTAS S| NO  OBSERVACIONES
- ¢Elinstrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el |
 titulo de la investigacion? X 1‘
ento de recoleccion de datos se mencionan 2
\

 de l?bcoleedm de datos se relaciona con las
‘estudio? f
5 I ¢la de las | preguntas es con sentido coherente? X - 4
F] untas del instrumento de medicion, se 3

“uno de los elementos de los

. P :
¢El disefio del instrumento de medicion facilitara el analisis y % L
procesamiento de datos?

[l [ M’_. 030 _Lj il 4 2 A‘
usted afadiria alguna

Experto 2



TiITULO DE LA INVESTIGACION

para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas

“x" en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccién de los items

5 observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas
organizacional.

APRECIA
B PREGUNTAS NO  OBSERVACIONES
¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el
titulo de la investigacion?
ru o de recoleccion de datos se mencionan
?

la investigacion?
L cion de datos se relaciona con las

Experto 3



ANEXO N°6: Brief de la campafia

1) Analisis Situacional
= |dentificacion del problema: El desecho del aceite ya usado por los lavaderos
que es lo mas comun, contamina al medio ambiente entre otros.
» Necesidad. Brindar de conocimiento sobre dicho tema, ddndoles a conocer como
también ensefiando a reciclar el aceite en desuso.
= Nombre de la campafia: Dame una segunda oportunidad.

RECICLAJE DE
ACEITE DE COCINA USADO

i Dame 4
una segunda = —
opnrtgnidad /! ~

\_éS:r 7
A

Colores

Amarillo. Transmite emociones como optimismo, felicidad, brillo

y alegria. Es un color usado para llamar la atencién, pero no en

eXCeso pues ya genera otro mensaje.

CMYK: 8/22/91/0
HEFC92C



Verde limon. Color de la renovacion y el renacimiento. Asociado
a con la salud, la frescura, la paz y la solucion de los problemas
ambientales. Sugiere libertad y tranquilidad, también estabilidad.

Usado por lo relacionado al medio ambiente.

CMYK: 55/0/100/0
#8BBA1B

Verde. También relacionado con el ambiente, el cuidado de

esta. Es mas oscuro para generar un contraste y ademas

remarcar el mensaje.
CMYK: 81/15/99/0

# 1A8630
Tipografia
Myriad Pro Tipografia sin serif .Trazo homogénea, de
ABCDEEGHIJKLMNN caracteres con una concepcion geométrica;
OPQRSTUVWXYZ se muestra mas sintético, mas redondo.
Denota dinamismo y un mensaje claro,
abcdefghijklmnniop amigable, es decir humanista.

2)

3)

qrstuvwxyz

Publico objetivo
Mujeres entre 40 y 50 afios, de nivel socioeconémico C Y D. Buscan dia a dia el bien
por su familia.

e Pertenecen a una de las 3 sedes de la Casa de la mujer de los Olivos.

e Emprendedoras, amas de casas, trabajadoras, obreras entre otros.

Estrategia de marketing
La campafia se planteé como objetivo el brindar conocimiento acerca del reciclaje del

aceite de cocina usado.

v Sensibilizar. Al pablico a un cambio de pensamiento y/o actitud.

v Educar. Ensefiar sobre las consecuencias de la falta del habito de no reciclar el aceite
de cocina usado sino echarlo en el fregadero.

v Despertar un interés al cuidado ambiental.



v"Incentivar a formar un nuevo habito, y este nuevo conocimiento pueda ser extendido

a sus familiares y amistades.

4) Estrategia creativa
Tono / estilo de comunicacion: Evoca a lo racional. Dandose ello a traves de la creacion
de estimulos externos adecuados (piezas graficas). Dias antes de la campafia se coloca
en cada sede los afiches donde resalta la estadistica de cuanto contamina el aceite de
cocina usado. Después se llevo la camparia, brindando ya asi conocimientos mas a fondo
acerca del reciclaje del aceite.
También se ensefia la realizacion de un jabdn casero y se muestra ya uno finalizado.
Promesa: Busca una disminucion de la contaminacion que provoca el aceite desechado
por los lavaderos, como también bridar conocimiento para reciclar aquel aceite.
Eslogan: “Dame una segunda oportunidad”
Creado por el hecho del desconocimiento del problema de ignorar el reciclaje de aceite
de cocina usado. Asi que este titulo despertara curiosidad sobre cémo y para qué puede
reciclarse el aceite. Ademas, invita a la persona a una toma de decision ante la

presentacion del problema.

5) MEDIOS Y FORMATOS.

o Gigantografia. 30x60 cm

Usado para presentacion y complementacion en el momento de la campafia.



RECICLAJE DE
ACEITE DE COCINA USADO

‘\.héi
|

\
( jUN LITRO DE ACEITE USADO

s I' ;
a Ias "“e-..

PUEDE CONTAMINAR HASTA 1 0 0 0 LITROS DE AGUA DEL MAR!

Ese aceite que tiras por el lavadero atin puede Servir y
convertirse en biodiesel o jabdn para lavar ropa que tid
mismo puedes hacer.

ll[mmne

unasegunda |2
oportunidad ] . N

HORA: Horario de clases
DIAS: 1" sernana de Mayo
LUGAR: Mz k4-Lote Comita § A4 HH 3 de Mayo




Afiche A3.

Usado para invitar a las personas al evento. Colocados dos en cada sede invitando a

las mujeres al dia de la campafia. Tiene mismo contenido que la gigantografia.

RECICLAJE DE
ACEITE DE COCINA USADO

Sabias qué...

Il jUNLITRO DE ACEITE USADO

FUEDE COMTAMIMNAR HASTA 1 ODO LITRQS DE AGLIA DEL MAR!

Ese aceite que tiras por el lavadero ann puede servir
convertirse en bindiesel o jaban para lavar ropa que ta
mismo pucdes hacer.

i Dame
unasegunda |3
oportunidad j/

DHAS: 1" e
LUGAR: i lid-Latz

Triptico. 32 cm x 16 cm

Dimensiones: TAMANO ABIERTO 49.5 x 15.3
TAMARNO CERRADO 16.5 x15.3
Couché 315 gr
Brillo plastificado

Forma: Es cuadrada y colorida y facil de entender.

Color: Se usan los colores caracteristicos y descritos. Los verdes, y un gris.
Resaltando estos el cuidado del medio ambiente, transmite emocion y sociabilidad

respectivamente.

Tipografia: Solo se usan los dos mencionados, sin serif.



RECICLAJE DE
ACEITE DE COCINA USADO

oportunidad

I Dame |
unasegunda |3 @~




Se calcula que las personas desechamos la tercera
parte de cada litro de aceite que usamos. Ello son
100 mil toneladas métricas de aceite usado de
cocina al aro. ;Y queé sucede con ello?

{Qué es el Aceite de Cocina Usado (ACU)?

El ACU es todo aquel aceite de consumo humano, que es utilizado en los
domicilios o en los negocios gastronomicos para procesar los alimentos,
Cuando este aceite es sometido al altas temperaturas, sufre drasticos cambios
en sus propiedades y caracteristicas que alteran considerablemente su
calidad.

Su incorrecto desecho puede generar danos en el ambiente y obstruir
canerias. Mientras que su correcta disposicion puede convertirse en un
importante recurso, como el biodiesel, o la fabricacion de jabones y velas,



i Por que es importante reciclar el Aceite de Cocina Usado?

1LITRO DE ACEITE DE COCINA QUE 5E ARROJA
DIRECTAMENTE AL ALCANTARILLADO..

T

&

Puede contaminar
1.000 litros de agua

de nuestros rios y
e

Se solidifica y puede

provocar
obstrucciones y
malos olores en el
alcantarillado

Puede permanecer
anos en mares y rios
sin desintegrarse
naturalmente



{Como reciclar
Aceite Usado?

L5 [ftros
1.5 litros
5 litros

aceite usado

Deja enfriar, filtra el aceite y
traspasalo a una botella de
plastico

4
t;?mls

22171 25/465 3584

>
OE

Contacta a las empresas que se encargan

de realizar la recoleccion a domicilio para

convertir este residuo en productos como
Biodisel.

Acumula hasta que se llene
de aceite, y ciérrala bien.

SN
L)

O también puedes ti reciclar
el aceite usado para realizar
jabones caseros.



{Que se puede hacer con el
Aceite Reciclado?

Se lleva a plantas de reciclaje
para ser convertido en un
cormnbustible ecolégico

denominado biodiésel, que
emite menos CO2 que los
combustibles tradicionales

7 Fabricacion de velas caseras,

l‘f A
) Industrias como la quimica,
Otra opcion es la cosmética o la

aprovechar el aceite farmacéutica la emplea para
para T:EH jabon en / elaborar abonos, cremas,
lc::du d:'::;;’:m detergentes, jabones,

Sl lubricantes, pinturas.



Realiza un jabén con tu aceite

Materiales El remover durara unas dos horas, hasta que

adquiera una consistencia cremosa. Si queremos
Tkg Aceites usacos y filtrados, que el jabon sea perfumado podemos emplear
200 gr, de soda calstica hierbass naturales o aromas y los afadiremos
338 gr.de agua cuando tenga esta consistencia.

aromatizantes Trabaja en un ambiente
1 recipiente de plastico

lado. y usa guantes y
1 de madera venti y gu
t::sgvcﬂa r'm:zdapara gafas protectoras, ya que

Mo doplics o 1o e @ n
Guantes y lentes g :

que no debe entrar en Esdmmdedadefomalhbén.omdo

contacto con tu piel la mezcla se haya espesado, échala en los
moldes de plastico.

Procedimiento
En el recipiente primero colocaremos el agua y

luego poco a poco la sosa caustica, en ese orden,
no al revés. Removeremos esta mezcla con ¢l
palo de madera,

Dejaremos los jabones reposando por 24 hrs
hasta gue se endurezcan. Si queremos gue este
proceso sea mas riapido podemos meterlo al
congelador,

Atencin en este paso hay gue fener cwdado yo que of agua se calentard y
o imprescindible so tocey k2 sesa clumica m mamento Lo
temperatang def ague subied hasta was 80", se dejo meposar haste qui se
enfrie. Ya que b temperafive de esta mezcia y of acete wsodo debe serla
msme

Una vez han transcurido 24-48 horas, se
Cuando tengamos esta mezcla, le echamos el
@ aceite y moveremos con un palo de madera. El d“mmv?mvﬂmmwﬂmo
movimiento debe ser siempre hacia el mismo papel de cocina durante 30 dias, para que
lado porque de lo contrario podria cortarse el termine de saponificar,

jabon.




e Merchandising: Se les dara un llavero con el lema y resaltando la campafa.

ALCILE USAUO!

Amrgﬁ%gg&ﬁw;o

Dame
Una segun,
upumf‘n,df,’g " ):

/

e Activacion: Ademas, se les dara a conocer como se hizo un jabdn con el aceite de

cocina reciclado, mostrandoles uno ya realizado con anterioridad.

6) IMAGEN DE LA CAMPANA

Se crea un personaje el cual es una gota de aceite.
Con los colores ya descritos anteriormente.

Caracteristicas:
e Amigable
e Confiable

e Respetuoso con el medio ambiente

La posicion que demuestra es de amistoso y
preparado para brindar un mensaje que lo
ayudard tanto a él como a quien lo reciba.
Como asi mismo también ayudard al medio

ambiente.



7) ¢COMO SE REALIZARA LA ENCUESTA?
Después de dada la exposicion, se brindaré permiso al publico para rellenar las encuestas
a todas las presentes.

A las que hayan terminado se les brindara los llaveros.

8) REALIZACION DE CAMPARNA

e Dias antes se realiza la colocacion de los afiches de la campafia en las instalaciones
de las tres sedes.

e Dia de campafa: Presentacion de la campafia, entrega de tripticos. Explicacion
brindada respecto al tema

e Seguidamente se termina con la Gltima parte del triptico que es los pasos de como
realizar un jabdn casero. Se da una demostracion del inicio de la mezcla, y finalmente
se muestra como quedo un jabon ya realizado con un mes de anticipacion.

¢ Finalmente se termina entregando las encuestas y brindandoles un llavero de la

campana.
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ANEXO N° 08: Tabla de interpretacion del Coeficiente de correlacion de Pearson

- Nivel de medicion de las variables: Intervalos o razén

- Interpretacion: El coeficiente r de Pearson puede variar de -1.00 a + 1.00

- 1= Correlacién negativa grande y perfecta.
0.9 — 0.99= correlacién negativa muy alta

0.70 a -0.89 =Correlacion negativa alta

-0.40 a -0.69 = Correlacién negativa moderada
-0.20 a -0.39 = Correlacién negativa baja
-0.01 a -0.19 = Correlacién negativa muy baja
0.0 = No existe correlacion alguna entre las variables.
0.01 - 0.19 = Correlacidn positiva muy baja
0.20 - 0.39 = Correlacién positiva baja

0.40 - 0.69 = Correlacion positiva moderada
0.70 - 0.89 = Correlacion positiva alta

0.9 — 0.99= Correlacion positiva muy alta

1 = Correlacion positiva grande y perfecta.



ANEXO N°09: Cuadro de Campafias de reciclaje de aceite de Municipalidades de Lima,

2018.
Campafia Ubicacién F?Ch"’.‘ de Empresa
inicio
Esquina Av. La Mar cdra.
9 con Federico Villareal.
Av. Ernesto Diez Canseco
cdra. 7 (Cc_art_:a al Parque Desde
‘Basura que no es Tradiciones). Noviembr Reborn
Miraflores bas?lra’ Av. Ramon Castilla con (?(;1'2014(3 (peruana )
Luis Arias Schreiber P
(altura del Wong de la
Aurora).
Cruce General Suarez con
Av. Gonzales Prada
El Programa de Reciclaje . Abril del . .
Ate de Aceite Quemado Recogida de restaurantes 2016 Bioils
Monte Rosa cruce con
Monte Bello, Urb.
Chacarilla
Proarama Av. Caminos del Inca
surco "Surcc? Verde" crda. 21 (Parque de la 22
Amistad) Setiembre
Calle José Gélvez con Av. | del 2016
Ayacucho, Plaza de
A Surco
Plazar?é?eretry en la Julio del AQUAFONDO,
i « i icla” . Tottus, Bioils
San Isidro San Isidro Recicla calle Las Begonias 2016
L Boulevard Sector A, Av.
Distrito e Octubre
Mi Pert - Ayacucho, Mi Per, del 2016
Callao
Frontis del Palacio
. “ o Municipal Agosto
La Molina EcoRecicla Av. Ricardo Elias del 2017
Aparicio 740
Programa de
Segregacion en la Fuente Talleres en la Municipalidad
IS y Recoleccion Selectiva | Municipalidad de Comas 2018 de Comas

de Residuos Solidos

para realizar jabones.

Fuente: Realizacion propia, 2018.




ANEXO N¢ 10: Proceso de Realizacion de jabones

Materiales:

1kg Aceites usados y filtrados.
200 gr. de soda cadstica

338 gr. de agua
aromatizantes

1 recipiente de plastico

1 palo de madera para
remover la mezcla

Moldes de plastico

e Guantesy lentes




PROCEDIMIENTO:

En el recipiente primero colocaremos el agua y
luego poco a poco la sosa caustica, en ese orden,
no al revés. Removeremos esta mezcla con el
palo de madera.

Atencidn en este paso hay que tener cuidado ya que el agua se calentard y

A es imprescindible no tocar la sosa cdustica en ninglin momento. La
temperatura del agua subird hasta unos 80°, se deja reposar hasta que se
enfrie. Ya que la temperatura de esta mezcla y el aceite usado debe ser la
misma.

Cuando tengamos esta mezcla, le echamos el
aceite y moveremos con un palo de madera. El
movimiento debe ser siempre hacia el mismo
lado porque de lo contrario podria cortarse el
jabon.




El remover durara unas dos horas, hasta que
adquiera una consistencia cremosa. Si queremos
que el jabon sea perfumado podemos emplear
hierbass naturales o aromas y los anadiremos
cuando tenga esta consistencia.

Batido ya echando el aceite usado hasta adquirir una consistencia cremosa

Es el momento de darle forma al jabon. Cuando
la mezcla se haya espesado, échala en los
moldes de plastico.

Dejaremos los jabones reposando por 24 hrs
hasta que se endurezcan. Si queremos que este
proceso sea mas rapido podemos meterlo al
congelador.



ANEXO N¢ 12: Fotografia de campo.
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Fachada de Casa de la Mujer Solidaridad y servicio hnas de la Misericordia. Sede Huandoy.



Algunas mujeres Casa de la Mujer — Huandoy respondiendo encuesta



Directora de la Sede Canta Callao.

ey

S 25
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252

Mujeres de Sede de Canta Callao.



Puerta Principal de Casa de la mujer - Sede San Martin.



Mujeres de Casa de la Mujer Sede San Martin

——

Mujeres de Casa de la Mujer Sede San Martin. Respondiendo encuestas.
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