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RESUMEN 

 

La presente investigación tiene el fin de saber si existe “La relación entre el mensaje 

publicitario en la campaña publicitaria “Belleza Peruana”  y el posicionamiento de la marca 

Dove  en las mujeres deportistas de 18 a 25 años del Gimnasio WillGym , Lima, 2017”. Para 

hallar esta relación, se encuestó a 60 mujeres deportistas de 18 a 25 años del distrito de 

Cercado de Lima. El instrumento utilizado fue un cuestionario con valores  del 1 a 5 en la 

escala de Likert, éste fue validado por tres expertos de la carrera de Ciencias de la 

Comunicación y se aplicó la prueba de coeficiente de V de Aiken, el resultado obtenido fue 

de un 100% y obteniendo una prueba de Coeficiente de Alpha de Cronbach de 0,905 que 

significa alta confiabilidad. 

Luego de aplicarse la encuesta a la muestra obtenida de la población (67 personas); los 

resultados obtenidos fueron tabulados en el programa de estadística SPSS, donde se aplicó 

el Chi Cuadrado para validar o rechazar la hipótesis nula, obteniendo como resultado que 

“Existe una relación moderada entre el mensaje publicitario de la campaña publicitaria 

“Belleza Peruana” y el posicionamiento de la marca Dove en las mujeres deportistas  de 18 

a 25 años de del Gimnasio WillGym, Lima, 2017”. Por consiguiente Por consiguiente, esta 

prueba rechazó la hipótesis nula por lo tanto es entendible que esta se aproxima más a la 

verdad en este tiempo. El tipo de investigación fue descriptivo correlacional, no 

experimental. 
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ABSTRAC 

 

The present investigation has the purpose of knowing if there is "The relationship between 

the advertising message in the advertising campaign" Belleza Peruana "and the positioning 

of the Dove brand in women athletes from 18 to 25 years of the Gym WillGym, Lima, 2017". 

In order to find this relationship, 60 female athletes from 18 to 25 years old were surveyed 

in the district of Cercado de Lima. The instrument used was a questionnaire with values 

from 1 to 5 on the Likert scale, this was validated by three experts from the career of 

Communication Sciences and the Aiken V coefficient test was applied, the result obtained 

was from a 100% and obtaining a Cronbach Alpha Coefficient test of 0.905 which means 

high reliability. 

After applying the survey to the sample obtained from the population (67 people); the results 

obtained were tabulated in the SPSS statistical program, where the Chi Square was applied 

to validate or reject the null hypothesis, obtaining as a result that "There is a moderate 

relationship between the advertising message of the advertising campaign" Belleza Peruana" 

and the positioning of the Dove brand in women athletes from 18 to 25 years of the Gym 

WillGym, Lima, 2017 ". Therefore, therefore, this test rejected the null hypothesis, therefore 

it is understandable that it is closer to the truth at this time. The type of investigation was 

descriptive correlational, not experimental. 
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