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PRESENTACION

El informe de tesis titulada “EVALUACION DEL IMPACTO URBANO DE
LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN LOS ESPACIOS PUBLICOS Y
PRIVADOS DEL CENTRO CiVICO COMERCIAL DE YUNGAY” tiene

como finalidad identificar los diferentes escenarios correspondientes a su
espacio urbano. Lugares que se presentan materialmente — como
desarrollo de infraestructura- y cuyo desarrollo responde a los diversos
intereses y tipos de actores tales como (econdmicos, sociales,

ambientales y fisico-espaciales) que existen en la ciudad.

Ademas, se describira un analisis exhaustivo tanto de los espacios
publicos y los espacios privados para la actividad comercial en la ciudad

de Yungay.
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RESUMEN

La presente investigacion se realizd en el distrito de Yungay, la cual tuvo
como objetivo analizar la evaluacion del impacto urbano de la actividad

comercial.

El tipo de estudio fue CUALITATIVO y de CARACTER DESCRIPTIVO,
puesto que implico un proceso de recoleccion y observacién de datos,

analisis, interpretacion e inmersion con el contexto.

Se hizo uso de las técnicas de observacion directa para conocer el estado
actual de la actividad comercial en la ciudad de Yungay. Asimismo, se hizo

uso de entrevistas para la parte administrativa.

Finalmente se concluyé que la evaluacion del impacto urbano de la
actividad comercial en los espacios publicos y privados del centro civico
comercial se ve reflejada en 4 ambitos resaltantes; el impacto
fisico/espacial, el impacto social, el impacto econdmico y el impacto

ambiental.

PALABRAS CLAVES

Actividad comercial, espacios publicos, espacios privados, impacto

urbano.
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ABSTRACT

The present investigation was conducted in the Yungay district, which

aimed to analyze the evaluation of the urban impact of commercial activity.

The type of study was QUALITATIVE and of DESCRIPTIVE
CHARACTER, since it involved a process of data collection and

observation, analysis, interpretation and immersion with the context.

The techniques of direct observation were used to know the current state
of commercial activity in the city of Yungay. Likewise, interviews were used

for the administrative part.

Finally, it was concluded that the evaluation of the urban impact of the
commercial activity in the public and private spaces of the commercial civic
center is reflected in 4 salient areas; the physical / spatial impact, the social

impact, the economic impact and the environmental impact.

KEYWORDS

Commercial activity, public spaces, private spaces, urban impact.

Xl



CAPITULO I

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

13



1. Descripcion de la problematica
Las actividades comerciales que se desarrollan en la ciudad de
Yungay aportan al desarrollo econdmico de la ciudad y de las
comunidades circunvecinas ya que brindan un espacio de vinculo

comercial entre las zonas urbana y rural.

1.1. Dimension urbana
Luego de la destruccion del antiguo emplazamiento de la ciudad
por efecto del aluvion de 1970 (1), los propios Yungainos iniciaron
el 29 de mayo de 1971 los trabajos para la reubicacién de la actual
ciudad de Yungay, juntamente con la creacion de la zona de
comercio cerca a la plaza de Armas, denominado Centro civico

Comercial.

Fig. 1, Foto: Archivo “El Comercio” 1970.
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En su consolidacién hay 8 manzanas, de tipo comercio-
vivienda, la gran mayoria de ellas forman parte de los remates del
sector comercial, a causas de una planificacion improvisada,
mezclandose entre la vivienda con el comercio, restandole
prioridad a la vivienda, ya que se mezcla lo publico con lo privado.
En las &reas comerciales no tienen dimensiones adecuadas de
galerias o pasadizos, como sistemas de recojo de basuras y de
ingresos de mercaderias, la cual ocasionan graves dafios

ambientales e inexistencia de evacuaciones de seguridad.

1.2. Dimensién arquitectonica

El centro civico comercial estd conformado por las siguientes

infraestructuras:

- Un mercado; que presenta como caracteristicas, el desorden -
tanto en el interior (por su funcionalidad) y el exterior (por la
conformacién de sus espacios residuales), el mal
acondicionamiento de los ambientes, sus dimensiones
estrechas de algunos pasadizos -estropeando la circulacionde
las personas y obstaculizando una ventilacion adecuada-, y en
su techumbre tiene una cubierta de forma a dos aguas a causa
de la topografia y condiciones climaticas.

- Un campo ferial, que abarca dos zonas (norte y sur),
colindantes al mercado; conformado por puestos de venta de

material liviano.
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Las ferias se realizan 3 veces por semana: miércoles, viernesy
domingos; llegando a ocupar toda la explanada del mercado,
guedando insuficiente el espacio por la ocupacion que hacen de
ella los comerciantes, como por ejemplo ocasionando cruces
entre las zonas de servicio y las zonas de venta.

- Con respecto a su espacialidad de todo el sector del centro
comercial, no cuenta con espacios publicos destinados,

abarcando casi todas las areas de actividades comerciales.

1.3. Dimensién fisico-espacial

De acuerdo a los tipos de infraestructuras que se ubican en el
Centro Civico comercial, han tenido modificaciones, comenzando
desde el mercado, que se conformd en 1971 a un nivel, ya en el
2006 se construy0o un segundo nivel. Juntamente con ello, a
exteriores del mercado se establecié un area disefiada para fines
de uso civico; cabe resaltar que por ello fue considerado en el plano
catastral de Yungay como Centro Civico comercial. Sin embargo,
este tipo de funcionalidad nunca se desarrolld, siendo ocupada esta
area como parte del campo ferial.

En el 2004, una manzana con forma irregular de su lote, pertenecia
al mercado, pero hoy en la actualidad, se hizo el cambio de uso,
pues son lotes de comercio-vivienda.

En el 2007, cuatro manzanas, se zonificaron como parte del campo
ferial y en el 2008, fueron financiadas por el banco (compradas por

los mismos pobladores de Yungay).
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En dias de feria, los pequefios productores de las zonas
aledafas a la ciudad de Yungay, acuden con sus productos —
ocupando parte de la explanada del mercado (zona sur)- para la

venta de sus productos.

1.4. Dimensién ambiental
Las infraestructuras y circulaciones que conforman el sector del
Centro Civico comercial, se ven afectadas por distintos tipos de
contaminacién. Calles adyacentes al campo ferial, estan
deterioradas por el aumento de sedimentos de la erosion del suelo,
ademas de desechos de residuos so6lidos del desborde de los
vendedores por dias de ferias, y derrames de las descargas de
abastecimientos de sus productos; circulaciones de la zona norte
del campo ferial y las circulaciones interiores del mercado,
presentan una inadecuada limpieza, hasta con malos olores,

perjudicando al peatén consumidor.

1.5. Dimension social
A consecuencia de estos problemas se ha generado la presencia
de puesto de venta informal (2) en los espacios publicos que
bloguean las vias e impiden el auxilio en casos de emergencia,
como también la contaminacién por abundancia de residuos
sélidos, esto justamente se da por la misma necesidad de la

poblacion y el déficit de abastecimiento del desarrollo del mercado.
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Fig. 2. Comercio informal en avenidas principales de Yungay-
Disponible en proyectos INDECI 2005

1.6. Dimensién econdmica
Tipos de comercio que se desarrolla en la ciudad de Yungay:
-Zona de comercio |I: Comercio distrital
Se desarrolla el tipo de comercio de bienes y lo que son
servicios, ademas de caracterizarse por ser un comercio de
mediana magnitud. Se da principalmente el alquiler de servicios

internet, copiado de documentos y otros tipos de servicios.

Fig. 3 Av. Arias Graziani (2015), Foto propia

- Zona de comercio Il: Comercio especializado
Corresponde a los establecimientos de venta de bienes de
consumo y servicios especializados, incluyendo el agropecuario

(semilla, fertilizantes, fungicidas), localizados en el campoferial

18



y calles adyacentes, las que son ocupadas eventualmente por

gran cantidad de comerciantes callejeros.

Fig. 4 Prolongacién Jr. 28 de Julio (2014), Foto propia

- Zona de comercio Ill: Comercio vecinal y sectorial
Ubicado en forma dispersa por toda la ciudad y también
alrededor del Mercado y Campo ferial, se da un comercio de

alimentos y articulos de primera necesidad.

Fig. 5 Exteriores del mercado central de Yungay
(2014), Foto propia
Estos 3 tipos de zonas de comercio, se ven afectadas por parte
del comercio informal, es decir no hay una formalizacion de los
puestos de venta trayendo como consecuencias, caos de
conglomeracion de comerciantes, como el bloqueo en las vias y
la contaminacion por abundancia de residuos solidos y su

recoleccion restringida.
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2. Objetivos de investigacion (cuadro N° 01 -matriz de correspondencia: titulo-preguntas-

objetivos)

MATRIZ DE CORRESPONDENCIA

TITULO

PREGUNTAS DE INVESTIGACION

OBJETIVOS DE INVESTIGACION

“EVALUACION DEL IMPACTO
URBANO DE LA ACTIVIDAD

COMERCIAL _EN LOS
ESPACIOS PUBLICOS Y
PRIVADOS DEL CENTRO

CiVICO COMERCIAL DE
YUNGAY”

¢CUAL ES EL IMPACTO URBANO DE LA

ACTIVIDAD COMERCIAL EN LOS
ESPACIOS PUBLICOS Y PRIVADOS DEL
CENTRO CiVICO COMERCIAL DE
YUNGAY?

DETERMINAR EL IMPACTO URBANO QUE HA
GENERADO LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN LOS
ESPACIOS PUBLICOS Y PRIVADOS DEL
CENTRO CiVICO COMERCIAL DE YUNGAY.

¢, Cudles son las caracteristicas de los
espacios urbanos y arquitectonicos del Centro
Civico comercial de Yungay?

Identificar las caracteristicas urbanas de los
espacios urbanos y arquitectonicos del Centro
civico comercial de Yungay.

¢cCudles son las dindmicas urbanas
generadas por el uso comercial del espacio
publico y privado en el Centro Civico
comercial de Yungay?

Determinar las dinamicas urbanas generadas por el
uso comercial del espacio publico y privado en el
Centro civico comercial de Yungay.

,Cuéles y como son las actividades
comerciales que se desarrollan en los
espacios publicos y privados del Centro civico
comercial de Yungay?

Analizar cuales y cémo son las actividades
comerciales que se desarrollan en los espacios
publicos y privados del Centro Civico comercial de
Yungay.

¢,Cuadl es la gestion urbana del uso de los
espacios publicos y privados del Centro
Civico comercial de Yungay?

Identificar la gestion urbana del uso de los espacios
publicos y privados del Centro Civico comercial de
Yungay.

¢ Cuales son las causas del estado actual de
los espacios publicos y privados del Centro
Civico comercial de Yungay?

Identificar las causas del estado actual de los
espacios publicos y privados del Centro Civico
comercial de Yungay.

20




3. Delimitacion del objeto de investigacidn y sus alcances
3.1. Delimitacion espacial

El sector del Centro Civico Comercial esta delimitado en la zona

central de la ciudad de Yungay, Provincia de la Region Ancash.
(fig. 6)

Plano de uso de suelo de Yungay, Fuente: proyecto INDECI (2005)

3.2. Delimitacion temporal

El tiempo de evaluacion del sector del centro comercial, se da
consecuente de la construccion de la nueva Ciudad de Yungay a
partir del afio 1970 (después del sismo y aluvion que hizo
desaparecer la antigua Ciudad), hasta las modificaciones que se

ha venido dando en la actualidad.
3.3. Identificacion tematica

La inadecuada ocupacion del desarrollo de la actividad comercial

en el Centro Civico comercial de Yungay.
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3.4. Alcances de la investigacion

Los alcances del proyecto de esta investigacion, tiene como
finalidad diagnosticar las caracteristicas fisicas, funcionales,
espaciales y el impacto urbano que esta reflejando el sector del
Centro Civico comercial de la ciudad de Yungay, asi mismo,
esclarecer la concepcion de espacios comerciales con respecto al
desarrollo de las diferentes actividades econdémicas que se

desarrolla en la ciudad.

4. Justificacion, importancia, factibilidad y limitaciones de la
investigacion

4.1. Justificacion
El analisis urbano del centro civico comercial de Yungay,
determinara la problemética actual de los puestos de venta,
tiendas, campo ferial, mercado; y qué medidas se tomara en cuenta
para la remodelacion o reubicacion total o parcial de la zona.

Ademas de resolver éste problema que emerge la ciudad, se

beneficiaran los distritos y pueblos aledafios de Yungay.
4.2. Importancia

4.2.1. Teobrica

Aporta conocimientos a personas interesadas al tema, como

teniendo en cuenta un modo de consulta o un aporte.

4.2.2. Practica

22



Porque sera aplicada en futuros proyectos para la consolidaciéon
de un equipamiento céntrico y una mejor distribucion comercial,
como por ejemplo de tiendas comerciales, puestos de abarrotes,
servicios, etc, y a la vez recuperar las areas publicas que se han
visto afectadas por la instalacion de este tipo de comercio

informal.
4.2.3. Metodologica

Sera utilizada para otras futuras investigaciones y determinar el
grado de importancia del proyecto, para el mejor desarrollo y

factibilidad de la ciudad de Yungay.

4.3. Factibilidad

Se dispone de los recursos materiales y financieros que a su vez

hacen factible los procesos de recoleccion y analisis de datos.
4.4. Limitaciones

Esta investigacion pretende analizar el impacto urbano que ha
generado la actividad comercial en los espacios publicos y privados
de la ciudad de Yungay, pero a su vez presenta cierta limitacion
como es el tiempo del camino para trasladarse hacia la ciudad, por

las caracteristicas que presenta la accesibilidad geografica al lugar.
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CAPITULO II:

MARCO TEORICO



Cuadro N° 02: Matriz de correspondencia

MATRIZ DE CORRESPONDENCIA Preguntas-Objetivos-Marco

tedrico
MARCO TEORICO
PREGUNTAS DE
INVESTIGACION Marco HIPOTESIS
OBJETIVOS o MARCO MARCO REFERENCIAL BASE TEORICA
Espacial Temporal Simbdlico CONCEPTUAL
El desarrollo de la actividad comercial en los espacios publicos y
) ) privados ha generado los siguientes tipos de impactos: fisico-espacial,
.EStUdlo ‘?e casos nacionales como social, econdmico y ambiental. Esto se debe a una inadecuada gestidn,
internacionales tanto administrativa (para los espacios privados) y municipal (para los
espacios publicos).
Caso 01: . .
Los factores que inciden en la a) Impacto fisico-espacial
consolidacién del comercio En los espacios publicos y privados:
informal en via publica, el caso de - Gestién administrativa (mercado)
la feria de los cachureos de la av. Se ha generado el desinterés a utilizar los puestos de venta,
argentina en Valparaiso. _ Conflictos en el espacio a causa de un inadecuado manejo de gestion. Es por ello
publico (Impactos urbano en que esta deficiente gestion ha traido como consecuencia el
Colombia, 2011) abandono del mantenimiento de la infraestructura, en lo

Caso 02: que refiere al deterioro de sus instalaciones eléctricas,
Produccién del espacio urbano y sanitarias, de agua y de desague.

- Impacto flujos econémicos: el caso del | . Los diversos cambios - Gestién municipal(espacios publicos)

urbano mercado mayorista de uso de suelo (Muxi, 2000) Los cambios de uso de suelo que ha ocurrido en el Centro

- Actividad Unicachi del cono sur lima. Civico comercial, ha traido como consecuencia una

comercial degradacion espacial a causa de la presencia de vendedores

- Imagen - Comportamientos del ambulantes e informales en las instalaciones del campo

urbana - Impacto uso del ferial.

- Imagen fisico/espacial - espacio publico (Muxi, 2000) b) Impacto social
¢CUAL ES EL IMPACTO DETERMINAR EL IMPACTO urbana o Espacios publicos En los espacios publicos y privados:
URBANO DE LAl URBANO DE LA ACTIVIDAD Antecedentes dey N Conciencia privados Espacios _ Impacto ambiental - §e ha visto afectafﬂo.;,)or la concentiracié’n o.IeI comerc’io
ACTIVIDAD COMERCIAL EN| COMERCIAL EN LOS evolucion context urbana b | . ibli informal y la apropiacidn de los espacios publicos(a través
g ' fisico/espacial - Comercio | - Impacto urbano en los espacios publicos de la frecuencia y la diversidad del uso espacial). A su vez
LOS ESPACIOS ESPACIOS ~ PUBLICOS Y | Ciudad deYungay . ' bulatori biental (Yunén, bempl dici ias d
, (Centro Civico| @mbiental, ambulatorio - ambiental - 1995) estas generan subempleos y condiciones precarias de
PUBLICOS Y PRIVIADOS PI’RIVADOS DEL CENTRO p al) econémico y Contaminacion - Contaminacion ocupacion.
DEL CENTRO civico | CIVICO COMERCIAL DE | -°mercia social. Desechos organicos | ambiental ¢) Impacto econémico
COMERCIAL DE YUNGAY? | YUNGAY. - Arrojo de - Impactt? social _ La contaminacion y sus En los espacios publicos y privados:
basura - Comercio tipos La economia se desarrolla de acuerdo a los tipos de comercio segun
- Suberr)pleo informal (Hernandez, 2012) escala:
- Gestion - Impacto - Comercio formal; los cuales son: Comercio distrital,

economico - Tipos de

Comercio especializado, Comercio vecinal y sectorial,
comercio segun

- El comercio informal, Comercio zonal y Comercio interdistrital.

zonificacion una problematica que seafronta - Comercio informal.- es aquel donde la informalidad
- Sedimentos actualmente (M., 2009) generada en el ritmo de uso comercial, esta generando
- Erosion evasion de impuestos y el incumplimiento de normativas
- Subempleos como leyes; las cuales son: Comercio interdistrital y el

- Efectos adversos de la
informalidad en la economia
(Martinez, 1008)

comercio vecinal- sectorial.
d) Impacto ambiental:
En los espacios publicos:
Se manifiesta por los tipos de contaminacién que son:

- La contaminacion: del agua causado por filtracion de
suministro de agua y aumento de los sedimentos de la
erosion del suelo

- La contaminacion visual causada por anuncios
publicitarios en fachadas de lotes de uso vivienda y
desechos de residuos arrojados en cubiertas de las
viviendas.

- La contaminacidn del suelo, causado por los alimentos en
descomposicion y el derrame de residuos sélidos.
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éCudles son las
caracteristicas de los
espacios  urbanos vy
arquitectdnicos que tiene
el Centro Civico
comercial de Yungay?

Identificar las
caracteristicas urbanas de
los espacios urbanos y
arquitectdnicos del Centro
Civico comercial de
Yungay.

Ciudad de Yungay
(Centro Civico
Comercial)

Ultimos 5 afios a la
actualidad

- Caracteristicas
urbanas

- Caracteristicas
urbanas

- Centro civico

- Emplazamiento
- Morfologia

- Traza urbana

- Trama urbana

En la Actualidad

- Caracteristicas
arquitectonica

- Caracteristicas
arquitectdnicas - Centro
Civico

- Materiales
fisicos - Materiales
simbdlicos significativos -
Campo ferial

- Cubierta

- Cimientos -
Arquitectura contextual

Estudio de
nacionales como
internacionales

Casos

Caso 01:

Los factores que inciden
en la consolidacién del
comercio informal en via
publica, el caso de la feria
de los cachureos de la av.
argentina en Valparaiso.

Caso 02:
Produccion del espacio
urbano y flujos

econdmicos: el caso del
mercado mayorista
Unicachi del cono sur lima.

- Analisis morfoldgico, Analisis
de la trama urbana (Acufia,
2005)

El Centro Civico comercial se encuentra emplazado en un terreno
que toma forma de un paralelogramo; y en su relacién contextual se
desarrolla a través de un eje principal que es la Av. Arias Graziani y
las siguientes vias colectoras: Jr. Santa Rosa y Calle 13.
Morfolégicamente, el tipo de traza urbana del Centro Civico
comercial es compacta, es decir es la suma de 3 tipologias de trazas
internas (un cruce de dos ortogonales y perpendiculares a la calle
principal; y el ultimo tipo de traza es irregular). Con respecto a la
trama urbana del Centro Civico comercial, es el resultado de sucesos
ocurridos en su historia de creacién. Consecuentemente, es que en
la zona de estudio se da una integracion a la ciudad, mediante las vias
de flujo vehicular. En lo que refiere a suimagen urbana, presenta una
tipologia desordenada, es decir, si bien es cierto el campo ferial no
fue planificado, pero también cabe mencionar que con el tiempo se
hiso su cambio de uso, ya que antes lo establecia como zona de otros
usos.

- Elementos caracteristicos de
la arquitectura (Unwin, 1197)

Las caracteristicas arquitectonicas del centro civico comercial
presentan un lenguaje basico y una tipologia contextual en sus
infraestructuras, ya que toma elementos tipicos de la ciudad. Para el
campo ferial, presenta conflictos de uso, que se da por la
incompatibilidad de funciones. Y en el mercado, se manifiesta en la
expresion formal de los elementos arquitectonicos que lo
conforman.
1. CARACTERISTICAS CONSTRUCTIVAS: (espacios publicosy
privados) 1. 1. Materiales fisicos:
A. Cimientos: se encuentra asentada sobre el terreno natural,
conforme a la topografia que presenta la ciudad de Yungay.
B. Cubiertas:
- Mercado.- Construidas de una techumbre de tejas de
arcilla a dos agua debajo de una armadura metalica.
- Campo ferial.- Los techos de este sector son livianos, como
son las calaminas plasticas.
1.1.1. Estado fisico de infraestructura (Materiales)
- Definitivo: son los puestos que conforman el
mercado, construidos de materiales durables como el
ladrillo y armaduras metalicas para la cobertura.
- Temporal: son los puestos que se encuentran
en el campo ferial, hechos de materiales como costales,
palos de madera, triplay, bolsas, etc.
- Estado de conservacion: Buenos, regular y
malo
1. 2. Materiales simbdlicos significativos A. Colores:
Priorizan los colores naturales del paisaje Utilizando colores
secundarios en tanto para las fachadas del mercado como
para la municipalidad provincial de Yungay.
2. CARACTERISTICAS FUNCIONALES: (espacio privado)

2.1. Dimensionamiento, el mercado tiene un area total de 2500
aprox.

2.2. Concepcion, La construccion del mercado comenzé después
del sismo alud de 1970 juntamente con la concepcién de la
nueva ciudad de Yungay. Hasta el afio 2006 el mercado fue
construido en un piso, y ya en el 2007 se construyé el
segundo piso (netamente sector de venta de comida).
Consecuentemente es que los predios que se encuentran
alrededor del mercado cambiaron de uso, pasando a tomar
predominancia el uso comercial y el de comercio-vivienda.

2.3. Eficiencia, con el transcurso del tiempo el mercado, ha
tenido diferentes funcionarios, pero es notable y por
argumentos de los comerciantes, que la administracion no
ha velado por el manteamiento de las instalaciones del
mercado.

3. CARACTERISTICAS FORMALES.- caracter arquitectdnico delos
espacios publicos y privados.

3.1. Programa Urbano
3.1.1. En los espacios publicos

- Av. Graziani

- Jr. 28 de Julio
- Plaza dearmas
- Campo ferial

- Calle 13
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-Jr. Santa rosa

3.1.2. En los espacios privados
- Mercado
- Comercio-vivienda

éCuales son las dinamicas
urbanas generadas por el
uso comercial del espacio
publico y privado en el
Centro Civico comercial
de Yungay?

Determinar las dinamicas
urbanas generadas por el
uso comercial del espacio
publico y privado en el
Centro Civico comercial de
Yungay

Ciudad de Yungay
(Centro Civico
Comercial)

Ala actualidad

Imagen urbana

- Dindmicas
urbanas

- Nodos -
Actividades

comerciales - Centro
civico - Festividades
tradiciones

- Formas de
ocupacién de espacio

Estudio de casos nacionales
como

internacionales

Caso 01:

Los factores que inciden en
la consolidacion del
comercio informal en via
publica, el caso de la feria
de los cachureos de la av.
argentina en Valparaiso.

Caso 02:
Produccion del espacio
urbano y flujos

econdémicos: el caso del
mercado mayorista
Unicachi del cono sur lima.

- Elementos de la imagen de la
ciudad (Lynch, 2013)

Las dindmicas urbanas se presentan a través de las actividades que
tienden a agruparse en nodos, pero a su vez han generado que en la
imagen urbana del Centro Civico comercial, se presencia una
inexistencia de una legislacién, que norme adecuadamente los
elementos que estructuran la ciudad, asi como la utilizacion del
espacio.

Para los espacios publicos:

Existe una determinada area como explanada que se ha adaptado a
nuevos cambios de uso de suelo, trayendo consigo una inadecuada
ocupaciéon de forma concentrada y lineal por efecto del comercio
ambulatorio. A su vez ésta se ha convertido en un nodo comercial y
punto de concentracién en el sector del Centro Civico comercial.

Para los espacios privados :

- En el mercado.- la dindmica comercial ha cambiado
notablemente en las ventas, con un bajo flujo de compradores,
manifestandose en los dias de ferias o festividades tradicionales de la
ciudad, a diferencia de las dinamicas comerciales que se generan en el
campo ferial.

- En las viviendas.- la dindmica residencial se ha convertido en
una dindmica secundaria, a efecto de los cambios de uso de suelo que
se dieron, predominado actualmente la dindmica comercial en casi
todo el area del Centro Civico comercial.

éCudles y como son las

Analizar cuales y cdémo son

Ciudad de Yungay

En la Actualidad

Actividad comercial

- Actividad comercial
- Espacios publicos
- Espacios privados

Estudio de casos nacionales
como
internacionales

Caso 01:

Los factores que inciden en
la consolidacién del
comercio informal en via
publica, el caso de la feria
de los cachureos de la av.
argentina en Valparaiso.

- El trafago comercial
en la carretera central (Arroyo)

- El comercio
informal, una problematica

Las actividades econdmicas que se han generado en el Centro Civico
comercial son de tipo: comercio interdistrital, comercio especializado,
comercio vecinal- sectorial (en los espacios publicos) y comercio zonal,
comercio distrital (en espacios privados).

En los espacios publicos:

- El comercio interdistrital se da en el “campo ferial”
establecido en un gran espacio sobre el suelo natural, el cual se
concentra y ocasiona el amontonamiento humano que se incrementa
de acuerdo al desarrollo de las festividades anuales.

- El comercio especializado se da por la venta de bienes de
consumo y servicios especializados, incluyendo el agropecuario

(semillas y fertilizantes).

actividades comerciales | las actividades comerciales (Centro Civico - Centro civico socially ) El comercio vecinal-sectorial, se da por el comercio de
que se desarrollan en los | que se desarrollan en los Comercial) - Campo ferial Caso 02: econémica (M., 2009) alimentos y articulos de primera necesidad.
espacios publicos vy | espacios publicos y privados - Mercadq Produccién del espacio En los espacios privados:
privados del Centro civico | del Centro Civico comercial - Informalidad urbano v flujos - El comemio zonal se da através del mercado (distribuido sus
comercial de Yungay? de Yungay. econémicos: el caso del ambientes por d|fere.ntes. se.ctores). . -
mercado mayorista - El comercio distrital, se por la venta de bienes y servicios,
Unicachi del cono sur lima. como el alquiler de cabinas de internet, copiado de documentos
(multiservicios).
- Gestidn Estudio de casos nacionales El uso de los espacios publicos y privados enfrenta un serio problema
urbana como de “planificacion”; ya que después del sismo alud en 1971, se
- Planificacién | internacionales elaboraron dos planes estratégicos y no fueron ejecutados. Hasta la
- Gestion Caso 01: actualidad no han designado a actores involucrados que comprendan

¢Cual es la gestion urbana
del uso de los espacios
publicos y privados del
Centro Civico comercial
de Yungay’?

Determinar la  gestion
urbana del uso de los
espacios publicos y privados
del Centro Civico comercial
de Yungay’

administrativa

- Gestidn
municipal

- Desorden

- Informalidad

Los factores que incidenen
la consolidacién del
comercio informal en via
publica, el caso de la feria
de los cachureos de la av.
argentina en Valparaiso.

Caso 02:
Produccion del espacio
urbano y flujos

economicos: el caso del
mercado mayorista
Unicachi del cono sur lima.

- La gestidn urbana y sus
componentes (GEUR, 2014)

su inmenso valor.

En los espacios privados: Corresponde las funciones y competencias
de la gestion administrativa

La gestion administrativa del mercado aborda la calidad del servicio, el
mantenimiento de las instalaciones, el adecuado funcionamiento de la
infraestructura y la eficiencia de una buena gestion. Sin embargo, el
plan de gestién que se viene desarrollando, tiene incidencia directa
como; en el inadecuado control de manejo de abastecimiento de
productos, el sistema de eliminacidn de basura, la desocupacién de los
puestos del mercado, el mal funcionamiento de las instalaciones
eléctricas y la contaminacion del suelo generada por la filtracién de
suministro de agua.

En los espacios publicos: Corresponde las funciones y competencias de
la gestion municipal
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- Comercio
ambulatorio -
Degradacién

La gestién municipal de los espacios publicos ha generado el desorden
del control urbano. Puesto que no estan brindando soluciéon ante los
problemas de informalidad, comercio ambulatorio, la degradacion y
deterioro de los espacios (campo ferial, circulaciones peatonales), las
calles y las veredas.

¢Cuales son las causas del
estado actual de los
espacios publicos vy
privados en el centro
civico comercial de
Yungay?

Identificar las causas del
estado actual de los
espacios publicos y privados
en el centro civico comercial
de Yungay.

Ciudad de Yungay
(Centro Civico
Comercial)

A la actualidad

Crecimiento
informal

- Espacios publicos
- Espacios privados
- Gestién urbana

- Campo ferial

Estudio de casos nacionales
como
internacionales

Caso 01:

Los factores que inciden en
la consolidacién del
comercio informal en via
publica, el caso de la feria
de los cachureos de la av.
argentina en Valparaiso.

Caso 02:
Produccidn del espacio
urbano y flujos

econdémicos: el caso del
mercado mayorista
Unicachi del cono sur lima.

- El comercio
informal, una problemdtica
social y econémica (M., 2009)

- Gestién municipal
para el desarrollo econédmico
local

(Moran, 2006)

Las causas del estado actual de los espacios publicos y privados se han
generado por lainadecuada y deficiente gestion urbana que realizan los
actores involucrados, los cuales son:

- Gestion administrativa (espacios privados)
Hay una mala gestién de funcion administrativa para el buen
desempefio del mercado a causa de la inexistencia de personal
capacitado, trayendo como consecuencia lo siguiente: el mal
funcionamiento de las instalaciones eléctricas y de desagtie, el
deterioro de las canaletas, y la poca flexibilidad de horarios de
turno con respecto al cierre del mercado en dias de ferias.
Gestion municipal (espacios publicos)
No hay control urbano por parte de la municipalidad distrital de
Yungay, puesto que no se estd respetando el area designada
solo como campo ferial; es decir es un espacio abierto
conformado de espacios publicos que por dias de ferias se
convierte en un espacio totalmente para fines de comercio con
la ocupacién de precarias construcciones y el caos se instaura
con la venta de todo al paso sin mayor zonificacién.
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2. MARCO CONTEXTUAL

2.1. Contexto espacial

A. Ubicacion y localizacion
Yungay es una de las provincias correspondiente a la Regién Ancash
y se encuentra a 2 458 m.s.n.m. a orillas del Rio Santa.

Cuenta con una poblacién urbana de 8 000 habitantes.

Fig. 7 Mapa de ubicacion y politico de la Regién Ancash (2012), Fecha de consulta 23 de
mayo 2014

- Localizacion. - El area de estudio se encuentra localizada en el

Yungay. Fig. 8

centro civico comercial, frente a la Plaza de armas de la ciudad de
b
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- Extension territorial. - la provincia de Yungay tiene una
superficie de 1 361. 48 Kms2.

Cuadro N° 03: extension territorial de los distritos de la Provincia de Yungay.

| l SUPERFICIE
DISTRITO .
s
CASCAPARA 138.32
MANCOS 64.05
MATACOTO 43.65
QUILLO 373.83
RANRAHIRCA 2289
SHUPLUY 16221
YANAMA 279.85
YUNGAY 276.68

Fuente: I.N.E.l — Region Chavin
B. Clima

El clima esta intimamente relacionado con la topografia y varia de

acuerdo a los pisos altitudinales.

C. Limites

» Por el norte: provincia de Huaylas, Pomabamba y Mariscal

Luzuriaga.

» Por el sur: provincia de Huaraz, Carhuaz y parte de la provincia

de Casma.
> Por el este: provincia de Carlos Fermin Fitzcarrald y Asuncion.

» Por el oeste: provincia de Casma y Santa.
D. Calidad del suelo y topografia

El suelo de Yungay tiene como caracteristica poseer una capa

delgada de materiales organicos e inorganicos Asimismo posee
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caracteristicas renovables y no renovables, considerandose un

recurso semi-renovables. (MINAG).

. Demografia (poblacion total)

- Evolucion demografica a nivel provincial:

La provincia de Yungay tiene una poblacion de 50,188 habitantes,
que representa a nivel porcentual el 5.26% de la poblacion total
departamental. En términos de importancia relativa respecto al
departamento se aprecia que esta ha mejorado sustancialmente, por
cuanto ha pasado de representar el 4.70% en 1972, al 4.78% en
1981, y superar el 5% en el afio 1993, siendo la Tasa De crecimiento
anual de 1.9% que es el mayor indice con respecto a las demas
provincias del Departamento de Ancash. Apréciese el cuadro que se

presenta a continuacion:

Cuadro N° 04: cuadro comparativo de poblacion total departamental y
provincial de Yungay (1972, 1981, 1993)

POBLACION TOTAL
1972 1981 1993
Dpto. de Ancash 732,092 826,399 055,023
Prov. De Yungay 34,416 39,518 50,188
Part. Pore. (%) 4.7 4.78 5.26)

Cuadro N° 05: Poblacion total provincial de Yungay (1993, 2002, 2014)

POBLACION TOTAL
1993 2002 2014
Prov. de Yungay | 50,188 62.019 76,819
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- Evolucion demografica a nivel distrital de Yungay
Cuadro N° 06: Poblacién total distrital de Yungay (2010, 2011,2012, 2013)
DISTRITO | Afio 2010 | Afo 2011 | Afio 2012 | Afio 2013

Poblacion 23,226 23,589 23,953 24,315
total por afio

F. Poblacion flotante
La provincia de Yungay se divide en 8 distritos (Yungay, Cascapara,
Mancos, Matacoto, Quillo, Ranrahirca, Shupluy y Yanama), los
cuales a su vez muestran una subdivision de sus territorios
jerarquizados en Centros poblados, caserios, anexos, comunidades

campesinas y unidas de produccion.

Entonces Yungay estd conformado por una poblacion de 20.075
habitantes segun datos del INEI (Instituto Nacional de Estadistica e
Informatica).

De los 20.075 habitantes de Yungay, 10.017 son mujeres y 10.058
son hombres. Por lo tanto, el 50.10% de la poblacion son hombres y

el 49.90 mujeres.

G. Descripcion de la ciudad de Yungay
Ejerce una singular atraccion para el turismo receptivo y turismo
interno expresado en la realizacién de diversas modalidades como
el turismo de aventura, recreativo, vivencial, etc, por el mismo hecho
de contar con recursos naturales dentro del Parque Nacional
Huascaran. Ademas, se ha convertido en un punto obligado de

transito hacia las provincias del Callejon de Conchucos, utilizando el
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Camino rural Yungay- Yanama- Llacma, que es una via alterna yde
primera importancia en épocas lluviosas que permiten la conexion

entre el callejébn de Huaylas y el Callején de Conchucos.

. Morfologia de la ciudad de Yungay

La nueva ciudad de Yungay, asentada sobre las laderas del cerro
Atma, responde a criterios estratégicos de proteccion contra
catastrofes similares a la que arraso el emplazamiento de la antigua
ciudad.

La zona asentada sobre la ladera del cerro presenta un manzaneo y
trazo vial que se han desarrollado siguiendo las caracteristicas

topograficas del terreno. (Fig. 9)

Fig. 9 Foto panoramica de la ciudad de Yungay, Fuente: Proyectos INDECI

Identificacion de espacios comerciales
La ciudad de Yungay se describe en dos espacios definidos
(espacios publicos y espacios privados comerciales), con el defecto
gue se esta ocasionando en cada una de estas.

En el Centro Civico comercial se desarrolla la concentracion

del comercio, pues en primera instancia se visualiza desde la
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avenida central de la ciudad al mercado que por su inadecuada
distribucion de ambientes, se esta dando la subutilizacion de sus
espacios privados, justamente a consecuencia de la misma
necesidad de la poblacion y la gran demanda comercial, pero cabe
mencionar que otra de las consecuencias es la misma tradicién
cultural de las personas que viven en esta ciudad, pues para ellos,
es mucho mejor desarrollar sus actividades en aire libre que en un

ambiente cerrado o cercado por algun tipo de construccion.
2.2. Contexto temporal

» El planeamiento de la ciudad de Yungay: antes del 31 de mayode
1970

La fundacion espafola de la Ciudad de Yungay en 1540, fue
acompafada de un Plano Urbano futurista que conservaba los

rasgos de una ciudad europea del Medioevo.

La ciudad se desarrollo
sobre la base de dos ejes. El eje
del Este al Oeste (Jirén 28 de julio)
gue lo unia con los distritos de
Yanama, Matacoto y Quillo y el eje
Norte a Sur (Jir6bn 2 de Mayo) que
lo unia con los distritos de
Ranrahirca, Mancos Shupluy vy

Cascapara. Sus Calles eran

rectas y adoquinadas con piedras

de granito del lugar (granodiorita) y lo que mas causaban
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admiracion entre los visitantes eran sus veredas construidas con
piedra labrada de 1,20 m de ancho. A ambos lados de la calle se
situaban las viviendas con sus paredes blancas y tejas andinas de
color marrén. Las calles conservaban el ancho suficiente como
para permitir el paso de vehiculos carrozados. Sus calles tenian

un ancho aprox. de 8 m y algunos jirones 10 m.

La ciudad tenia perfecta accesibilidad desde su plaza mayor
y el majestuoso templo catolico hacia sus locales principales, tales
como el mercado de productores, al moderno mercado del Jr.
Grau, al Estadio Fernandez, la piscina municipal, a los locales del
tenis nuevo y viejo, los teatros Indio, Obrero y Vergara, el Hospital
General de la Provincia, Los Colegios y escuelas, el cementerio

general, etc.

El “Plano Urbanistico” disefiado por los frailes dominicos en
1540, pudo soportar el paso de 430 afios (mas de 4 siglos), se
adapto6 a los cambios que la modernidad exigia, permitiendo a sus
pobladores a vivir armOnicamente y a realizar sus inversiones en

infraestructura con fe y entusiasmo con proyeccion futurista.
» Sismo del 31 de Mayo de 1970: Origen y efectos en la ciudad

El terremoto ocurrido en esta fecha tuvo una magnitud MS de 7.7
en la escala de Richter, se produjo frente a la costa del
departamento de Ancash, con los siguientes parametros

epicentrales:

Longitud = 9.1176 S Magnitud = 6.6 MB - 7.8 Ms.
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Latitud = 78.823 W Intensidad en Yungay = VIII MMI
Profundidad = 43 Km.

Fue poco después de este terremoto, el 27 de Marzo de
1972, que se creo el Sistema de Defensa Civil (SIDECI).

No se registraron cambios geofisicos en gran escala, y la
serie de fallas geoldgicas que existen en la zona no fueron
reactivadas por el sismo, pero los efectos del evento en la parte
antigua de las dos ciudades materia de este estudio fueron

catastroficos.
» Después del 31 de Mayo de 1970 hasta el afio 1998

Después del terremoto no quedaba nada de la hermosa ciudad.
Los pocos sobrevivientes se organizaron por “comisiones de
emergencia” restaurando precariamente sus instituciones vy

actividades de auto ayuda.

En Octubre de 1970, cuando la entidad gubernamental
“Comision de reconstruccion y rehabilitacién de la zona afectada”
por el sismo (CRYRZA) anuncia la construccion de la nueva
ciudad de Yungay, un sentimiento de union comenzo a gestarse
en los corazones de los habitantes de todos los distritos de

Provincia.

El 29 de mayo de 1971: por iniciativa de los mismos
comprovincianos se refunda la nueva ciudad de Yungay en las

cercanias de Huantucan, en las laderas del cerro llamado Atma.
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El 31 de mayo de 1971, se oficializé la fundacion de la

nueva ciudad de Yungay.

Después de las decisiones tomadas por el pueblo
Yungaino, al gobierno militar no le queddo mas remedio que
disefiar la planificacién de una pequefia ciudad. Se logré que se
construya un colegio para 1000 alumnos para primaria y
secundaria, un mercado de abastos para una poblacion flotante
de 1000 personas y el Palacio Municipal. Ademas, gracias al
apoyo del gobierno cubano se construy6 una “Posta médica” hoy
llamada “Hospital materno infantil” y la donacién de la antigua
Rusia de 90 casas de madera que fueron vendidas por EMADI

(Entidad del gobierno) a los sobrevivientes.

Con respecto al area de estudio, ha venido pasando por

cambios de uso de suelo como son los siguientes:

- La actual area destinada para las instalaciones del campo
ferial, en primera instancia de la concepcion de la Nueva
ciudad, fue proyectada como Centro Civico comercial, el
cual nunca se desarroll6 como tal.

- Hasta el afio 2007, 4 manzanas que conforman el area de
estudio, se zonificaron como parte del campo ferial; en el
2008, fueron financiadas por el banco y comprados por los
mismos pobladores de Yungay con un tipo de comercio
distrital, correspondiente al uso de comercio y vivienda.

- Enla construccion del mercado de la ciudad, el primer piso,

se comenzo6 a construir después del afio de 1970,
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juntamente con la concepcion de la actual Yungay. Y el
segundo piso, se comenzd a construir a partir del 2006,
como propuesta de la municipalidad distrital dela ciudad.

- Una manzana de forma irregular, en el afio 2004, pertenecia
al mercado; actualmente corresponde al tipo de comercio

distrital con el uso de comercio y vivienda.
» El planteamiento de la ciudad de Yungay: del 2011 al 2040

La siguiente etapa del planeamiento de la ciudad debera hacerse
para los préximos 30 afios de forma tal que la ciudad sea bella,

moderna y auto sostenible.

El Planeamiento urbano 2011 al 2040 debera ser un
instrumento que regule el uso del suelo en armonia con labelleza
escénica de Yungay y una armoniosa integracion de la

infraestructura.

Es importante que la planificacion urbana sea hecha por un
conjunto de especialistas que tengan un buen conocimiento de la

realidad del medio fisico, social y econémico

2.3. Contexto simbodlico

La ciudad de Yungay actla como centro de acopio de la
produccion, generada en las partes altas o laderas de los distritos
aledafios. Las actividades econOmicas que se desarrollan son las
correspondientes al sector de servicios, por ende, como es
caracteristicas de las areas urbanas de este tipo, los servicios

constituyen la principal actividad econémica.
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Yungay concentra los principales centros de expendio
comercial. Para el efecto, cuenta con un mercado interno bastante
reducido, que estd relacionado con el poco desarrollo urbano
(como una de las causas de la despreocupacion por parte de la
municipalidad); y un campo ferial que desborda el espacio
establecido para su instalacion, a causas de la informalidad
comercial, el subempleo, y el comercio ambulatorio que se hace
notar mayormente los miércoles y domingos, ocupando parte de la
explanada del mercado para la venta de sus productos. Todas
estas causas traen como efecto ciertos tipos de contaminacion
como la segregacion de desechos organicos, arrojo de basura, etc.
y el desorden que ocasionan los comerciantes, quedando
insuficiente los espacios publicos establecidos, ademas de

deteriorar la imagen de esta area comercial.

3. MARCO CONCEPTUAL

3.1. Impacto urbano

3.2.

Se denomina asi a la influencia a causa de una obra publica o
privada, que, por su funcionamiento, forma rebase las capacidades
de la infraestructura, que afecte negativamente el espacio, la vision
urbana, la imagen o paisaje urbano; al generar fendmenos de
especulacion inmobiliaria o de bienes y servicios, los cuales pueden
generar algun riesgo, para los habitantes de la comunidad.
Actividad comercial

Se entiende por actividad comercial a la comercializacion, es decir
el proceso que tiene como fin hacer la entrega de los bienes desde
el productor al consumidor.
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3.3.

3.4.

3.5.

Esta misma engloba actividades como compra-venta al mayor rango
y menor, como publicidad, informacion de mercado, transporte,
almacenaje y financiamiento.

Espacio publico

En principio diremos que el espacio publico corresponde a aquel
territorio de la ciudad donde cualquier persona tiene derecho a
estar, circular liboremente; ya sean espacios abiertos como plazas,
calles, parques, etc.

Diversos son los arquitectos que han mencionado la atencion
hasta antes de nuestro periodo de estudio y que la tesis de igual
modo la involucra como parte de consolidar el pensamiento del
periodo.

Espacio privado

Términos generales este es un espacio estrictamente individual, lo
gue proporciona la intimidad y se denomina como un acceso
prohibido o limitado.

Centro civico

Se entiende por concepto del centro civico, a los equipamientos
socioculturales de caracter publico, ubicados en los distintos barrios
o distritos de la ciudad. El tema de un centro civico, nace en Espafia
en los afios 80 por la necesidad de descentralizacion de los servicios
socioculturales, respondiendo al aumento de la demanda ciudadana
y para dotar a los distritos de equipamientos que fomenten el tejido

asociativo y participativo.
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3.6.

3.7.

3.8.

Caracteristicas arquitectonicas

Las caracteristicas arquitectonicas se mencionan de acuerdo a las
diversas posturas como podemos encontrar hoy en dia. La mayoria
de los tedricos de la arquitectura se han puesto de acuerdo en la

arquitectura engloba los conceptos de ciencia, de técnica y de arte.

Vitruvio, (siglo | a.C.), en su tratado De Architectura
seflalaba como caracteristicas de la arquitectura “la Firmitas, o
seguridad a nivel técnico y constructivo, la utilitas, o funcién a la que
se destina, y la venustas o belleza que posee”. La arquitectura se
puede definir, como un equilibrio entre estos tres elementos, sin
sobrepasar ninguno a los otros. No tendria sentido tratar de entender
un trabajo de la arquitectura sin aceptar estos tres aspectos.
Caracteristicas urbanas
Las caracteristicas urbanas estan conformadas por un conjunto de
partes y componentes en una unidad que reconocemos COmo
ciudad. En ella se constituyen sistemas y subsistemas de relaciones
que determinan su organizacion y modos de crecimiento. Los
mismos que tiene como finalidad garantizar su funcionamiento
interno.

Impacto fisico/espacial

Para hacer un andlisis sobre el impacto fisico-espacial se debe tener
en cuenta el estudio de la morfologia urbana del area de estudio, es
decir todos los aspectos morfologicos y sus caracteristicas que la
conforman, en base a la planificacion urbanistica, su trama urbana,

sus circulaciones viales, relieves, emplazamientos, etc.
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3.9. Impacto ambiental
Se denomina impacto ambiental al efecto que produce la actividad
humana sobre la estructura y funcionamiento de los ecosistemas
naturales o trasformados.
Se define también como la alteracion que produce un proyecto o
accion en alguno de los componentes del medio teniendo como
efecto diferentes tipos de contaminaciones.

3.10.Impacto econémico
Los estudios de impacto econdmico sirven para medir la repercusion
y los beneficios de inversiones en infraestructuras, organizacion de
eventos, asi como de cualquier otra actividad susceptible de generar
un impacto socioeconémico, incluyendo cambios legislativos y
regulatorios.

3.11.Impacto social
El tema de impacto social tiene varios significados que hacen
referencia a diferentes tipos de efectos.

Para Fernandez Polcuch E. “El impacto social se refiere al
cambio efectuado en la sociedad debido al producto de las
investigaciones”

Entonces el impacto social es la manera en que "algo”
beneficiara o perjudicara, propiamente a la sociedad, es decir
involucra criterios de efecto, resultado e impacto del area de estudio.
3.12. Gestion urbana
Definiremos a la gestion urbana como el conjunto de iniciativas,
instrumentos y mecanismos para la normalizacion de la ocupacion y
uso del suelo, ya sea urbano o suelo rural, mediante fuerzas politicas

e iniciativas de la sociedad local y que tiene como finalidad la
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generacion de procesos de planificacién urbanistica que deberan
asegurar la preservacion del interés publico frente al privado.

3.13. Imagen urbana
La imagen urbana se refiere a la conjugacion de los elementos
naturales y construidos que forman parte del marco visual de los
habitantes de la ciudad, en interrelacion con las costumbres y usos

de sus habitantes.

Kevin Lynch, menciona lo siguiente “Nada se experimenta en
si mismo si siempre en relacibn con sus contornos, con las
secuencias de acontecimientos que llevan a ello y con el recuerdo
de experiencias anteriores. Asi establecemos vinculos con partes de
la ciudad y su imagen esta embebida de recuerdos y significados.

No somos solo espectadores si no actores que compartimos
el escenario con todos los demas participantes. Nuestra percepcion
del medio ambiente no es continua, si no parcial y fragmentaria. Casi
todos los sentidos entran en accion y la imagen es realmente una

combinacion de todos ellos”.

En lo que al autor se refiere, todo el contexto que engloba
Imagen urbana, es tocado la esencia de una ciudad, conformada por
las caracteristicas tipicas de la misma, es decir, la imagen urbana
de cualquier lugar no solo se representa mediante estructuras, sino
gue también tiene que ver con aspectos culturales y sociales del

propio lugar, asi como el nimero de habitantes y el origen de ellos.
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3.14. Imagen arquitectonica
La imagen arquitectdénica hace referencia tantos a los espacios
interiores y exteriores de una edificacion o construccion, es decir las
caracteristicas de la visualizacion de los acabados, fachadas,
materiales de construccion, teniendo como objetivo generar un
lenguaje arquitectonico.

3.15. Dindmicas urbanas
Son todas las actividades que un determinado grupo de personas
desarrollen dentro de una ciudad; y en general esta es la esencia de
lo que son las dinamicas urbanas.

Garcia Canclini: Nos ilustra de que las actuales dinamicas
urbanas sufren una hibridacion que trata de abolir totalmente las
antiguas identidades, y que las fronteras ya no son un punto de
division entre culturas, sino que son un territorio de fusion e
intercambio entre identidades.

3.16. Informalidad
El sector informal estd constituido por el conjunto de empresas,
trabajadores y actividades que operanfuera de los marcos legales y
normativos que rigen la actividad econdémica. Por lo tanto,
pertenecer al sector informal supone estar al margen de las cargas
tributarias y normas legales, pero también implica no contar con la
proteccion y los servicios que el estado puede ofrecer. Esta
definicion, introducida por De Soto (1989), ha alcanzado gran
popularidad ya que su fortaleza conceptual permite concentrar el
analisis en las causas de la informalidad antes que meramente en

los sintomas de ésta.
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3.17. Mercado
El mercado es el contexto en donde tienen lugar los intercambios de
productos y servicios a un determinado precio. Es decir que en ese
contexto asisten las fuerzas de oferta y demanda. Comprende todas
las personas, hogares, empresas e instituciones que tiene

necesidades a ser satisfechas con los productos de los ofertantes.

Stanley Jevons afirma que "los comerciantes pueden estar
diseminados por toda la ciudad o una region, sin embargo, constituir
un mercado, si se hallan en estrecha comunicacion los unos con los
otros, gracias a ferias, reuniones, listas de precios, el correo, u otros
medios".

3.18.Comercio ambulatorio
El comercio ambulatorio es consecuencia del crecimiento de la
economia informal, asi como la ausencia de inversiones importantes
en el sector formal en los dultimos afios lo que provoco un
estancamiento en la capacidad generadora de empleo por parte de
las grandes empresas del sector formal. El comercio informal incluye
a las personas que laboran en micro negocios comerciales
asociados a los hogares y los trabajadores vinculados a micro
negocios registrados que operan sin un local, es decir, en via
publica, o en pequerios talleres o locales.

3.19.Degradacion
Es un término con origen en el latin degradatio. El concepto esta
asociado al verbo degradar, que se refiere a quitar a una persona
sus titulos, distinciones y prerrogativas, o a minimizar las facultades
0 propiedades de un sujeto o algo.
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3.20.Contaminacion ambiental
Es la presencia en la atmosfera de cualquier agente ya sea fisico,
quimico o biologico tales que puedan afectar para la salud, la
seguridad o el bienestar de la poblacion.

3.21.Comercio informal
Es aquel que no respeta las normativas y leyes que manda una
entidad relativas a las transacciones de bienes y/o servicios en la
sociedad.

3.22.Comercio formal
Es aquel que se rige bajo las normas de comercio del pais en donde
se efectla, por lo cual se ampara en los astutos legales vigentes.

3.23.Desorden
Manera incorrecta, segun un criterio o una norma determinada, de
estar dispuestas las cosas o las personas en el espacio o de
sucederse los hechos en el tiempo.

3.24.Erosion
La erosion es la degradacion y el transporte del suelo o roca que
producen distintos procesos en la superficie de la Tierra. Entre estos
agentes esta la circulacion de agua o hielo, el viento, o los cambios
términos.

3.25.Sub empleo
El subempleo mide la calidad del empleo desde la oferta laboral, ya
gue comprende a los trabajadores que se encuentran insatisfechos
con su empleo por la insuficiencia de las horas de trabajo o por los

ingresos recibidos
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3.26.Tipos de comercio segun zonificacion
- C9 (Comercio metropolitano)
- C7 (Comercio interdistrital)
- C5 (Comercio distrital)
- C3 (Comercio sectorial)
- C2 (Comercio vecinal)
- C1 (Comercio local)
- CE (Comercio especializado)

- CIn (Comercio interdistrital
3.27.Sedimentos

El sedimento es un material solido acumulado sobre la superficie
terrestre derivado de las acciones de fendmenos y procesos que
acttan en la atmosfera, en la hidrosfera y en la biosfera.

3.28. Emplazamiento
Ubicacion de una obra que viene definida por sus lindes. También
llamado terreno.

3.29. Morfologia urbana
La morfologia es la forma externa de las ciudades. Esta se ve
influenciada por el emplazamiento (relacion con el medio fisico) y la
situacion (posicidon relativa de la ciudad con respecto al entorno
proximo: otras ciudades, vias de comunicacion, etc). Su estudio se
realiza sobre un plano, que es la representacion a escala de los
espacios construidos (edificios) y de la trama urbana (calles,

parques, y otros espacios vacios).
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3.30. Traza urbana
La traza urbana es la forma en que se disponen las calles con las
manzanas, ademas de la relacion que guardan con los demas
elementos como las plazas, glorietas, etc.
La mayoria de las veces la traza urbana obedece a las
caracteristicas del suelo donde se asienta el lugar.

3.31. Trama urbana
(Canniggia G, 1995)La trama urbana es la expresion bidimensional
del tejido urbano. El tejido urbano esta conformado por la agrupacion
0 yuxtaposicion de los elementos basicos de una aglomeracion: la
manzana y la red vial.

3. 32.Materiales conceptuales
Son los que contribuyen a la identificacion o formacién de lugares,
como son los muros, cimientos, cubiertas, pilotes, plataformas,
camino, hitos, aberturas, etc.

3.33. Simboalicos significativos
Son caracteristicas que definen o ayudan a identificar un lugar bajo
ciertos elementos que se combinan entre si, bajo las condiciones en
que esta se desenvuelva como son el color, la luz, la ventilacién, el
tiempo, olor, temperatura, sonido, textura.

3.33. Campo ferial
Es un area en donde se presentan eventos sociales, econémicos y
culturales —establecido o temporal o ambulante, periédico o anual-
gue se lleva a cabo en una sede y que llega a abarcar generalmente

un tema o propdsito comun.
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3.34. Festividades tradicionales
Una fiesta tradicional, en general, es algo que se repite al menos una
vez al afio y puede ser tanto religiosa como folkldrica.

3.35. Nodos
Los nodos son los puntos estratégicos de una ciudad a los que
puede ingresar un observador y constituyen los focos intensivos de
los que parte o0 a los que se encamina.

3.36. Planificacion
Planificar es prever y decidir en el presente las acciones que nos

conduzcan a un futuro deseable y posible.

3.37. Gestion administrativa
Conjunto de acciones mediante las cuales el directivo desarrolla sus
actividades a través del cumplimiento de las fases del proceso
administrativo: Planear, organizar, dirigir, coordinar y controlar.

3.38. Gestion municipal
Una efectiva gestion municipal esta estrechamente ligada a los
avances en los procesos de autonomia y descentralizacion
municipal, el incremento de capacidades técnicas y administrativas
y la mejora sustantiva de los procesos de planificacion urbana y
rural.

3.39. Cubiertas
Es un elemento constructivo que protege a los edificios en la parte
superior y por extension, a la estructura sustentante de dicha
cubierta. Aunque en conjunto de ambas cosas, cubierta y estructura

tiene un nombre mas especifico: techumbre.
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3.40. Cimientos
Se denomina cimentacion al conjunto de elementos estructurales
cuya mision es transmitir las cargas de la edificacion o elementos
apoyados a este al suelo distribuyéndose de forma que no superen
su presion admisible ni produzcan cargas zonales. Debido a que la
resistencia del suelo es, generalmente, menor que la de los pilares
O muros que soportara, el area de contacto entre el suelo y la
cimentacion sera proporcionalmente mas grande que los elementos

soportados (excepto en suelos rocosos muy coherentes).

3.41. Arquitectura contextual
Sus fundamentos son respetar el entorno; ensamblar lo nuevo para
gue no sea una pieza aislada; crear un orden armonico y buscar la
integracion con el paisaje.

3.42. Formas de ocupacion de espacios
- Concentracion lineal: concentracion hacia una figura simple
- Concentracion concentrada: agrupacion de modulos hacia un

punto conceptual

- Concentracion dispersa: inverso — el vacio en inmediato al punto

conceptual

4.BASE TEORICA

4.1. CONFLICTOS EN EL ESPACIO PUBLICO (Tipos de impacto) El
desarrollo urbano en Colombia a través del tiempo ha generado
conflictos en el Espacio Publico, de tipo social, de gestidén publica,
econdmico, administrativa y ambiental, para los cuales es necesario

implementar procesos de planificacion urbana en conjunto con los
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mecanismos de participacion ciudadana que confluyan directamente
en los Planes de Ordenamiento y Desarrollo Municipal; en areas de
la defensa y recuperacion del espacio publico en la ciudad y crear

un efecto positivo en el bienestar y la vida de la poblacion.

Actualmente, este entorno muestra como es afectado el
espacio publico por la invasion, la contaminacion visual, el ruido,
entre otros, convirtiendose en un problema ambiental para la

comunidad.

El estatuto de Espacio Publico, determind la influencia que
tienen los impactos acusticos y visuales en el espacio publico de la
ciudad, especialmente en la zona centro cuya informacion permitio
generar una evaluaciéon ambiental de los mismos, convirtiéndose en
soporte para el planteamiento de alternativas, que permitan mejorar
y controlar a través de un Proyecto de acuerdo con parametros claves

de manejo.

4.2. LOS DIVERSOS CAMBIOS DE USO DE SUELO

Heredamos unas tramas, construimos otras, algunas se degradan
con el uso, otras se adaptan a nuevos usos. Fuera del circulo de
especialistas, no se analiza ni se debate por qué ocurre todo esto.
Los responsables politicos y los funcionarios toman decisiones
sectoriales sobre areas residenciales o actividades econdmicas,
sobre circulacion o disefio de vias y espacios publicos, provocando

divisiones entre lugares relacionados, sin conocer 0 sin preocuparse
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de los efectos sobre el tejido urbano y los usos sociales que facilita u
obstaculiza. Y a menudo sin haber puesto los pies en los lugares

afectados.

Los ciudadanos viven la trama urbana como un hecho “natural”
y, llevados a situaciones criticas, como puede ser una via rapida que
los peatones han de atravesar con cierto riesgo, expresan su opinion
con los pies, no con la cabeza: utilizan mas o menos los espacios
urbanos. Cada uno tiene su trama subjetiva: la forma de la ciudad
segun sus trayectos cotidianos.
Pero no hay casi nunca debate ciudadano sobre formas y tramas
urbanas. Algunas cuestiones que nos parecen relevantes para este

debate son:

La continuidad y la diferencia de la trama urbana. La
continuidad formal, como son la cuadricula de los ensanches y
los grandes ejes, entre otros, son factores importantes de
integracion ciudadana. Por otro lado, es conveniente que cada
zona de la ciudad tenga elementos diferenciales, bien como
resultado de la trama heredada, bien por la produccion

presente de morfologias especificas.

La trama urbana ha de poder adaptarse a usos diversos y favorecer
la multifuncionalidad. La ciudad no soporta bien la zonificacion rigida.
La mezcla de funciones es posible y deseable si sabe sacarle partido.

Los edificios administrativos publicos o privados pueden generar en
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4.3.

sus areas de acceso y las plantas bajas cafés y comercio, espacios
culturales y de ocio. Las manzanas industriales pueden tener
entornos ajardinados que no signifiquen rupturas psicologicas y
ambientales en areas residenciales. Se pueden multiplicar los
ejemplos de mezclas positivas. Un area urbana que permite una
flexibilidad de usos es la que mejor se adapta a su evolucion y se

puede mantener correctamente durante mucho tiempo.

La monumentalidad y la identidad de cada tejido urbano es una
exigencia social. Cuanto mas problematica o deficitaria sea una zona,
mas hay que invertir en la calidad del espacio publico, en su disefio,
en sus materiales y su mobiliario. La estética forma parte de la ética

del urbanismo.

La animacién y la seguridad urbana: la vitalidad del ambiente urbano
es un factor importantisimo de atraccion y capacidad de integracion.
La seguridad urbana depende sobretodo de la presencia de gente en

la calle, es decir de la intensidad de usos del espacio publico.

COMPORTAMIENTOS DEL USO DE ESPACIO PUBLICO
El hecho mas relevante para garantizar el uso del espacio publico por
parte de todos es la diversidad de funciones y de usuarios. La misma

seguridad queda asi de una manera o de otra garantizada.

La diversidad favorece la multifuncionalidad y se vuelve un elemento

de potencialidad evolutiva.
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El espacio cotidiano es el de los juegos, de las relaciones casuales o
habituales con los otros, del recorrido diario entre las diversas
actividades y del encuentro. Este espacio coincide con el espacio
publico de la ciudad. Por eso favorecer el espacio publico dandole
cualidades estéticas, espaciales y formales facilita las relaciones y el
sentimiento de pertenencia al lugar. Ademas estas cualidades
permiten el uso del espacio por parte de todos sin excluir a nadie; asi
un espacio “iluminado” permite su uso igual tanto a las mujeres, como
a los ninos o a las minorias que de otra manera podrian sentirse
intimidades y tener agresion. Otros grupos en cambio necesitan
espacios “propios” (por ejemplo, los jovenes por la noche); hasta la
necesidad de espacios refugios, para minorias victimas del racismo o

de un legalismo represivo.

La apropiacién del espacio publico por parte de diferentes colectivos
minoritarios por razones de raza, género y/o estado es parte del
derecho a la ciudad, de sentirse orgulloso del entorno, y por ello se

deben favorecer usos o actividades que permitan estos mecanismos.

El uso del espacio publico no siempre esta igualmente garantizado
para todos, para poder ser utilizado en igualdad de condiciones por
hombres y mujeres deber ofrecer caracteristicas de seguridad,

visibilidad, iluminacién y heterogeneidad.

4.4.IMPACTO AMBIENTAL URBANO EN LOS ESPACIOS PUBLICOS

El Espacio publico deber4d entenderse como un espacio de
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comunicacion, intercambio de bienes, valores e informacién; como
lugar de encuentro y reunidn ciudadana, como receptor y
amortiguador ambiental, lugar para la conservacién de la
biodiversidad, como escenario de la vida colectiva y como un todo
conformado por elementos interdependientes y articuladores de la

estructura urbana.

El escenario urbano es objeto de multiples interrelaciones internas y
externas, entre ellas las ambientales, traducidas a problemas
ambientales de diferente indole.

El Espacio Publico se constituye entonces en receptor y amortiguador
de impactos ambientales, debe ser entonces capaz de asimilar y

manejar los impactos ambientales de la actividad urbana.

Los Impactos ambientales urbanos no pueden circunscribirse
unicamente a los efectos fisicos que se presentan sobre el territorio
donde estd ubicado el asentamiento humano, como podria ser la
contaminacion del agua, el aire o el suelo, por ejemplo un alto indice
de desempleo, va a manifestarse en la proliferacion de actividades
informales las cuales se ubican en un espacio que no les represente
erogacion alguna, generalmente el espacio publico de la ciudad,
donde se encuentre un gran numero de posibles compradores, esta
actividad entonces genera impactos ambientales como disminuir el
espacio disponible para la movilizacion, genera asi mismo
inseguridad e incomodidad en la ciudadania la cual se siente

asediada. Esta actividad se sucede durante un tiempo determinado y
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en muchas ocasiones termina convirtiéendose en un comercio
establecido con servicios de energia y agua ilegales. Hardoy bautiz6
toda esta situacion como la informalizacién de la sociedad urbana,
desprendida del modelo economico internacional y manifesto en la
crisis econdmica, informalizaciéon creciente de la economia,
desempleo abierto, disminucién de las inversiones sociales y de

servicio e incertidumbre frente a las acciones a tomatr.

Estos aspectos han provocado serios cambios en las formas de vida
y en la organizacion politica y econdmica de la sociedad. “En el caso
especifico de la pobreza urbana, se ha visto un crecimiento y una
diferenciacion de otras formas de pobreza que existian antes de los
afios ochenta. Ahora se presencia no solamente un mayor numero y
una mayor concentracion de pobres e indigentes en las ciudades, sino
también un empeoramiento de las condiciones de vida de este sector
de la poblaciéon junto con otros sectores urbanos que antes no
estaban tan afectados por la mala distribucién de la riqueza y del

poder.

El aire y la atmosfera también son parte del espacio publico asi como
los espacios ocupados por las aguas, maritimas y fluviales y no
solamente las rondas terrestres comunmente ocupadas y objeto de

“‘desastres” naturales.

Los espacios de comunicacion emitidos “al aire” por los medios

masivos también constituyen una forma de espacio publico con
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enorme influencia sobre el comportamiento ciudadano y sobre la
interaccion entre los seres humanos. En ese sentido, la publicidad
exterior ocupa un espacio publico aéreo y terrestre y puede producir

una triple contaminacion: visual, atmosférica y cultural.

4.5. LA CONTAMINACION Y SUS TIPOS

A. La contaminacion
Es la degradacion del medio ambiente que se da por la presencia de
sustancias que perjudican el mismo ambiente. Estas mismas son
denominadas contaminantes y pueden encontrarse en el aire, agua

y suelo.

B. Tipos de contaminacion
Los tipos de contaminacion mas importantes son los que afectan a

los recursos naturales basicos: el agua, los suelos, el aire y visual.

B.1. Contaminacién del agua

Este tipo de contaminacion se da en cualquier
cambio fisico, quimico, biolégico en lo que se
refiere a la calidad del agua.

Esta contaminacion puede llegar a dafiar a los

seres humanos, pues al beber agua

contaminada estan expuestos a problemas de

salud.
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B.2. Contaminacion del aire

Este tipo de contaminacion se produce a través de la emision de

sustancias toxicas.

Este tipo de contaminacion puede llegar a causar trastornos como
ardor en los 0jos, en la nariz, picazon la garganta y en muchos casos
problemas respiratorios, ademas de provocar dafios en el medio

ambiente.
C.2. Contaminacion del suelo

Este tipo de contaminacion se da por sustancias contaminantes,
debido al uso de pesticidas para la agricultura; as u vez por riego
con agua contaminada, por el polvo de zonas urbanas, por los

desechos industriales derramadas en sus superficies.
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C.3. Contaminacion visual

Este tipo de contaminacion es la que afecta directamente la
visualizacién del paisaje. Puesto que el cerebro humano tiene una
capacidad de adsorber datos que se rebasa por la cantidad de

elementos en el paisaje.
Elementos que causan la contaminacion visual:

- Vallas publicitarios
- Tréfico aéreo

- Cableados

- Antenas de TV

- Grafitis

- Exceso de sefales de trafico

4.6. EL COMERCIO INFORMAL, UNA PROBLEMATICA QUE SE
AFRONTA ACTUALMENTE

En la mayoria de los paises del mundo se presenta el comercio
informal.
Y es que, de acuerdo a la definicion de informalidad, se establece

qgue las empresas que empleen hasta 10 personas son informales.

Si se tiene en cuenta el Censo del 2005, en Colombia las
microempresas representan el 96% del total de empresas censadas.
Respecto al tema, Ricardo Bonilla, coordinador del Observatorio de
Coyuntura socioecondmica del Centro de Investigacion para el
Desarrollo, CID, lainformalidad esta presente, principalmente, en los
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paises en desarrollo, y mas especificamente en las ciudades de
medio 0 menor tamafio.

‘Al ser ciudades que no cuentan con una industria muy
desarrollada, no hay empresas de gran envergadura que atraigan la
mano de obra y activen el mercado laboral. Pero es necesario hacer
una aclaracion, ya que al hablar de informalidad no sélo se hace
referencia a vendedores ambulantes”, expreso Bonilla.

Teniendo en cuenta lo anterior, algunas de las principales causas de
la informalidad que desencadenan en el ‘rebusque’ son: la falta de
alternativas laborales, los altos niveles de desempleo y las barreras
para el acceso a créditos.

A lo anterior se agrega el desplazamiento de la poblacion por causa

del conflicto armado.

. Un fendbmeno repetitivo
De acuerdo con el director Ejecutivo de la Federacion Nacional de
Comerciantes, Fenalco Seccional Santander, Juan Camilo Beltran
Dominguez, el incremento de las ventas ambulantes para el periodo
navidefo es un fendmeno que cada afo se repite.

Segun el directivo, de las ciudades vecinas a la capital
santandereana acuden cientos de vendedores para establecerse en

la ciudad.

El nUmero de personas que forman parte de la informalidad se
incrementa ante la falta de un control efectivo. Desde hace mas de

10 afos la ciudad se ha convertido en un paraiso para estos
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vendedores que vienen de diferentes regiones y se establecen de
manera permanente”, afirmo Beltran Dominguez.
Agregado a esto, un gran niumero de menores que se encuentran en
la temporada de vacaciones se emplean en el mercado informal para
colaborar con el sostenimiento familiar.
. Impacto en la ciudad
Esta situaciéon afecta a cientos de comerciantes que ven coémo se
reducen sus ventas ante el bloqueo de las puertas de ingreso de sus
establecimientos.

Ademas, muchos de los propietarios expresan que la

incomodidad para movilizarse ahuyenta a los consumidores.

“Es légico que este numero de personas que se ubican en los
andenes reduzcan los espacios establecidos para la movilidad,
ademas de generar contaminacion auditiva, ambiental y visual’,
asevero el director Seccional de Fenalco.

Sumado al impacto econdmico y social que genera la informalidad,
esta mala impresibn que obtienen los visitantes al ver dicho
desorden.

. Propuestas para dar solucion a esta problematica

Algunos plantean que el tema de la informalidad esta directamente
relacionado con la cultura de consumo de la ciudad.

Por ello, afirman que es necesario adelantar una campafa de

concienciacion sobre la compra de este tipo de productos.

“En la medida en que la demanda de estos productos que se

comercializan en las calles aumente, aumentara la oferta y por lo
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tanto aumentara el nimero de vendedores ambulantes, empeorando

la situacion de informalidad”, dijo Beltran Dominguez.

“La reubicacion puede funcionar, pero con el acompafiamiento
del Gobierno en temas de mercadeo y promocioén, evitando que
vuelvan a las calles ante la reduccion de sus ventas”, agrego.

Por su parte, Ricardo Bonilla dijo que “se deben analizar las politicas
sobre espacio publico y trabajar en la reubicacion de estos
vendedores, no sélo como la solucion a una problematica, sino como

una oportunidad para el desarrollo de la economia.

4.7. EFECTOS ADVERSOS DE LA INFORMALIDAD EN LA

ECONOMIA

La existencia de la informalidad en una economia tiene efectos
importantes a nivel agregado, es un generador de producto y de
demanda, de importancia sobre todo en periodos de crisis, no
obstante, para el pais en su conjunto, la actividad del sector informal
impide la utilizacion mas eficaz de los recursos y mejoras de la
productividad. Como consecuencia, la economia funciona por debajo
de su potencial, la cual tienen repercusiones negativas en los indices

de crecimiento econdémico.

Algunos de los factores que deben tenerse en cuenta son los
siguientes:
» Evita un mayor empobrecimiento de las familias con menores

recursos, que no pueden permitirse al estar desempleados.
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» Por lo anterior, puede contribuir a evitar una mayor
concentracion del ingreso.

» Genera demanda agregada en la economia. Los bienes de la
economia informal, generalmente mas baratos, aunque de
menos calidad, atentan los efectos depresivos de la crisis por
la disminucion de los ingresos y del poder de compra.

» La demanda de inversion de las empresas informales como
materias primas, etc. tiene un efecto positivo en la economia.
Sin embargo, dado que la economia informal se relaciona con
bajo capital, poca inversion y baja productividad, esta demanda
es menor que la generada si estos empleos se crearan en el
sector formal de la economia.

» El sector informal esta asociado a baja innovacion tecnoldgica

» La economia informal genera condiciones precarias de
ocupacion, bajos salarios y muy baja cobertura de seguridad
social y prestaciones. Esto genera una situaciéon de
vulnerabilidad de los trabajadores en el sector.

> La existencia del sector informal mantiene la dinamica de bajos
salarios.

Ademas

» Complica el monitoreo de formas de explotacion de los
trabajadores, entre ellas trabajo forzo, trabajo infantil, entre otro.

» Conlleva el incumplimiento de otras regulaciones tales como
leyes ambientales. Lo anterior queda de manifiesto si se
considera la dificultad para lograr que, incluso los empresarios

formales cumplan con estas disposiciones.
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> Propicia el establecimiento de practicas ilegales dada la falta de
supervision de las actividades.
» Dificulta la identificacion de mercancias de origen ilegal y

pirateria.

Por lo anterior, el problema de economia informal no debe reducirse
a su aspecto tributario, pues aun logrando que se paguen impuestos

en el sector, los costos asociados con el sector informal persistiran.

4.8. ANALISIS DE LA MORFOLOGIA
Implica conocer la forma urbana, explicando como se agrupan los
elementos urbanos, como se relacionan, y cual es el nexo entre ellos.
Este Andlisis comprende:
- Andlisis del Crecimiento urbano. Trata sobre Ilas
caracteristicas que propician la extension y densificacion.
- Andlisis de la Trama urbana. Determina las relaciones entre
la manzana y el lote. Asi como también entre lo construido y
la red vial.
4.8.1. Caracteristicas del analisis
El andlisis morfologico relaciona los aspectos formales con
los aspectos procesales vinculados a la funcion y a la
fisiologia.
Estudiar las de funciones urbanas, y las caracteristicas de
los fendmenos urbanos que estas producen ayudan a
explicar la naturaleza de la forma urbana, respondiendo al

porqué de la forma de acuerdo a la funcion.
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4.8.2. ¢ Cuando se utiliza?
La necesidad de utilizacibn de este analisis esta
condicionada a la riqueza de la forma urbana, que se percibe
claramente con la heterogeneidad de usos, estilos. También
con una historia que haya permitido los cambios espaciales
ya sea por la naturaleza geografica o por hechos sociales.
En los espacios homogéneos no se tendra tanto provecho,
por las pocas variables a analizar y el hecho evidente de
ausencia de cambios.
4.8.3.Elementos que toma en consideracion el analisis
morfoldgico
Para analizar la morfologia de un centro urbano proponemos
dividir el estudio en dos categorias:
4.8.3.1. LAFORMA URBANA Y LA ESTRUCTURA
FISICA.
- La calle, la manzana, el barrio -
Trazado, Uso del suelo. Caracteristicas
arquitectonicas.
48.3.2. LA FUNCION Y LAS ACTIVIDADES
URBANAS.

- Caracteristicas de las funciones urbanas
- Canales de comunicaciéon para las actividades

urbanas.

- Procesos de las actividades urbanas.

La primera categoria, la descripcion de la forma constituye

un conjunto de datos empiricos y supone lo que
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disciplinariamente se define como morfologia urbana
(descripcion de las formas de un hecho urbano), en la cual
se establecen interrelaciones simples entre los elementos
de la trama urbana.

El estudio de la estructura fisica esta relacionado con tres
variables: Trazado, Uso del suelo y Caracteristicas
arquitectonicas.

Para la segunda categoria se propone el analisis de la
funcion explicandose este con mayor claridad a través de
cuatro variables: La naturaleza de las funciones urbanas, los
canales de comunicacion para las actividades urbanas, los
niveles de utilizacién servicios urbanos y los procesos de las

actividades urbanas.

4.9. ANALISIS DE LA TRAMA URBANA
La trama urbana es el dibujo expresivamente que implica la
comprension y aprehension visual del espacio urbano
Si hablamos de analizar la trama urbana, se sefiala directamente al
tejido urbano de una ciudad que presenta como caracteristicas ser
enmarafiado o claro, segun las necesidades siguiendo las curvas de
nivel de terreno
4.9.1. Referentes teoricos
La trama urbana es la expresion bidimensional del tejido
urbano. El tejido urbano esta conformado por la agrupacion

0 yuxtaposicion de los elementos basicos de una
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aglomeracion: la manzanay la red vial. Tejido es el concepto

de la coexistencia de varios Edificios.

El analisis de la trama urbana comprende el estudio de

- Las calles

- Tamafo y caracteristicas fisicas de los lotes que esa trama
crea

- Formas de edificacién o distribucion de los edificios en
esos lotes, significando los edificios singulares y las formas

de vida que las producen.

Las caracteristicas concretas de dicha trama se establecen
en dos niveles:
- Trama Vial: Jerarquizacion, Direccionalidad,
Dimensionamiento.
- Cuadricula generada: Orientacion, Regularidad,
Elementos limitantes y Ordenadores
4.9.2. Caracteristicas del analisis
La trama urbana se estudia en funcion a los limitantes
naturales, normativos, y de oportunidad social, para esto
estudiaremos: - La vulnerabilidad
- Sistema urbano
- Formas de crecimiento por tipo de emplazamiento
- Problemas
4.9.3. Elementos que toma en consideracion el analisis de la

trama urbana
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4.9.4.1. SISTEMA URBANO FISICO
- Elementos basicos del sistema urbano: Barrio,
Manzana, Lote
- Tipo de emplazamiento: Areas Centrales, Areas
Periféricas y Areas mixtas.

4.9.4.2. ELEMENTOS DE LA RED VIAL
- Jerarquizacion

- Direccionalidad
- Conectividad

4.9.4.3 ACTIVIDADES URBANAS Y EL MEDIO FISICO
- Limitantes naturales y sociales: Vulnerabilidad,
Accesibilidad
- Percepcion Socio Economica: Identidad, Calidad del
medio urbano.
- Servicios e Equipamientos
Estos tres elementos nos permiten, primero reconocer las
caracteristicas de la parte fisica del tejido urbano. En
segundo lugar, los elementos que definen el tejido urbano,
la red vial.
Y en tercer lugar las condicionantes externas al tejido

urbano.

4.10.ELEMENTOS CARACTERISTICOS DE LA ARQUITECTURA
Corresponde a los elementos que contribuyen a la identificacién o
formacion del lugar. Desde un punto de vista fisico, los elementos
primarios de la arquitectura son las condiciones en ésta se

desenvuelve. Entre ellas destacan principalmente las siguientes: el
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terreno, que es una caracteristica del entorno con la que se
relacionan la mayoria de las obras de arquitectura; el espacio sobre
esa superficie, que es el medio del que se vale la arquitectura para
moldear lugares; la gravedad; la luz y el tiempo.
Dentro de esas condiciones, el arquitecto dispone de un catalogo de
materiales conceptuales con el que trabajar. Un esbozo elemental y
no exhaustivo de los elementos de dicho catalogo incluiria:

- Area delimitada

- Zona elevada o plataforma

- Cavidad o foso

- Hito

- Barrera

- Cubierta

- Aberturas

- Cerramiento de vidrio

Los elementos fundamentales y los lugares que identifican sufren
una modificacion al adquirir forma fisica y ser experimentados
realmente por influencia de la luz, el color, los sonidos, la
temperatura, los movimientos del aire, los olores, las cualidades y
texturas de los materiales empleados, asi como por el uso, el

tamano, los efectos del paso del tiempo.

Estas variables forman parte de las condiciones de la arquitectura, y

pueden participar también en la identificacion del lugar.
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4.11.

ELEMENTOS DE LA IMAGEN DE LA CIUDAD
Los contenidos de las imagenes de la ciudad, son referibles a las
formas fisicas, y se clasifican dentro de cinco tipos de elementos:
sendas, bordes, barrios, nodos y mojones. Estos elementos pueden

definirse en la siguiente forma:

4.11.1. Sendas
Las sendas son los conductos que sigue el observador
normalmente, ocasionalmente o potencialmente. Pueden estar
representadas por calles, senderos, lineas de transito, canales
o vias férreas. Para muchas personas son éstos los elementos
preponderantes en su imagen. La gente observa la ciudad
mientras va a través de ella y conforme a estas sendas se
organizan y conectan los demas elementos ambientales.
4.11.2. Bordes
Los bordes son los elementos lineales que el observador no
usa o considera sendas. Son los limites entre dos fases, rupturas
lineales de la continuidad, como playas, cruces de ferrocarril, bordes
de desarrollo, muros. Constituyen referencias laterales y no ejes
coordinados. Estos bordes pueden ser vallas, mas o menos
penetrables, que separan una region de otra o bien pueden ser
suturas, lineas segun los cuales se relacionan y unen dos regiones.
Estos elementos fronterizos, si bien posiblemente no son tan
dominantes como las sendas, constituyen para muchas personas
importantes rasgos organizadores, en especial en la funcion de

mantener juntas zonas generalizadas, como ocurre en el caso del
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contorno de una ciudad trazado por el agua o por una muralla.

4.11.3. Barrios
Los barrios o distritos son las secciones de la ciudad cuyas
dimensiones oscilan entre medianas y grandes, concebidas
como de un alcance bidimensional, en el que el observador
entra “en su seno” mentalmente y que son reconocibles como
si tuvieran un caracter coman que los identifica. Siempre
identificables desde el interior, también se los usa para la
referencia exterior en caso de ser visibles desde afuera. La
mayoria de las personas estructura su ciudad hasta cierto
punto en esta forma, quedando margen para las diferencias
individuales en cuanto a si las sendas o lo barrios son los
elementos preponderantes también de la ciudad de que se
trata.

4.11.4. Nodos
Los nodos son los puntos estratégicos de una ciudad a los que
puede ingresar un observador y constituyen los focos
intensivos de los que parte o a los que se encamina. Pueden
ser ante todo confluencias, sitios de una ruptura en el
transporte, un cruce o una convergencia de sendas, momentos
de paso de una estructura a otra. O bien los nodos pueden ser,
sencillamente, concentraciones cuya importancia se debe a
gue son la condensacién de determinado uso o caracter fisico,
como una esquina donde se reune la gente o una plaza
cercada. Algunos de estos nodos de concentracidon

constituyen el foco y epitome de un barrio, sobre el que irradian
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su influencia y del que se yerguen como simbolos. Se les
puede dar el nombre de nucleos. Por supuesto, muchos nodos
tienen rasgos de confluencias al mismo tiempo que rasgos de
concentraciones. El concepto de nodo esta vinculado con el
concepto de senda, ya que las influencias son tipicamente la
convergencia de sendas, acontecimientos en el recorrido. Del
mismo modo, en casi toda imagen pueden hallarse algunos
puntos nodales y en ciertos casos pueden constituir el rasgo
dominante.
4.11.5. Mojones

Los mojones son otro tipo de punto de referencia, pero en este
caso el observador no entra en ellos, sino que le son
exteriores. Por lo comudn se trata de un objeto fisico definido
con bastante sencillez, por ejemplo, un edificio, una sefial, una
tienda o una montafia. Su uso implica la seleccion de un
elemento entre una multitud de posibilidades. Algunos
mojones estan distantes y es caracteristico que se los vea
desde muchos angulos y distancias, por arriba de las cuspides
de elementos mas pequefios, y que se los utilice como
referencias radicales. Pueden estar dentro de la ciudad o a tal
distancia que para todo fin practico simbolicen una direccién
constante. De este tipo son las torres aisladas, las cupulas
doradas y las grandes colinas. Incluso un punto movil, como el
sol, cuyo movimiento es suficientemente lento y regular, puede
ser empleado. Otros mojones son fundamentalmente locales,

siendo visibles Unicamente en localidades restringidas y desde
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determinados accesos. Entre ellos figuran los innumerables
letreros, frentes de tiendas, arboles, tiradores de puertas y
otros detalles urbanos que caben en la imagen de la mayoria
de los observadores. Se trata de claves de identidad e incluso
de estructura usadas frecuentemente y parece que se confia
cada vez mas en ellas a medida que el trayecto se hace mas

familiar.

4.12. EL TRAFAGO COMERCIAL EN LA CARRETERA CENTRAL Una
de las zonas mas concentradas poblacionalmente y que expresa el
trafago comercial es la Carretera Central, la que, a la altura de la
Municipalidad de Ate-Vitarte, ofrece el cuadro de un conjunto
abigarrado de gente (aglomeracion).

Para el mundo criollo de antafio, la Carretera Central era la via a
través de la cual se escapaba del mundanal ruido, de las tensiones
urbanas en busca de la paz bucdlica. Comer, tomar sol al lado del
rio, construir una cabafia en las afueras de Lima, constituian parte
del imaginario urbano. Se huia de la humedad limefia buscando el

calor de las serranias, de las zonas yungas y superiores.

Muchos extranjeros que se quedaron a vivir en el Peru crearon, mas
alla de Ate-Vitarte, una Suiza Peruana, la ciudad del sol eterno, la
que aun tiene en su arquitectura un toque foraneo, si bien en los
tltimos afos se ha masificado y plebeyizado, al igual que Chosica,

rodeaba de numerosos asentamientos humanos floreciendo como
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zonas exclusivas los barrios de Santa Inés, la Urbanizacion

California — Los Angeles.

Ate- Vitarte estd mucho mas cerca de Lima y es uno de los
principales bolsones andinos camino a la capital. Es ademas una
zona industrial, desde inicios del siglo XX, con una fuerte tradicion

de combate sindical y popular.

En el ingreso a Ate-Vitarte destaca el mercado Ceres, establecido
en un gran espacio sobre el suelo natural, el que se ha ido
transformando de mercadillo a gran feria comercial serrana. Se
vende de todo al paso sin mayor zonificacion; la cultura popular se
expresa transmitiendo su fuerza centripeta, concentradora, atractiva

para los nuevos limenos.

Es una cultura viva que da unidad, en medio del trafago comercial,
el amontonamiento humano y el aparente caos.

La carretera Central es practicamente blogueada por el trafago
humano y la concentracion vehicular. Ate-Vitarte es un conflictivo
nudo por el que se hace muy dificultoso el transito vehicular. El trajin
comercial ha sobrepasado toda planificacion y el caos se instaura.
Es el reino de los peatones invadiendo las pistas y la saturacion de

microbuses.

Ni el puente construido sobre la pista ni la policia de transito pueden
controlar el afan de ganancia del comercio ambulatorio y el irrespeto

de las normas de parte de los micros buseros, los que literalmente
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se apoderan de la carretera. En ambas margenes prolifera el
comercio. Los centros comerciales y galerias estan de un lado, del

otro lado de la carretera brilla la espontaneidad.

4.13. GESTION URBANA Y SUS COMPONENTES

4.13.1. Definicion de gestion urbana
Es el compendio de mdultiples métodos por los que las

personas e instituciones, tanto publicas como privadas,
planifican y gestionan los asuntos de la ciudad.

En el consenso internaciéon del CNUAH, se define: la buena
gestidon urbana es la clave para la reduccion de la pobreza
urbana y el desarrollo sostenible. Es la suma de las muchas
formas en que los individuos e instituciones, publicas y
privadas, planifican y administran los asuntos comunes de la

ciudad.

DECLARACION NORMAS DE BUENA GESTION URBANA:

- Sostenibilidad en todas las dimensiones del desarrollo
urbano, las ciudades deben equilibrar las necesidades
sociales, econdmicas y ambientales de las generaciones
presentes y futuras.

- Descentralizacion de la autoridad y los recursos, la
responsabilidad en cuanto a la prestacion de servicios debe
asignarse basandose en el principio de subsidiariedad, es
decir, al nivel mas bajo que sea adecuado en consonancia

con la pr4stacion eficaz y equitativa de servicios.
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- Equidad de acceso a los procesos de adopcion de decisiones
y establecimiento de necesidades basicas de la vida urbana.
- Eficacia en la prestacion de servicios publicos y en el
fomento de desarrollo econémico local.

- Transparencia y responsabilidad de los encargados de la
adopcion de decisiones y de todas las partes interesadas.

- Compromiso civico y ciudadania.

- Seguridad de las personas y su medio vital.

4.13.2. Definicidon de planificacion urbana

Contiene aspectos ideoldgicos, politicos y variables como las

espaciales, poblacionales, econémicas, sociales, culturales,

territoriales, y otras que los enfoques por su interaccion
deberian integrar en su analisis, conducente a posibilitar vision

y gestién, constituyéndose en un instrumento conceptual

ajustado a la realidad, capaz de orientar la toma de decision,

encaminada a implantar los cambios posibles y necesarios
para promover desarrollo y legitimizar los objetivos de la
planificacion nos lleva a, promover competitividad econdmica

e integracion social.

Planificacion urbana es concretar ciudad en los siguientes

términos:

- Desarrollo de la estructura urbana asegurando sanas
condiciones de vida y de trabajo.

- Mantener y mejorar las condiciones econdémicas, sociales y

culturales, densificando las zonas residenciales y de trabajo.
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4.14.

- Mejorar las condiciones residenciales y de trabajo,
perfeccionando los servicios de trafico y suministro
robusteciendo las zonas periféricas.

- Mantenimiento y mejora de sanas condiciones de vida, de
trabajo de educacion, salud, y esparcimiento en el area
urbana y su equilibrada relacién con las areas intermedias y
rurales.

- Promover una sociedad basada en la justicia social, la
equidad y la participacion.

- Promover oportunidades respecto a la vivienda, trabajo,

educacion y la cultura.

4.13.3. Definicion de planeacion

Accion de elabora o realizar planes, es la etapa o fase
(intermedia), dentro del proceso general y racional creativo,
correspondiente a la elaboraciéon de Planes (lineamientos,
directrices o politicas, programas, esquemas y/o proyectos
estratégicos, relativos a las propuestas de solucion, de los
requerimientos correspondientes); dentro de esta acepcion,
también equivalente y/o sinénimo del disefio (etapa o fase

intermedia entre la fundamentacion y la ejecucion).

GESTION MUNICIPAL PARA EL DESARROLLO

ECONOMICO LOCAL

4.14.1. Municipalidad y promocion del desarrollo econémico local

(DEL)
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4.14.1.1. El desarrollo econémico

El desarrollo econémico local puede definirse, como sefiala
la Organizacion Internacional del Trabajo, como «un
proceso de desarrollo participativo que fomenta los
acuerdos de colaboracién entre los principales actores
publicos y privados de un territorio, posibilitando el disefio y
la puesta en practica de una estrategia de desarrollo comun
a base de aprovechar los recursos y ventajas competitivas
locales en el contexto global, con el objetivo final de crear
empleo decente y estimular la actividad econOomica»
(Rodriguez-Pose, 2002).

Dicho en otras palabras, se trata de un proceso de
crecimiento econdémico y cambio estructural que conduce a
una mejora del nivel de vida de la poblacion local (Vazquez
Barquero, 1988), y en el cual pueden distinguirse varias
dimensiones:

v' Econbmica, en la cual, los empresarios locales
usan su capacidad para organizar los factores
productivos locales con niveles de productividad
suficientes para ser competitivos en los mercados.

v' Formacion de recursos humanos, en la que los
actores educativos y de capacitacién conciertan
con los emprendedores locales la adecuacion de la
oferta de conocimientos a los requerimientos de

innovacion de los sistemas productivos locales.
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v' Socio-cultural e institucional, en la que los valores
e instituciones locales permiten impulsar o
respaldar el propio proceso de desarrollo.

v' Politico-administrativa, en la que la gestion local y
regional facilitan la concertacion publico-privada a
nivel territorial y la creacibn de «entornos
innovadores» favorables al desarrollo productivo y
empresarial.

v Ambiental, que incluye la atencibn a las
caracteristicas especificas del medio natural local,
a fin de asegurar un desarrollo sustentable
ambientalmente.

4.14.1.2. Elementos y estrategias en el desarrollo econdmico
local
El DEL esta directamente relacionado a objetivos sobre
como mejorar la imagen del territorio (provincia, distrito) y
sus atractivos, el fomento de nuevas empresas: atraccion y
localizacion de éstas en otros ambitos territoriales,
consolidar y expandir las empresas existentes, motivar la
capacidad de innovacion de las empresas para hacerlas
mas competitivas frente a las demandas del mercado, la
generacion de empleo productivo y mejorar los ingresos y la
calidad del trabajo (trabajo decente) en la poblacion.
En este proceso se podran combinar las Iniciativas Locales

d Empleo (ILE), las Iniciativas de Promocion Empresatrial
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(IPE) e iniciativas relacionadas con atraer nueva inversion o
localizacion de nuevas actividades econdmicas
(«marketing» del territorio), posibilitando el desarrollo de
ventajas  competitivas, introduciendo una  nueva
preocupacion por mejorar las condiciones y el entorno
socioecondmico desde una perspectiva estratégica.

Estos tres elementos combinados deben estar presentes en
toda estrategia de promocién DEL. El proceso no puede ser
confundido con iniciativas parciales que absolutizan el DEL
a la promocién empresarial, olvidando su incidencia en la
generacion de empleo, la calidad del trabajo y en el
desarrollo de ventajas en el territorio.

Por otro lado, aunque la fluidez de los enfoques de DEL hace
imposible describir un Unico grupo de politicas vy
orientaciones, se puede afirmar que un proyecto
caracteristico esta compuesto por un cierto nimero de
elementos basicos, entre los cuales se cuentan los
siguientes:

» Vision Estratégica y Compartida del Desarrollo de la
Economia: Establecimiento de objetivos de
desarrollo econdmico concertados entre los actores
locales a partir de la determinacién de la vocacion
productiva local (los «oficios locales»), identificando
sectores dinamicos y potenciales de la economia,
productos «estrella», conglomerados empresariales

a potenciar etc. Un instrumento necesario para este
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efecto es el Plan Estratégico Territorial, que en sus
componentes (vision, objetivos estratégicos, etc.)
desarrolle enfoques de promocién del desarrollo
economico como estrategia valida de generacion de
empleo.

Compromiso de los actores locales en el desarrollo
de su propio territorio: Es un requisito para un
desarrollo sostenible el reunir a los actores locales
alrededor de una mesa de concertacion o un foro
local ya que ayuda a desarrollar confianza, alienta la
innovacién y promueve la creaciéon de redes y
actividades sociales. Asimismo, el compromiso de
los actores locales fomenta la cohesion social, por lo
cual disminuye el riesgo de conflictos subsecuentes.
Otra consecuencia especifica de esta practica de
cooperacion y concertacion social entre los actores
locales, es que se garantiza con ella la sostenibilidad
de los proyectos de desarrollo con financiamiento
externo que estas entidades decidan promover, una
vez que la institucion donante dé por concluida sus
actividades y acciones de cooperacion.

Alianzas entre actores publicos/privados: La
cooperacion entre actores y la coordinacion de
diferentes actividades de desarrollo los inhibe de
adoptar enfoques poco efectivos de caracter

individualista, mientras que al mismo tiempo apoyan
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la legitimidad y sostenibilidad del proceso de
desarrollo. El Desarrollo Economico Local es un
medio para alcanzar la efectiva movilizacion de
recursos locales al alentar las inversiones con la
tasa mas alta posible de retorno socioeconémico.
Las alianzas entre actores publicos y privados, y sin
fines de lucro se convierten en cruciales para la
sostenibilidad del proceso al permitir la
convergencia de intereses y expectativas durante la
programacion de inversiones entre los diferentes
actores locales.

* Territorio: En contraste con los enfoques
tradicionales de desarrollo de la comunidad, los
enfoques de DEL proveen medios y estructuras para
representar la opinidn local en la politica nacional e
internacional. Los actores locales no s6lo poseen un
conocimiento superior de sus necesidades vy
recursos, sino que su proximidad geografica y
cultural facilita la interaccién frecuente de tipo social,
econdmico y politico, y crea las condiciones ideales
para el crecimiento, innovacion vy desarrollo,

cohesion social y confianza.

4.14.1.3. Desarrollo econdémico, integracion de la economia

informal y lucha contra la pobreza.
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El fendmeno de la informalidad ha sido una de las principales
preocupaciones de la OIT desde la década de los setenta. Su
creciente dindmica y masificacion se remota a los afios
cincuenta con la migracion de campesinos y pequefos
agricultores atraidos por las posibilidades de mejoras de
ingresos y calidad de vida de las zonas urbanas, quienes con
bajas calificaciones y carentes de capital se incorporaron a la
fuerza laboral urbana en actividades de baja productividad,
ingresos inferiores y fuera del ambito formal de la economia.
En la dltima década la mayor parte de los nuevos empleos de
los dltimos afos se ha creado en la economia Informal: 7 de
cada 10 empleos no agricolas se ha generado en este sector.
Actualmente en un escenario de globalizacién y liberalizacion
de mercados, informalizacibn de la produccion vy
flexibilizacidon de las relaciones laborales se han sumado a los
trabajadores por cuenta propia, los trabajadores vy
propietarios de microempresas que se caracterizan por la
informalidad de sus trabajadores sin  proteccion
independientemente el tamafo y tipo de empresa a la cual
laboral. Mantienen como caracteristica comdn que son
trabajadores que no estan reconocidos ni protegidos por la
ley, que su nivel de vulnerabilidad es elevado y que carecen
de seguridad del mercado laboral del empleo ocupacional en
el trabajo, de capacitacion, de ingresos y de representacion,

constituyendo ellos la economia informal.
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En los ambitos locales, el comercio ambulatorio y los
trabajadores por cuenta propia que conducen los puestos de
los mercados de barrio son expresiones cercanas de la El.
Con ellos el gobierno local tiene una relacion
mayoritariamente conflictiva basada en la regulacion y control
del espacio publico, que limita la exploracion del potencial
generador de empleo que tienen estos conglomerados.

Segun afirma V.Tokman« para la OIT la forma mas
consistente de analizar la situacién de quienes se encuentran
en la economia informal es en términos del déficit de trabajo
decente Ante ello surgen tres mandatos en una estrategia
para avanzar hacia el trabajo decente, en lo inmediato reducir
el déficit de trabajo decente en la economia informal, en el
corto y mediano plazo permitir la transicion de los informales
hacia la formalidad y en el largo plazo generar Ilas
oportunidades de los empleos formales protegidos vy

decentes para todos los trabajadores y empleadores».

4.14.1.4. Roles y retos de la municipalidad para la promocion del
desarrollo econdémico local
a) Municipalidad y gestion territorializada
Como sabemos, la municipalidad es el 6rgano de gobierno
local que ejerce sus funciones y competencias en el
municipio (territorio = provincia, distrito). Por ello es
necesario recalcar la diferencia de estos conceptos que a

veces se utilizan de manera confusa:
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* Municipio: hace referencia al territorio o
localidad con todos los elementos que se han
detallado en el primer capitulo.

* Municipalidad: es el rgano de gobierno local.
Por otro lado, la municipalidad, en gran parte de
los paises de América Latina, tiene las

siguientes finalidades con mas o menos el
mismo fraseo:

* Representar a los vecinos.
» Proveer servicios publicos locales.
« Promover el desarrollo integral concertado y

sostenible de la localidad.

En este marco, la finalidad fundamental que coloca a las
municipalidades en su rol de gobierno local es la
promocion del desarrollo integral. Sin embargo, aun
existiendo experiencias importantes; este rol no ha sido
plenamente desarrollado, limitandose a la gestion de
servicios publicos locales y enfatizando su accionar en
inversion de infraestructura o proyectos de equipamiento
local (pistas, losas deportivas, etc.).

Es por ello necesario promover el desarrollo de
capacidades en los gobiernos locales que les permitan
trascender las tradicionales competencias que la asocian
a la idea de una entidad prestadora de servicios publicos

(limpieza, ornato, certificacion de nacimientos etc.), y
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asuman un rol promotor del desarrollo integral que incluya

la dinamizacion de la economia local.

5. MARCO REFERENCIAL

5.1. Caso 01:

“LOS FACTORES QUE INCIDEN EN LA CONSOLIDACION DEL
COMERCIO INFORMAL EN VIA PUBLICA, EL CASO DE LA FERIA DE
LOS CACHUREOS DE LA AV. ARGENTINA EN VALPARAISO”

A. Generalidades

» Datos generales:
Pais / ciudad: Chile / Valparaiso
Sector: Avenida Argentina
B. Objetivos
Identificar y describir las causas del comercio informal que se dan en

la via publica sobre un el espacio publico.

C. Poblacion
La investigacion esta dada a toda la poblacién de la ciudad e

Valparaiso constituida por 253.580 habitantes.
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D. Antecedentes

La feria de Cachureos, se encuentra ubicado en la avenida Argentina
guienes sus mas cercanos que es la feria libre de frutas y verduras,
fueron los primeros en tomar este espacio como centro comercio de
abastos. Esto se dio que el sector donde esta ubicado actualmente
esta feria siempre ha sido el lugar de ingreso a la ciudad, los que

traian productos para ser vendidos en Valparaiso.

La asociacion de estas personas como feriantes se da como causa
principal, la falta de empleo y las condiciones precarias de sus
familias, ademas de las necesidades basicas fueron que empujaron

a estas personas a trabajar de forma informal en el area publica.

Referente a este comercio informal que se dio en la feria de la
avenida Argentina, es que en los primeros afios se dieron los mas
complicados, pues estaban fuera de total marco legal, lo que a
consecuencia de ello es que fueron ser expulsados de sus puestos
por las mismas razones de ocupar un espacio publico sin tener

autorizacion alguna.

A tanta persistencia de los feriantes que desarrollaron sus
actividades informales es que le dio pie para consolidarse y lograr
establecerse dentro de algunas reglas y parametros dados por la
Municipalidad de Valparaiso, pero bajo un orden dentro de su

funcionamiento en el bandejon de la avenida Argentina.
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Consecuente a esto es que la Municpalidad acepto en el ailo 2006
la organizacion e instalacion de la Feria de Cachureos, lo que les

dieron permiso de instalacion a 8 sindicatos, los cuales son:

Sindicato Shaday

Sindicato Nuevo Amanecer

Sindicato N° 5

Sindicato N° 1

Sindicato Esperanza,

Sindicato de Ropa Usada y Afines

Sindicato N° 3

Sindicato N° 2

En el Mapa 1 se ve la distribucién que posee cada uno de
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estos sindicatos en el bandejon central de la Avenida Argentina:
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Fig. 12. *Fuente: Departamento de Desarrollo Econdmico Local, Municipalidad de

Valparaiso.

88



Bajo estos permisos es que cada uno de estos sindicatos aceptaron
las reglas dadas (cancelar los derechos por la ocupacion de via
publica e impuestos por el ejercicio de actividad comercial)
estipuladas en el Acuerdo de retorno de la feria de los cachureos
de septiembre del afio 2006. Dentro de las que presentan un caracter

excluyente serian:

« Funcionamiento los dias domingos y festivos.
» Ser residentes de la comuna de Valparaiso.

« Pertenecer a un sb6lo sindicato de comerciantes

ambulantes.

» So6lo un miembro del grupo familiar podra participar.

« Acreditar condicion socioeconémica acorde con el perfil

de la Feria.

» Acreditar condicidn de cesantia.

E. Escenario

Este tipo de comercio informal, ferias libres a generado recursos
para los que trabajan en ellas, siendo una fuente de ahorro para los

gue compran en estas ferias a bajo costo.

No hay datos precisos sobre la cantidad de personas que se
dedicaban a estas actividades informales en la ciudad, lo que se
sabe es que siempre han existido y tenian como funciéon principal

satisfacer las necesidades basicas de la poblacién de la ciudad.

89



Esta feria ademas de haber pasado por transformaciones en su
distribucién y uso del espacio, fue establecida los dias domingos
llegando a generar dinamicas sociales y que luego se han convertido
en propias de la ciudad de Valparaiso, dando un énfasis al principal

acceso para el visitante y los mismos habitantes de esta ciudad.

Problematica

- La Feria de Cachureos en el Espacio Publico de la Ciudad

Valparaiso

La avenida Argentina con el sector de Santa Elena y Ramaditas
generaron un espacio designado para la parada de los antiguos
medios de transportes que circulaban por la ciudad, lo cuales fueron
creando una suerte de espacio de encuentro y por lo tanto de

comercio entre los congregados.

Primero fue la Feria de Frutas y Verduras, que fue generada por la
situaciéon anteriormente descrita y por la necesidad de la
municipalidad de mantener en un lugar estable a todos los
verduleros que deambulaban con sus productos por la ciudad. Esto

se dio a principios del s. XX.

Consecuente a estas barreras que se dieron, es que los feriantes
enfrentaron los intentos de la Municipalidad de Valparaiso por
erradicar a los comerciantes de esta feria, lo que para beneficio de
ellos no ha logrado. Sin embargo, se sabe que la ocupaciéon de un
espacio publico necesita la autorizacion correspondientes vy

parametros por la municipalidad.
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Por ello los feriantes generaron y obtuvieron un orden y una
organizaciéon de asociacion con la obtencion de permisos

administrativos.
G. Conclusion

Los resultados obtenidos estan basados tanto en las entrevistas que
se les realizaron a feriantes y a clientes cOmo en las anotaciones de
las observaciones que se hicieron en este espacio social. Hubo
sujetos que tenian mas conocimiento de sus condiciones de trabajo,
en este caso, por lo que aportaban con mas informacion, pero todos
al final cooperaron con su visién y con sus vivencias dentro de la

Feria de Cachureos de la Avenida Argentina.

Todo esto llevo a entender cuales son los factores que inciden en la

consolidacion de la Feria de los Cachureos en la Avenida Argentina.
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5.2. Caso 02

“PRODUCCION DEL ESPACIO URBANO Y FLUJOS ECONOMICOS: EL
TEMA DEL MERCADO MAYORISTA UNICACHI DEL CONO SUR LIMA”

A. Generalidades
- Datos generales:

Pais / ciudad: Peru/ Lima

Sector: Avenida 1ro de Mayo

B. Objetivos

Como objetivo principal se pretende analizar sobre el tema del
impacto urbano del “Mercado Mayorista Unicachi del Cono Sur” en

Vila El Salvador.
Objetivos secundarios:

- Puntualizar los principales actores y procesos que dieron

forma al mercado.

- Sefalar los puntos criticos socioeconomicos que el

mercado ha producido en el espacio urbano.

C. Poblaciéon

La asociacion de la Cooperativa de comerciantes que se encuentran
en la Av. 1ro de Mayo, Manzana E lote 3: esquina con “Los

Algarrobos”.
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D. Antecedentes

La ubicacion del terreno donde pretende ser ubicado el mercado en

mencion, estaba denominado al comienzo para ser de uso agricola.

El uso del mercado era complejo, y presentaba como caracteristica
ser un terreno baldio, en muchos casos utilizado como botadero de

basura y descomposiciones.

Al terminar los afios 90, un gran namero de viajeros punefios del
distrito Unicachi comenzaron a crear grupos de asociaciones
comerciales que luego comenzaron a consolidarse. El primer grupo
se da en Comas, (el mercado Unicachi de Pro), los mismos que
estimularon a mas familias de alrededor a buscar nuevas
oportunidades de inversion en otras zonas de la ciudad. Es asi que
un grupo de familias unicachinas se enteran el dato sobre el terreno

en mencion, ubicado en la avenida 1ro de mayo.

Al evaluar los socios unicachinos el terreno y las premisas de
posibilidades comerciales del mismo, es que deciden organizar un
mercado mayorista, el cual solo se daria el abastecimiento de
bodegas, tiendas, y mercado de menor escala de la zona. Es asi que

deciden obtener el terreno de Villa el salvador.

El terreno de 5 hectareas es vendido a los unicachinos a 20 dolares

el metro cuadrado.

A partir de este pago gue obtuvieron, los socios asumen una parcial
propiedad sobre este terreno. Con respecto a esto, es que en el afio
2001, al darse una invasion en el mismo contexto general, los
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unicachinos se vieron obligados a ir por sus propios medios, a tomar
posesidn y desalojarlos, los mismos que a las vez manifestaban que
estas tierra eran del estado. Al darse cuenta ya con esta experiencia
que podria volver a subsistir es que deciden construir un cercado

para todo el contorno del terreno.

Consecuentemente a estos sucesos los socios impulsan una
dinAmica econdmica. Dado que el 14 de diciembre del 2001, se
concreta organizar una feria provisional, coincidiendo la campafia

navidena.

E. Escenario

Fig. 13 Fuente foto aérea
La primera (el circulo rojo en el grafico) esta denominada para la

funcion del mercado abarcando una superficie de 5 hectareas. En
esta area se distribuyen todos los puestos de ventas, el cual esta

dividido en 3 zonas:
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- Primer sector estan los puestos de abarrotes al por
mayor

- Segundo sector se ubican los puestos de verduras,
frutas, carnes

- Tercer sector, esta una zona habilitada para el
estacionamiento y el descargue de los productos que

estos transportan.

La segunda, de 20 hectareas, (el circulo verde en el grafico) esta
designada a funciones de actividades, fiestas, espectaculos,

campeonatos deportivos, etc.

Asi mismo con respecto a la infraestructura del mercado, cuenta con
un cerco perimétrico de material noble, que esta divido por tres
puertas de ingreso. Con respecto a las caracteristicas
arquitecténicas, tiene una entrada principal que es el acceso
peatonal y vehicular, las otras dos en mencion anterior sirven de

forma complementaria.

El trazado interno del mercado cuenta con la amplitud necesaria para
la circulacion de vehiculos ligeros y pesados, necesarios para el

transporte de mercaderias al por mayor.

a) Entorno del mercado
El espacio que rodea al mercado esta conformado de la siguiente
manera:
- Al frente se encuentra el campo de entrenamiento del Club

Alianza Lima.
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- A su costado se ubica un multiservicios (ferreteria,
servicentro).
- En la parte posterior, se ubica el club deportivo Unicachi y la

piscina “Caribe Unicachi”.
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b) Organizacién Interna

Se encuentra organizado por una cooperativa de socios
unicachinos de los cuales muchos de ellos tienen sus puestos

propios.

En un principio se esperaba que los socios fueran de origen
unicachino, pero en la actualidad se cuentan con integrantes de

diferentes lugares de procedencia.
F. Problematica

El mercado mayorista Unicachi inicia sus actividades en el afio 2002
como una zona de feria provisional.

Por ser este un tipo de mercado mayorista, por ende, es un punto de
basto importante y su principal rubro que hace caracteristico a este
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mercado es la venta de abarrotes al por mayor. No obstante, la zona
donde se ubica el mercado era (al aparecer éste) y sigue siendo
parte del sector agricola de Villa, cercano a la colectora de aguas y

poco urbanizada.

G. Conclusion
Se puntualizoé tres conclusiones generales:

- El mercado desde sus inicios ha mostrado un desarrollo
economico influyente que se refleja en el impacto urbano que ha
tenido en la zona donde se encuentra ubicado. Esto ha favorecido a
la zona a que incremente la valorizacion de terrenos y demanda de

viviendas que se encuentran circundante al terreno del mercado.

- El desarrollo del mercado ha logrado influenciar en la zona con
respecto a su entorno urbano la incursion en otros tipos de negocios
como (inmobiliario, actividades recreativas, realizacion de

espectaculos).

- Para terminar y la conclusion mas puntual es que el mercado
funciona como un tipo nodo, definiendo ejes que aun se encuentran
en una etapa de desarrollo, por los cuales no solo transitan flujos
econdmicos, sino también —y como se ha visto- flujos de tipo

simbadlico.
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6. MARCO NORMATIVO
6.1. Normatividad de centros comerciales

6.1.1. Reglamento nacional de edificaciones/ Norma 070-
comercio

- Capitulo |
- Capitulo Il
. Capitulo Il
- Capitulo IV

6.1.2. Ley de mercados
- Capitulo |
- Capitulo I
- Capitulo Il
- Capitulo IV
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CAPITULO Il

METODO DE INVESTSIGACION
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1- Cuadro N° 07) METODO DE LA INVESTIGACION

MATRIZ DE DISENO DE INVESTIGACION

PREGUNTAS DIMENSIONES HIPOTESIS VARIABLE | SUBVARIABLE INDICADOR SUBINDICADOR HERRAMIENTA METODO
El desarrollo de la actividad comercial en los espacios publicos y privados ha o L - Mantenimiento de la | - Recoleccién de datos a través
. R . s . K . Eficiencia de gestion (enlos | . o
generado los siguientes tipos de impactos: fisico-espacial, social, econémico y ) ) infraestructura del n° de Puestos de venta
ambiental. Esto se debe a una inadecuada gestidn, tanto administrativa (para los Impacto espacios privados) - Equidad de decisiones desocupados (espacio privado)
espacios privados) y municipal (para los espacios publicos). L. .
a) Impacto fisico-espacial fisico/espacial - Degradacién
En los espacios publicos y privados: Cambios de uso de suelo (en | - Mixtura - Recoleccién de datos
- Gestién administrativa (mercado) los espacios publicos) - Transformacion - Ficha de observacién
Se ha generado el desinterés a utilizar los puestos de venta, a causa de - Mutacién
un inadecuado manejo de gestion. Es por ello que esta deficiente
gestion ha traido como consecuencia el abandono del mantenimiento - Comportamientos de uso de Recoleccion de datos acerca de
de la infraestructura, en lo que refiere al deterioro de sus instalaciones Diversidad de uso espacial A . la concentracion de
P - . espacio publico y privado
eléctricas, sanitarias, de agua y de desagiie. Impacto social vendedores.
- Gestién municipal(espacios publicos)
Los cambios de uso de suelo que ha ocurrido en el Centro Civico ad - Dias en que se genera mayor - Recoleccién de datos
comercial, ha traido como consecuencia una degradacién espacial a Frecuencia de uso cantidad de ventas - Ficha de observacién
causa de la presencia de vendedores ambulantes e informales en las
instalaciones del campo ferial. . - Comercio formal
’ b) Impacto social - Escala de comercio - Comercio informal
¢CUAL ES EL IMPACTO En los espacios publicos y privados: L
URBANO DE LA ACTIVIDAD - FS)e ha v‘i)sto afec'zla‘c)jo por la concentracién del comercio informal yla Implacto ) Comercio distrit.al ] - Recoleccion de datos (Fj{ecolec(cj{on de (’:Iat(cj)s
COMERCIAL EN  LOS DIMENSION apropiacién de los espacios publicos (a través de la frecuencia y la IMPACTO econémico - Tipos de comercio - Comercio espguallzado ) - Fichas de observacion Iae estudio 3;:;::;6:
ESPACIOS PUBLICOS Y URBANA diversidad del uso espacial). A su vez estas generan subempleos y URBANO : Comerc!o vecinal y sectorial necesaria con visita a
PRIVADOS DEL CENTRO condiciones precarias de ocupacion. - Comerc!o _zonal . .
CiVICO COMERCIAL DE ¢) Impacto econémico - Comercio interdistrital campo, organizado a
R e . través de fichas
YUNGAY? En los espacios publicos y privados:
La economia se desarrolla de acuerdo a los tipos de comercio seguin escala:
- Comercio formal; los cuales son: Comercio distrital, Comercio
especializado, Comercio vecinal y sectorial, Comercio zonal yComercio
interdistrital.
- Comercio informal.- es aquel donde la informalidad generada en el
ritmo de uso comercial, esta generando evasion de impuestos y el
incumplimiento de normativas como leyes; las cuales son: Comercio
interdistrital y el comercio vecinal- sectorial. Tipos de contaminacién | - Contaminacién delsuelo ) .
d) Impacto ambiental: Impacto ambiental | (espacios publicos y | - Contaminacién del agua ) Flchqs de:"observamon
En los espacios publicos: privados) - Contaminacién visual - Verificacién de datos
Se manifiesta por los tipos de contaminacién que son:
- La contaminacidn: del agua causado por filtracion de suministrode
agua y aumento de los sedimentos de la erosién del suelo
- La contaminaciodn visual causada por anuncios publicitarios en
fachadas de lotes de uso vivienda y desechos de residuos arrojados en
cubiertas de las viviendas.
- La contaminacion del suelo, causado por los alimentosen
descomposicién y el derrame de residuos sélidos.
El Centro Civico comercial se encuentra emplazado en un terreno que toma forma Emplazamiento - Forma de emplazamiento
de un paralelogramo; y en su relacion contextual se desarrolla a través de un eje - Tipo de emplazamiento
principal que es la Av. Arias Graziani y las siguientes vias colectoras: Jr. Santa Rosa
y Calle 13.
Morfoldgicamente, eltipo de traza urbana del Centro Civico comercial es compacta,
DIMENSION es decir es la suma de 3 tipologias de trazas internas (un cruce de dos ortogonales CARACTERISTICAS DE LOS - Ficha de observacién
y perpendiculares a la calle principal; y el ultimo tipo de traza es irregular). Con ESPACIOS URBANGS - Elaboracién de planos
URBANA respecto a la trama urbana del Centro Civico comercial, es el resultado de sucesos , - Recoleccidn de datos
¢ CUALES SON LAS ocurridos en su historia de creacidon. Consecuentemente, es que en la zona de Morfologia Trama
CARACTERISTICAS DE estudio se da una integracion a la ciudad, mediante las vias de flujovehicular.
LOS ESPACIOS Enlo que refiere a suimagen urbana, presenta una tipologia desordenada, es decir,
URBANOS v si bien es Icierto el ca:\po ferial nk:) fL:je planificado, pero tlambiérkllcabe mencionar
. que con el tiempo se hiso su cambio de uso, ya que antes lo establecia como zona
ARQUITECTONICOS de otros usos
Q,UE TIENE EL CENTRO Las caracteristicas arquitectonicas del centro civico comercial presentan un
CIVICO COMERCIAL DE lenguaje basico y una tipologia contextual en sus infraestructuras, ya que toma X .
YUNGAY? elementos tipicos de la ciudad. Para el campo ferial, presenta conflictos de uso, Materiales fisicos - Ficha de.o'bservauon
que se da por la incompatibilidad de funciones. Y en el mercado, se manifiesta en - Elaboracién de planos
la expresion formal de los elementos arquitecténicos que lo conforman.
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DIMENSION
ARQUITECTONICA

1. CARACTERISTICAS CONSTRUCTIVAS: (espacios publicos y privados)
1. 1. Materiales fisicos:
A. Cimientos: se encuentra asentada sobre el terreno natural, conforme a
la topografia que presenta la ciudad de Yungay.
B. Cubiertas:
- Mercado.- Construidas de una techumbre de tejas de arcilla a dos agua
debajo de una armadura metalica.
- Campo ferial.- Los techos de este sector son livianos, como son las
calaminas plasticas.
1.1.1. Estado fisico de infraestructura (Materiales)
- Definitivo: son los puestos que conforman el mercado, construidos de
materiales durables como el ladrillo y armaduras metdlicas para la
cobertura.
- Temporal: son los puestos que se encuentran en el campo ferial,
hechos de materiales como costales, palos de madera, triplay, bolsas,
etc.

- Estado de conservacion: Buenos, regular y malo

1. 2. Materiales simbdlicos significativos
A. Colores:
Priorizan los colores naturales del paisaje Utilizando colores secundarios en
tanto para las fachadas del mercado como para la municipalidad provincial
de Yungay.
2. CARACTERISTICAS FUNCIONALES: (espacio privado)

2.1. Dimensionamiento, el mercado tiene un area total de 2500 aprox.

2.2. Concepcion, La construccion del mercado comenzd después del
sismo alud de 1970 juntamente con la concepcién de la nueva
ciudad de Yungay. Hasta el afio 2006 el mercado fue construido
en un piso, y ya en el 2007 se construyd el segundo piso
(netamente sector de venta de comida). Consecuentemente es
que los predios que se encuentran alrededor del mercado
cambiaron de uso, pasando a tomar predominancia el uso
comercial y el de comercio-vivienda.

2.3. Eficiencia, con el transcurso del tiempo el mercado, ha tenido
diferentes funcionarios, pero es notable y por argumentos delos
comerciantes, que la administracién no ha velado por el
manteamiento de las instalaciones del mercado.

3. CARACTERISTICAS FORMALES.- caracter arquitecténico de los espacios
publicos y privados.

3.1. Programa Urbano

3.1.1. En los espacios publicos
- Av. Graziani
-Jr. 28 de Julio
- Plaza dearmas
- Campo ferial
- Calle 13
-Jr. Santa rosa
En los espacios privados
- Mercado
- Comercio-vivienda

3.1.2.

CARACTERISTICAS DE LOS ESPACIOS

ARQUITECTONICOS

Caracteristicas
constructivas
(espacios publicos y
privados)

Materiales simbdlicos significativos

Caracteristicas funcionales - Dimensionamiento
- Eficiencia

. vad )
(espacios privados) ] Concepcién

Caracteristicas formales
(espacios publicos y -
privados)

Programa urbano

- Ficha de observacion
- Elaboracion de planos
- Recoleccién de datos

Recolecciéon de datos
de estudio a través de

levantamiento de
plano — topografico y
la verificacion

necesaria con vista a
campo, organizado a
través de fichas.

§CUALES SON LAS
DINAMICAS URBANAS
GENERADAS POR EL USO
COMERCIAL DEL ESPACIO
PUBLICO Y PRIVADO EN EL
CENTRO civico
COMERCIAL DE YUNGAY?

DIMENSION
URBANA

Las dindmicas urbanas se presentan a través de las actividades que tienden a
agruparse en nodos, pero a su vez han generado que en la imagen urbana del
Centro Civico comercial, se presencia una inexistencia de una legislacion, que
norme adecuadamente los elementos que estructuran la ciudad, asi como la
utilizacion del espacio.

Para los espacios publicos:

Existe una determinada drea como explanada que se ha adaptado a nuevos
cambios de uso de suelo, trayendo consigo una inadecuada ocupacién de forma
concentrada vy lineal por efecto del comercio ambulatorio. A su vez ésta se ha
convertido en un nodo comercial y punto de concentracién en el sector del Centro
Civico comercial.

Para los espacios privados :

- En el mercado.- la dindmica comercial ha cambiado notablemente en las ventas,
con un bajo flujo de compradores, manifestdndose en los dias de ferias o
festividades tradicionales de la ciudad, a diferencia de las dinamicas comerciales
que se generan en el campo ferial.

- En las viviendas.- la dinamica residencial se ha convertido en una dindmica
secundaria, a efecto de los cambios de uso de suelo que se dieron, predominado
actualmente la dindmica comercial en casi todo el area del Centro Civico comercial.

DINAMICAS
URBANAS

En los espacios
publicos (formas
de ocupacion)

- Ocupacion lineal
- Ocupacidén concentrada

En los espacios
privados (Dinamica
comercial)

- Dias en que se genera mayor
cantidad de ventas
- Nodos y puntos de concentracion

Ritmo de uso comercial
(espacios publicos y
privados)

Recoleccion de datos acerca de
la concentracion de
vendedores

En los espacios
privados (Dinamica
residencial)

- Transformacion

Cambios de usos de suelo .
- Mixtura

- Ficha de observacion
- Elaboracién de planos

Recoleccion de datos
de estudio a través de

levantamiento de
plano — topografico y
la verificacion

necesaria con vista a
campo, organizado a
través de fichas.
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Las actividades econdmicas que se han generado en el Centro Civico comercial son
de tipo: comercio interdistrital, comercio especializado, comercio vecinal-
sectorial (en los espacios publicos) y comercio zonal, comercio distrital (en espacios
privados). Actividad comfercial ) . - Comercio interdistrital
En los espacios publicos: en Io§ espacios Tipos de comercio - Comercio vecinal - sectorial
- El comerciointerdistrital se da en el “campo ferial” establecido en ungran espacio publicos
¢CUALES Y COMO SON LAS sobre el suelo natural, el cual se concentra y ocasiona el amontonamiento humano
ACTIVIDADES que se incrementa de acuerdo al desarrollo de las festividadesanuales.
COMERCIALES QUE SE DIMENSION - El comercio especializado se da por la venta de bienes de consumo y servicios ACTIVIDADES
DESARROLLAN  EN LOS 3 especializados, incluyendo el agropecuario (semillas y fertilizantes). COMERCIALES Recoleccion de datos
ESPACIOS PUBLICOS Y ECONOMICA - El comercio vecinal-sectorial, se da por el comercio de alimentos y articulos de de estudio a través de
PRIVADOS DEL CENTRO primera necesidad. o ) - Comercio zonal - Recoleccién de datos la verificacion
CiVICO COMERCIAL DE En los espacios privados: Actividad comercial - Comercio distrital - Fichas de observacién necesaria con visita a
YUNGAY? - El comercio zonal se da a través del mercado (distribuido sus ambientes por en |°-°'_ espacios Tipos de comercio - Comercio especializado campo, organizado a
diferentes sectores). privados _ Comercio vecinal - sectorial través de fichas.
- El comercio distrital, se por la venta de bienes y servicios, como el alquiler de
cabinas de internet, copiado de documentos (multiservicios).
El uso de los espacios publicos y privados enfrenta un serio problema de
“planificacién”; ya que después del sismo alud en 1971, se elaboraron dos planes
estratégicos y no fueron ejecutados. Hasta la actualidad no han designado a actores - Calidad de servicio
involucrados que comprendan su inmenso valor. Espacios privados - Mantenimiento de instalaciones - Recoleccién de datos a través
(actores Gestién administrativa - Eficiencia de gestién de la elaboracién de encuestas
En los espacios privados: Corresponde las funciones y competencias de la gestion involucrados) - Funcionamiento de la - Ficha de observacién
administrativa infraestructura
¢CUAL ES LA GESTION La gestion administrativa del mercado aborda la calidad del servicio, el Recaudacion de datos
URBANA DEL USO DE LOS mantenimiento de las instalaciones, el adecuado funcionamiento de la de estudio a través de
ESPACIOS PUBLICOS Y infraestructura y la eficiencia de una buena gestién. Sin embargo, el plan de GESTION a verificacion
PRIVADOS DEL CENTRO GESTION URBANA gestion que se viene desarrollando, tiene incidencia directa como; en el necesaria con vista a
ciVICO COMERCIAL DE inadecuado control de manejo de abastecimiento de productos, el sistema de URBANA campo, organizado a
YUNGAY’? eliminacién de basura, la desocupacion de los puestos del mercado, el mal través ! de fichas vy
funcionamiento de las instalaciones eléctricas y la contaminacion del suelo - Recoleccién de datos a través | opirevista
generada por la filtracién de suministro de agua. Espacios pUblicos - Control grbano de verificacién a campo :
En los espacios publicos: Corresponde las funciones y competencias de la gestion (actores Gestién municipal - Informalidad . - Elaboracién de entrevista a la
municipal involucrados) ) Degradauon y deterioro de municipalidad  distrital  de
La gestion municipal de los espacios publicos ha generado el desorden del espacios Yungay.
control urbano. Puesto que no estan brindando solucidn ante los problemas
de informalidad, comercio ambulatorio, la degradacién y deterioro de los
espacios (campo ferial, circulaciones peatonales), las calles y las veredas.
Las causas del estado actual de los espacios publicos y privados se han generado
por la inadecuada y deficiente gestidn urbana que realizan los actores involucrados, . . . .
los cuales son: Espacios privados - Funcionamiento de |r1lstaIaC|ones
- Gestién administrativa (espacios privados) (actores Gestion administrativa ) Estadq de conservacion de
Hay una mala gestién de funcién administrativa para el buen desempefio del involucrados) |nstal.ac.|f)nes )
CUALES SON LAS CAUSAS merca.do a ca.usa.de .Ia inexistencia de personal capaciFado y eliinadecuado - Flexibilidad de horarios Recoleccion de datos
DEL ESTADO ACTUAL DE Fincionamiento de s nsalacones iicrices y d desaghe, o deterioro de | CAUSAS DEL de estudlo » traves de
LOS ESPACIOS PUBLICOS Y DIMENSION L v EUe, el deterioro de - Recoleccién de datos a través | la verificacién
PRIVADOS EN EL CENTRO | SOCIAL Y GESTION las canaletas, y la poca flexibilidad de horarios de turno con respecto al ESTADO de verificacion a campo necesaria con visita a
CiVICO COMERCIAL DE uerrfe’del me.rc.ado en d|a§ de f?n?s' ACTUAL Espacios publicos campo, organizado a
YUNGAY? - Gestién municipal (espacios publicos) S A (actores través de fichas.
No hay control urbano por parte de la municipalidad distrital de Yungay, Gestién municipal ., ) ibli
puesto que no se esta respetando el drea designada solo como campo ferial; involucrados) - Ocupacion de espacios publicos
es decir es un espacio abierto conformado de espacios publicos que por dias
de ferias se convierte en un espacio totalmente para fines de comercio con
la ocupacién de precarias construcciones y el caos se instaura con la venta
de todo al paso sin mayor zonificacion.
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2. Tipo de investigacion.

La metodologia que se empleara en el presente trabajo de
investigacion es: METODO CUALITATIVO y un tipo de
investigacion de CARACTER DESCRIPTIVO, ya que implica un
proceso de recoleccion y observacion de datos, analisis,
interpretacion e inmersidon con el ambiente o contexto para

responder al planteamiento del problema.

3. Herramientas y técnicas utilizadas en la investigacion.

3.2.1. Técnicas

Para el presente estudio se hizo uso de las técnicas de
observacion directa para conocer el estado actual de como se
desarrolla diariamente la actividad comercial en la ciudad de
Yungay. Asimismo se hizo uso de dos modelos de entrevista,
tanto para la parte administrativa correspondiente a los
espacios privados y hacia la municipalidad provincial de
Yungay, ente encargado de velar por el control urbano de los
espacios publicos. De tal manera que tanto la entrevista como
la ficha de observacion permitiran identificar un analisis real
sobre el impacto urbano de la actividad comercial en los
espacios publicos y privados del Centro civico comercial de la
ciudad de Yungay.

3.2.2. Instrumentos

A. Ficha de caracterizacion y observacion
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GENERALIDADES I|.|_J

w

e

=

Ubicacion y localizacién Area de estudios en m2 UEJ
ANTECEDENTES

IMPACTO FISICO ESPACIAL

Equidad de decisiones Mantenimiento de la infraestructura

MEMBRETE

Puestos de venta desocupados

IMPACTO FISICO ESPACIAL

Cambios de uso de suelo

MEMBRETE

_ DEGRADACION MIXTURA MUTACION
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IMPACTO SOCIAL

DIVERSIDAD DE USO ESPACIAL FRECUENCIA DE USO

Dias en que se genera mayor
cantidad de ventas

Comparacion de frecuencia de uso
entre escalas de comercio

IMPACTO ECONOMICO

TIPOS DE ESCALA DE COMERCIO

Comercio forma

Comercio informal

Tipos de comercio

- Comercio distrital - Comercio interdistrital
i Comercio zonal - Comercio vecinal y sectorial
- Comercio interdistrital
- Comercio vecinal y sectorial

- Comercio especializado

MEMBRETE

MEMBRETE
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IMPACTO AMBIENTAL

MEMBRETE

TIPOS DE CONTAMINACION |

CONTAMINACION DEL AGUA CONTAMINACION | CONTAMINACIO
DEL SUELO N VISUAL
CAUSAS CAUSAS CAUSAS
Filtracion de Aumento de los Areas
suministro de agua | sedimentos de Derrame de desentendida
la erosion del

residuos solidos
suelo

CARACTERISTICAS URBANAS

EMPLAZAMIENTO

MEMBRETE

MORFOLOGIA

TIPO DE FORMA URBANA TENDENCIA DEL TRAMA URBANA
LUGAR
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CARACTERISTICAS ARQUITECTONICAS

CARACTERISTICAS CONSTRUTIVAS

MEMBRETE

Cimientos Cubiertas

Colores

CARACTERISTICAS ARQUITECTONICAS I|-I_J
Estado fisico de infraestructura %
Definitivo Estado de conservacion E
=

Temporal

CARACTERISTICAS ARQUITECTONICAS |LI_J

w

nd

m

Dimensionamiento =
=

Concepcién
Eficiencia Zonificacion por sectores
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CARACTERISTICAS ARQUITECTONICAS L|1_J
L
o
m
=
L
=
ESPACIOS PUBLICOS ESPACIOS PRIVADOS
DINAMICAS URBANAS E
CAMBIO DE USO DE SUELO RITMO DE USO COMERCIAL I;g
o
DIAS EN QUE SE GENERA =

MAYOR CANTIDAD DE
VENTAS

TRANSFORMACION

NODOS Y PUNTOS DE
CONCENTRACION

EN LOS ESPACIOS PUBLICOS

TIPOS DE ACTIVIDADES COMERCIALES

INFORMAL FORMAL

EN LOS ESPACIOS
PRIVADOS

MEMBRETE
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CAUSAS DEL ESTADO ACTUAL L|I_J

o

| | z

=

L

FUNCIONAMIENTO DE LAS OCUPACION DE ESPACIOS =
INSTALACIONES PUBLICOS

ESTADO DE CONSERVACION DE LAS
INSTALACIONES

FLEXIBILIDAD DE HORARIOS

B. Modelo de entrevista

| O AN STV

Analisis de la gestion urbana de los espacios privados a traves de la
elaboracion de entrevista

NOMBRE: Ing. John Figueroa montes
CARGO: Administrador del mercado de
Yungay.
1. ¢Qué tipos de estudios se han realizado para la habilitacion

del mercado de Yungay?

2. ¢El mercado de Yungay cuenta con licencia de INDECI?

3. ¢Como se da el abastecimiento de productos en el mercado
de Yungay?

4. ¢Hay problemas con el abastecimiento de los productos de
los comerciantes?
5. ¢ El mercado cuenta con algun sistema de eliminacion de

basura? ¢(Coémo se desechan los solidos (basura)? ¢Es

eficiente?
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6. ¢ Existe alguna medida o proyecto para poder solucionar el
problema de los comerciantes ambulantes de las calles del

mercado de la ciudad de Yungay?

Analisis de la gestién urbana de los espacios publicos y privados a
través de la elaboraciéon de entrevista

NOMBRE: Dc. Cesar Fernandez Callope
CARGO: Gerente municipal.

1. ¢Cuales son los problemas que presenta el Mercado de Yungay,
y el campo ferial?

2. ¢Qué opina sobre los problemas en el campo ferial y sus
alrededores?

3. ¢Qué medidas se va a tomar o se esta tomando para los
vendedores ambulantes que se ubican en el Centro Civico
comercial de Yungay?

4. ¢Existe algun proyecto de reubicacion tanto para el mercado

de Yungay o el campo ferial?

5. ¢Usted cree que es factible que parte del campo ferial ocupe

una via publica?
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CAPITULO IV:

DESARROLLO DE LA INVESTIGACION
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DESARROLLO DE LA INVESTIGACION

GENERALIDADES

Ubicacion y localizacion Area de estudio

ucv
ﬂ: 0'\‘J’V-ﬁu0
-~ i’

B p= T S -f

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

B Copecias pablioss “ANALSIS DEL IMPACTO
- - ’l

Con B133 o URBAND DE LA ACTIVIDAD

COMERCIAL EN LOS
ESPACIOS PUBLICOS ¥

B Capecios privadas

SR PRIVADOS DEL CENTRO
CIVICO COMERCAL DE

yuNGAY™

Frotmn Masins

LT T J

v g Samm b Vom anh

AUTORA:

Eliros de w2080 w0 encuemto localitade en ¢ centro cives comordd, frenme ale Plazs de armas de b cudad de Yungay }
abarcando un drea de 27 058 m", £ Arq. Gdmez Avalos

Elizabeth

| Hasts ¢ afe 2007, estas 4 manzmnas, w renilicd como parte del campo Nral pero en ol 2008, Tuwron
v Enasciadas o ol banco compeados por oa mismos pobladores de 1 provinds de Yungay, correspond esly .

£n ol semo del a0 de 1970 b antigua dudad de Yungay, llego a desaparecer, 3 cauvsas de las enormes trozes de ASESOR:
=

hicto y grandes rocas que descendieron par la quebrada de Langanuco, cubrienco casil toda & cdudad bajo un | '

manta de fange y rocas. Sélo quedaran cuatro penachoes ce palmeras marcande el lugar donde estuvo la plaza de ' _"_“"_"_‘L""f"_"_“_"_ YMeal.: T St e o e g j Arg. Cesar Castafieda

armas de la dudad. Es alll gue despuds de éste sisme, se emerge la nueva dudad de Yungay, asentada sobre las 7

laceras del cerro Atma.

Priover Mso- £l mercedo comensd su comtrucd dn et pais del afio 1970, jastamente con b condepddn de +
LI L nueva chuded de Yangay.

Sl'wmub Piso.- S comandd o consirdr esle & party del 2006, como progueita de 1s manicioulded previncial l
FECHA:

- 29 de Agosto 2015

NOMBRE DE LA LAMINA:

Generalidades

N° de lamina:

01

Fig. 34 Antigua Cudad Cw Yusgay Flg. 15 Nussa Cludaed de Yungay

Famne: Tooa archvo "Ll commeda® Fusrte: 1240 mauizo thones INELECH 2005
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1. OBJETIVO 01: DETERMINAR EL IMPACTO URBANO DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN LOS ESPACIOS PUBLICOS Y PRIVADOS DEL CENTRO CiVICO COMERCIAL DE YUNGAY

IMPACTO FISICO/ESPACIAL EN LOS ESPACIOS PRIVADOS (MERCADO)

Ecuiiad de decsiones

Se presencla dertas nconformidades por parte de los vendedores cue
aloudan puestas dentra del mercaco, las cuales son:

v La gestidén adminktratia no estd accediendo a una flexibilidad de
horarios, puesto que, soko se permite el acceso al mercado hasta las
epm {luege se procede al derre), mientras que en o campo fertal,
pueden vender hasta las 11pm a mas, sin restacclén alguna ce normas
o leyes.

< Otro desacuerco gue manifiestan los vendederes ez que, para poder
alguilar un puesto dentro del mercaco, se deberd pagar la deuca gue
éste presentara, come condiklén de pocer tener un puesto en el

Manterumiento de la infraestructura

B L Instalaciones cidctncas
we encuentran
cdetenoradas, xl come s
firataladones sanitarias y
de  agua, estin en
complete abandono y no
recdben  mantenimiento
por parte del manejo de B
gestién acministrativa del
mercado.

Presencia de contaminacdn
por abuncancia de desechas
de residucs en s crodaciones
que estan entre kas puestos del
sector de venta de pescadas,
canes, a causa ce |a
inadecuaca impeeza que can
lcs  vendecores centro v
fuera de sus puestos.

TITULO DE LA INVESTIGACION:

"EVALUACION DEL MPACTO
URBANO DE LA ACTWVIDAD
COMERCIAL EN LOS ESPACIOS
FUBLICOS ¥ PRVADOS DEL
CENTRO CIVICO COMzRTIAL
DE YUNGAY”

L R

NENOA

-\\w.d- it
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o8] iz R

mercado.
‘{7
PUESTOS DE VENTA DESOCUPADOS
=~ 'T"" T '.ceumc'cm-(c COMERCIAL R = —I,..:;q
\ 6 o O (v e T T O Y
e T e Y !
/ — - 2 ~ar L e
T o7, / ‘ ‘f—T—~ I—71 ] T - M
'ff.. / T “‘I“f“ 'i i .
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," __)I @;Ewgu—

SEGUNDO NIV

AUTORA:

Bt Arg. Gemez Avala
Elzabeth

ASESOR:

Arg. Cesar Castafieda

FECHA:

29 de Agosto 2015

De acuerdo 4 s ceasas antes menoosades (egaded de
decitones y ¢l mantesimiento de nhraesiruciurd), o8 Que gran
namero de puestos estdn deccupados.

O acuerdo 3w imeetigac én, de sdmern 1ota’ de posslos que
Tene ¢ =arcado, « TO% wo & pueitos otupados y ¢ 30% son
pusitos desocupados. A esto se deduce que Say un inadecuado
masmjo de getdén admisistratva g a
tramcar riendo en o Hercado hatts le actualided

vesdo

| |

NOMBRE DE LAMINA:

Impacto
fisico/espacial

N* de mina:

02
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IMPACTO FISICO/ESPACIAL EN LOS ESPACIOS PUBLICOS Y PRIVADOS

ANTES

DESMUES

ucv

TITULO DE LA INVESTIGACION:
LEYENDA LEVENDA "EVALUACION DEL IMPACTO
L JR—— M| oo URBAND DE LA ACTVIDAD
Ctrn e W o uae COMERCIAL EN LOS ESPACIOS
Camsrchs y viviweds Comarcia ¥ ivisie PUBLICOS ¥ PRIVADDS DEL
vtk Wiseada A 2
CENTRO CIVICO COMERCIAL
DE YUNGAY”
AUTORA:
Bk Arg. Gomez Avala
A A ST G 45 C5-E0 ET E> ARty B L T —— Elzabeth
A M e e A N G i
l - - -
ASESOR:
TRANMSFORMACION | DEGRADACKON | MIXTURA | MUTACION Arq. Cesar Castafieda
Pt hes ”‘ f. [EY) v ®(.om '
» Do see oAk B LR vim
At 7115 £ 8 as 23%
MLy Y Lo N e N
‘"vene Oepues 95% s 5x 0% .
FECHA:
29 de Agosto 2015
DEGRADACION MIXTURA MUTACION

Durante los 121 afos gue separan fa fecha ncial v final,
segun el contexto temperal de & presente Investigacdn,
¢ ha identificaco gue el uso comercial es el gue ha verido
ncrementanco en cas toda of area cel Centro Chica,
tanto horizontalmente comoe verticalmente, puesto gue el
parcentaje de comerdo era de un 71% de su totalicdad v
actualmente, ¢s of uso gue predaminag mas en casl toca el
area conun 95% en general ce acuerda a las afras eghaia
o6 12 recoleccion de datos.

Refindndonas verticalmente, se determina un incrementa
en la escala de las alturas, a volumetria y perspectiva de
s precios, transformando asl la lectura de 3 imagen
urbana

D¢ Otros usas 3 comercio

Antepormente exdstia la zanificacion de un drea con
fines de actividades socloculturales de caracter publca,
es decr, de mayor imerés para el urbanisma
cenaminada coma Centro chico, con un parcentaje
couivalente al 3%, actualmente estas dreas se han
cegradaco por la presencia ce vendedores ambulantes
¢ Indarmales, funconmando camo wstalagones del
campo feral

=asta ¢l a0 JRN A manzanas, se 2onificaron
camo parte del campe feral, en ¢ 2008 estas
manzanas se adaptaron a2 nuevos siendo
financiacas por ol bance y comprades por las
mismos pebladores de Yungay con un tipo de
camercio clstrital, correspondiente actualmente
al uso de comerdo y vivenda., Por ende la
dderencia de usos entre afos atras y el presente
o5 minima en porcentae.

[T
L5

Oe wienca a comarcio

Actualmente existe un sclo predic con use
netamente de vivienda, mientras gue hace 11
afos atras habfa por lo mencs un 23% de
predominancia de este uso. Toda esto ha sido
afectade por el uso comeroal.

NOMBRE DE LAMINA:

Impacto
fisico/espacial

N’ de amina:

03
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ADOC

DIVERSIDAD DE USO ESPACIAL

UCV

FRECUENCIA DE USO

. Dias de feria (miércoles DIAS EN QUE SE GENERA MAYOR CANTIDAD DE VENTAS UNIVERSIDAD
COMPORTAMIENTOS DE USO DE ESPACIO PUBLICO Y PRIVADO > ) ’ CESAR VALLEJO
viernes y domingos)
117 <~ / LEYENDA Mercado Campo ferial
ﬁ\D / / [ IE -Campo ferial
. Concentracion de vendedores
. ‘ = [ En los dias de feria la e = lunes TITULO DE LA
‘ ? concentracién de = martes O INVESTIGACION:
vendedores, abarcan dareas W miercoles ® miercoles
que estan fuera de lo mjueves e “EVALUACIO DEL
estak}l?cifz Y g p?r » l; m viernes — IMPACTO URBANO DE
municipalidad de la ciuda
(como es la ocupacién de .Saba_do w ssbado LA ACTIVIDAD
espacios  publicos  que m domingo  domingo COMERCIAL EN LOS
forman parte de esta zona ESPACIOS PUBLICOS Y
corr;:lercial); traye;dotccl)nsigo PRIVADOS DEL CENTRO
problemas ambientales y .
riesgos ante  cualquier stra 119 puestps stra 212 puestos CIVICO COMERCIAL DE
''''''''''''' desastre natural o impedir el YUNGAY”
auxilio en casos de
emergencia.
COMPARACION DE FRECUENCIA DE USO ENTRE ESCALAS DE COMERCIO
AUTORA:

Dias comunes
(Martes y jueves)

LEYENDA

- Campo ferial

O Concentracion de vendedores

Por el contrario los dias
martes y  jueves, la
concentracion de vendedores
y el trdnsito peatonal es
menos dificultosa, ademas de
tirar menos desechos
orgdnicos a las calles o
avenidas.

Lunes

Martes

Miercoles

Jueves

Viernes

Sabado

Domingo

7%

14%

19%

4%

13%

11%

32%

6%

7%

22%

10%

13%

12%

31%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

m Informal

m Formal

Los dias correspondientes de feria son los que se genera mayor cantidad de ventas, los cuales son los dias
miércoles, viernes y domingos.
Para el sector del comercio formal; domingo es el dia en que se genera mayor cantidad de ventas equivalente
a un 32%, a diferencia del sector informal, mientras que los dias viernes, las ventas son casi parecidas a un
porcentaje similar, tanto para el sector del comercio formal e informal, seguido de los dias miércoles que
también es el dia que se genera mayores ventas alcanzando un 22% para el sector del comercio informal, y
para el sector del comercio formal, las ventas son inferior a un 19%.

Est. Arq. Gdmez Avalos
Elizabeth

ASESOR:

Arq. Cesar Castafieda

FECHA:

29 de Agosto 2015

NOMBRE DE LAMINA:

Impacto Social

N° de lamina:

04
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IMPACTO ECONOMICO (ESPACIOS PUBLICOS Y PRIVADOS)

LY

L T I1111]

L_‘-.—.-_- - - ..“.-4

-~ -

El comercio farmal es aguel que se esta rigiendo a las narmas dirigidas por la municipabidad distrital de
Yungay, los cuales corresponden & tadas las manzanas gque se encuentran en todo el perimetro del
Centro Civico comercial, @ Gueirtlg el dres designada comao campo ferial,

Si bien es cierto que ¢l comercio ubicada en las instalacionss deld campo ferial es formal -Hamemelos asi
par el pago que hacen ante &l alquiler de pisa- también cabe mendonar gue |a posicion de estas dreas,
et penerando un deteriaro de la forma del espacio urbano.

[stos san los tipos de comerncio que carrespanda 4
comercio farmal:

Camerco dstrital
Comercia ranal

Comercio interdistrital
Camercio vecinal y sectorial
Comercio espeacializado

ox «aOox 1% I%

111

L IILIT 1

Av. Arba Gradtand

e e ——— -1/{

. - . . . -

7 ~N T

£l comercio informal es aquel gue no & rige a las normativas y leyes, generando evasidn de
impuestos, comercio ambulatorio v la informalidad acorde a los diversos tipos de camercio gue se
estd dando en los espacios pablicos, calles y avenidas importantes.

Par lo Gk este tipo de comercio es el mis beneficado y es el que se @std incrementando cada vez
mas ante la falta de un contral efectivo. Sin SEoUSERG.Esta situacidn genera un impacto en la ciudad y
la madificacidn de la percepciin del espacio, @ causa de ks canflictos de uso que e dan par la
incompatibilidad de funcianes (entre el uso vivienda y |2 demanda comercial) reduciendo ks espacios
publices y espacio calle, ademas de generar contaminacion auditiva, ambiental y visual.

Estos san los tipas de comercio que correspande o
camercio formal:

B Comercio interdistrital
B Comercio vecinal y sectorial

(159 o% MR | 6| 0%

116

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

“EVALUACION DEL
IMPACTO URBAND DE LA
ACTNVIDAD COMERCALEN
LOS ESPACKIS PUBLICOS Y
PRIVADOS DEL CENTRO
CIVICO COMERCIN. DE
YUNGAY*

AUTORA:

Bk Vrq. Gamez Avalos
Elzabeth

ASESOR:

Arq. Cesar Castafveda

FECHA:

29 de JggekR 2015

NOMBERE DE LAMINA:

Impacto
Economico

N* de laména:
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> | s - - - A | TIP0S DE CONTAMINACION SEGUN ESCALA

v
UNVTEsIDAD
I} COaas ValiEn

LEYERDW TITULO DE LA
> Cypucion pldlicon ol L . "‘VEST’GAGON:
r e e "EVALUACION DEL
Covtaviockn  dhpsrm =148 v’ D —- IMPACTO URBAND DE LA
(Cortarviuckn  del ags) ACTWIDAD COMERCAL EN
_— T —— LS ESPACIOS PUBLICOS Y

PRIVADOS DEL CENTRO
CWVICO COMERCIAL DE

Cortarviucion focalosds =~ 2907
(Cortariucion oWl k)

© O 0l

YUNGAY"
Cortarniucin  lrwad = Loder? AUTORA:
(Cortarriuckn  viesd La Mayot coscantracon de comtaminacids, iu
¢-------‘-A-VA.‘“.G:----~--- “Nm“‘m'"‘mm'.“'.”' w-‘IQGQMCJANICﬂ
= v & Santa Ross, 4 causs de los dun amed de residuos Elzabeth
sibdos. akanzando vl BEIX de drea,
TIPO DE CONTAMINACION ASESOR:
CONTAMINACION DEL SUELD CONTAMINACION VISUAL
CAUSAS CALUSAS Arq. Cesar Castafeda
Fincatibo e suministro de apus Aameniode os wdimentos de la wresidn del welo Derrame de resduos seldos Arwin deseviedida
FECHA:

25 de Agasta 2015

NOMERE DE LAMINA:
Impacto
Ambiental
Fumcse propla: Dt Ag. Garws Aveke . Sarta Fum, Fusits propi B A, Gares Ak Fusrte propl: Dvt Ag Gares Aveks Cal e 10, Fumete progun: Bt Arg Gormet Avks
Las calles princpales son las mas afectadas por este tipo de | Se waualza chramente este tipo de &eas como son en & N° de lamina:
= £ata cantaminackin se visuallza en una de M contaminackdn, come son B calle 13, Jr. Santa Rosa gue | calle 13, denominada como via principal que sirnve de
Este tipe ce contaminapcn se da en las | b damd
ST e R ox: sisetoe. Hal adyacente 3 campao fenal, como es of Ir, Santa Rosa | estin a Jos extremas ced sectar comerdlal. €l tipo de | colecton par ias demas.
P TR Py 2 ra 5 dal dande ademds se desarrcila los establecmientas de | desechos que hotan son los derrames de las descargas de 06
e y las crculaiones InRMas el Lonta de blenes de consuma y serviclos | abastecimientas de sus productos, ademds de los desechos | Ademas de los carteles publicitarios que existen en cstas
mercado, a Gius de la nadecsada limpeza gue :
espedalizados de la ocupackin abuncante de los vendecaores por dia de | avenidas, también se cbserva la presenca cde dreas
dan los vendedores dentro y fuera de sus puestos,
feras, en la explanada del campo feral. desatendidas por ccupackan de los transportes que dan

abasteckmientas de procuctos al sector comercial.
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2. OBEJTIVO 02: IDENTIFICAR LAS CARACTERISTICAS URBANAS DE LOS ESPACIOS URBANOS Y ARQUITECTONICOS DEL CENTRO CIVICO COMERCIAL DE YUNGAY.

CARACTERISTICAS URBANAS

EMPLAZAMIENTO Ucv
LEYENDA ANALISIS CONTEXTUAL , UNIVERSIDAD
B comercio - vivienda [ Comercio [ Otrosusos [_] Vivienda I Recreacién Areas de espacios publicos y privados CESAR VALLEJO
Forma de emplazamiento:
@e El d4rea delimitada como Centro Civico TiTULO DE LA
comercial se encuentra implantada en un INVESTIGACION:

terreno

que toma la forma de un

paralelogramo y esta ubicado céntricamente
de toda la ciudad de Yungay.

Tipo de emplazamiento:

El tipo de emplazamiento es contextual ya
que a su alrededor tiene como frentes a la
plaza de armas, avenidas importantes como
es la Av. Arias Graziani, por ser una red vial

principal;

y al Jr. Santa Rosa que hace

continuidad al comercio- vivienda.

B Area total de los espacios publicos

Area total de espacios privados

“EVALUACION DEL
IMPACTO URBANO DE LA
ACTIVIDAD COMERCIAL EN
LOS ESPACIOS PUBLICOS Y
PRIVADOS DEL CENTRO
CIVICO COMERCIAL DE
YUNGAY”

AUTORA:

Est. Arg. Gomez Avalo
Elizabeth

ASESOR:

Arg. Cesar Castafeda

FECHA:
MORFOLOGIA
e Agosto
TIPO DE FORMA URBANA TENDENCIA DEL LUGAR TRAMA URBANA 29de A 2015
SECCION VIAL SISTEMA VIAL NOMBRE DE LAMINA:
Mfﬁlljlrunu\q ’ Q
RELACION N A C sy
A — aracteristicas
_ % ANCHO DE VIA , PERIMETRO DEL
| FLUJO PEATONAL —— TERRENO DE urbanas
. I3
El tipo d‘_? traza urbana de lazona | |5 tendencia del lugar con respecto a 1 - [L_/ VIA
de estudio es c?mpac‘ta, estaesla | |5 forma urbana, tiene relacién directa i ——  AREA DE ESTUDIO T S INTERDISTRITAL
_suma de tres tipologias de trazas | .on sy historia de creacion. ) VIA PRINCIPAL
internas, un cruce de dos | g decir la nueva ciudad de Yungay W VA ANALZADA URBANA
ortogonales v p_erpendiculares- @ | (ubicacién de la zona de estudio y Q === VIASECUNDARIA
la calle principal (Av. Arias | jsentada sobre las laderas del cerro /, N° de ldmina:

Graziani) y la dltima es irregular,
por lo tanto en conjunto es una
forma irregular pero compacta.

Atma), responde a criterios
estratégicos de proteccion contra
catastrofes similares a la que arraso el
emplazamiento de la antigua ciudad.

CAMPO FERIAL

Av. Arias Graziani

_—_— =

VT |

e

- Red vial principal perpendicular.- construido por la carretera Central, que es
la via principal, que bordea la ciudad para continuar uniendo los centros
poblados del Callején de Huaylas.

- Red vial secundaria articulada.- la via mas importante de esta red son la Av.
Arias Grazianiy los jirones 28 de Julio y Leoncio Prado, los cuales articulan, el
primero de ellos, el ingreso a la ruta a Llanganuco.

- Red vial local.- la constituye el resto de vias de la ciudad.

07
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CARACTERISTICAS ARQUITECTONICAS DE LOS ESPACIOS PUBLICOS Y PRIVADOS ' - cv '

TITULO DE LA
INVESTIGACION:
"EVALUACION DEL IMPACTO
URBAND DE LA ACTWVIDAD
COMERCIAL EN LOS ESPACIOS
PUBLICOS Y PROVADDS DEL
CENTRO CIVICO COMERCIAL
DE YUNGAY"

MATERIALLS
[ B
B el
AUTORA:

B Moo

Eal. Arg. Gomez Avalo
Elzabeth

ASESOR:

MATERIALES FISICOS MATERIALES SIMBOULICOS SIGNIFICATIVOS

Arg. Cesar Castafieda

Mercado Campo ferial
£l sectar del centro comercial se encuentra asentada Priarizan los colores naturales del paisaje Y se

Los techos de este sector son livianos, comao | colood colores secundarios en tanto para kas

sobee el terrena natural, conforme & Ia topografia que | Corstruidas de una techumbre de tejas de arcilla
fachadas del mercada como para ks municipalidad

presenta fa cdudad de Yungyy. Este tipo de cimentacion | a dos agua, debajo de una armadura metdhos. son calaminas plisticas y ademas de utilizar
trasmite |a carga de los muras al terreno de acuerdo a grandes plisticaos como cubierta para sus | provincal gue =& encuentra ubicada frente a esta FECHA:
su esfusrzo permisible. pUestos. avenida (Grarani] la cual forma parte de la
estructura del sstema vial urbana. 29 ce Apasto 2015

NOMEBRE DE LAMINA:
CARACTERISTICAS

ARQUITECTONICAS

N* de Wmina:

08

Gt (e pVOLISES e SITWNATOT e Nagy
Fumore: grograies de presecc 0n y niacde 20 (rligackn ants chasetim, abed 2004
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CARACTERISTICAS ARQUITECTONICAS DE LOS ESPACIOS PUBLICOS Y PRIVADOS

DEFINITIVO

, ﬂ ERAFS ‘1 l o )5 ' ﬁ.

SVET TN o B TR

Carrespanden a los puestos gue conforman el mercado,

canstruidas de materiales durables camo el Ladrillo para los
muras y armadura metdhics para la cobertura.

‘ (g
|
voo!‘ci.'

--'I[

Av. Arbn Goacband

--——---------——-----so-(

TEMPORAL

] ourno
MALO
ALGULA

Carresponden a los puestos que <& encuentran en ef campo
ferial que s& fueron instalando con el transcurric del tiempo,
hechos de materiales como costales, palos de madera,
triplyy, bolsas, etc,

Carmpo Ivral = comercha ambulsloro Foto Proa W

Estado de conservacion

deterioro.

£l estado de conservacidn que alcanza
mayor pormma]e en el drea de estudio
son las edlﬂtth; en estado Neno
alcanzando e 52% seguido por el
porcentsje de edificaciones en estado

Regular con un 44%del drea,
Cuvero -
meesvar | Existen 3 lotes de edificaciones que son de.
L " Mae uso vivienda y vivienda-camercio gue se

encuentran en Mal estado, una de kas
posibles causss de estos lotes, son &l
abandona por parte de sus propietarios, va
que con lsvisanlm sevemuquels
viviendas estaban deshabilitadas y en

Comercia distntal

Comercia distntal

Ry T 4._4."‘\

TITULO DE LA INVESTIGACION:

"EVALUACION DEL IMPACTO
UR3AND Dz LA ACTIVIDAD
COMERCIAL EN LOS ESPACQOS
PUBLICOS Y PRIVADOS DEL
CENTRO CIVICO COMERCIAL DE
YUNGAY®

AUTORA:

Eak Arg. Gomez Avala Eluabeth

ASESOR:

Arg. Cesar Castalleda

FECHA:

25 ce Agasto 2015

NOMERE DE LAMINA:
CARACTERISTICAS
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N* de lamina:
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DIMENSIONAMIENTO:

£l mercado tiene un Ares total de 2504 55 m?, desarrollado en
tada la Avenida pencipal de la ciudad (Av. Arias Graziani).
Presentando formas irregulares en su disefo.

=

Slevacion o & mirado Foace Pegl

Flo 44 Miweddo Comal 20H Faopweps

CARACTERISTICAS ARQUITECTONICAS DE LOS ESPACIOS PRIVADOS

$ : $

e ,?.
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RArue |Mirm e |
Slevaciin rocl &l mecady Favs Pege

-1

Fip 42 Jiwado Comal 20H Faopwps
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TITULO DE LA INVESTIGACION:

"EVALUACION DEL IMPACTO
JRBANO DE LA ACTVIDAD
COMERCIAL EN LOS ESPACIOS
FOSLICOS Y PRIVADOS DEL
CENTRO OVICO COMERD AL
DE YUNGAY®

CONCEPCION:

La construccion del mercado camenzd despuds del ssmo del
aio de 1970 & consecuencia de [a Creacion de ka Comision de
Rehabilitacidn y Reconstrucoidn de la Zona Afectada (CRYPZA),
juntamente con la concepadn de la nuevs ciudad de Yungay.
Hasta el ano 2006 ¢ mercado fue construido en un pisa y yaen
el afio del 2007, se construyd el segundo piso (referido solo al
sector de venta de comida), coma propuesta de [a
municipalidad provincial de la ciudad. Consecuentemente gs
que los predios gue se encuentran alrededor del mercado y los
que forman parte del Centro Civico comercial, cambiaron de
use, pasando a tomar predominancia el uso comercial y el de
comercia-vivienda

Cabe resaltar que el diseio del mercada fue pensado con

Datribucién de Mercade Contral

LEYENDA

L Mw: A panie de shme 1900

4 Plux A partr del afo 2DOE

AUTORA:

£ Arg. Game:z Avale
Elizabeth

ASESOR:

Arq. Cesar Castafieda

FECHA:

23 de JgeetR, 2015

produccion generada en las partes altas o laderas de los distritas,
por ende, el mercado deberia ser un ente productive, sin
SOUSaT algunas de as instalaciones del Mercado se encuentran
desocupades debido a su mala onentackdn y la falta de
mantenimiento a las instalaciones eléctricas como de desagde,
estdn deteripradas.

El mercada con &l transcurso del tiempo ha tenido diferentes
funcionarios designados desde la municipalidad distrital pars
cumplir con las funciones de mantenimiento y administracian
para ¢l mercado, pera es notable y par argumentos de los
comerciantes, que ks administracion nunca ha velado por el
mantenimiento de s instalaciones del mercado.

respecto o las causas de 1 dimatologis de la ciudad, puesto B e Cwtrd

que #n la valumetna de su cublerta, tiene una techumbre de

farma a dos sguas.

EFICIENCIA: | ZONINCACION POR SECTORES
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CARACTERISTICAS ARQUITECTONICAS DE LOS ESPACIOS PUBLICOS Y PRIVADOS
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3. OBEJTIVO 03: DETERMINAR LAS DINAMICAS URBANAS GENERADAS POR EL USO COMERCIAL DEL ESPACIO PUBLICO Y PRIVADO EN EL CENTRO CiVICO COMERCIAL DE YUNGAY.
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DD 1. Ocupacién concentrada, se
desarrolla un tipo de
comercio vecinal y local.
2. Ocupacién lineal, se

desarrolla un tipo de
comercio informal.

ANTES

LEYENDA
Il Comercio
[ Otros usos
Comercio y vivienda
— Vivienda

DESPUES

1

Antes

Mixtura

Transformacion

\

30%

Después 78% 20% 1%

Durante los ultimos ocho afios
hasta la actualidad, el cambio de
uso de suelo referente al tipo de
omercio y vivienda, ha
incrementado a un 16%; esto se
ebe a que si antes habian lotes
on uso netamente residencial,
hoy en dia, algunas de las
manzanas del Centro civico
omercial, fueron financiadas
por el banco y compradas por los
mismo pobladores de Yungay,
manteniendo el uso de vivienda
n el segundo nivel y priorizando
| uso comercial en su primer
nivel.

RITMO DE USO COMERCIAL
Dias en que se genera mayor cantidad de ventas
Lunes Martes Miercoles |lueves Viernes Sabado Domingo
7% 14% 19% 4% 13% 11% 32%
6% 7% 22% 10% 13% 12% 31%
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Los dias correspondientes de feria son los que se genera mayor cantidad de ventas, los cuales son los dias

miércoles, viernes y domingos.

Para el sector del comercio formal; domingo es el dia en que se genera mayor cantidad de ventas equivalente a
un 32%, a diferencia del sector informal, mientras que los dias viernes, las ventas son casi parecidas a un
porcentaje similar, tanto para el sector del comercio formal e informal, seguido de los dias miércoles que también
es el dia que se genera mayores ventas alcanzando un 22% para el sector del comercio informal, y para el sector
del comercio formal, las ventas son inferior a un 19%.
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TRANSFORMACION

Hace 11 afios en el Centro
civico comercial habia por lo
menos un porcentaje
equivalente al 30% de uso
residencial. Actualmente
existe un solo predio con uso
netamente de vivienda. Es
decir es evidente la
transformacién de cambio de
uso residencial que se ha
venido dando en los ultimos
afios, pasando a ser una
dindmica secundaria, y
tomando predominancia la
dindmica comercial.
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4. OBEJTIVO 04: ANALIZAR CUALES Y COMO SON LAS ACTIVIDADES COMERCIALES QUE SE DESARROLLAN EN LOS ESPACIOS PUBLICOS Y PRIVADOS DEL CENTRO CiVICO COMERCIAL

DE YUNGAY.
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Analisis de la gestion urbana de los espacios privados a través de la elaboracién de entrevista

NOMBRE: Ing. John Figueroa montes CARGO:
Administrador del mercado de Yungay.

1. ¢Qué tipos de estudios se han realizado para la habilitacion del mercado de

Yungay?
Se hizo una evaluacién previa para la construccién del mercado de Yungay, puesto
que después del sismo aluvion de mayo en 1971, se oficializé la fundacidon de la
nueva ahora actual ciudad de Yungay, siendo asi que se tomaron en cuenta
muchos estudios sobre la topografia de la ubicacidn del terreno a considerar
como mercado. Ademas de tener en cuenta los siguientes tipos de estudios:
Evaluacién de peligros, evaluacién de vulnerabilidad, estudios de uso de suelo y
otros.

2. ¢El mercado de Yungay cuenta con licencia de INDECI?

Si efectivamente nuestro mercado cuenta con licencia INDECI, con la finalidad de
promover la adopcién de medidas preventivas de seguridad y proteccion para la
poblacién.

3. éComo se da el abastecimiento de productos en el mercado de Yungay?

El abastecimiento de los productos que viene hacia el mercado de Yungay parala
venta al usuario, ingresan desde las zonas rurales de las provincias de Huaraz
(Yanana, Matacoto, Ranrahirca, Mancos), y el abastecimiento se da por rubros de
frutas, tubérculos etc. traidas en toneladas porque se va dejando a los puestos de
venta que hacen los pedidos, como también hay camiones de carga, de venta que
viene a la deriva y los comerciantes compran sus productos.

En el caso de las carnes como las aves cada comerciante tiene el lugar de granja
donde hacen su compra, pero ellos traen a los animales y al instante los matan,
toda la venta de carnes es fresca al igual que el cerdo y la carne roja.

En caso de la venta de ropa, abarrotes y otros productos los mismos comerciantes
tratan de comprar su mercaderia muy aparte viajando a los lugares donde
economizan mas.

4. ¢Hay problemas con el abastecimiento de los productos de los comerciantes? Si
hay muchos problemas porque no se tiene un lugar especifico donde se haga la
carga y descarga de productos, la mayoria se hace en la calle 13 y Jr. Santa Rosa
gue estan cerca al mercado informal del perimetro del campo ferial, alborotando y
haciendo un caos no nada mds en el transporte si no también, ensuciando las calles
y generando incomodidad para los vecinos que viven cerca de la zona.

5. ¢éEl mercado cuenta con alguin sistema de eliminacién de basura? ¢Como se
desechan los sélidos (basura)? ¢Es eficiente?

Cada comerciante que es propietario del alquiler de su puesto, tiene la
responsabilidad de sacar sus desechos de basura a las horas correspondientes que
la unidad de recojo de basura pasa por dias, sin embargo, en el drea del sector de
venta de comida y el sector de la venta de carnes, pollo y pescados, pasa lo
contrario, ya que casi siempre sus pasadizos y el interior de sus puestos se
encuentran en mal estado de aseo.
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6. ¢Existe alguna medida o proyecto para poder solucionar el problema de los
comerciantes ambulantes de las calles del mercado de la ciudad de Yungay?
Si, existe un proyecto que consiste en desalojar las areas publicas reubicando al
comercio ambulatorio en area estratégicas de la ciudad (campos feriales,
nuevos mercados, etc.), las mismas que deberdn estar a su vez debidamente
acondicionadas para garantizar la seguridad fisica.

Analisis de la gestion urbana de los espacios publicos y privados a través de la elaboracion de
entrevista

NOMBRE: Dc. Cesar Fernandez Callope
CARGO: Gerente municipal.

1. ¢Cuales son los problemas que presenta el Mercado de Yungay y el campo ferial?
Los problemas que actualmente tiene el mercado de Yungay es como primer
punto las condiciones del funcionamiento de la infraestructura que se encuentra
en malas condiciones, como segundo punto tenemos la informalidad y el
desorden que se da en el campo ferial y sus alrededores; y como tercer punto es,
gue se ocasiona el caos en las calles en dias de ferias, como también la suciedad
a causa de todos los comerciantes informales que no tienen un puesto de trabajo.

2. ¢Qué opina sobre los problemas en el campo ferial y sus alrededores?
Mi opinidn al respecto es que los ambulantes son en la actualidad un gravisimo
problema, se sabe que cada comerciante tiene derecho a trabajar para llevarse un
pan a la boca, pero el comercio ambulatorio propicia mucho problemas como
generar contaminacion, por la cantidad de comerciantes que invaden y bloquean
las calles, avenidas, veredas, etc. y que estan como formalizados porque no quieren
salir de ahi, causando desorden, caos de emergencia, generando un conflicto social
y mas que eso el peligro de la venta de sus productos que estdn en el suelo pueda
causar alguna enfermedad al consumidor.

3. ¢éQué medidas se va a tomar o se esta tomando para los vendedores ambulantes
que se ubican en el Centro Civico comercial de Yungay?
Bueno se estd trabajando en alguna propuesta para el desalojo de los
comerciantes informales que estan ocupando las calles y poder acomodarlos
temporalmente en otro lugar ya que estdn deteriorando los espacios publicos, las
pistas y veredas de la zona por los desechos de basura y las aguas residuales que
dejan .

4. (¢Existe algun proyecto de reubicacion tanto para el mercado de Yungay o el campa
ferial?
Lo que se refiere para el mercado, no hemos considerado en una posible
reubicacion, puesto que sus problemas son minimos y no ocasionan algun tipo de
impacto negativo para el desarrollo sostenible de la ciudad, si bien es cierto que
el mercado presenta problemas de funcionamiento o mantenimiento de sus
instalaciones, pero también es viable que estos problemas se pueden solucionar
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mediante la coordinacién y el trabajo mutuo entre la gestién que labora el
administrador del mercado. Ahora con respecto al campo ferial, si
efectivamente estamos trabajando en un proyecto de reubicacién pero
directamente con el tema del comercio ambulatorio y la recuperacion de las
areas publicas para facilitar la llegada de ayuda y las evacuaciones en caso de
emergencia.

5. éUsted cree que es factible que parte del campo ferial ocupe una via publica? No,
claro que no es factible, se sabe que los puestos del campo ferial se formaron
porque se iba a construir y hacer una distribucidon organizada de un mercado
externo en area libre, es por ello que se les dejo ubicarse a algunos comerciantes
en estas areas. Pero con el crecimiento de la demanda comercial es que vinieron
comerciantes de pueblos vecinos a ocupar mayores areas designadas como
campo ferial, y asi se fue expandiendo los vendedores ambulantes y ya no
quisieron salir hasta la actualidad que estamos trabajando para poder
desalojarlos ya que estan ocupando espacios, avenidas importantes en dias de
feria.
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5.

OBJETIVO 06: IDENTIFICAR LAS CAUSAS DEL ESTADO ACTUAL DE LOS ESPACIOS PUBLICOS Y PRIVADOS DEL CENTRO CiVICO COMERCIAL DE YUNGAY.

CAUSAS DEL ESTADO ACTUAL (ESPACIOS PUBLICOS Y PRIVADOS)

Hay una mala gestion de funcién administrativa para ¢l buen desempena del mercado a causa de |a
mexistencia de personal capactado y el insdecuado organigrama institudanal, trayendoe como
corsecuencia lo siguiente: @ mal funcicnamiento de las instalaciones eléctricas y de desague, o
deteriorn de las canaletas, v Ia poca Pexibiidad de bhorarios de turmo con respecto al cierre del
mercado en dias de ferias.

FUNCIONAMIENTO DE LAS INSTALACIONES

Lineas y servicios vitales

Las  siguientes instalsciones  presentan
problemas comao:
- Agua linstalacianes deterioradas)
- Desagoe (instalaciones deterioradas)
- Energia edectrica [instalaciones deterioradas)

Sutema de recojo de  residuos  solidas,
restringido

Esrgla flbctinca en mul estado, ntuncr de' mercado
Founte srapa (alinl, 2015)

——— - ———
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ESTADO DE CONSERVACION DE LAS INSTALACIONES

Las canaletas gue pertenecen 2 fas instalaciones
del mercado, se encuentran en mal estado,
puesta gue e comité de cormnerciantes, ha pussto
de manifiesto este praoblema, <in embragoe han
sido  pasadas  por  desapercibidas  ante  |a
administracidn del mercado, con |a excusa que ¢l
mercado no estd recbiendo @l presupuesto
necesario para tales reparaciones. Esperando
siempre las comerciantes que, en una noeva
gestidn politica designen a una persona acorde y
competitiva a las funciones para el desarrollo
factible de una buena eficiencia de gestian,

Canaletos en mal estado, nter e &l mercado

FLEXIBILIDAD DE HORARIOS

Se presenda oertas inoonfarmidades par parte de los vendedores que alquilan puestos dentra
del mercado, los cuasles son:
< La gestidn administrativa no estd aceediendao & una flexabilidad de hararios, puesto
que, solo se permite el acceso al mercado hasta las 6pm {luego se procede al cierre),
mientras que en el campo ferial, pueden vender hasta las 11pm a mas, sin restriccion
alguna de pormas o leyes,

O1Eca y W recalecuidn realsing s

Contaminacion por sbundancia de resducs OC

consecuencia ol

en dias de feria,

MAYOT contentracian de

puestos de venta infarmal

Que tragn como

bloquen de vias &
impiden e auxibo en casos de
emergenca,  dificultando  también  la

evacuackin de seguridad.

Cupadon de vias peatonaes v drees pallicas
pot ke oresencis del comurdo ambdntono
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DISCUSION DE
RESULTADOS



IMPACTO
FISICO/ESPACIAL

El desarrollo de la actividad comercial en los espacios
pablicos y privados ha generada los siguientes tipos de
impactos: fisico-espacial, socal, econdmica y ambiental.
Esto se debe 3 una inadecuada gestidn, tanta administrativa
{para los espacios privadas) y municipal (para los espacios
publicos).

a) Impacto fisico-espacial
En los espacios pablicas y privados:

- Gestion odministrativo (mercodo)
Se ha generado el desinterés a utilizar los puestos
de ventas, a causa de un inadecuado manejo de
pestion. £ par ello gue esta deficients gestion ha
traido coma consecuencia &l abandono del
mantenimiento de la infraestructuras, en lo que
refiere al deterioro de sus instalaciones eléctricas,
sanitarias, de agua y de desagie.

- Gestion QutReels spacios publicas)
Los cambios de uso de suelo que ha ocurrido en
el Centra Civico comercial, ha traide como
consecuencia uns degradacion espacial 3 causa
de fa presencia de vendedores ambulantes e
informales en las instalaciones del campo ferial.

gCUI’\LES EL IMPACTO UREANO DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN LOS ESPACIOS
PUBLICOS Y PRIVADOS DEL CENTRO CIVICO COMERCIAL DE YUNGAY?

DETERMINAR EL IMPACTO URBANO QUE HA GENERADC LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN

LOS ESPACIOS PUBUICOS Y PRIVADOS DEL CENTRO CiVICO COMERCIAL DE YUNGAY

L actividad comercial hi generado los siguientes tipos de impactos, tanto para los espacios
pdblicos coma privadaos:

4)

Impacto fisico espacial
- En los espacios privados, ha generado que los puestas del mercado estén
desocupados.

Es decir, de acuerdo a la investigacion, del
ndmero tatal de puestos que tiene el mercado,
el 70% san de puestos ocupados y el 30% son
puestas desacupados.

Esto se debe a una deficiencia de gestion administrativa con respecto a las
siguientes dimensiones:
Equidad de decisiones

Se presencia dertas inconformidades por parte de los vendedores que alguitan
puestas dentro del mercado, los cuales san:
La gestitn administrativa no estd accediendo a una flexibilidad de hararios, puesto
que, salo se permite el sccesa al mercado hasta las 6pm (luego = procede al clerre),
mientras que en gl GRS, ferial, pueden vender hasta las 11lpm a mas, sin
restriccion alguna de narmas o leyes.
Otro desacuerdo que manifiestan los vendedores es que, para pader alquilar un
puesto dentro del mercado, se deberd pagar la deuda que éste gresealary, como
candicion de pader tener un puesta en @l mercado.

Mantenimiento de la infraestructurs
Las instalaciones eléctricas se encuentran deterioradas, asi camao las instalaciones
sanitarias y de agua, estin en completo abandono y no reciben mantenimiento por
parte del manejo de ks gestion administrativa del mercado.
Presencia de contaminacidn por abundancia de desechos de residuos en las
circulaciones que estdn entre Jas puestos del sector de venta de pescados, carnes; a
causa de la inadecuada limpieza que dan los vendedores dentro y fuera de sus
puestos.
- En los espacios pablicos y privados, se ha presenciado cambios de uso de suek.

[ v TSN v [ v
Antes 71% 3% 4% 23%
Despuds 5% 5% 15

#
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TORRAS O RTUSRRARRARRAR SRR, traide como consecuencia ks siguientes

alteraciones:

Durante los 11 afos gue
separan la fecha imcial v
final, wgin e contexto
temporal de la presente
investigacion, se  ha
dentficado gue e uso
comerdal es ef que ha
venido incrementando en
casi todas ef drea del Centro
Civica, tanto
horzontalmente omo
verticalmente, puesto gue
¢l parcentaje de comercio
era de n 71% de su
totalidad y actualments, e
el uso que predoming mas
en casi tods ¢l dres con un
95% en general de acuerdo
a las cifras beshasaide, 1
recolecaidn de datos

Rediriéndanas
verticalmente, e
determinag un incremento
en la escala de las alturas,
fa valumetria y perspactiva
de los predias,
trandormanda  asi  la
lectura  de la imagen
urbana.

De otros usos a
comerdio
Anteriormente
existia la
ronificacién de un
drea con fines de
actividades
socioculturales  de
cardcter pablco, es

decir, de mayor
interés  para o
urbanisma

denominada como
Centro civiko, can
un porcentaje
eguivalente al 3%;
actualmente  estas
dreas  se  han

degradade par la

presencia de
vendedores
ambulantes e
infarmales,

funcionande como
instalaciones  ded
campa ferial.

MIXTURA MUTACION
Hasta of 20fo 20074 |  Devivienda a
manzanas, we LOMErc
ronificaron camo
parte  del  campo | Actualmente

ferial; en el 2008
etas manzanas se
adaptaron a nuevas
usas siendo
financiadas por el
banco y comprados
por los  mismos
pobladares de
Yungay con un tipo

de COMmercio
distrital,
correspondients

actualmente al wso
de  comercia
vivienda. Poe godele
diferencia de usos
entre afas strds y el
presente gs minims

&n porcentaje,

existe un solo
predio con uso
netamente  de
wivienda,

mientras  Que
hace 11 afas
atrds habia poe
kb menos un
23% de
predominancia
de  este  uso.
Todo esta ha

sido  afectado
por el uso
comergal

IMPACTO SOCIAL

b) Impacto social
En los espacios publicas y privados:
Se ha wisto afectado por la concentracion del
comercio infarmal y la apropiacidn de los espacios
publicas (a través de la frecuencia y la diversidad del
uso espacial). A su vez estas generan subempleas y
condiciones precarias de ocupacion.

bl Impacta social

Se ha genersdo impacto en los espacios publicos y privados debide a la
concentracion y aglmeramicois.del comeraa ambulatorio y/o informal segin los
dias de ferias, trayendo consigo una degradacion @ causa de la diversidad de uso
espacial y la frecuencia de uso. Es por ello que, actualmente las dreas designadas
como espacios pdblicos, han perdido su carfcter, tomando predominancia el uso
comercial,

v"  Diversidad de uso espacial, & da segdn los compartamientos de uso de
espacias publicos y privados.
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viernes y damingos)
En las dias de feria ta concentracian de vendedores,

abarcan dreas que estin fuera de ko establecido par la | jueves, s
municipalidad de la ciudad (como es 2 ccupaciin de | 9eipeiUsas el trinsito peatonal es
espadias pablicos que forman parte de esta 2ona
comerdial); trayendo consigo problemas ambientales y
resgos ante cualquier desastre natural o mpedic

auxilio en casos de emergencia.

Dias comunes
(Martes y jueves)
Por ol contrario los dias martes y
contentracion  de

Dias de freja Amidrenles,

menos dificukass, ademds de tirar
menos desechos argdnicos & las calles
o avenidas.

v Frecuencia de uso, se da segun los dias en gue se genera mayar cantidad de

ventas.
s slome
‘ I I " o
P A 4
Py

$53585 9

2SS/

Las dias correspandientes de feria son los gue se genera mayor cantidad de ventas,
los cuales son los dias miéreoles, viernes y domingos.

Para el sector del comercio formal; damingo es ef dia en que se genera mayor
cantidad de ventas eguivalents a un 32%, a diferencia del sector informal, mientras
gue los dias viernes, las ventas son casi parecidas & un parcentaje similar, tanto para
el sectar del comercio formal e informal, seguido de los dias miéreoles que tambiédn
es ¢ dia que =& genera mayores ventas alkcanzando un 22% para el sectar del
camercio informal, y para el sectar del comercio formal, las ventas son inferior a un
19%.

IMPACTO
ECONOMICO

¢] Impacto econdmico

En los espacios pablicos y privados:
La economia s& desarrolla de scuerdo a los tipos de
camercio segun escala:

- Comercio formal; los cuales son: Comercio
distrital, Comercio especialzado, Camercio vecinal ¢
sectarial, Comercio zonal y Camercio interdistrital.

- Comercio mformal- e aguel donde la
informalidad generada en el ritmo de uso comercial,
esth  generanda  evasion  de  impuestos  y el
ncymolimisnte de normativas como deves: las cuglas

c|

Impacto econdmico
Se determina impacto en los espacios pdblicos y privados a la presencia de fa
clasificacion de las tipos de comeroa que se han generado segun escala los cuales
san:
v Enel comercio farmal, £l comercio farmal es aquel gue s esta rigiendo
a las normas dirigidas por la municipafidad distrital de Yungay, los
cuales cocresponden & todas las manzanas que se encuentran en toda
el perimetro del Centro Civico comercial, el Reado.n el drea
designada como campo ferial.
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son: Comercio interdistrital y el comercia vecinal
sectarial.

Si bien es cierto que el comercio ubicado en las instalaciones del campo
ferial es formal llamemelos asi por el pago que hacen ante el alquiler de
piso- también cabe mencionar que la posicion de estas dreas, estd
generando un deterioro de la forma del espacio urbana.

Se da los siguientes tipos de comerda: comercio distrital (7%), comercio
zonal {0%), comercia interdistrital (90%), comercio vecinal y sectarial
{1%), comercio especializada (2%).

¥ Enelcomercio infarmal, £l comercia informal es aquel que no se rige a
las normativas y leyes, generando evasion de impuestos, comercio
ambulatorio y ks informalidad acorde a los diversos tipos de comercio
que se estd dando en los espacios publicas, calles y avenidas
impartantes,

Por lo Gy, este tipo de comercio es el més beneficiado y es el gue s
et incrementando cada ver mas ante a falta de un cantral efectivo.
Sin Sbeee esta situacion genera un impacto en la ciudad y la
modificacidn de la percepcidn del espacio, a causa de los conflictos de
uso gue se dan por la incompatibilidad de funciones {entre el uso
vivienda y la demanda comercial) reduciendo los espacios pablicos y
ecpacio calle, ademds de generar contaminacion audtiva, ambientaly
wisual

Se da los siguientes tipos de comercio: comercio interdistrital (34%),
comercio vecinal y sectorial {(66%).

IMPACTO
AMBIENTAL

d) Impacto ambiental:

En los espacios pablicos: Se manifiesta por [Qe Aooe de

contaminacidn gue son:
La contaminacion: del agua causada por filtracion
de suministro de agua y aumento de los sedimentos
de la erosian del suelo
La contaminacion visual causada por anuncios
publicitarios en fachadas de lotes de uso vivienda y
desechas de residuos arrojados en cubiertas de fas
viviendas.
La contaminacion del suelo, causado par los
alimentas en descompasicion vy el derrame de
residuos sdlidos.

d)

Impacta ambiental

TGS DE
TAMIN,
o Ao CONTAMINACION DEL Derrame de residoas
SUELD solidos
CONTAMINACION
VISUAL Areas Desatendidas

133



£ Cudles son |as caracteristicas de los espacios urbanos y arguitectonicos del Centro Civico
comercial de Yungay?

Identificar |as caracteristicas urbanas de los espacios urbanos y arquitsctonicos del
Centro civico comercial de Yungay.

£l Centro Civica comercial se encuentra emplazada en un terreno Caracteristicas urbanas
que toma forma de un paralelogramo; y en su relacidn contextual
se desarrolla a través de un #je principal que es |a Av. Arias EMPLAZAMIENTO

Graziani y las siguientes vias colectoras: Ir. Santa Rosa y Calle 13,
Moarfologicamente, el tipo de traza urbana del Centro Civico
comercial @s compacta, e decir es la suma de 3 tipologias de
trazas [RIALUn cruce de dos ortogonales y perpendiculares
a la calle principal; y el ultimo tipo de traza es irregular). Con
respecto a la trama urbana del Centra Civico comerdal, es el
resultado de sucesos ocurnmdos en su historia de creacion.
Consecuentemente, es gue en s zona de estudio se da una
integracitn a la ciudad, mediante las vias de flujo vehicular.

En lo que refiere a su imagen urbana, presenta una tipalogia
desardenada, es decir, si bien es derto el campo ferial no fue
planificada, pero también cabe mencionar que con el tiempo se
hiso su cambio de uso, ya gue antes lo establecia como 2ona de

Tipo de emplazamienta

El drea delimitada comao Centro Civico comerdial se encuentra implantada en un
VRS GYs toma |2 forma de un paralelogramo y estd ubicado céntricamente de
toda la ciudad de Yungay.

Farma de emplazamiento

El tipa de emplazamiento es contextual ya gue a su alrededor tiene como frentes a
la plaza de armas, avenidas importantes coma es la Av. Arias Graziani, por ser una
red vial gURRpRkAL 21 1. Santa Rosa que hace continuidad al comercio- vivienda.

Tipo de forma urbana
El tipo de traza urbana de la zona de estudio 25 QROIEHE esta s s suma de tres
tipologias de trazas internas, un cruce de dos ortogonales y perpendiculares a la

CARACTERISTICAS DE | atros usos. calle principal {Av. Arias Graziani) y la ditima as irregular, por lo tanto en conjunto
LOS ESPACIOS es una forma irregular pero compacta.
URBANOCS

MORFOLOGIA
Tendencia del lugar
La tendencia del lugar con respecto a 1a forma urbana, tene relacidn directa con su
historia de creacidn,
Es decir la nueva ciudad de Yungay {ubicacidn de |s zona de estudio y asentada
sobre las laderas del cerro Atma), responde a criterios estratégicos de prateccidn
contra catdstrofes similares a la que GURRAEmplazamiento de la antigua ciudad,

Sistema vial

- Red vial principal gerperdsiole construido por la carretera Central, gue o5 la via
principal, que bordea la ciudad para cantinuar uniendo los centros poblados del
Callejon de Huaylas.

- Red vial secundaria ggticadagag @ via mas importante de esta red son la Av. Arias
Graziani y los jirones 28 de Julio y Leancio Prada, los cuales articulan, @l primero de
ellos, el ingresa a la ruta a Llanganuco.

- Red vial local.- |a constituye e resto de vias de la ciudad.
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CARACTERISTICAS DE
LOS ESPACIOS
ARQUITECTONICAS

Las caracteristicas arquitectdnicas del centro civico comercial
presentan un lenguaje basico y una tipologia contextual en sus
infraestructuras, ya que toma elementos tipicos de la ciudad.
Para el campo ferial, presenta conflictos de uso, que se da por la
incompatibilidad de funciones. Y en el mercado, s& manifiesta en
la expresion formal de los elementos arquitecténicos que lo
conforman,

1. CARACTERISTICAS CONSTRUCTIVAS: (sspacios publicos y
privados)

1. 1. Materiales fisicos:

A. Cimientos: s& encuentra asentadas sobre e terreno natural,
conforme a la topografia que presenta la ciudad de Yungay.

B. Cubiertas:

- Dde0oade Construidas de una techumbre de tefas de arcilla a
dos agua debajo de una armadura metdlica,

- Compo [priglo Los techos de este sectar son livianos, como son
1as calaminas plasticas.

1.1.1. Estada fisico de infraestructurs (Materiales)

- Definitivo: son los puestos que canforman el mercado,
construdos de materiales durables comao &l ladrillo y armaduras
metdlicas para la cobertura.

- Temporal: son los puestos que s& encuentran en el campo ferial,
hechos de materiales como costales, palos de madera, triplay,
halsas, etc.

- Estodo de conservacian: Buenos, regular y malo

1. 2. Materiales simbdlicos significativos

A. Colores:

Priorizan los colores naturales del paisaje Utilizando colores
secundarios en tanto para las fachadas del mercado como para
s municipalidad provincial de Yungay.

Materiales fisicos

[ Materiales simbalicos significativas

Cimientos

[ sector del centro comerciad se encuentra
asentada sobire el terrena natural, conforme a ta
topografia que presenta la dudad de Yungay.
Este tipo de cimentacion trasmite |a carga de los
muras & terreno de acverdo a su esdfuerzo
permisible.

Cubiertas

En el mercado: Construidas de uma techumbee de
tejas de arcilla & dos aguas, debajo de una
armadura metdlica.

En el mercado ferial: Los techos de este sector
won livianas, como son calaminas plasticas y
ademis de utilizar grandes plasticos como

cublerta pars sus pusstos,

Priorizan las colores naturales del
plisaje Y se  colocd  colores
secundarios en tanto para las
fachadas del mercado como pars la
municipalidad provincial que e
encuentra ubikada frente 3 edta
avenida (Graziani) la cual forma
parte de la estructura ded sistema
wvial urbano.

Estado fisico de infrasstructura

en estado Regular con un d4%del drea.

Definitva

Carrespanden a las puestos que canforman el
mercado, caracterizdndase en la predominancia
de| Ladrillo para las mures y armadurs metilica
para ks cobertura,

Temporal

Carresponden a los pusstas que <& encuentran
en el campo ferial gue se fuereon instalando con
el trarscurrir del tempo, hechos de materiales
camo costales, palos de maders, triplay, bolsas,
etc,

Estado de conservacion
L
.o . Now

£l estado de conservaciin que akcanzas @l mayor
parcentaje en o drea de estudio son las
edificacianes en estado Bosno akanando el
S2% seguida por el porcentaje de edificaciones
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CARACTERISTICAS DE
LOS ESPACIOS
ARQUITECTONICOS

2. CARACTERISTICAS FUNCIONALES: {espacio privado)

2.1

2.2,

2.3

Dimensionaomiento, el mercado tiene un dres total de
2500 aprox.

Concepaidn, La canstruccidn del mercado comenzé
después del sismo alud de 1970 juntamente con fa
cancepcion de ka nueva ciudad de Yungay. Hasta el afo
2006 ef mercado fue construido en un pisa, y ya en el
2007 se construyd el segundo piso {netamente sector de
venta de comida). Consecuentemente es que los predios
que se encuentran alrededor del mercado cambiaron de
uso, pasanda a tomar predominancia el uso comercial y
el de comercio-vwivienda.

Lficiencio, con el transcurso del tiempo ¢l mercado, ha
tenido diferentes funcionarios, pero es notable y por
argumentas de los comerciantes, que la administracidn
no ha velada por el manteamiento de kas instalaciones
del mercado

[

# mercaco tiene un drea tatal de 2504.55 m’, desarrcilado en tada la

Avenida principal de b oudad {Av. Arls Grazianl|. Presentando formas
Irregulares en su disefio.

Concepcitn

La construccién del mercado comenzt despuds del damo del al'o de 1570 a
consecuencla de la Creacdn de la Comikdn de Rehabilitackdn g
Reconstrucdcn e la Zona Afectada (CRYPZA), untamente con a concepckdn
de b nueva cudad de Yungay. Hasta ef afo 2006 el mercaco fue canstruldo
enun plsoy ya en elafo del 2007, se construyd el segunde pisa (referide sclo
al sector de venta de comida), como propuesta de la municipalidad provincial
de la ducac. Consecuentemente es que s precdios que se encuentran
alredecor del mercada y los gue forman parte del Centro Clvico comercial,
camblaran ce use, pasanda a tamar predominanda el uso comercial y el de
comercio wivenca

Cabe resaltar gue of deefho cel mercade fue percada con respecto a las
causas de fa chmatologla de 1a cudad, GUGRRSWR e la volumetra de su
cublerta, tiene ura techumbee ce farma a dos aguas. Ademas de mendonar
que las modificaciones que tuvo el mercado sobre B construcckin de su
segunde nivel, traja un cambie poativo, ya que ha mantenido el cardcter
arquitecténica ced mercade, sn alterar & identicad del perfil ce la
construcchan.

Eficiencia

L3 cudad de Yungay actua como centro de acopio ce la producckdn generaca
en las partes altas o laderas ce las distntos, por ende, el mercade deberla ser
un ente productivo, an guiiareealgunas de las instalaciones cel Mercado se
encuentran desocupacos debido a su mala ordentacién y la faha de
mantenimienta a Bs Instalaciones eléctricas como de cesagle, estan
deterioradas.

£l mercaco con ¢l trarccurso del iempo ha tenido diferentes funcionarios
designadas desde la municipalidad distrital para cumple con las funciones de
mantenimienta y adminstracdén para ¢l mercaco, pero es notable y poe
argumentas de os comerclantes, que fa administraddn nunca ha velade poe
of mantenimiento de las Instalaciones cel mercaco.
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3. CARACTERISTICAS EQRMALES.: cardcter arquitectonico de CARACTERISTICAS FORMALES (Programa urbano)

los espacios pablicos y privados. £n los espacios publicos:
3.1, Programa Urbano - Av. Gragindie Parte de fa estructura del sstema vial urbano, denominada como una via

311 En los espacios pablicos calectora principal.
- Av. Graziani -Jr. 28 de Julipe Forma parte de la red vial secundaria, Siendo esta una de las mds importantes,
-Jr. 2B de Julio 1a cual articula el ingreso a fs ruta & LLSOSIRNAR.
- Plaza de armas - Plaza de gugise Situado de tal forma céntrica de ta cudad frente s |a vis principal, |a cual
- Campo ferial canstituye el ingreso a la ciudad, a su ver sirve como articuladaor de Fas vias lacales del sistema
- Calle 13 wial urbano de la cudad.
-Jr. Santa rosa - Campo {tjgbs Desarrollada en el sector comercial, divido en dos ronas (norte y sur),

312 En los espacios privados ncluyendo el fomento de comercio infarmal a las zonas aledafias de este sector.
- Mercado - Calle 13- Desarrollado en una de las vias principales, ka cual sieve como articulador de las vias
- Comercia-vivienda lacales.

- Jr. Santa Bpsge Calle adyacente al campo ferial, donde ademnds se desarrollado los
establecimientos de venta de bienes de cansuma y servicios especializados.

En los espacios privados:

- Desiado Situada en of centro de la ciudad, es el mercado interno de la pravincia de Yungay,
que estd relacionado con el poco desarrolio urbano.

- Comercio-gieodive Forma parte de los remates del sector comercial, y parte del desarrallo
del campo ferial. Estos lotes pertenecian ailos atrés al mercado, actualmente son de uso mixta

{uiviends y comercic).

s Cuales son Ias dinamicas urbanas generadas por el uso comercial del espacio publico
y privado en el Centro Civico comercial dz Yungay?

Detarminar las dinamicas urbanas generadas por el uso comerdial del espacio pablico
y privado en el Cantro civico comercial de Yungay.

FORMAS DE OCUPACION

Las dindmicas urbanas se presentan a trawvdés de las

actividades que tienden a agruparse en nodas, pero a su ver - o

han generado gyg en ks imagen urbana del Centro Civico ss

comercial, se presencia una inexistencia de una legistacion, -, 0 ————
que norme adecuadamente los elementos que estructuran s . e
ciudad, asi comao la utilizacian del espacio. :: i

Paro los espacios publicos: - : :

Existe una determinada dres como explanada que =& ha
adaptado a nuevos cambios de uso de suelo, trayendo 1. Ocupacion concentroda, se desarralla un tipo de comercio vecinal y local.
2. Ocupocion lineal, se desarrolla un tipo de comercio informal.
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DINAMICAS
URBANAS

consiga una inadecuada ocupacidn de forma concentrada y
lineal par efecto del comercio ambulatorio. A su ve: ésta se
ha convertido n un nodo comercial y punto de concentracidn
en ¢l sectar del Centro Civico comercial,

Para los espacias BrikAdes..

- En el Qtadoe 2 dindmica comercial ha cambiado
notablemente en fas ventas, can un bajo flujo de
compradaores, manifestindose en Jos dias de ferias o
festividades tradicianales de la civdad, a diferencia de las
dindmicas comerciales que se generan en ¢l campa ferial

- En las ghueddives 1@ dindmica residencial s& ha convertido en
una dindmica secundaria, a efecta de los cambios de uso de
suelo gue s dieran, predominado sctualmente [a dindmica
comercial en casi tado el drea del Centro Civico comercial.

DINAMICA RESIDENCIAL

siguientes:

que han sufride:

Las dindmicas urbanas generadas par el use comercial del espacio pablico y privado son fas

- Dindmica residencial, s« toma en cuenta a esta dindmica por las siguientes alteraciones

Transformadén

Durante los Oitimos ocho afos hasta |a
actualidad, ¢ cambio de uso de sueks referente
al tipa de comerdio y vivienda, ha incrementado
a un 16%; esto se debe a que 4 antes habian
lates con uso netamente residencial, hoy en dia,
algunas de ks manzanas del Centra clvico
comergal, fueron financiadas por el banco y
compradas por ks mismo pobladares de
Yungay, manteniendo el uso de vivienda en el
segunda nivel y priorizando al uso comercial en

su primer nivel

Transfarmadan

Hace 11 afios en el Centro civico
comercial habia por lo menos un
porcentaje equivalente al 30% de uso
residencial. Actualmente exste un sok
predio con wso netamente de vivienda.
Es decir es evidente la trandformacion
de cambio de uso residencial que se ha
venido dando en los dltimas afios,
pasando a ser una dindmica secundaria,
¥ tomando predaminanca la dindmica
comercial.

Esto se debe a que con el transcurrir de los cambios de uso de suelo, fa dindmica residencial
ha pasado a ser una dindmica secundaria a causa de la predominanca de la actividad
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comercial.
DINAMICA COMERCIAL
Dias en que se genera mayar cantidad de Nadas y puntas de cancentracian
ventas
Nodos principales:
A, Gran concentracidn en lada norte
campo ferial
- B. Cancentracikin en lado sur del
- campo ferial
'_'_ v Mitos:
- L I ohtvs Plars de armas
. J ' Sendas:
//// . Av. Arias Graziani
Nodos secundarios:
C  Ooupacion de vias peatanales
D.  Ooupacion de vias secundarias




ACTIVIDADES
ECONOMICAS

Las actividades econdmicas gque s= han generada en el Centro
Civica comercial son de tipa: comerdio interdistrital, comercio
especializado, comercio vecdinal- sectorial (en los 2spocios
publicos) y comerdo zonal, comercio distrital (en espocios
privados).

En los espacios publicos:

- Bl comercio interdistrital se da en el “campo ferial” establecido
en un gran espacio sobre el suelo natural, of cual se concentra y
acasiona el amantonamiento humano que se incrementa de
acverdo al desarrollo de las festividades anuales,

- B comerdio especializado se da por la venta de bienes de
consuma y servicios especializados, incluyendo el agropecuario
{semillas y fertilizantes).

- El comerdo vecinal-sectorial, se da por el comercio de
alimentos y articulos de primera necesidad.

En los espacios privodos:

- El comercio zonal se da a través del mercado (distribuido sus
ambientes par diferentes sectores).

- El comercio distrital, se por la venta de bienes y sevicios, como
el akuiler de cabinas de internet, copiado de documentos
{multiservicios).

iCuales y como son las actividades comerciales que se desarrollan en Jos espacics
publicos y privades del Centro civico comercial de Yungay?

Analizar cudles y como son las actividadas comerciales que se desarrolian en los espacics
publicos y privados del Centro Civico comercial de Yungay.

POS DE COMERCIO

Comercia informal

#. Comercio interdistrital

- Mercada externo informal que estd
atentando contra el armata  del
sector del Centro Civico caomercial.

- Presencia  de  comerciantes
ambulantes informales en avenidas,
vias colectoras y calles adyacentes al
campa ferial.

b. Comercio vecinal

- Gran indice de contaminacién par
abundancia de desechos solidos que
botan ks comerciantes infarmales
en dias de feria, degradando parte
del espacio poblica y las veredas que
forman parte de las viviendas que
bordea el Centro Civico comercial.

Comercia formal
Se da el comercio interdstrital

Comercio distrital

- Bienes y servicios

- Alquiler de internet, fotocopiado de
dacumentos

Comercio vecinal y sectorial
- Articulos de primera necesidad

Comercio especialzado
- Agropecuario (semilla, fertilizantes)

Comercio zonal
- Mercado
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GESTION
URBANA

El usa de los espacios publicos y privados enfrenta un serio

problema de “planificacién”; ya que después del sisma alud en |-

1971, s= elaboraron dos planes estratégicos y no fueron
ejecutadas, Hasta la actualidad no han designado a actores
invalucrados gue comprendan su inmenso valor,

En los espacios privados: Corresponde las funciones vy
competencias de La gestion administrativa

La gestion administrativa del mercada aborda la calidad del
servicio, ¢l mantenimiento de fas instalaciones, el adecuado
funcionamiento de la infraestructuera y fa eficiencia de una
buena gestion. Sin embargo, el plan de gestion que se viene
desarrollandn, tiene  incdencia  directa como; en el
inadecuada control de manejo de abastecimienta de
productos, el sistema de eliminacion de basura, fa
desocupacién de los puestos del mercada, el mal
funtionamiento de las instalaciones eléctricas vy la
contaminacidn del suelo generada por la filtracion de
suministro de agua.

En los espacios pablicos: Corresponde las funoones y
competencias de fa gestign municipal

La gestion municipal de ks espacios pablicos ha generado el
desarden del cantrol urbano. Puesto que no estén brindando
solucién  ante los problemas de informalidad, comercio

£Cudl s |3 gestion urbana del uso de Jos espacios publicos y privados del Centro Civico
comercial de Yungay?

Identificar |z gestion urbana del uso de los espacios publicos y privados del Centro Civico
comercial de Yungay.

La gestidn urbana del uso de las espacios poblicas y privadas, estd conformada por -

AL abservar las respuestas dadas por el adminstrador del mercado Ing. Jigo Figuerca Montes
y de acuerdo @ las funciones y competencias que deberian cumplin, nos damos cuenta que |
mercada de Yungay no estd cumpliendo un adecuado manejo de gestidn, segin las siguientes
dimensiones:
v Calidad de servicio
El mercado cuenta con los siguientes tipos de estudios realizados para la
habilitaciin previa de su construccion: estudios de topagrafia de la ubicacidn del
terreno, evaluacidn de peligros, evaluacidn de vulnerabilidad, estudios de uso de
suelo y atras, y la licencia INDEQ), pero estos no son fos suficientes factores para
brindar un desarrollo viable en el mercado.
v Eficiencia de gestion
Por lo menos existe un proyecto ante kas diferentes falencias inmersas n los
espacios piblicos, el cual consiste en desalojar las dreas pablicas reubicando al
comerciy ambulatorio en drea estratégicas de la ciudad (gamaafecales nuevos
mercados, etc), las mismas que deberdn estar a su ver debidamente
acondicianadas para garantizar ka seguridad fisica.
¥ Funtionamiento de fa infraestructura
Segun kas encuestas realizadas, s determind que existen muchos problemas con
respecto el abastecimiento de los praductos de los comercantes, puesto que no se
tiene un lugar especifico donde so haga s carga y descarga de praductos, la mayoria
o hace en R calle 13 y Jr. Santa Rosa, trayendo coma consecuencia el
shacatiuniento.y el caos vehicular como peatonal.

Todas estas causas han traido como consecuentia la desacupacion de los pusstos de venta en
&l mercado.

De acuerdo a la entrevista elaborada hacia l Qg, Cesar Ferndnder Callape, <& determina gue
el manejo de fa gestidn municipal presenta una deficiencia de manejo de gestidn de acuerda
a las siguientes dimensiones:

v Control urbana
En el mercado de Yungay, se presenca como problema, las condiciones del
funcionamiento de la infraestructura que se encuentra #n malas condiciones, coma

sepundo punto tenemos @ ks informalidad y el desorden gue se da en el campo ferial
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GESTION
URBANA

ambulatario, la degradacian y deteriorn de Jos espacios (campo

ferial, circulaciones peatanales), las calles y las veredas

y sus alrededores, y como tercer punto es, que se acasiona el caos en las calles en
dias de ferias, como también la suciedad a causa de los desechos que echan los
comerciantes informales.

Informalidad

Con respecto a la informalidad, actuslmente se estd trabajando en alguna
propuesta para ¢l desalojo de los comercantes informales que estan ocupando fas
calles y poder acomodarlos temporalmente en otro lugar ya gque estin deterioranda
los espacios poblicos, fas pistas y veredas de la 2ana par los desechos de basura y
las aguas residuales que dejan.

Degradacion y deterioro de espacios

La degradacion y el deterioro del uso de los espacios publicos es evidente segin kas
investigaciones hechas en las fichas de observaciones anteriores, pero cabe resaltar
gue de acuerdo a un item de la entrevista, existe por lo menos algan proyectos de
reubicacian para los problemas que se generado por la presencia del comerdia

ambulatorio y/o informal

CAUSAS DEL ESTADC
ACTUAL

Las causas del estado actual de los espacios pablicos y privadas
s& han generado por la inadecuada y deficiente gestion urbana
que realizan los actares invalucrados, los cuales son:

- Gestion administrativa (espacios privados)

Hay una mala gestion de funcion administrativa

para el buen desempedio del mercado a causa de la

inexistencia de personal capacitada, trayendo
lo siguiente: e mal
funcionamiento de kas instalaciones eléctricas y de
desagde, el deterioro de las canaletas, y |a poca
flexibilidad de horarios de turno con respecto al
cierre del mercada en dias de ferias.

come  consecuencia

éCuales son las causas del estado actual de los espacios publicos y privados del Cantro
Civico comercial de Yungay?

Identificar las causas del estado actual de los espacios publicos y privados del Centro
Civico comercial de Yungay.

Hay una mala gestidn de funcidn administrativa para ¢l buen desempeiio del mercado a
causa de la inexistencia de personal capacitado y el inadecuado organigrama institucional,
trayendo como consecuencia o siguiente: ¢ mal fundonamiento de las instalaciones
eléctricas y de desagiie, ol deterioro de las canaletas, y |a poca flexibilidad de hararios de
turna con respecto al cierre del mercado en dias de ferias.

Funcionamiento de las o de conservacion de fas | Flexibilidad de horarios:
instalaciones: instalaciones: Se  presencia ciertas
Lineas servicios | Las canaletas gue pertenecen @ | inconformidades por parte
witales las instalaciones del mercado, se | de  los  vendedares que
Las siguientes | encuentran  en mal  estado, | alguilan puestos dentro del
instalaciones puesto  que el comité  de | mercada, los cuales son:
presentan  problemas | comerciantes, ha puesto de | - La gestian administrativa
coma: manifiesto  este problema, sin | no estd accediendo a una
- Agua (instalaciones | embrage han sido pasadas por | flexibilidad de  horarios,
deterioradas) desapercibidas ante la | puestoque, solose permite
administracién del mercada, con | el acceso al mercado hasta

\ GESTIG
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- Gestidn municipal (espadios publicos)

No hay control urbano por parte de la
municipalidad distrital de Yungay, puesto que oo
estd respetando el drea designada solo como
campo ferial; es decir e¢ un espacio abierto
canformadao de espacios puablicos que por dias de
ferias se convierte en un espacio totalmente para
fines de comercio con & ocupacion de precarias
canstruccones y el caos se instaura con laventa de
todo al paso sin mayar zonificacion.

- Desagile

1a excusa que ¢l mercado no estd

las 6pm {luego se procede

(instalaciones recibiendo el presupuesto  al cierre), mientras gue en
deteriaradas) necesariao para tales &l campa ferial, pueden
- Energia  eléctrica  reparaciones. Esperando siempre  vender hasta fas 11pm a
{instalaciones los comerdantes que, en una  mas, sin restriccion alguna
deteriaradas) nueva gestion politica designen & de normas o leyes,

- Sistema de recojo de una persona acorde ¥

residuos shlidaos, competitiva a las fundones para

restringido el desarrollo factible de una

buena eficiencia de gestian

ST

= T e ST O S T ot

La falta de cantrol urbano generada por la deficiencia de gestion municipal, gtraido
consigo las siguientes consecuencias:
¥ Comercia informal
E1)r. Santa Rosa presenta mayor cancentracion de puestos de venta infarmal en
dias de feria, gque traen como consecuencia el blogueo de vias & impiden
auxilio en casos de emergencia, dificultando también la evacuacion de seguridad
ante sismaos.
v Contaminaciones
Se presencia por abundancia de residuos salidos y su recoleccion restringida.
v Dcupacitn espacial
Se presencia la ocupaciin de vias peatanales y dreas publicas por la presencia
del comercio ambulatacia.
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IMPACTO
FISICO/ESPACIAL

El desarrollo de la actividad comercial en los espacios
pablicos y privados ha generada los siguientes tipos de
impactos: fisico-espacial, socal, econdmica y ambiental.
Esto se debe 3 una inadecuada gestidn, tanta administrativa
{para los espacios privadas) y municipal (para los espacios
publicos).

a) Impacto fisico-espacial
En los espacios publicas y privados:

- Gestidn odministrativa (mercada)
Se ha generado el desinterés a utilizar los puestos
de venta, a causa de un inadecuado manejo de
gestion. E¢ par ello que esta deficdents gestion ha
traido coma consecuencia el abandono del
mantenimiento de la infraestructura, en lo que
refiere al deterioro de sus instalaciones eléctricas,
sanitarias, de agua y de desagie.

- Gestion guutireels spacios publicas)
Los cambios de uso de suelo que ha ocurrido en
el Centro Civico comercial, ha traide como
consecuencia una degradacion espacial a causa
de fa presencia de vendedores ambulantes e
informales en las instalaciones del campo ferial.

aq.:iu. ES EL IMPACTO URSANO DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN LOS ESPACIOS
PUBLICOS Y PRIVADOS DEL CENTRO CIVICO COMERCIAL DE YUNGAY?

La actividad comercial ha generado los siguientes tipos de impactos, tanto para los espacios
publicos coma privadas:

a)

DETERMINAR EL IMPACTO URBANO QUE HA GENERADO LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN
LOS ESPACIOS PUBUICOS ¥ PRIVADOS DEL CENTRO CiVICO COMERCIAL DE YUNGAY

Impacta fisico espacial
- En los espacios privados, ha generado que los puestas del mercado estén
desacupados.

Es decir, de acuerdo a la investigacion, del

dmero total de puestos que tiene el mercado,
el 70% son de puestos ocupados y el 30% son
puestos desacupados.

Esto se debe a una deficiencia de gestin administrativa con respecto a las
siguientes dimensiones:
Se presencia dertas incanformidades por parte de los dedores que alguita
puestas dentro del mercado, los cuales son:
La gestion administrativa no estd accediendo a una flexibilidad de hararios, puesto
gue, salo se permite el scceso al mercado hasta las 6pm (luego s= procede al clerre),
mientras que en gl GsRe ferial, pueden vender hasta las 11lpm a mas, sin
restriceion alguna de narmas o leyes.
Otro desacuerdo que manifiestan los vendedores es que, pars pader slquilar un
puesto dentra del mercado, se deberd pagar ks deuda que éste grasentard, como
candicion de pader tener un puesta en el mercado.,

Mantenimiento de la infraestructurs
Las instalaciones eléctricas se encuentran deterioradas, asi cama las instalaciones
sanitarias y de agua, estin en completo abandono y no reciben mantenimiento por
parte del manejo de ks gestion administrativa del mercado.
Presencia de contaminaciin por abundancia de desechos de residuos en las
circulaciones que estan entre Jas puestos del sector de venta de pescados, cames; a
causa de la inadecuada limpiera que dan los vendedores dentro v fuera de sus
puestos.,
- En los espacios piblices y privadoes, se ha presenciado cambios de uso de suels.

Uica oV v
Artes 71% 3% 4% 23%
Depues | o5% | ox | 0 s% 0%
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TOSRALA OSSR RS traide como consecuencia fas siguientes

alteraciones:

Durante las 11 ahos que
separan ta fecha inicial y
final, wgin o contexto
temporal de la presente
investigacion, [0 ha
dentficado gue el uso
comerdal es el que ha
venida incrementando en
casi toda ef drea del Centro
Civica, tanto
horzontalmente omo
verticalmente, puesto gque
¢l porcentaje de camercio
era de n 71% de su
tatalidad y actualmente, e
el uso que predoming mis
en casi tods el dres con un
95% en general de acuerdo
a las cifras beshisaae e
recolecaidn de datos.

Rediriéndonas
verticalmente, e
determing un incremento
en la escala de las alturas,
fa volumetria y perspectiva
de los predias,
trandformanda  asi  |a
lectura  de  la imagen
urbana.

De otros usos a
comercio
Anteriormente
existia la
ronificacion de un
drea con fines de
actividades
socioculturales  de
cardcter pabico, es

decir, de mayor
interds  para o
urbanismo

denominada como
Centro civiko, con
un porcentaje
eguivalente al 3%;
actualmente  estas
dreas se ban

degradade por la

presencia de
vendedorss
ambulantes e
informales,

funcionande como
instalaciones del
campo ferial.

MIXTURA MUTACION
Hasta e afo 20074 |  De vivienda a
manzanas, e COMErcia
ronificaron como
parte  del campo | Actualmente

ferial; en el 2008
“tas manzanas se
adaptaron a nuevos
usas siendo
financiadas por e
banco y compradas
por los mismas
pobladares de
Yungay con un tipo

de comercio
distrital,
correspondients

actualmente al uso
de comercia y
vivienda. Por godele
diferencia de usos
entre afas atrds y el
presente es minims
&n porcentaje,

existe un solo
predio con uso
netamente  de
wvivienda,

mientras  gue
hace 11 afos
atrds hahia poe
kb menos un
23% de
predominancia
de  este uso.
Todo esto ha

sido  afectado
por el uso
comerdal

IMPACTO SOCIAL

b) Impacto social
En los espacios publicas y privados:
Se ha wisto afectado por la concentracion del
comercio infarmal y la apropiacidn de los espacios
publicas (a través de la frecuendia y la diversidad del
uso espacial). A su vez estas generan subempleas y
condiciones precarias de ocupacion.

bl Impacta social

Se ha generado impacto en los espacios pablicos y privados debido a la
concentracion v aghymsramicoss. del comercio ambulatario y/o informal segdn los
dias de ferias, trayendo consigo una degradacion @ causa de la diversidad de uso
espacial y la frecuencia de uso. Es por ello que, actualmente las dress designadas
como espacios pdblicos, han perdido su carlcter, tamando predominancia el uso
comercial.

v"  Diversidad de uso espacial, & da segdn los comportamientos de uso de
espacios publicos y privados.
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viernes y damingos)
En las dias de feria ta concentracidn de vendedores,

abarcan dreas que estan fuera de ko establecido por la
municipalidad de la ciudad (como es |8 ecupaciin de
espadas pdblicos que forman parte de esta 2ona
comeardal); trayendo consigo proeblemas ambientales y
riesgos ante cualquier desastre natural o mpedic ¢
auxilio en casos de emergendia.

Dias comunes

(Martes v jueves)

Por ¢l contrario los dias martes y
jueves, la  concentracién  de
PR Usa &l trirsito pestonal es
menos dificukoss, ademds de tirar
menos desechos orgnicos & las calles
o avenidas.

Dias de {pgia midrcnles,

¥ Frecuencia de uso, se da segun los dias en que se genera mayor cantidad de
ventas.
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Las dias correspandientes de feria son los gue s& genera mayor cantidad de ventas,
los cuales son los dias midreoles, viernes y domingos.

Para el sector del comercio formal; damingo es el dia en que se genera mayor
cantidad de ventas eguivalente a un 32%, a diferencia del sector informal, mientras
gue los dias viernes, las ventas son casi parecidas & un porcentaje similar, tanto para
el sectar del comercio formal e informal, seguido de los dias miéreoles gque también
es el dia que & genera mayores ventas akanzando un 22% para el sectar del
camercio infarmal, y para el sectar del comercio farmal, las ventas son inferior a un
19%.

IMPACTO
ECONOMICO

¢] Impacto econdmico

En los espacios pablicos y privados:
La economia s& desarralla de scuerdo a los tipos de
comercio segun escala:

- Comercio formal; los cuales son: Comercio
distrital, Comercio especializado, Comercio vecinal ¢
sectarial, Comercio zonal y Comercio interdistrital.

- Comercio mformal- es  aguel donde la
informalidad generada en el ritmo de uso comercial,
estd  generando  evasion  de  impuestes y el
mcumplimisnte de normativas comao keves: las cyglas

cf

Impacta econdmico
Se determina impacto en los espacios pdblicos y privados & la presencia de la
clasificacion de las tipos de comercn que se han generado segun escala los cuales
wan:
v Enel comercio farmal, £l comercio formal es aquel gue se esta rigienda
a las normas dirigidas por la municipafidad distrital de Yungay, los
cuales corresponden & todas las manzanas que se @ncuentran en tada
el perimetro del Centro Civico comercial, el guercadoun el drea
designada como campo ferial.
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son: Comercio interdistrital y el comercia vecinal-
sectarial.

Si bien es cierto que | comercio ubicado en las instalaciones del campoe
ferial es formal -llamemelos asi por @l pago que hacen ante el alquiler de
piso- también cabe mencionar que la posicion de estas dreas, estd
generando un deterioro de la forma del espacio urbana.

Se da los siguientes tipos de comerda: comercio distrital (7%), comercio
zonal {0%), comercia interdistrital (90%), comercio vecinal y sectarial
{1%), comercio especializada (2%).

¥ Enelcomercio infarmal, £l comercia informal s aquel que na se rige a
las normativas y leyes, generando evasion de impuestos, comercio
ambulatorio y ks informalidad acorde a los diversoes tipos de comercio
que se estd dando en los espacios publicas, calles y avenidas
impartantes,

Par o Gykg este tipo de comercio es el mas beneficiado y es el gue s
estd incrementando cada ver mas ante a falta de un contral efectivo.
Sin beceo et situacion genera un impacto en la ciudad y la
modificacidn de la percepcidn del espacio, a causa de los conflictos de
uso que se dan por la incompatibilidad de funciones {entre el uso
vivienda y la demanda comercial) reduciendo los espacios pablicos y
espacio calle, ademds de generar contaminacion auditiva, ambientaly
visual

Se da los siguientes tipos de comercio: comercio interdistrital (34%),
comercio vecinal y sectorial (66%).

IMPACTO
AMBIENTAL

d) Impacto ambiental:

En los espacios pablicos: Se manifiesta por (@ Ao0e de

contaminacian que sopn:
La contaminacion: del agua causada par filtracion
de suministro de agua y aumento de los sedimentos
de la erosion del suelo
La contaminacion visual causada par anuncios
publicitarios en fachadas de lotes de uso vivienda y
desechas de residuos arrojados en cubiertas de fas
wiviendas.
La contaminacion del suelo, causada par los
alimentos en descompasicion y el derrame de
residuos sdlidos.

d) Impacto ambiental

THOS DE
CONTAMINADION

CONTAMINACION DEL| Derrame de residoas
SUELD solidos

CONTAMINACION

VISUA Areas Desatendidas

A partic de la investigacion realizada se pueden establecer cuatro conclusiones centrales.
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< Se presencia un impacto fisico espacial en los espacios privados, reflejados en s
desocupacion de los puestos de venta, a causa principal de una deficiencia de
gestidn administrativa; y en los espacios pdblicos, hay comerciantes ambulantes e
informales que no estan respetando su ubicacion como norma de la municipalidad.
¥ si bien es cierta que los responsables paliticos y las funcianarias estdn tomando
decisiones sobre estas dreas, como también de circulacion y espacios pablicos,
también cabe mencianar que hasta ta actualidad solo han provecado divisiones
entre lugares relacionados, sin conocer o sin preocuparse de Jos efectos sobre el
tejida urbano.

< Impacto social; La mayor valorizacion de terrenos y demanda de viviendas estan
asociadas a la visibilidad que ha adquirido el mercado debido a su caonversidn en un
punto de referencia importante por ¢f tipo de intercambios comerciales y por las
mayores expectativas de habitar en la 2ona que muchos emprendedares han
genersdo.

¢ Impacto econdmico; es notable que parte del campo ferial se ha convertido en un
mercado informal a pesar que =& encuentra uhicada en un drea como rona
comercial, que se sabe que fue cambiado de uso de suelo anteriormente,
consecuents a |a invasidn de muchos comercantes en un drea perteneciente de
rana recreativa,

<  Impactae ambiental; la seguridad ambiental carece de un sistema de limpieza
continuo y de ambientes designados & la recoleccion, seleccion y evacuacidn de los
desechos generados diariamente.

Debemos ser consecuentes y pensar que este tipo de mercada ambulatorio bajo las
candiciones que estdn trabajando no son las adecuadas, su situacion es muy precaria y
carecen de muchos espacios, para gue brinden un buen servicio, par ella la mejor solucion
seria una reubicacian de estas dreas @ pasar a ser un moderno mercado que abastezca toda
1a provincia de Yungay.

En cuanto a la salubridad, el control de la calidad de productos se deberd realizar a través de
un faboratorio bromatoeldgico, la limpiezs y mantenimiento del mercado con un personal de
servicio destinado exclusivamente para dichas lsbares; a los cuales se les deberd de brindar
un espacio apropiada donde puedan reunir, seleccionar, reciclar y eliminar [s basura generada
diariarmente.
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CARACTERISTICAS DE
LOS ESPACIOS
URBANOS

£l Centro Civico comercial se encuentra emplazado en un terreno
que toma forma de un paralelogramo; y en su relacidn contextuasl
se desarrolla a trawés de un eje peincipal que es |a Av. Arias
Grazianiy las siguientes vias colectoras: Ir, Santa Ross y Calle 13,
Morfologicamente, el tipo de traza urbana del Centro Civico
comercial @s compacta, @s decir es la suma de 3 tipologias de
trazas (RRaALun cruce de dos ortogonales y perpendiculares
a la calle principal; y el Gitimo tipo de traza es irregular). Con
respecto a la trama urbana del Centro Civico comerdal, es el
resultado de sucesos ocurnidos en su historia de creacion.
Consecuentemente, s que en ks zona de estudio se da una
integracitn a la ciudad, mediante las vias de flujo vehicular,

En lo que refiere a su imagen urbana, presents una tipologia
desardenada, es decir, si bien es cierto el campo ferial no fue
planificada, pero también cabe mencionar gue con el tiempo se
hiso su cambio de uso, ya gue antes lo establecia comao 2ona de
atras usos.

£ Cudles son Ias caracteristicas de los espacios urbanos y arquitectonicos del Centro Civico
comercial de Yungay?

identificar las caracteristicas urbanas de los espacios urbanos y arquitsctonicos del
Centro civico comercial de Yungay.

Caracteristicas urbanas

EMPLAZAMIENTO
o  Tipo de emplazamienta
£l drea delimitada comao Centro Civico comerdial se encuentra implantada en un
VR G toma | forma de un paralelogramo y estd ubicado céntricamente de
toda la ciudad de Yungay.

*  Farma de emplazamiento
El tipo de emplazamiento es contextual ya gue a su alrededor tiene camo frentes a
la plaza de armas, avenidas importantes coma es la Av. Arias Graziani, por ser una
red vial giaRigRhAL 21 17, Santa Rosa que hace continuidad al comercio- vivienda.

o Tipo de forma urbana
£l tipo de traza urbana de la zona de estudio &5 CORQIEHE esta &5 ks suma de tres
tipologias de trazas internas, un cruce de dos ortogonales y perpendiculares a la
calle principal {Av. Arias Graziani) y la ditima s irregular, por lo tante en conjunta
es una forma irregular pero compacta.

MORFOLOGIA
e Tendencia del lugar
La tendencia del lugar con respecto a la forma urbana, tiene relacidn directa con su
historia de creacidn.
Es decir la nueva ciudad de Yungay {ubicacidn de la zona de estudio y asentada
sobre las laderas del cerro Atma), responde a criterios estratégicos de proteccidn
contra catdstrofes similares a la que QGERRAEmplazamiento de ks antigua ciudad,

o Sistema vial
- Red vial principsl gerparadsiose construido por la carretera Central, gue o5 lavia
principal, que bardea la ciudad para cantinuar uniendo los centras poblados del
Callejon de Huaylas.
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- Red vial secundaria ggticpdadag 2 via mas importante de esta red son la Av. Arias
Graziani y los jiranes 28 de Julio y Leoncio Prado, Jos cuales articulan, el primero de

ellos, el ingrasa a la ruta a Llanganuco.

CARACTERISTICAS DE
LOS ESPACIOS
ARQUITECTONICAS

Las caracteristicas arquitectdnicas del centro civico comerdaal
presentan un lenguaje basico y una tipologia contextual en sus
mfraestructuras, ya que toma elementos tipicos de la ciudad.
Para el campo ferial, presenta conflictos de uso, que se da por fa
incompatibiidad de funciones. Y @n ¢l mercado, s& manifiestas en
13 expresion formal de los elementos arquitecténicos gue lo
canforman.

1. CARACTERISTICAS CONSTRUCTIVAS: (espacios publicos y
privados)

1. 1. Materiales fisicos:

A. Cimientos: se encuentra asentada sobre el terreno natural,
canforme a la topografia gue presenta la ciudad de Yungay.

B. Cubiertas:

- 0860030 Construidas de una techumbre de tejas de arciila a
dos agua debajo de una armadura metdlica.

- Campo fprigly Los techos de este sector son livianos, come son
las calaminas plésticas,

1.1.1. Estado fisico de infraestructura (Materiales)

- Definitivo: son Jos puestos que conforman el mercado,
construidos de materiales durables como el ladrillo y armaduras
metdlicas para la cobertura.

- Temporal: son los puestos que se encuentran en el campo ferial,
hechos de materiales comao costales, palos de madera, triplay,
balsas, etc.

- Estodo de conservacian: Buenos, regular y malo

1. 2. Materiales simbdlicos significativos

A. Colores:

Priacizan los colores naturales del paisaje Utilizando colores
secundarios en tanto para las fachadas del mercado como para
fa municipalidad provincial de Yungay.

Materiales fisicos

- Red vial local.- |s canuﬁuﬁ el resto de vias de la ciudad.

Matedales imbdlicos significativas

. Cimientos
El sector del centro comercial se encuentra
asentada sobire el terrena natural, conforme a la
topografia que presenta la dudad de Yungay.
Este tipo de cimantacion trasmite la carga de los
muras o terreno de acuerdo a su esfuerzo
permisible.

. Cubdertas
En el mercado: Construidas de unatechumbre de
tejas de arcilla a dos aguas, debajo de una
armadura metalica.
En el mercado ferial: Los techos de este sector
won livianas, camo son calaminas plasticas y
ademis de utilizar grandes plasticos como

cublerta pora sus pusstos.

Estado fisico de infrasstructura

. Definitrva
Carresponden a los pusstos que conformean el
mercado, caracterizdndase en la predominancia
del Ladrillo para los mures y srmadurs metilica
para la cobertura.

. Tempoeal
Carresponden & los puestos que s& encuentran
en el campo ferial gue se fueron instalando con
el transcurrir del tempo, hechas de materiales
camo costales, palos de madera, triplay, bolsas,
etc.

- Estado de conservacion

.

e " een

El estado de conservacian que alkcanza el mayor
parcentaje en e drea de estudio son las

edificaciones en estado Bueno skanrando el

Priorizan las colores naturales del
paisaje Y se colocd colores
secundarios  en tanto para las
fachadas del mercado como para la
municipalidad provincial que  se
encuentra ubicada frente a esta
avenida {Graziami) la cual forma
parte de fa estructura del sistema
wial urbano.
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CARACTERISTICAS DE
LOS ESPACIOS
ARQUITECTONICOS

S52% seguida

en estado Regular con un 448%del drea.

por el porcentaje de edificaciones

2. CARACTERISTICAS FUNCIONALES: {espacio privado)

2.1. Dimensionamiento, &l mercado tiene un drea total de
2500 aprox.

Concepcion, La construccidn del mercado comenzod
después del sismo alud de 1970 juntamente con la

2.2

Dimensionamienta

#l mercaco tiene un drea total de 2504.55 m?, desarrcllado en toda la
Avenida prncipal de & dudad |Av. Ar@s Grazianl). Presentanco formas
Irregulares en su disefio.

cancepcion de s nueva ciudad de Yungay. Hasta el afo
2006 el mercado fue construido @n un pisa, y ya en el
2007 se construyd el segundo piso {netamente sector de
venta de comida). Consecuentemente es que los predias
que s# encuentran alrededor del mercado cambiaron de
uso, pasanda a tomar predominancia el uso comercial y
el de comercio-vivienda.

Eficiencio, con el transcurso del tiempo el mercado, ha
tenida diferentes funcionarios, pero es notable y por
argumentos de los comerdantes, que la administracion
no ha velada par el manteamiento de fas instalaciones
del mercado

2.3

Concepcitn

La construccién del mercado comenzo despuds cel gamo cel afo de 1570 a
consecuencla de la Creacdn de la Comisidn de Rehabilitackéin g
Reconstruccddn ce la Zona Afectaca {CRYPZA, untamente con la concepehan
de b nueva oudad de Yungay. Hasta of aflo 2006 el mercaco fue canstruldo
enun plsoy ya en el aho del 2007, se construyd el segunde pisa (referide scle
al sector de venta de comidal, como prc ta de la municipalidad provincial
de la cucac. Consecuentemaente s que s predios que se encuentran
alredecor del mercada y los que forman parte del Centro Clvice comercial,
camblaron ce use, pasanda a tomar predorminancda el uso comercial y el de
comercio viienca

Cabe resaltar que of deefio del mercade fue pensado con respecto a las
causas de la chmatologia de la cludad, GUEARSIWR N 1a volumetna de su
cublerta, tiene una techumbee ce farma a dos aguas. Ademas de mendonar
que las modificaciones que tuvo el mercado scbre b construcchdn de su
segunde nivel, trajo un cambie positivo, ya que ha mantenida e cardcter
arcuitecténico cel mercade, @n aterar b identicad del perfil ce la
construcchin.

Eficiencia

1a crudad de Yurgay actda como centro de acopio de la produccidn generada
en las partes altas o faderas ce s distntos, por ende, el mercade deberia ser
un ente productive, 2n gRRAReIBunas de las instalaciones cel Mercado se
encuentran  desccupacas debido a su mala orentacién y la faha de
mantenimienta a Qs Instalaciones eléctricas como de cesagle, estin
deterioradas.

£l mercaco can el trarscurso del tiempo ha tenido diferentes funcionarios
designadas desde la municipalidad distrital para cumplr con las furclones de
mantenimienta y admnistracén para ¢l mercaco, perc es netable y por
argumentas de ks comerclantes, que la administracdn nunca ha velade poe
ef mantendimiento de las Instalaclones cel mercaco.
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3. CARACTERISTICAS EQRMALES.: caricter arquitectonico de
los espacios pablicos y privados.
3.1 Programa Urbano

311 En los espacios pablicos
- Av. Graziani
-Jr. 28 de Julio
- Plaza de armas
- Campa ferial
- Calle 13
- Ir. Santa rosa

312 En Jos espacios privados
- Mercado
- Comercia-vivienda

CARACTERISTICAS FORMALES (Programa urbano)
£n los espacios publicos:
- Av. GRasials, Parte de fa estructura del sstema vial urbano, denominada como una via
colectora principal.
-Ir. 28 de Julipe Forma parte de fa red vial secundaria, siendo esta una de las mas importantes,
1a cual articula el ingreso a fs ruta 2 LLSOSaRNAR.
- Plara de guouwis Situado de tal forma céntrica de la dudad frente = la vis principal, |2 cual
constituye el ingreso a la ciudad, a su vez sirve como articulador de Fas vias lacales del sistema
wial urbano de ls cudad.
- Campo {fjgle Desarrollada en el sector comercial, divido en dos ronas (norte y sur),
ncluyendo el fomento de comercio infarmal a las zonas aledafias de este sector.
- Calle 13- Desarrollado en una de las vias principales, ka cual sieve como articulador de las vias
lacales.
- Jr. Santa Bosges Calle adyacente al campo ferial, donde ademds se dessrrollado los
establecimientos de venta de bienes de cansuma y servicios especializados.

En los espacios privados:

- Dleadis Situada en ef centro de la ciudad, es el mercado interno de la pravincia de Yungay,
que estd relacionado con el poco desarrolio urbano.

- Comercio-gisosiae Forma parte de los remates del sector comercial, y parte del desarrallo
del campo ferial. Estos lotes pertenecian afios atrés al mercado, actualmente son de uso miato
{vivienda y comercio].
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Estado de ka construccion: es natable gue ol mercado cuenta con un estado regular,
debido al abandona en infrasstructura por el que estin pasanda los puestas, sin
CRSE.as condiciones san permisibles; y con respecta al campao ferial, cuenta con
un estada temporal, #s decir que los materiales que posee son ficiles de desmontar,
Por lo {yte se concluye que @l mercado necesits mantenimiesnto periddico, gue
requiere de cuidados necesarios para gue funcione adecuadamente, es decir
deberia de ser intervenido y darle una restauracin ya gue tiene muchos larges afos
de servicio o de vida dtil. Sienda necesario @l desalojo momentdneo para que este
mercado se pueda adecuar @ sus necesidades implementdndole dreas que san
BsCasas.

Y para el campo ferial, debide al mal estado que presenta sus precarias
construcciones y por la gran cantidad de comerciantes informales que hacen sus
ventas en los alrededores del mercado y calles, e necesario que este comercio
ambulstorio que <& ha generado, sea destruido y reubicade en una ronficacian
nueva.

Ambientes apropiados para el almacenamiento y conservacidn de productos: Si
bien es cierto es gue hay gran ndmero de puestos de venta desacupadas, también
es admisible que esto se debe al inapropiada almacenamiento y conservaciin de
sus productos, es por ello gue es necesario e indispensable que el mercado cuente
con  servicios auxiliares  destinad al ab imi ,  almac iento y
conservacion de productos, con ambientes sdecuados para cada caso.

Con respecto al mercado, se dard una renovacion respecta a su infraestructura en
lo que se necasite y so datars de las instalaciones correspandientes a Jos servicios
auxiliares generando ambientes de acuverdo a las necesidades y al uso que se les
dard, por sjemplo:

- Tener adecuadaos servicios higiénicoes, Sreas para el sbastecimiento donde se debe
realizar a través de un espacio donde se pueda descargar, controlar y distribuir los
productos de manera segura y organizada, sin interrupciones.

Con respecto al campo ferial, se realizara la construccidn de un nueve mercado
donde se puedan ubicar los comerciantes ambulantes e informales del campo ferial;
realizando un proyecto moderno donde el disefia de los diferentes stand o puestos
de venta gue conformaran el mercado tengan todos los servicios necesarios; se
buscara la comodidad de los usuarios {comerciantes y clientes) pars crear
ambientes y puestos de venta con caracteristicas fisico espaciales adecuadas.
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Las dindmicas urbanas se presentan a través de las
actividades que tienden a agruparse en nodos, pero @ su vezr
han generado gy en fa imagen urbana del Centro Civico
comercial, s& presencia una inexistencia de una legislacion,
que norme adecusdamente los elementos que estructuran la
ciudad, asi como la utilzacian del espacio.

Para los espacios publicos:
r Existe una determinada drea como explanada que se ha
DINAMICAS adaptado a nuevos cambios de uso de suek, trayendo
URBANAS consige una inadecuada acupacidn  de  farma
concentrada y lineal poar  efecto del comercio

ambulatorio. Asuver ésta se ha convertido en un nodo

comercial ¥ punto de concentracion en el sector del
Centro Civico comercial.

Paro fos espacios prikdes..

- En &l piiiidoe @ dindmica comercial ha cambiado
notablemente en las ventas, con un bajo flujo de
compradores, manifestindose en los dias de ferias o
festividades tradicionales de la ciudad, » dderencia de

£ Cuales son |as dinamicas urbanas generadas por el uso comerdial del espacio publico
y privado en el Centro Civico comercial de Yungay?

Determinar |as dinamicas urbanas generadas por el uso comercal del espacio publico

y privado en el Cantro civico comercial de Yungay.

FORMAS DE OCUPACION

nm
:
:
:
:
- ~in
g
‘A m
-

@ ———

3. Ocupadion concentroda, se desarrolla un tipo de comercio vecinal y local.
4. Ocupocion lineal, se desarrolla un tipa de comercio informal,

DINAMICA RESIDENCIAL

Las dindmicas urbanas generadas par el usa comercial del espacio pablico y privado son fas

siguientes:

- Dindmica residencial, se toma en cuenta 2 esta dindmica par las siguientes alteraciones

que han sufrido:

Durante los GRimos ocha afios hasta la
actualidad, el cambio de uso de suelo referents
al tipo de comercio y vivienda, ha incrementado
a un 16%; esto se debe 3 que si antes habian
lates con uso netamente residencial, hoy en dia,
algunas de kas manzanas del Centro civico
comerdal, fusron financiadas por el banco y
compradas por las mismo pobladores de
Yungay, manteniendo el uso de vivienda en el
segunda nivel y priorzando al usa comercial en

su primer nivel

Transformacian

Hace 11 afos en el Centra civico
comercial habia por kb mencs un
porcentaje egquivalents al 30% de uw
residencial. Actualmente existe un solo
predio con uso netamente de viienda,
£s decir es evidente la transformacion
de cambio de uso residencial que se ha
venido dando en los dltimas afios,
pasando a ser una dindmica secundaria,
y tamando predominancia la dindeica
comercial.
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DINAMICAS
URBANAS

las dindmicas comerdales gue se generan en el campao
ferial

- En las yoieoslivve 1@ dindmica residencial se ha
convertido en una dindmica secundaria, 8 efecto de los
cambios de uso de suele gue =& dieron, predominada
actualmente la dindmica comercial en casi tado el drea
del Centro Civico camercial,

Esto se debe a que con ¢l transcurrir de Jos cambios de uso de suelo, la dindmica residencial
ha pasado a ser una dindmica secundaria a causa de la predominancia de la actividad

comercial

Diars en que se geners mayar cantidad de Nodas y puntas de concentradan
ventas

Nodos principales:
A, Gran concentradan en lado norte
campo ferial

B. Concentrackin en lado sur del
I campo ferial
7

Hitos:
Plaza de armas

Sendas:
Av. Arias Graziani

Nodos secundarnios:
C  Ocoupacion de vias peatonales
D.  Ooupacion de vias secundarias

Ls pasible decir que el mercado fundona como un tipe de nado, definiendo ejes gue adn se
encuentran en una etapa de desarrollo, por s cuales no solo transitan flujos econdmicos,
sino también —y como se ha visto- flujos de tipo simbélico. De alli gue podamos juzgar para
este caso o crucial que resultaria un trabajo de congestion entre los actores econdmicas
que impulsan al campo ferial y el actar politico, can el fin de consalidar una iniciativa
econdmica ya en marcha ncorpordndols dentra de un plan de desarrollo distrital.

Con el fin de lograr una mayor afluencia de turistas, se debe mejorar y Amplificar 1a
infraestructura, del Mercado gQANSA SU ver generar nuevos espacios piblicos para el
desarrollo de las necesidades de los turistas tales como actividades recreativas {juego de
nifias, espacios publicos interactivos).

Para una mayar eficacia del proyecto se deberd tener en cuenta s morfologia de la ciudad y
los puntos de affuencia de visitantes; ¢ intentar atacar deficiencias de la dudad.
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ACTIVIDADES
ECONOMICAS

iCuadles y como son las actividades comerciales que se desarrollzn 2n Jos espacios
publicos y privados del Centro civico comercial de Yungay?

Las actividades econdmicas que se han generado en ef Centro
Civica comercial son de tipo: comerdo interdistrital,

Analizar cudles y como son las actividades comerciales que se desarrollan en los
espacios publicos y privados del Cantro Civico comercial dz Yungay.

En los espacias pdli:os

En los espacios privados

comerdio especializado, comercio vecinal- sectorial (20 fos
espocios publicos) y comerdio zonal, comerdio distrital (en
espacios privados).

En los espacios publicos:

- El comercio interdistrital se da en el “campo ferial®
establecido en un gran sspacio sobre el suelks natural, ¢l cual
se concentra y ocasiona el amontonamients humano gue se
incrementa de acuerdo al desarrollo de las festividades
anuales,

- El comercio vednaksectorial, se da por el comercio de
alimentos y articulos de primers necesidad,

En los espacios privodos:

- El comerdio zonal se da a través del mercado {distribuido
sus ambientes por diferentes sectores).

- El comercio distrital, se por la venta de bienes y servicios,
coma el alquiler de cabinas de internet, capiado de
documentos {multiservicios).

- El comercio especializado se da par la venta de bienes de
consuma y servicios especializados, induyendo el
agropecuario {semillas y fertilizantes).

- El comercio vedinal -sectorial

Comercia informal

a. Comercia interdistrital

- Mercada externo informal que
estd atentando contra el ornato del
sector del Centro Civico comercial.
- Presencia de comerciantes
ambulantes informales en
avenidas, vias colectoras y calles
adyacentes al campo ferial.

b. Comercio vecinal

- Gran indice de contaminacion por
abundancia de desechos solidos
gue hatan  Jos  comerciantes
informales en dias de feria,
degradando  parte  del  espacio
piblico y las veredas que forman
parte de las viviend as que bordea el
Centro Civico comercial,

Comercia farmal

Se da el caomercio interdstrital

e  Comercio dustrital
- Bienes y servicios
- Alquiler de internet, fotocopiado de
documentos

o Comercio vecinal y sectorial
- Articulos de primera necesidad

o  Comercio especialzado
- Agropecuario (semilla, fertilizantes)

e  Comercio zanal
- Mercado
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Se concluye que las actividades comercisles gue so desarrollan en los espacios pablicos y
privados, se casifican segun escala de GRUISUKA &5 decir, existen el tipo de comercio
informal y formal en los espacios publicos; y el comerdo formal en los espacios privados.
Tomando predominancia el comercio informal, obviamente en los espacios plblicos,

trayendo consigo probl de c
con el crecimiento del comersia ambulatorio.

Una buena gestion de estos residuos nos permiticd que ks alrededores del mercado estén
mis limpios.

idn que se incrementa de forma exponencal




GESTION
URBANA

El uso de los espacios poblicos y privados enfrénta un serio
problema de “planificacién”; ya que después del sismao alud en
1971, == elaboraron dos planes estratégicos y no fueron
ejecutadas. Hasta la actualidad no han designado a actores
invalucrados que comprendan su inmenso valor,

En los espacios privados: Corresponde las funciones vy
competencias de la gestion administrativa

La gestion administrativa del mercado aborda la calidad del
servicio, o mantenimiento de kas instalacianes, el adecuado
funcianamiento de la infraestructura y ka eficiencia de una
buena gestion. Sin embargo, el plan de gestion que se viene
desarrollando, tiene incidencia directa como; en el
inadecuado control de jo de ab imi de
productas, el s de eliminacion de basura, la
desocupacion de los  puestos del mercado, el mal
funcionamiento de las instalaciones eléctricas vy la
contaminacidn del suelo generada por la filtracion de
suministro de agua.

Can &l fin del desarrollo econdmico, es necesario fa remadelacion de todo el sector del
centro comercial, es decir mejorario & implementarlo con un programa urbano més denso,
proyectando una serie de espacios y egquipamientos tales coma mercado mayarista,
locales comerciales, madulos comerciales, servicios, etc., para poder satisfacer las
necesidades del mercado turista local, nacional e internacional.

;Cual es |z gestion urbana del uso de Jos espacios publicos y privados del Centro Civico
comercial de Yungay?

-y -
AL observar las respusstas dadas por el adminstrador del mercado Ing. Jago Figuerca Montes
y de acuerdo a las funciones y competencias que deberian cumplin, nos damos cuenta que el
mercado de Yungay no estd cumpliendo un adecuado manejo de gestidn, segin las siguientes
dimensiones:

V-

Todas estas causas han traido caomo consecuencia la desocupacion de Jos puestos de venta en
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Identificar Iz gestion urbana del uso de los espacios publicos y privados del Centro Civico
comercial de Yungay.

La gestion urbana del uso de los espacios publicas y privadas, estd conformada por :

&l mercad

T =,

— 71

Calidad de servicio

El mercado cuenta con los siguientes tipos de estudios realizados para la
habilitacidn previa de su construccion: estudios de topografia de [a ubicacidn del
terreno, evaluacian de peligros, evaluacion de vulnerabilidad, estudios de uso de
suelo y otras, y la licencia INDEC), pero estes no son los suficientes factores para
brindar un desarrollo viable en ¢l mercado.

Eficiencia de gestidn

Por lo menos existe un prayecto ante fas diferentes falencias inmersas @n los
espacios publicos, el cual consiste en desalojar las &reas pablicas reubicando al
comercio ambulatorio en &reas estratégicas de la ciudad (campa ferial, nuevos
mercados, etc), las mismas que deberdn estar a sy ver debidamente
acondicikonadas para garantizar la seguridad fisica.

Funcionamiento de ta infraestructura

Segun las encuestas realizadas, se determind que existen muchos prablemas con
respecto el abastecimiento de los praductos de los comerciantes, puesto que no se
tiene un lugar especifico donde s hagas ks carga y descarga de praductos, la mayoria
o hace en ks calle 13 y Jr. Santa Rosa, trayendo coma consecuencia el
haoknieoto. y el caos vehicular como peatonal




GESTION
URBANA

En los espacios plblicos: Corresponde las funciones y
competencias de fa gestion municipal

La gestion municipal de Jos espacios pdblices ha generado el
desarden del contral urbano. Puesto que no estidn brindando
solucidn  ante los problemas de informalidad, comercio
ambulatario, la degradacian y deterioro de los espadios (campo
ferial, circulaciones peatanales), las calles y las veredas

De acuerdo a ls entrevista elaborada hacia el Qg, Cesar Ferndnder Callang. <« determina que
el manejo de fa gestion municipal presenta una deficiencia de manejo de gestidn de acuerda
a las siguientes dimensiones:

v Control urbana
En el mercada de Yungay, se presencia como problema, las condiciones del
funcionamiento de la infraestructura que se encuentra en malas condiciones, cama
segundo punta tenemos 3 ks informalidad y el desorden gue se da en el campo ferial
¥ sus alrededores, y como tercer punto es, gue se acasiona el caos en las calles en
dias de ferias, como también la suciedad a causa de los desechos que echan los
comerciantes informales.

v Informafidad
Con respecto a la informalfidad, actualmente se estd trabajande en alguna
propuesta para ¢l desalojo de los comerdantes infarmales que estin ocupando las
calles y poder acomodarlos temporalmente en otro lugar ya que estin deterioranda
los espacios publicas, las pistas y veredas de la 2ona por los desechos de basura y
las aguas residuales gue dejan.

v Degradacion y deterioro de espacios
La degradacidn y el deterioro del uso de los espacios pablicos s evidente segun las
investigaciones hechas en las fichas de observaciones anteriores, pero cabe resaltar
que de acuerdo a un item de la entrevista, existe por lo menos algdn proyectos de
reubicacidn para los problemas que se generado por la pr ia del ¢ ia
ambulatorio y/o informal.

Se identifica asi que la gestidn urbana del uso de los espacios pdblicos y privadas, estin siendo
mal manejadas y por lo tanto e5 una gestidn RGUlaiiilt.. tento pars la gestion de la
municipalidad provincial de Yungay v la administracidn encargada del desarrolio factible del
mercado.

Esto se debe a |a falts de equilibrio ante fas necesidades sociales, ecandmicas y ambientales
que presenta el Centro civica comercial de Yungsy v a la falta de transparencia y
responsabilidad de los encargados de la adopeitn de decisiones.

Ya que salo el mercado central de Yungay fue planficado, lo recomendable seria de tratar de
arreglar y adecuar & un poco mis de comerciantes pars que este mercado abastezca mejor 4
tada la ciudad de Yungay y sus distritos aledafos gue vienen a abastecerse de productos; la
atra recomendacian serd la construccion de un nuevo mercado que abasterca a tadas pravincia
de Yungay, intluyendo tados sus anexos y caserios cercanos.
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CAUSAS DELESTADO
ACTUAL

Las causas del estado actual de los espacios poblicos y
privadas se han generado por la inadecuada y deficiente
gestidn urbana que realizan Jos actores involucrados, los
cuales son:

- Gestion administrativa {espacios privados)

Hay una mals gestion de funcidn sdminstrativa para
el buen desempeiio del mercado, trayendo como
consecuencia lo siguiente: el mal funcionamiento de
las instalaciones eléctricas y de desagie, &l deterioro
de las canaletas, y ta poca fexibilidad de hararios de
turno con respecto al cierre del mercado en dias de
ferias.

- Gestion municipal (espacios publicos)

¢ Cuales son las causas del estado actual de los espacios piblicos y privados del Centro
Civico comercial de Yungay?

Identificar |as causas del estado actual de los espacios publicos y privados del Centro
Civico comercial de Yungay.

Hay una mala gestidn de funcidn administrativa para el buen desempeiio del mercado a
causa de |8 inexistencia de personal capacitada y ef inadecuado arganigrama institucional,
trayendo como consecuencis lo siguiente: el mal funcionamiento de fas instalaciones
eléctricas y de desague, ef deterioro de las canaletas, y [ poca flexibilidad de hararios de
turno con respecto al cierre del mercado en dias de ferias.

Estado de conservacion de las
instalaciones:

Las canaletas que pertenscen a
las instalaciones del mercado, se
encuentran  en  mal  estado,
puesta  que el comité de

Funcionamiento de las
instalaciones:

Lineas vy  servicios
vitales

Las siguientes
instalaciones
presentan  problemas
coma:

- Agua (instalacianes
deterioradas)

- Desagiie
(instalacianes
deteroradas)

- Energia  eléctrica
{instalacianes
deterioradas)

- Sistema de recojo de
residuos salidos,
restringido
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comerciante v ha P 12 de
manifiesto  este prablema, sin
embrago han sido pasadas por
desapercibidas ante la
administracion del mercado, con

a excusa que el mercado no estd
recibiendo el presupuesto
necesaria para tales

reparaciones. Esperando siempre
ks comerciantes que, en una
nueva gestion politica designen a
una persona acorde Y
competitiva a las funciones para
el desarrollo factible de una

Flexibilidad de horarios:
Se presencia ciertas
incanfarmidades por parte
de los vendedares que
alguilan puestos dentro del
mercado, los cuales son:

- La gestidn administrativa
no estd accediendo a una
flexibilidad de  horarios,
puesto que, solo se permite
@l acceso ol mercado hasta
las Bpm {luego se procede
al cierre), mientras que en
el campo ferial, pueden
vender hasta kas 11pm a
mas, sin restriccion alguna
de normas o leyes.




Mo hay cantrol urbana por parte de |a municipalidad
distrital de Yungay, puesto que no se estd respetando
el drea designada salo como campo ferial; es decir es
un espacio abierta conformado de espacios publicos
que por dias de ferias se convierte en un espacio
totalmente para fines de comercio con la ocupacidn
de precarias construcciones y el caos se instaura con
I venta de todo al paso sin mayaor onificacion.

La falta de contral urbano generada por la deficiencia de gestion municipal, gtraido
consigo las siguientes consecuendas:
v Comercia informal
El)r. Santa Rosa presenta mayor concentracion de puestos de venta infarmal en
dias de feria, gue traen como consecuencia el blogueo de vias & impiden el
auxilio en casos de emengencia, dificultando también s evacuacian de sepuridad
ante sismos.
v Contaminacianes
Se presencia por shundancia de residuas sdlidos y su recaleccion restringida.
v’ Ocupacion espacial
Se presencia la ocupacidn de vias peatonales y Sreas publicas por la presencia
del comercio ambulatocis.

Claramente ks intangibilidad de usas existe, hay una sentencia donde declaraque no puede

haber comercantes informales alrededor de cada mercado, sin embargo kas autoridades

na estdn haciendo nada por remediar este hecho lo que genera mas informalidad, i bien

es cierto, segdn las investigaciones realizadas se concluye que estan trabajando en la

reubicacion de estas zonas, pero adn na s& ve ni una mejora o intento de solucion para

dichos problemas, por lo tanto los comerciantes seguirdn hacienda lo gque guisran, y na
rmitirdn ¢l desarrollo de forma ardenada de ks ciudad de Yun,

El desarralio de la actividad comercial debe ir de la mano con la participacion de ka Entidad
pramatora en este caso la Municipalidad Distrital de Yungay, para abtener un adecuado
mane y mantenimiento de fas instalaciones de un mercada,
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ANEXOS



. cESTONADMNSTRATMA |

Andlisis de la gestién urbana de los espacios privados a través de la
elaboracion de entrevista

NOMBRE: Ing. John Figueroa montes
CARGO: Administrador del mercado de Yungay.

1. ¢Quétipos de estudios se han realizado para la habilitacidn del
mercado de Yungay?
Se hizo una evaluacion previa para la construccion del mercado de
Yungay, puesto que después del sismo aluvibn de mayo en 1971, se
oficializé la fundacion de la nueva ahora actual ciudad de Yungay, siendo
asi que se tomaron en cuenta muchos estudios sobre la topografia de la
ubicaciéon del terreno a considerar como mercado. Ademas de tener en
cuenta los siguientes tipos de estudios: Evaluaciéon de peligros,
evaluacion de vulnerabilidad, estudios de uso de suelo y otros.

2. ¢El mercado de Yungay cuenta con licencia de INDECI?
Si efectivamente nuestro mercado cuenta con licencia INDECI, con la
finalidad de promover la adopcion de medidas preventivas de seguridad
y proteccion para la poblacion.

3. ¢Cdmo se da el abastecimiento de productos en el mercado de
Yungay?
El abastecimiento de los productos que viene hacia el mercado de Yungay
para la venta a los usuario, ingresan desde las zonas rurales de las
provincias de Huaraz (Yanana, Matacoto, Ranrahirca, Mancos), y el
abastecimiento se da por rubros de frutas, tubérculos etc. traidas en
toneladas porque se va dejando a los puestos de venta que hacen los
pedidos, como también hay camiones de carga, de venta que viene a la
deriva y los comerciantes compran sus productos.
En el caso de las carnes como las aves cada comerciante tiene el lugar
de granja donde hacen su compra, pero ellos traen a los animales y al
instante los matan, toda la venta de carnes es fresca al igual que el cerdo
y la carne roja.
En caso de la venta de ropa, abarrotes y otros productos los mismos
comerciantes tratan de comprar su mercaderia muy aparte viajando a los
lugares donde economizan mas.

4. ¢Hay problemas con el abastecimiento de los productos de los
comerciantes?
Si hay muchos problemas porgue no se tiene un lugar especifico donde
se haga la carga y descarga de productos, la mayoria se hace en lacalle
13 y Jr. Santa Rosa que estan cerca al mercado informal del perimetro
del campo ferial, alborotando y haciendo un caos no nada mas en el
transporte si no también, ensuciando las calles y generando incomodidad
para los vecinos que viven cerca de la zona.
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5. ¢El mercado cuenta con algun sistema de eliminacion de basura?

¢, Coémo se desechan los sélidos (basura)? ¢ Es eficiente?

Cada comerciante que es propietario del alquiler de su puesto, tiene la
responsabilidad de sacar sus desechos de basura a las horas
correspondientes que la unidad de recojo de basura pasa por dias, sin
embargo en el area del sector de venta de comida y el sector de la venta de
carnes, pollo y pescados, pasa lo contrario, ya que casi siempre sus
pasadizos y el interior de sus puestos se encuentran en mal estado de aseo.

6. ¢Existe alguna medida o proyecto para poder solucionar el problema

de los comerciantes ambulantes de las calles del mercado de la ciudad
de Yungay?
Si, existe un proyecto que consiste en desalojar las &reas publicas
reubicando al comercio ambulatorio en area estratégicas de la ciudad
(campo feriales, nuevos mercados, etc.), las mismas que deberan estar a
su vez debidamente acondicionadas para garantizar la seguridad fisica.

Analisis de la gestion urbana de los espacios publicos y privados a través de la
elaboracion de entrevista

NOMBRE: Dc. Cesar Fernandez Callope
CARGO: Gerente municipal.

1. ¢Cuales son los problemas que presenta el Mercado de Yungay vy el
campo ferial?
Los problemas que actualmente tiene el mercado de Yungay es como
primer punto las condiciones del funcionamiento de la infraestructura que
se encuentra en malas condiciones, como segundo punto tenemos la
informalidad y el desorden que se da en el campo ferial y sus alrededores;
y como tercer punto es, que se ocasiona el caos en las calles en dias de
ferias, como también la suciedad a causa de todos los comerciantes
informales que no tienen un puesto de trabajo.

2. ¢Qué opina sobre los problemas en el campo ferial y sus
alrededores?
Mi opinidén al respecto es que los ambulantes son en la actualidad un
gravisimo problema, se sabe que cada comerciante tiene derecho a trabajar
para llevarse un pan ala boca, pero el comercio ambulatorio propicia mucho
problemas como generar contaminacion, por la cantidad de comerciantes
gue invaden y bloquean las calles, avenidas, veredas, etc. y que estan
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como formalizados porque no quieren salir de ahi, causando desorden, caos
de emergencia, generando un conflicto social y mas que eso el peligro de la
venta de sus productos que estan en el suelo pueda causar alguna
enfermedad al consumidor.

¢, Qué medidas se va a tomar o se esta tomando para los vendedores
ambulantes que se ubican en el Centro Civico comercial de Yungay?
Bueno se esti trabajando en alguna propuesta para el desalojo de los
comerciantes informales que estan ocupando las calles y poder acomodarlos
temporalmente en otro lugar ya que estan deteriorando los espacios publicos,
las pistas y veredas de la zona por los desechos de basura y las aguas
residuales que dejan.

¢Existe algun proyecto de reubicacion tanto para el mercado de Yungay
o el campo ferial?

Lo que se refiere para el mercado, no hemos considerado en una posible
reubicacion, puesto que sus problemas son minimos y no ocasionan algun
tipo de impacto negativo para el desarrollo sostenible de la ciudad, si bien
es cierto que el mercado presenta problemas de funcionamiento o
mantenimiento de sus instalaciones, pero también es viable que estos
problemas se pueden solucionar mediante la coordinacion y el trabajo
mutuo entre la gestion que labora el administrador del mercado. Ahora con
respecto al campo ferial, si efectivamente estamos trabajando en un
proyecto de reubicacion, pero directamente con el tema del comercio
ambulatorio y la recuperacion de las areas publicas para facilitar la llegada
de ayuda y las evacuaciones en caso de emergencia.

¢Usted cree que es factible que parte del campo ferial ocupe una via
publica?

No, claro que no es factible, se sabe que los puestos del campo ferial se
formaron porque se iba a construir y hacer una distribucién organizada de
un mercado externo en area libre, es por ello que se les dejo ubicarse a
algunos comerciantes en estas areas. Pero con el crecimiento de la
demanda comercial es que vinieron comerciantes de pueblos vecinos a
ocupar mayores areas designadas como campo ferial, y asi se fue
expandiendo los vendedores ambulantes y ya no quisieron salir hasta la
actualidad que estamos trabajando para poder desalojarlos ya que estan
ocupando espacios, avenidas importantes en dias de feria.
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