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Resumen
El objetivo de esta investigacion fue determinar si hay relacion entre el marketing digital
y el Posicionamiento de las instituciones educativas particulares de nivel inicial y
primaria en lince en 2018. Con base en los antecedentes y en el marco tedrico se planted
como hipdtesis que el marketing digital tiene influencia en el posicionamiento de las

instituciones educativas particulares en lince.

Esta investigacion tiene las siguientes caracteristicas: es de tipo aplicada, de disefio no
experimental transversal y del nivel explicativo-causal. Para la validacion de instrumento
se utilizd un cuestionario a 21 sujetos los que se aplicé la prueba de Alfa de Cronbach.
La poblacion estuvo compuesta por 46 instituciones educativas privadas de los niveles
inicial y primaria de Lince, y se realizd la encuesta a una muestra de 41 instituciones.
Hipotesis fue contrastada con la prueba chi-cuadrado. La investigacion concluyo que el
marketing digital tiene relacion con el posicionamiento de las instituciones.

Palabras claves: Marketing Digital, Posicionamiento. redes sociales.

Abstract
The objective of this research was to determine if there is a relationship between digital
marketing and the sustained growth of private initial and primary education institutions
in Lince in 2018. Based on the background and the theoretical framework, it was
hypothesized that digital marketing is related to the sustained growth of private

educational institutions in Lince.

This research has the next characteristics: it is of an applied type, with a non-experimental
transversal design and a descriptive-correlational level. A questionnaire was used to
obtain the data to 21 subjects to whom the Cronbach's Alpha test was applied. The
population consisted in 46 private educational institutions of the initial and primary levels
of Lince, and the survey was conducted on a sample of 41 institutions. The hypothesis
was contrasted with the chi-square test. The research concluded that digital marketing is
related to the sustained growth of institutions.

Keywords: Digital Marketing, Positioning. social networks
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