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Presentación 

Señores miembros del jurado: 

 En cumplimiento a las normas del reglamento de elaboración y sustentación de 

tesis de la Universidad César Vallejo, para elaborar la tesis de Licenciatura, presento el 

trabajo de investigación titulado: Influencia Del Marketing Digital En El Posicionamiento 

De Las Instituciones Educativas Particulares De Nivel Inicial Y Primaria En Lince 2018. 

La investigación tiene por finalidad determinar el grado Influencia entre el Marketing 

Digital, y el Posicionamiento. 

 El documento consta de ocho capítulos, estructurados de la siguiente forma: 

Capítulo I: Introducción: Se presenta de forma general la tesis, se presenta los 

antecedentes, justificación, hipótesis, y los objetivos de estudio. Capítulo II Método: 

Marco metodológico, se da a conocer las variables, la operacionalización de las variables, 

tipo de estudio, metodología, la población, técnicas e instrumentos de recolección de 

datos y métodos de análisis de datos. Capítulo III: Resultados, se presenta la descripción 

de los resultados y la prueba de hipótesis. Capítulo IV: Discusión, se da a conocer la 

discusión del trabajo de investigación. Capítulo V: Conclusiones, finalmente se da a 

conocer las conclusiones del estudio. Capítulo VI: Recomendaciones. Capítulo VII: 

Propuesta. Capitulo VIII: Referencias bibliográficas, seguido de los anexos. 

 

 Espero señores miembros del jurado que esta investigación se ajuste a las 

exigencias establecidas por la universidad y merezca su aprobación. 

 

 

 

 

 

Juan Alonso Francia Salvatierra 
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Resumen 

El objetivo de esta investigación fue determinar si hay relación entre el marketing digital 

y el Posicionamiento de las instituciones educativas particulares de nivel inicial y 

primaria en lince en 2018.  Con base en los antecedentes y en el marco teórico se planteó 

como hipótesis que el marketing digital tiene influencia en el posicionamiento de las 

instituciones educativas particulares en lince. 

Esta investigación tiene las siguientes características: es de tipo aplicada, de diseño no 

experimental transversal y del nivel explicativo-causal. Para la validación de instrumento 

se utilizó un cuestionario a 21 sujetos los que se aplicó la prueba de Alfa de Cronbach.  

La población estuvo compuesta por 46 instituciones educativas privadas de los niveles 

inicial y primaria   de Lince, y se realizó la encuesta a una muestra de 41 instituciones.  

Hipótesis fue contrastada con la prueba chi-cuadrado. La investigación concluyo que el 

marketing digital tiene relación con el posicionamiento de las instituciones. 

Palabras claves: Marketing Digital, Posicionamiento. redes sociales. 

Abstract 

The objective of this research was to determine if there is a relationship between digital 

marketing and the sustained growth of private initial and primary education institutions 

in Lince in 2018. Based on the background and the theoretical framework, it was 

hypothesized that digital marketing is related to the sustained growth of private 

educational institutions in Lince. 

This research has the next characteristics: it is of an applied type, with a non-experimental 

transversal design and a descriptive-correlational level. A questionnaire was used to 

obtain the data to 21 subjects to whom the Cronbach's Alpha test was applied. The 

population consisted in 46 private educational institutions of the initial and primary levels 

of Lince, and the survey was conducted on a sample of 41 institutions. The hypothesis 

was contrasted with the chi-square test. The research concluded that digital marketing is 

related to the sustained growth of institutions. 

Keywords: Digital Marketing, Positioning. social networks 

 




