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PRESENTACIÓN 

 

 

Señores miembros del Jurado: 

El cumplimiento del reglamento de grados y títulos en la Universidad Cesar Vallejo 

presenta ante ustedes la tesis titulada: “Competitividad de la exportación del 

espárrago fresco o refrigerado peruano en el mercado de estados unidos, 2013- 

2017”, la misma que someto a vuestra consideración y espero que cumpla con los 

requisitos de aprobación para obtener el título Profesional de Negocios 

Internacionales. 

Este presente trabajo de investigación consta de siete capítulos, en el primer 

capítulo se establece y describe el problema de la investigación con relación a las 

variables, en el segundo capítulo desarrollamos la metodología de la investigación, 

en el tercer capítulo se presentan los resultados, en el cuarto capítulo realizamos 

la discusión, en el quinto capítulo se desarrolla las conclusiones, en el sexto 

capítulo se establece las recomendaciones, y por último en el séptimo capítulo se 

presentan las referencias. 

 

 

El Autor 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



8 
 

RESUMEN 

 

La presente investigación tuvo como finalidad determinar “La competitividad de la 

exportación del espárrago fresco peruano en el mercado de Estados Unidos, 2013- 

2017”. 

La presente investigación tiene un enfoque cuantitativo, con diseño no 

experimental, longitudinal de tendencia ya que busca determinar el nivel de 

competitividad del espárrago fresco peruano en el Mercado de Estados Unidos en 

el periodo 2013 – 2017. Del mismo modo no será necesario una población ni una 

muestra debido a que es una investigación que considerará en su totalidad datos 

ex post facto. La competitividad del espárrago fresco o refrigerado peruano se 

obtendrá mediante la aplicación de la Ventaja Comparativa Revelada de las 

Exportaciones (VCE), los cuales serán calculados de forma anual dentro del 

periodo 2013-2017, la presentación de los datos se desarrolló a través del uso de 

tablas y gráficos de líneas, donde podrá analizarse la competitividad de Perú, 

México y Canadá. 

Finalmente, se ha logrado determinar que la ventaja comparativa revelada de las 

exportaciones del espárrago fresco o refrigerado peruano en el mercado de 

Estados Unidos ha mostrado una tendencia decreciente, con una variación de -

6.29% en el periodo 2013-2017. 

 

Palabras clave: Competitividad, Ventaja Comparativa Revelada de las 

Exportaciones. 
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ABSTRACT 

 

The objective of the present investigation was to determine "The competitiveness of 

the export of Peruvian fresh in the United States market, 2013-2017". 

This research has a quantitative approach, with a non experimental design, a 

longitudinal tendency that seeks to determine the level of competition of fresh 

Peruvian asparagus in the United States Market in the period 2013 - 2017. a sample 

because it is an investigation that considers your information ex post facto. Fresh or 

chilled air competition can be used through the application of the Revealed 

Comparative Advantage of Exports (VCE), the calculations of the annual form within 

the period 2013-2017, the presentation of the data is treated through the use of 

tables and line graphs, where you can analyze the competitiveness of Peru, Mexico 

and Canada. 

Finally, it has been determined that the comparative advantage of exports of fresh 

or chilled asparagus in the United States market has shown a decreasing trend, with 

a variation of -6.29% in the period 2013-2017. 

 

 

Keywords: Competitiveness, Revealed Comparative Advantage of Exports. 
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