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Resumen 

 

El “presente proyecto abarca el análisis, diseño e implementación de un 

Datamart para la evaluación de ventas en la empresa Dismac Perú S.A.C, como 

objetivo principal fue Determinar la influencia de un Sistema Datamart en la 

evaluación de ventas en la Empresa Dismac Perú S.A.C  

 Y como objetivos específicos Determinar la influencia de un Sistema Datamart 

en el nivel de eficacia en las ventas en la empresa y la de Determinar la influencia 

de un datamart en el índice de calidad de ventas en la empresa. 

Para el análisis, diseño e implementación se muestra todos los procesos de la 

metodología Hefesto que se aplicó en la elaboración del Data mart, desde el 

proceso de identificación de los requerimientos de negocio hasta el despliegue 

del Datamart y la generación de los indicadores para la toma de decisiones de 

los usuarios, se utilizó la herramienta Power BI, para el desarrollo de ETL, para 

la explotación de datos se utilizó el SQL Server 2014 y el Visual Studio 2013.  

Palabras claves: Data mart, Data warehouse, inteligencia de negocios, 

evaluación” de ventas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 

ABSTRACT 

The “present project covers the analysis, design and implementation of a 

Datamart for the evaluation of sales in the company Dismac Perú S.A.C, as main 

objective was to determine the influence of a Datamart system in the evaluation 

of sales in the company Dismac Perú S.A.C 

 And as specific objectives Determine the influence of a Datamart System on the 

level of efficiency in sales in the company and determine the influence of a 

datamart on the index of sales quality in the company. 

For the analysis, design and implementation shows all the processes of the 

Hephaestus methodology that was applied in the development of the Data mart, 

from the process of identification of business requirements to the deployment of 

the Datamart and the generation of indicators for the taking of decisions of the 

users, the tool was used Power BI, for the development of ETL, for the 

exploitation of data the SQL Server 2014 and the Visual Studio 2013 were used. 

Keywords: Data mart, Data warehouse, business intelligence”, sales evaluation. 
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