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RESUMEN 

La presente investigación titulada: “SOCIAL MEDIA MARKETING Y EL 

POSICIONAMIENTO DE LA EMPRESA HIDROMEC INGENIEROS SAC 

CHICLAYO”, cuyas variables de estudio fueron Social Media Marketing y 

Posicionamiento, el estudio se realizó en la empresa Hidromec Ingenieros de la ciudad de 

Chiclayo. La presente investigación presenta como objetivo general determinar la relación 

entre Social Media Marketing y el Posicionamiento de la empresa HIDROMEC 

INGENIEROS SAC Chiclayo. La investigación fue de tipo descriptivo con diseño 

transversal correlacional ya que los instrumentos fueron aplicados en un sólo momento. La 

muestra fue seleccionada a través de un muestreo no probabilístico por conveniencia de la 

investigadora, se contó con una muestra de 32 colaboradores. Para hallar la correlación entre 

las variables de estudio se utilizó el método no paramétrico Rho de Spearman, habiendo 

obtenido una correlación de 0.799, significa que existe una relación alta entre las variables 

Social Media Marketing y Posicionamiento. 

Palabras Claves: Social Media Marketing, Posicionamiento, colaboradores. 
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ABSTRACT 

This research entitled: "SOCIAL MEDIA MARKETING AND THE POSITIONING OF 

THE COMPANY HIDROMEC INGENIEROS SAC CHICLAYO", whose study variables 

were Social Media Marketing and Positioning, the study was conducted at the company 

Hidromec Ingenieros of the city of Chiclayo. The present research presents as a general 

objective to determine the relationship between Social Media Marketing and the Positioning 

of the company HIDROMEC INGENIEROS SAC Chiclayo. The investigation was of a 

descriptive type with cross-correlation design since the instruments were applied in a single 

moment. The sample was selected through a non-probabilistic sampling for the convenience 

of the researcher, it had a sample of 32 collaborators. To find the correlation between the 

study variables, Spearman's nonparametric Rho method was used, having obtained a 

correlation of 0.799, which means that there is a high relation between the variables Social 

Media Marketing and Positioning. 

Keys Words: Social Media Marketing, Positioning, collaborators 
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