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Resumen 

 

La presente investigación está cimentada en el análisis de la Gestión Comercial y 

Posicionamiento de Marca del Grupo Vega en el Distrito de Comas 2019, cuyo propósito 

principal es determinar la relación entre la Gestión Comercial y el posicionamiento que es 

una de las herramientas más relevantes de la gestión empresarial y la cual potencializa a la 

empresa para lograr sus metas trazadas en función al mercado, ejecutando tareas inmersas en 

el ámbito del marketing y las metas, incluyendo las gestiones de producto, ventas y proceso.  

 

La presente investigación según su finalidad ha sido de tipo descriptiva y de nivel 

correlacional, tiene un enfoque cuantitativo y diseño no experimental de corte transversal. La 

población y muestra estuvo conformada por los colaboradores del área de la fuerza de ventas 

del Grupo Vega Distribución. Se utilizó la técnica de la encuesta y como instrumentos para 

la recolección de datos, los cuestionarios permitiendo así el logro de los objetivos 

programados. La confiabilidad se determinó mediante el Alfa de Cronbach. 

Concluyendo que el Grupo Vega Distribución posee una gestión de marca en proceso, esto 

no le permite tener un lugar competitivo en el mercado. 

 

Palabras claves: Gestión comercial, Posicionamiento de marca y Marketing. 
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Abstract 

The present investigation is based on the analysis of the Commercial Management and Brand 

Positioning of the Vega Group in the District of Comas 2019, whose main purpose is to 

determine the relationship between the Commercial Management and the positioning that is 

one of the most relevant tools of the business management and which empowers the company 

to achieve its goals set according to the market, executing tasks immersed in the field of 

marketing and goals, including product, sales and process management. 

 

The present research according to its purpose has been descriptive and correlational, has a 

quantitative approach and non-experimental design of cross-section. The population and 

sample consisted of the employees of the area of the sales force of the Vega Distribution 

Group. The survey technique was used and as instruments for data collection, the 

questionnaires thus allowing the achievement of the programmed objectives. Reliability was 

determined by Cronbach's Alpha. 

Concluding that the Vega Distribution Group has a brand management in process, this does 

not allow it to have a competitive place in the market. 

 

Keywords: Commercial management, Brand positioning and Marketing. 

 

 

 

 

 


