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RESUMEN

La presente investigacion consistio en evaluar las actividades de artesania para promover
las exportaciones en el distrito de Huancabamba del departamento de Piura, se realiz6 en el
presente afio 2018, esta dirigida a diferentes sectores, primero a las autoridades municipales y
entidades que no apoyan al sector artesanal, dando asi una cruda realidad de falta de fomento,
conocimiento, investigacion para una mejora de la calidad de vida de los artesanos, a estudiante
e investigadores que necesiten un instrumento de conocimiento en el tema, ya que no hay datos
algunos registrados, asi mismo, a empresas que desean incursionar en el mercado de artesania
huancabambino que es un mercado emergente. La investigacion es cualitativa y el disefio de la
investigacion es interpretativo relacionado a un estudio de casos. La recoleccion de datos fue de
fuentes confiable; mediante la técnica encuesta y entrevista, se pudo identificar los aspectos del
sector artesanal que resuelven y permiten alcazar el primer objetivo: “Desarrollar la evaluacion
de la actividad de artesania para promover las exportaciones del distrito de Huancabamba

departamento de Piura 2018”

En la evaluacién de la actividad de artesania para promover las exportaciones hay
una falta de conocimiento en el sector artesanal, la autoridad no tiene un plan adecuado para

la artesania y no existe una promocion adecuado del sector artesanal.

Palabras claves: Evaluacion, actividad de artesania, patrimonio cultural, promocion de las
exportaciones



ABSTRACT

The present investigation consisted of evaluating the crafts activities to promote
exports in the district of Huancabamba of the department of Piura, was carried out in the
present year 2018, is directed to different sectors, first to the municipal authorities and
entities that do not support the sector artisanal, thus giving a harsh reality of lack of
promotion, knowledge, research for an improvement of the quality of life of artisans,
students and researchers who need an instrument of knowledge in the subject, since there are
no data some registered, as well same, to companies that want to venture into the
Huancabamba handicraft market which is an emerging market. The research is qualitative
and the design of the research is interpretive related to a case study. The data collection was
from reliable sources; by means of the survey and interview technique, it was possible to
identify the aspects of the artisanal sector that solve and allow to reach the first objective:
"To develop the evaluation of the craft activity to promote exports of the district of

Huancabamba department of Piura 2018"

In the evaluation of the craft activity to promote exports there is a lack of knowledge
in the artisanal sector, the authority does not have an adequate plan for handicrafts and there

is no adequate promotion of the artisanal sector.

Keywords: Evaluation, craft activity, cultural heritage, export promotion.
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1. INTRODUCCION

1.1. Aproximacion temética

La artesania es mas que una expresion artistica, cuyos fundamentos descansan en las
tradiciones de un lugar o comunidad; es la transmision del conocimiento a través de
generaciones. La artesania contemporanea colinda también con las industrias creativas,
dada la apertura de la sociedad a adquirir objetos de valor simbolico, ha logrado
adaptarse a nuevas formas, creando innovadores productos que muestran la creatividad
y el patrimonio cultural de sus pobladores. (United Nations Educational Scientific and
Cultural Organization, 2017)

¢Qué es lo que pasa en la presentacion de la artesania peruana en el mundo? Las
ceramicas de Chulucanas y Catacaos, los finos bordados de Ayacucho, las coloridas
mantas de Cusco y chompas de baby alpaca peruana generan acuerdos comerciales que
representan entre 20% y 25% del total de nuestras exportaciones anuales en artesanias.
Los principales compradores provienen de Estados Unidos, Nueva Zelanda, Inglaterra 'y

la misma Alemania.

Sin embargo, las exportaciones de la artesania peruana no pasan por un buen
momento si en el 2012 exportdbamos US$ millones 515 mil, segun SUNAT; en el 2016
la cifra cayé a US$ 41 millones 111 mil. Para el afio 2017, el Fendmeno del nifio tuvo

una iniciativa importante y se cerré en al menos US$ 40 millones.
Recuperado de http: // www.diariocorreo.pe

Asi podemos observas que Piura es uno de los principales productores de artesania
en el Perd, pero en algunos distritos del lugar especificos; la artesania de la provincia y
distrito de Huancabamba como en otras provincias y distritos del departamento de Piura
es un oficio que constituye para los artesanos un instrumento que facilita la vida para su

uso cotidiano, y muchas veces es un medio que muy apenas les permite sobrevivir.

La artesania Huancabambina esta pasando por momentos muy dificiles, se esta
perdiendo en el tiempo. Muchas comunidades autdctonas del distrito, dedican largas
jornadas de trabajo a su elaboracion que enfocandonos a la realidad cada vez es menor
su produccidn, lo cual se denota en su estancamiento esto se observa claramente en sus

niveles de pobreza y gran pérdida de nuestro patrimonio cultural.


http://www.diariocorreo.pe/

La falta de investigacion, el desconocimiento, la poca valoracion, la falta de difusion
y promocion hacia este sector, que es importante como actividad empresarial y comercial
por parte de las autoridades es evidente tan grande es esta preocupante realidad, que
nuestra cultura esta involucrada, muestras del ser huancabambino propio del lugar en
abandono que no solo generaria conocimiento si no aspectos de desarrollo tanto para la
provincia, como para el departamento y el Per0.

Es asi que la UNESCO en el desarrollo del informe de evaluacion final de “LA
EVALUACION DEL PROGRAMA DE LA UNESCO PARA EL FOMENTO DE LA
ARTESANIA 1990-1998” de enero del 2000, hace una revisiéon extrema del programa
de la UNESCO para fomentar la artesania que tiene como periodo de inicio en 1999, se
pude apreciar un numero de actividades innovadoras e originales que conciernen a los
maultiples aspectos tales como el acopio de datos, el fomento de la calidad artesanal y la
organizacion de talleres de capacitacion, en particular en mujeres artesanas en los paises
en desarrollo, Es asi que crea una muy necesaria tome conciencia por parte de los
gobiernos y otras organizaciones internacionales sobre la importante contribucion que el
sector artesanal puede brindar en el proceso de desarrollo social, cultural y econémico.
(Young, 2000)

Analizando desde otra perspectiva el andlisis que tiene como titulo “LA
ARTESANIA EN MEXICO SITUACION ACTUAL Y RIESGOS” realizada en marzo
del 2012 para apoyar a las comisiones de culturales y especiales de desarrollo de las
microregiones, dando asi referencia a una éptima mirada en conjunto con un especialista
de las organizaciones de los artesanos de este pais para obtener informacion que permita
una mejor fomentacion. De igual manera resalta la actividad de elementos culturales que
se realizaron y deben realizarse, la produccion de objetos con materiales propios de la
region en donde habitan los artesanos lo cual constituye a la identidad cultural. (Heredia,
2013)

En el informe del “DESARROLLO DE LA ARTESANfA Y SU
FORMALIZACION EMPRESARIAL” analiza que la artesania est4 situada como una
de las actividades comerciales exportadora a escala mundial, por lo cual el Pert podria

comenzar a activar este sector de una forma empresarial teniendo como objeto



fundamental la mejora de la calidad, costo y variedad de tal forma de conseguir una
mejor competitividad con el resto de los paises. Describe también a las exportaciones
artesanales como una actividad comercial primordial y dinamica en el mundo, asi mismo
frente a la necesidad social y econdmica de su debido fortalecimiento que requiere el
sector para impulsar su desarrollo, el sector industrial en particular, asi mismo sus

procesos y canales de comercializacion. (Bonilla de Céspedes & Carbajal Pantoja, 2000)

En la elaboracion del “PLAN ESTRATEGICO DE ARTESANIA” y su esfuerzo
entre el sector pablico y privado para la definicion de acciones necesarias que permitan
lograr el desarrollo de la artesania, entendida como una actividad econémica y cultural
destinada a la elaboracién y produccion de bienes ya sea totalmente a mano o con ayuda
de herramientas; asi este documento de trabajo contempla el analisis del macro y micro
del ambiente del sector en un diagnostico estratégico FODA 'y asi contribuir al desarrollo
econdémico, cultural y empresarial en la artesania del Perl de manera que sea un
fortalecimiento descentralizado para su desarrollo y disminucién de la pobreza.
(Marrinot, 2011; Young, 2000)

En cada uno de los analisis, informes o planes antes mencionado se observa la
realizacion de una evaluacion que da respuesta a un ¢Por qué? un desarrollo de la
Evaluacion en el sector de Artesania, ya que tanto la informacién obtenida seria
beneficiosa en la realizacion del proyecto de Investigacion planteado.

1.2. Marco teérico
1.2.1. Evaluacion

Para empezar, hablar de evaluacion es tener en claro, que no es otra cosa que
“enjuiciar, justipreciar mirando hacia un resultado, emitir juicios sobre la base de la
informacion e interpretacion de la misma que se obtiene por distintos medios” (Méndez
Alvarez, 2000)

De tal forma la evaluacion en pocas palabras “Es un sistema que fabrica juicios
en forma permanente (pueden ser de aceptacion o de rechazo, de éxito o fracaso), sobre
determinados por un complejo de variables, donde se entrelazan factores sociales

motivacionales, institucionales, pedagdgicos-didacticos” (Muriete, 2007)



1.2.2. Proceso de la evaluacion.

Un proceso de evaluacion implica informacion, compresion y aplicacion de
determinados conceptos, propoésitos y funciones de metodologia de investigacion, por lo
consiguiente es importante y fundamental un estudio previo a la conciencia (Doménech,
1999)

Las etapas del proceso de evaluacion.
1. Preparacion en que se determina.
¢Que se evalua?
¢ Qué tipo de evaluacion se aplicarad?
Diagnostica (la que se utilizard en nuestra investigacion)
Criterios para realizar Juicios
Seleccidn de técnicas apropiadas para obtener la informacion
2. Assessement, aqui se determina:
Estrategias para obtener informacion
Administracion de las estrategias
Eliminacion del sesgo
Como se llevaré acabo el Assessement

3. Evaluacion: el investigador interpreta la informacion del Assessement y hace juicios.
(Lopez Frias & Jinojos klen, 2003)

La evaluacion forma parte de generar un proceso mas completo que supone

gestion y elaboracion de un proyecto (Doménech, 1999).

Las etapas son:

- Planeacion de aspectos que van a ser evaluados: propdsitos,
situaciones, métodos, instrumentos, el impacto de los resultados
responsable y recursos necesarios. Dando importancia a la definicion

de la situacion porque a partir de esa se definen los demas.



- Implementacion o recoleccion de la informacion para valorar la
situacion

- Analisis y evaluacion de conclusiones. Se caracteriza por la evaluacion
de datos la contrastacion de la hipotesis y la elaboracion de las
conclusiones, definicion de lineas y estrategias de accion. (Doménech,
1999)

Tabla 1
Etapas del proceso de evaluacion.

Primera Fase.
Objetivo concretar: concretar el tipo de informacion necesaria y
relevante.
Implica determinar:
1. ¢Qué evaluaremos?
2. ¢Paraqué?
3. ¢(Cuando?
4, ¢Qué criterios utilizaremos?
5. ¢Qué tipo de informacion necesitaremos?
Concretar la informacion
Segunda fase:
Obijetivo: recoger la informacion:
6. Seleccionar y describir las técnicas de recogida de informacion.
7. Determinar los instrumentos de recogida de informacion.
8. Aplicacion de instrumentos.
Recogida de informacion
9. Formular juicios segun los criterios establecidos.
10. Tomar decisiones o0 ayudar a tomarlas.
11. Dar a conocer los resultados de la evaluacion.
Valoracion y resultados

Tercera fase: objetivo: valorar la informacion y dar a conocer los
resultados de la evaluacion.

Fuente: Facesy elementos implicados en la evaluacion tomado de Espin y Rodriguez
(1994) en Doménech, F. (1999)

1.2.3. Artesania

Segun UNESCO (2000) define a la artesania como una expresion artistica cuyos

cimientos descansan en las tradiciones de una comunidad. La base es la trasmision del



conocimiento a través de generaciones, muchas veces de forma oral, por lo que conecta
una parte con el patrimonio inmaterial. La artesania contemporanea colinda también con
las industrias creativas: dada la apertura de la sociedad a adquiri objetos de valor
simbolico, la artesania ha logrado adaptarse a nuevas formas, creando innovadores
productos que reflejan a cabalidad la creatividad y el patrimonio cultural de sus

pobladores.

Entendemos por productos artesanales los producidos por artesanos totalmente a
mano o con la ayuda de herramientas manuales e incluso de medios mecanicos, siempre
que la contribucién manual directa del artesano siga siendo el componente mas
importante del producto terminado. Estos productos son fabricados sin limitacion en
cuanto a la cantidad y utilizando materias primas provenientes de recursos renovables.
La naturaleza especial de los productos artesanales se funda en sus caracteristicas
distintivas las cuales pueden ser utilitarias, estéticas, artisticas, creativas, culturales,
decorativas, funcionales, simbdlicas y significativas desde un punto de vista religioso o
social.” (Manilla, 1997)

El Reconocimiento es atribuido Unicamente a productos hechos a partir de un
material o de un conjunto de materias naturales. La relacion sélo constituye una guia
para los productores y de ningin modo es exhaustiva:

» Textiles (por ejemplo: algodon, seda, lino.)

Fibras naturales (por ejemplo: bambd, vetiver, ratan.)
» Ceramica (por ejemplo: barro, arcilla, ceramica, gres, porcelana.)

» Madera (incluso papel y laca.)

Metal (por ejemplo: plata, oro, bronce, hierro, estafio.)

Piedra (piedras preciosas y semipreciosas, jades.)

El desarrollo de la investigacion se tomara en cuenta la siguiente clasificacion
de artesania que se mostraran a continuacion para asi tener una idea mas clara de

todas las actividades artesanales que se llevan a cabo en el distrito de Huancabamba.

1.2.3.1.Artesania indigena

Es la que testimonia a través de artefactos con fines utilitarios y/o rituales las

creencias y sabidurias ancestrales de las personas que pertenecen a un grupo étnico.



Figura 1. Artesania Indigena

1.2.3.2.Artesania rural / tradicional
Sus caracteristicas funcionales, las tecnologias tradicionales que emplean los

recursos de la localidad reflejan las formas de vida campesina. En estas artesanias es

donde se logran con mayor acierto el sincretismo de las culturas originarias e hispanica.

Figura 2. Artesania rural

1.2.3.3.Artesanias de rescate

Acciones de investigacion, estudio y puesta en préactica de las tecnologias y
contenidos simbolicos de artefactos cuyo proceso de produccion se ha descontinuado. Y
que pueden ser reutilizados por el mismo grupo cultural al que pertenece la expresion

artesanal.



Figura 3. Artesania de Rescate

1.2.3.4. Artesania de réplica

Proceso de produccion de piezas generalmente para los museos, basado en la
investigacion y estudios de los procesos tecnoldgicos y los contenidos simbolicos de

artefactos cuyo valor cultural interesa rescatar.

Figura 4. Artesania Replica



1.2.3.5.Artesanias manuales o0 manualidades

Produccion de trabajos cuyas funciones suelen ser educativas, por ejemplo,
capacitaciones que reciben diversos grupos de poblaciones, como son centros de madres
0 agrupaciones de apoyo. En ocasiones estos artefactos dan origen a tradiciones

artesanales urbanas.
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Figura 5. Artesania Manuales 0 manualidades

1.2.3.6. Artesanias de innovacion en la tradicion
A los oficios artesanales tradicionales se introducen elementos de innovacion, sin

embargo, se mantienen fijas algunas caracteristicas originales en el sentido expresivo de

la pieza.

Figura 6. Artesania de innovacion a la tradicion



1.2.4. Promocion de la exportaciones

Es promover las exportaciones nacionales de un pais que sirve para dos cosas,
para persuadir a las empresas locales a que puedan exportar. La otra, permitir que el
gobierno puede ofrecer determinados servicios a los exportadores, para apoyar asi los
sistemas de comercializacion. Es decir, la combinacion de factores politicos regionales,

incentivos econdmicos, técnicos y juridicos, para buscar impulsar las exportaciones.

1.2.5. Politica de promocion de las exportaciones.

Segun Moreno (2017) en su Tesis “Politicas de Promocion del Estado Peruano
para las Exportaciones 2004-2016” toma las siguientes definiciones: La politica de
promocion Vergara (2012) denomina a las politicas de promocion como el mecanismo

que permite a un pais incrementar y diversificar las exportaciones.

Araoz (2005) define a las politicas de promocion como el conjunto de las politicas
nacionales que buscan el crecimiento sostenido de las exportaciones, en el Per( las
politicas de promocion estatales se encuentran enmarcados en el Plan Estratégico
Nacional Exportador (PENX) que contempla cuatro lineamientos que se detallan a
continuacion: (i) el desarrollo de la oferta exportable, (ii) el desarrollo de los mercados
internacionales de destino, (iii) la facilitacion de comercio exterior y (iv) la formacion

de una cultura nacional exportadora.

Moreno y Fantasia (2009) define a las politicas de promocion como politicas de
estimulo, de fomento, de facilidades y beneficios con visidbn a promocionar sus
exportaciones, con la finalidad de expandirse en el mercado y conquistar nuevos
mercados a través de la insercion o introduccion de sus productos, ademas lo que se
busca es no sélo exportar los productos que provienen de recursos primarios, si no que
principalmente aquellos que han pasado por una transformacion, es decir en los cuales
haya un proceso industrial, ya sea mano de tecnologia, para asi ofrecer a otras industrias

productos con valor agregado que les permita diferenciarlos con otros.

Daniels, Radebaugh y Sullivan (2013) definen a las politicas de promocién como
medidas que tienen como propoésito potenciar la oferta de las empresas exportadoras o

de aquellas empresas cuya vision sea expandirse al mercado internacional, establece un
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direccionamiento de las mismas a desarrollar las lineas de produccién y competitividad
de las empresas, enfocadas en el proceso de reingenieria de disefio de un nuevo producto,
un nuevo proceso de produccidn, aplicacion de distintas estrategias de 20 marketing
adoptadas por empresas extranjeras, identificacion y captacion de nuevos clientes, una
nueva forma de comercializacidn, con la finalidad de establecer una ventaja competitiva

en los productos ofertados.

Alonso y Donoso (1996) ve a las politicas de promocion como contribuyentes
que brindan apoyo a la exportacion con el objetivo primordial que radica en mejorar la
competitividad de las empresas exportadoras en el exterior, guiandose en las siguientes

variables para lograr dicho objetivo: el precio, la imagen pais y la estrategia empresarial.

Ochoa (1998) define a las politicas de promocién de Colombia como lo que el
gobierne promueve radican en la adopcion de servicios e incentivos netamente de
comercio, sin relacionar acciones orientadas al incremento de la productividad y
competitividad, de esta manera no se asegura un crecimiento sostenible de la oferta
exportable y su diversificacion a comparacion de las politicas adoptadas por otros paises
de América Latina en desarrollo. También, resalta que resultan necesarias las politicas
con la intervencion del Estado ya que aportan todas las acciones de promocion comercial,

brindan asesoramiento para la mejora de la productividad y competitividad.

En el siguiente cuadro se detallan las politicas de promocién empleadas por el
estado peruano en las exportaciones de los productos no tradicionales en el periodo 1969-
2016, las que se utilizaran y son Optimas para esta investigacion son las 3 Gltimas.
(Moreno Codina M. V., 2017).

11



Tabla 2

Politicas de promocion a las exportaciones del estado peruano

Politicas Objeto Fecha de Estado
pﬂblicas. gie inicio
promocion
adoptadas por el
Per(
Certificado de Consistia en la devolucion de los impuestos indirectos que afectana 06 -2011 DEROGADO
reintegro los insumos fisicamente incorporandose los productos que se
tributario de las exportan, este reintegro se aplica sobre el valor FOB y podria llegar
exportaciones - al 35 % de dicho valor y 45 % en casos especificos
CERTEX
Sustitucion de EIl objeto de esta medida es reducir la dependencia del mercado - EN
importaciones exterior, por medio de la produccién nacional. EVALUACION
Admision El régimen aduanero permite el cual se importan insumos o materias  09-2010 VIGENTE
temporal primas, estando expuestos de pagar impuestos con la finalidad de
industrializarlos o transformarlos en el pais para finalmente
exportarlos.
Reposicién de Es el régimen aduanero que permite importar mercancia con 02-2010 VIGENTE
mercancias en exoneracion de derechos e >impuestos
mercancia
Tratados de libre  Es un acuerdo comercial que surge con la finalidad de promover - VIGENTE
comercio las exportaciones y brindar facilidades de acceso hacia nuevos
mercados internacionales, ya sea mediante las preferencias
arancelarias y la reduccion de las barreras no arancelarias.
Ferias nacionales Son los mecanismos utilizados para resaltar la imagen de un - EN
e internacionales producto y ganar popularidad en los mercados exteriores, CONSTANTE
contribuye en fomentar el consumo tanto nacional como en el DESARROLLO
extranjero
Plan estratégico Esuna politica de Estado que busca el desarrollo de las empresas 2003 VIGENTE

nacional

exportador

hacia los mercados internacionales e impulsar la diversion de la

oferta exportable.

Fuente: Tomado de politicas de promocion del estado peruano para las exportaciones 2004-2016
(Moreno Codina M. , 2017; Moreno Codina M. V., 2017).
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1.3. Formulacion del problema

1.3.1. Problema central

El desconocimiento, la falta de investigacion, la poca valoracion, la falta de difusion
y promocion de la artesania como actividad empresarial y comercial por parte de los

pobladores y autoridades del distrito de Huancabamba.

1.3.2. Formulacion del problema

¢La evaluacion de las actividades artesanales permitira promover las exportaciones

en distrito de Huancabamba departamento de Piura?

1.4. Justificacion del estudio

El presente estudio de investigacion muestra la realizacion de la “Evaluacion de la
artesania para promover las exportaciones del distrito de Huancabamba- departamento de
Piura” del presente afio, detallando desde sus inicios, su evolucion el tiempo y sobre todo
su realidad actual, asi se obtuvo un resultado que ademas de ser un instrumento informativo

es un punto de partida para las posibles investigaciones.

De igual manera la investigacion tiene un aspecto trascendental ya que primero se
realiz6 la valoracion que poco a poco se esté perdiendo en el distrito de Huancabamba es
asi logrando la importancia necesaria, ya que la artesania es un objeto totalmente de cultura,
y que muchas veces desconocemos lo que realmente implica la elaboracion de productos
artesanales y sus caracteristicas y los beneficios que generaria , de igual manera ayudd a
resolver el problemas del desconocimiento y abandono de la poblacion y autoridades por
esta actividad social, cultural y econdmica Dando respuesta a él ;Por qué no se ve la
artesania como actividad empresarial o como actividad comercial? O ;Por qué esta
desapareciendo? Y que como distrito es rica en varios recursos y cultura que se debe

trasmitir.

La investigacion tiene una orientacion tedrica ya que llena un vacié en el aspecto
empresarial que sufre este sector artesanal en el transcurso del tiempo, que se caracteriza
como un estancamiento hasta su perdida; asi mismo que sera utilizado para posteriores
estudios por estudiantes, docentes, especialistas en el area y autoridades de la misma

localidad. También es un estudio metodoldgico ya a través de la encuesta y entrevista
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planteada se realiza en el estudio obteniendo un instrumento de recoleccidn de datos, que
ayuda a la creacién de una propuesta de mejora hacia la problematica planteada y
finalmente es practica ya que con esta investigacion de alguna manera mejora la calidad de
vida de los artesanos que quieren empezar a ver esta artesania como una actividad
econdmica y empresarial dandole la importancia a la cultura Huancabambina y

disminuyendo la pobreza.

1.5. Supuestos /objetivos del trabajo de investigacion

1.5.1. Objetivo general

Desarrollar la evaluacion de la actividad de artesania para promover las

exportaciones del distrito de Huancabamba departamento de Piura 2018.
1.5.2. Objetivos especifico
Tiene los siguientes objetivos especificos:
Obijetivo especifico 1:

Identificar los aspectos del sector de artesania que resuelvan la evaluacion de la

actividad de artesania.

Objetivo especifico 2:
Determinar la relacion que genera la evaluacién de la actividad de artesania

entre el patrimonio cultural y la actividad empresarial.
Objetivo especifico 3:

Establecer la propuesta de mejora de vida de los artesanos del distrito de

Huancabamba.
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Il. METODO

2.1. Disefio de la investigacion

El disefio de la investigacion es interpretativo especificamente relacionado a un
estudio de casos ya que se indaga la problematica de la actividad artesanal utilizando
multiples fuentes que nos den evidencia; siendo en estudio de casos tipicos personas que
representan un grupo de la comunidad, que tienen algin aspecto comun, por lo que se
espera cierta homogeneidad y coherencia en sus respuestas; es exploratorio ya que es un
estudio realizado por primera vez y descriptivo ya que va analizar y describir la

problematica en el sector de Actividades artesanales.

2.2. Método de muestreo

El tipo de muestreo es intencional y el tamafio de la muestra serd una cantidad
reducida y estadisticamente no representativa, ya que se encontrard por primera vez la
cantidad de artesanos y con ellos se investigara y describira la problematica. Cabe recalcar

que en desarrollo de la aplicacién de instrumento se encontré una muestra reducida.

Escenario de estudio.

El distrito de Huancabamba es uno de los ocho distritos que conforman la provincia
de Huancabamba del departamento de Piura, ubicada en el departamento de Piura, a unos
1933msnm. Esta bajo la administracion del Gobierno Regional de Piura, en norte del Perd;
esta a 193 km de la ciudad de Piura. El distrito de Huancabamba cuenta con 64 caserios.
La cifra de la poblacion entre hombres y mujeres 30 116 habitantes, Idioma habla espafiola,
la religion que profesa es catdlica, actividad econémica predominante es la agricultura y
ganaderia.

Caracteristicas del sujeto.
En esta investigacion podemos definir a dos tipos de artesanos en el distrito de
Huancabamba que tienes caracteristicas completamente diferente.
e El primero, Los artesanos del de Huancabamba en su mayoria son pobladores
de bajos recursos que realizan la actividad como una forma que apenas le

permite sobrevivir en su mayoria se encuentran en los caserios alejados del
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distrito, y no es su actividad primordial, si no la agricultura y ganaderia es su

método de supervivencia.

e Los segundos artesanos son los que realizan la actividad por costumbre y
tradicion, tienen una carreara empleo ya establecido, solo realizan esta actividad

por tradicion.

Plan de andlisis o trayectoria metodoldgica
La presente investigacion fue realizada con un enfoque cualitativo, vertiente en

estudio de casos.

El enfoque de casos esta dirigido a comprender y develar los casos al entendimiento
del fendmeno de estudio cuyo objeto es descubrir un nuevo significado, confirmar lo que
ya es conocido o expandir una experiencia. En el presente trabajo la trayectoria
metodoldgica busca en esencia la estructura del fendbmeno de la evolucion de las actividades

de artesania para la promocidén de exportaciones.

Asi mismo a trayectoria metodoldgica tiene tres momentos en su estudio de casos la
descripcion de los estudios de casos, que es la actividad artesanal, la reduccion de la
informacion obtenida mediante un instrumento que es la encuesta y entrevista y por tltimo

el andlisis y valoracion de la informacién obtenida.

2.3.Rigor cientifico

La investigacion realizada cumple con el rigor cientifico desde la validez tanto
interna como externa, desde la realidad y los datos obtenidos a lo largo de la recoleccion
de informacidn; la confiabilidad en el muestreo fue adecuada en la investigacion de
busqueda de artesanos. Asi también se utilizé para evaluar la investigacion del rigor
cientifico la consistencia logica en la utilizacion del sujeto bien definido, de igual manera
para los aspectos de importancia para el cumplimento de los objetivos en nuestro

instrumento e investigacion tuvieron credibilidad, conformabilidad y transparencia.
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2.4. Andlisis cualitativo de los datos

El analisis que se utilizd Analisis cualitativo asistido por computadora donde se
utiliza herramientas para la reduccion de datos, codificacion, construccion de bancos de
citas, elaboracion de vinculos uno de ellos fue Microsoft Excel para el anlisis de datos de
resultados.

2.5. Aspectos éticos

La investigacion respetard los derechos de autor, veracidad y originalidad de datos
y cumple las normas del reglamento académico de la escuela profesional de Negocios
Internacionales, de la oficina central de investigacion de la universidad Cesar vallejo filial

Piura.
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I11.  RESULTADOS

Para la descripcion de resultados de nuestro primer instrumento que fue la encuesta

a los artesanos separamos segun nuestros objetivos planteados el primero que fue:

Obijetivos especifico 1: Identificar los aspectos del sector de artesanal que resuelvan

la evaluacion de la actividad de artesania.

En la tabla 3 presentamos que es lo que entiende el artesano por actividad de
artesania del distrito de Huancabamba del afio 2018, expresado entre la persona

entrevistadas y el porcentaje.

Tabla 3
Definicion de los entrevistados de actividad de artesania
Cadigos Categorias (patrones o respuestas ~ Numero de frecuencia de
con mayor frecuencia) mencion
1 Proceso de la elaboracién de 6

productos tradicionales

2 Productos que realiza 4
3 Manualidades y confecciona 1
4 No sabe como definirlo 4

Fuente: elaboracién propia

Tabla 4
Categoria con mas frecuencia

Categoria

Proceso de la elaboracién de productos tradicionales

Productos que realiza

No sabe como definirlo

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:

En tabla 3 podemos visualizar que la definicion con mayor frecuencia es la
namero 1 donde definen a la actividad artesanal como un proceso de elaboracién de
productos tradicionales de manera continua la tabla 4 muestra las 3 definiciones con

mayor frecuencia.
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En la tabla 5 se presenta la realizacion de la actividad de artesania en el distrito
de Huancabamba, expresado por el numero de encuestados y el porcentaje
correspondiente.

Tabla 5
Realizacioén de la artesania en el distrito de Huancabamba.

Se realiza la actividad de artesania

Considera que hay actividad  Numero de encuestados Porcentaje
de artesania

Sl 15 100%
NO 0 0%
TOTAL 15 100%

Fuente: Elaboracion propia mediante el programa EXEL

N NO

Figura 7. Realizacion de la artesania en el distrito de Huancabamba.

Interpretacion:

En la figura 7 podemos visualizar que el 100% de los encuetados considera que se

realiza actividad de artesania en el distrito de Huancabamba.

19



En la tabla 6 se presenta la tabla del tipo de artesania que se practica en el distrito
de Huancabamba del presente afio 2018, expresado en la cantidad de personas encuestadas
y el porcentaje que representa.

Tabla 6
Tipos de artesania que se practica en el distrito de Huancabamba.

Tipo de artesania en el distrito de Huancabamba

Tipo de artesania Numero de entrevistados Porcentaje
Tejidos 8 53%
Carpinteria 1 7%
Ceramica en arcilla 0 0%
Cesteria 0 0%
Otros 6 40%
Total 15 100%

Fuente: Elaboracion propia mediante el programa EXEL

m TEJIDOS

B CARPITENRIA

= CERAMICA EN ARCILLA
CESTERIA

m OTROS

Figura 8. Tipo de artesania que se practica en el distrito de Huancabamba

Interpretacion:

En la figura 8 Se puede observar que el tipo artesania con mayor porcentaje es
tejidos con un 53 % y las con menor porcentaje es ceramica de arcilla y cesteria con un

porcentaje del 0%.
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En la tabla 7 se presentan el tipo de artesania que realiza segun el listado mostrado
en la encuesta expresado en la cantidad de personas encuestadas y el porcentaje que
representa.

Tabla 7
Tipo de artesania

Tipo de artesania que realiza

Tipo de artesania Numero de Porcentaje

entrevistados

Artesania indigena 0 0%
Artesania rural 5 33%
Artesania de resacate 5 33%
Artesania réplica 0 0%
Artesanias manuales 4 27%
Artesania de innovacion en la 1 7%
tradicion

Total 15 100%

Fuente: Elaboracion propia mediante el programa EXEL

B ARTESANIA INDIGENA

= ARTESANIA RURAL

B ARTESANIA DE RESACATE
ARTESANIA REPLICA

B ARTESANIA MANUALES

B ARTESANIA DE INNOVACION EN LA
TRADICION

Figura 9. Tipo de artesania

Interpretacion:

De la figura 9 se puede visualizar que los dos tipos de artesania que mas se
practica son artesania rural y artesania manual cada uno con un 33 %y con menor

porcentaje la artesania réplica.
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En la Tabla 8 se presentan el tipo de material predominate para la elaboracion
de sus artesanias expresado en la cantidad de personas encuestadas y el porcentaje
correspondiente.

Tabla 8
Material predominante para la elaboracion de sus artesanias

Material predominante

Material Numero de Porcentaje
encuestados

Textil 12 80%

Fibras naturales 0 0%

Ceramica 0 0%

Madera 1 7%

Metal 2 13%

Piedra 0 0%

Total 15 100%

Fuente: elaboracion propia mediante el programa EXEL

W TEXTIL

M FIBRAS NATURALES

= CERAMICA
MADERA

m METAL

B PIEDRA

Figura 10. Material predominante para la elaboracién de sus artesanias

Interpretacion:

En la figura 10 el material predominante con mayor porcentaje es el textil con
un 80% del total asi mismo fibras naturales y ceramicas tuvieron un 0% colocandolas

como el material menos utilizado.
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En la tabla 9 se presenta los productos artesanales que elaboran o confeccionan

expresada por el nimero de encuetados y las frecuencias obtenidas en su respuesta.

Tabla 9
Productos artesanales que elaboran y confeccionan

Codigos  Categorias (patrones o respuestas con Niimero

frecuencia de

mencion
1 Textiles: ropa, bolsos y decorativos del 8
hogar
2 Vestimentas 4
3 Mascara 2
4 Carpinteria 1

Fuente: elaboracion propia

Tabla 10
Categorias con més frecuencia

CATEGORIA

Textiles: ropa, bolsos y

decorativos del hogar

Vestimentas

Méscara

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:

En tabla 9 podemaos visualizar que el tipo de artesania que elabora o confecciona
con mayor frecuencia es la nimero 1 que son los productos de textiles: ropa, bolsos y

decorativos para el hogar la tabla 10 muestra las 3 definiciones con mayor frecuencia.
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En latabla 11 se presenta el tiempo de realizacion de la actividad, expresado en

la cantidad de personas encuestadas y el porcentaje correspondiente.

Tabla 11
Tiempo en que el encuestado realiza la actividad de artesania

Tiempo que realiza la actividad

Tiempo Numero de Porcentaje
encuestados

Hace 5 afios 3 20%

Hace 10 afios 3 20%

Hace 20 afos 4 27%

Hace mas de 25 afios 5 33%

Total 15 100%

Fuente: Elaboracidn propia mediante el programa EXEL

m HACE 5 ANOS
m HACE 10 ANOS
= HACE 20 ANOS
HACE MAS DE 25 ANOS

Figura 11. Tiempo que el encuestado realiza la actividad de artesania

Interpretacion:

En la figura 11 Podemos visualizar que de los encuestados el 33%realiza la
actividad hace mas de 25 afios, y que de los encuetados realizan la actividad en 20%
cada uno.
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En la tabla 12 se presenta la persona que le ensefia a realizar la actividad,

expresado en la cantidad de personas encuestadas y el porcentaje correcto.

Tabla 12
Persona que le ensefio a realizar la actividad de artesania

¢Quién le ensefio la actividad?

¢ Quién? Numero de Porcentaje
encuestados

Madre 4 27%
Padre 2 13%
Abuelo (a) 1 7%
Hermano (a) 3 20%
Otros 5 33%
Total 15 100%

Fuente: elaboracion propia mediante el programa EXEL

® MADRE

m PADRE

m ABUELO (A)
HERMANO (A)

m OTROS

Figura 12. Persona que le ensefio a realizar la actividad de artesania

Interpretacion:

En la figura 12 observamos que otra persona ocupa el 33% como mayor
porcentaje seguido de la madre como segunda persona que ensefio a realizar la actividad
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Objetivo especifico 2: Determinar la relacion que genera la evaluacion de la

actividad de artesania entre el patrimonio cultural y la actividad empresarial.

En la tabla 13 se presenta la finalidad con que se realiza el producto en el distrito

de Huancabamba del presente afio, expresado con el nimero de personas encuestadas

y el porcentaje necesario.

Tabla 13
Finalidad de realizacion del producto

Finalidad de su producto

Finalidad NUMERO DE PORCENTAJE
ENCUESTADOS

Uso propio 2 13%
Gastos diarios 4 27%
Comercializar 5 33%
Fiestas 4 27%
tradicionales

Total 15 100%

Fuente: Elaboracién propia mediante el programa EXEL

m USO PROPIO

B GASTOS DIARIOS
COMERCIALIZAR
FIESTAS TRADICIONALES

Figura 13. La finalidad de realizacion de su producto

Interpretacion:

En la figura 13 se puede observar que el 33 % de las personas encuestadas en el
distrito de Huancabamba realiza la actividad para comercializar y con un 27% para su

uso cotidiano.
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En la tabla 14 se presenta la utilizacion del producto en costumbre y/o

costumbre, expresado en los artesanos encuestados y porcentaje mostrado.

Tabla 14
La utilizacion en costumbre y/o tradicién de Huancabamba

Su producto es utilizado en costumbre y/o tradicion de

huancabamba
Utilizado Numero de

encuestados Porcentaje
Fiesta patronal 5 33%
Fiestas religiosas 2 13%
Vida diaria 6 40%
Otras 2 13%
Total 15 100%

Fuente: Elaboracion propia mediante el programa EXEL

B FIESTA PATRONAL

B FIESTAS RELIGIOSA
VIDA DIARIA
OTRAS

Figura 14. La utilizacion en costumbre y/o tradicion de Huancabamba

Interpretacion:

En la figura 14 la encuesta arroja que el 40% se utiliza para la vida cotidiana y
el segundo porcentaje que destaca con un 34% la utilizacion de sus productos en fiestas

patronales del distrito de Huancabamba del presente afio 2018.
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En latabla 15 se presenta si es que se realiza o no exhibicion en ferias, expresado

con el nimero de encuestados o artesano con el porcentaje correcto.

Tabla 15
Exhibicion en Ferias

Exhibicién en alguna feria

Factores NUmero de Porcentaje
encuestados

Si 9 60%

No 6 40%

Total 15 100%

Fuente: Elaboracion propia mediante el programa EXEL

uSsl
mNO

Figura 15. Exhibicion en alguna Feria

Interpretacion:

En la figura 15 se puede visualizar que el 60% si a exhibido sus productos en

una feria; quedando un 40% que no a exhibido sus productos en alguna feria.

28



En la tabla 16 se expresa el tipo de feria en que fueron exhibidos los productos
artesanales esta pregunta es resultado de todos aquellos artesanos que si han participado
en una feria de la tabla 3.13 que fue el 60% de los encuestados.

Tabla 16
Tipo de feria donde se exhibieron los productos artesanales

Tipo de feria
Feria NUmero de Porcentaje
encuestados

Local 9 100%
Regional 0 0
Nacional 0 0
Internacional 0 0
Total 9 100%

Fuente: Elaboracion propia mediante el programa EXEL

m LOCAL

m REGIONAL

B NACIONAL
INTERNACIONAL

Figura 16. Tipo de feria donde exhibieron los productos artesanales

Interpretacion:

Podemos observar de la figura 16 que en su totalidad el 100% solo han
participado en ferias locales.
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En latabla 17 se presenta el interés que tienen los turistas por el producto
del artesano, que se expresa por el niUmero de encuestados y el porcentaje que

este representa.

Tabla 17
Interés de los turistas o visitantes por el producto artesanal
Interés NUmero de Porcentaje
encuestados
Si 15 100%
No 0 0
Total 15 100%

Fuente: Elaboracion propia mediante el programa EXEL

u S|
mNO

Figura 17. Interés de los turistas o visitantes por el producto artesanal

Interpretacion:

En la figura 17 podemos visualizar que el 100% de los entrevistados
han notado que todos los turistas muestran interés por sus productos

artesanales.
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En latabla 18 se presente la realizacion de exportacion expresada por el nUmero

de personas encuestadas y porcentaje correspondiente.

Tabla 18
Realizacion de Exportaciones

Realizacion de exportacion

Exportacion NUmero de Porcentaje
encuestados

Si 0 0

No 15 100%

Total 15 100%

Fuente: Elaboracion propia mediante el programa EXEL

uSl
mNO

Figura 18. Realizacion de Exportaciones

Interpretacion:

Se puede visualizar en la figura 18que el 100% de los entrevistados nunca han

realizado alguna exportacion.
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En la tabla 19 se presenta que productos han sido exportados segun el

numero de personas que se encuestaron y el nimero de frecuencias.

Tabla 19
Producto Exportado

Cadigos Categorias (patrones o Numero de
respuestas con mayor frecuencia de
frecuencia) mencién
1 Ninguno 15

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion:

Podemos visualizar que en la tabla 19 se ninguno de los artesanos

exporto por ende ningln producto.
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En la tabla 20 se presentan paises que realizé la exportacion que se

expresa con la frecuencia de la respuesta.

Tabla 20
Paises que realizo exportacion

Codigos Categorias (patrones o Nimero de
respuestas con mayor frecuencia
frecuencia) de mencion

1 Ninguno 15

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion

En la tabla 10 se presente que al no ver ninguna exportacion de productos
en la tabla nimero 19por ende no hay ninguna exportacion a algun pais en

especifico.
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Objetivo especifico 3: Establecer la propuesta de mejora de vida de los artesanos
del distrito de Huancabamba.

En la tabla 21 se presenta el apoyo de las autoridades hacia los artesanos,
expresado en el nimero de personas encuestadas y el porcentaje correspondiente.

Tabla 21
Apoyo por parte de autoridades

Apoyo de autoridades

Apoyo NUmero de Porcentaje
encuestados

Si 4 27%

No 11 73%

Total 15 100%

Fuente: Elaboracion propia mediante el programa EXEL

S|
mNO

Figura 19. Apoyo por parte de las autoridades

Interpretacion

En la figura 19 se muestra que el 73% no recibe apoyo por parte de las
autoridades de la localidad.
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En la tabla 22 se presentan de que autoridades reciben apoyo los artesanos y

expresadas con el niUmero de personas.

Tabla 22
Autoridades de las que recibe apoyo

Autoridades que recibe apoyo

Autoridades Numero  de Porcentaje
encuestados

Municipalidad 2 50%

ONG 0 0

Entidades 0 0

financieras

Asociaciones 0 0

Otros 2 50%

Total 4 100%

Fuente: Elaboracion propia mediante el programa EXEL

B MUNICIPALIDAD

B ONG

m ENTIDADES FINANCIERAS
ASOCIASIONES

m OTROS

Figura 20. Autoridad de las que recibe apoyo

Interpretacion:

En la figura 20 podemos observar del 27 % recibe apoyo 50% de la

municipalidad y otras entidades el 50%.
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Tabla 23
Tipo de apoyo que recibe de las autoridades

Tipo de apoyo

Apoyo NuUmero de Porcentaje
encuestados

Talleres 2 50%

Capacitaciones 1 25%

Financiamiento 0 0%

Otros 1 25%

Total 4 100%

Fuente: Elaboracion propia mediante el programa EXEL

W TALLERES
m CAPACITACIONES
m FINANCIAMIENTO

OTROS

Figura 21. Tipo de apoyo que recibe de las autoridades

Interpretacion:

En la figura 21 se observa que del 27% que recibe apoyo el 50% de ello recibe

apoyo mediante talleres.
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En la tabla 24 se presenta el financiamiento de la elaboracion de la produccion

se expreso en el numero de personas encuestadas y el porcentaje correspondiente.

Tabla 24
Tipo de financiamiento para la elaboracion del producto

Tipo de financiamiento

Financiamiento NuUmero de Porcentaje
encuestados

Autofinanciamiento 15 100%
Apoyo ONG 0 0%
Autoridades naciones 0 0%
Asociaciones 0 0%
Otros 0 0%
Total 15 100%

Fuente: Elaboracion propia mediante el programa EXEL

B AUTOFINANCIAMIENTO

B APOYO ONG

B AUTORIDADES NACIONES
ASOCIACIONES

m OTROS

Figura 22. Tipo de Financiamiento para la elaboracién del producto

Interpretacion:

En la figura 22 se observa que el 100% del nimero de encuestados
autofinancia la elaboracion de su producto.
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Entrevista a autoridades

De manera complementaria se realiz0 una entrevista a las autoridades

representativas de en el sector artesanal dando asi mejor alcance al objetivo establecer la

propuesta de mejora de vida de los artesanos del distrito de Huancabamba, de modo que se

realizaron dos entrevistas a las siguientes personas:

e Gerente de desarrollo econdmico de la municipalidad de la provincia de Huancabamba

Feliz Campos Martines.

De donde podemaos rescatar cinco aspectos importantes:

1.

En el distrito municipal no cuenta con la informacion correspondiente al
sector de artesania, no hay registro alguno de artesanos y de igual manera no
se encuentra ni se ha realizado ningun estudio correspondiente respecto al
tema en el distrito de la localidad de Huancabamba.

El apoyo brindado a los artesanos se realizd bajo los programas de
PROCOMPITE

Las ferias donde hay muestra de artesania son Ferias locales como: La Feria
Agropecuaria, realizada por la feria patronal de la provincia de
Huancabamba en el mes de julio de cada afio.

El Distrito de Huancabamba no cuenta con un punto de venta para apoyo a
la promocion a los productos artesanales.

El gerente recalco que en el distrito de Huancabamba no hay apoyo al sector
artesanal, pero considera que hay una gran variedad de productos artesanales
que cuenta el distrito huancabambino que se pueden llegar a promocionar y
exportar ya que el turista o visitante se muestra muy interesado en la

adquisicion de estos productos.

e El director del CETPRO Juan bautista Lipuma Miguel Edmundo Elera Rios. Director

de este centro educativo donde rescatan la elaboracion de productos artesanales del

distrito de Huancabamba.

En la entrevista brindada muestra 3 puntos importantes los cuales son:
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1. El centro educativo promueve la artesania a caserios alejados del disto de
Huancabamba de manera que envia a sus mejores profesores para que le
ensefarles de manera gratuita a elaborar y confeccionar productos.

2. EI CETPRO organiza una feria técnica para la promocion de sus productos
en la localidad Huancabambina. Recalca el director que solo han participado
en ferias locales.

3. Expresa que el distrito tiene mucha cultura y mucho potencial por sacar
adelante en el sector artesanal sin esperar que se pierda en el tiempo como

ha venido sucediendo.
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Propuesta de promocion a las exportaciones de los artesanos del distrito de
Huancabamba.

El presente tema de investigacion tiene como vision crear una propuesta referida a la
promocion de las exportaciones en el sector artesanal, que permita el desarrollo social, cultural,
economico y comercial de los artesanos del distrito de Huancabamba. Con la finalidad de
diversificar la oferta comercial en el ambito exportador, mediante la insercidn de la artesania
al mercado comercial. A continuacion, se detallan las principales acciones que se pretenden

conseguir:

e Generar un Diagnostico de la Actividad de Artesania, con las autoridades del sector
como Direccion Regional de Artesania, Autoridades municipales y los principales
sujetos de investigacion los artesanos del distrito de Huancabamba.

e Gestionar alianzas estratégicas entre autoridades representativas para el fomento de
las artesanias y su comercializacion

e Formar asociaciones de artesanos segun su especialidad

e Capacitar a los Artesanos en temas de mejora de calidad de sus productos.

e Capacitacion a los artesanos en temas empresarial, financieros y comerciales

e Instalacion de un punto de venta que permita al artesano del distrito de
Huancabamba ofrecer los productos autdctonos de la zona.

e Realizar ferial Locales para que los artesanos puedan exhibir sus productos
artesanales.

e Realizar un plan exportador de la artesania de Huancabambina, de este modo

incursionar en las exportaciones de artesania
Dicha propuesta tiene como vision:

Huancabamba, destino comercializador de una oferta mercantil, turistica cultural y
exportadora, cuente con, productos sostenibles, que permitan mejorar la calidad de vida de los
Artesanos del distrito.

Dicha propuesta tiene la mision:

Ser reconocidos al nivel local, nacional e internacional como un mercado atractivo y por sus

excelentes productos artesanales.
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IV. DISCUSION

La presente investigacion se realizo con la finalidad de evaluar la actividad de artesania
para promover las exportaciones en el distrito de Huancabamba. La evaluacién nos dio como
resultado diferentes aspectos importantes para la investigacion uno de ellos fue que su mayoria
tenia un concepto o definicidn clara sobre que era la artesania dando asi la respuesta con mayor
frecuencia que es “El proceso de la elaboracién de productos tradicionales” ademas los
resultados muestran que hay variedad de artesania como tejidos, carpinteria, bordados dando

un porcentaje del 53% al sector de artesania.

De acuerdo al marco tedrico clasifica seis tipos de artesania los cuales son: artesania
indigena, artesania rural, artesania de rescate, artesania replica, artesania manuales y artesania
de innovacion a la tradicion. (United Nations Educational Scientific and Cultural Organization,
2017).

Segun los resultados el porcentaje mayor del 33% a la Artesania Rural ya que se puede
descifrar que en el distrito de Huancabamba se vive extrema pobreza entonces la personas que
elaboran estos productos o artesanos son elaborados y confeccionados con material de la zona
y para el uso cotidiano; Asi también tiene un porcentaje del 33% la actividad de Artesania
manual ya que existe un centro de educacion gue se encarga de trasmitir conocimientos en la

actividad artesanal mostrandoles una actividad empresarial.

También observamos que el 80% de los artesanos utiliza como material predominate el

textil (algodon, seda, lino, etc.) y el porcentaje restante utiliza madera, metal y otros.

Los productos que elaboran y confesién con mayor frecuencia en sus textiles: ropa
(blusas, ponchos, vestidos, etc.), vestimentas tradicionales (elaboracion y bordado de la danza
de los diabdlicos), mascaras (elaboracion y pintado de la méascara de diabolicos), rodillos de

madera para la elaboracion del rompope trago tipico de la provincia de Huancabamba.

Los resultados también arrojaron en mayor porcentaje para ser exactos el 33% de los
encuestados realiza la actividad hace mas de 25 afios, el 27% hace mas de 20 afios y 20% realiza
la actividad hace diez afos al igual que el 20% que realiza la actividad artesanal hace 5 afios;
lo que nos lleva a quien fue la persona que le ensefio a realizar la actividad en su mayoria
marcaron otros con un 33% que recalcaron lo aprendieron en un centro educativo ya sea en el

CETPRO de la ciudad o como taller complementario en su escuela de primaria o secundaria,
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también la madre del artesano fue quien les ensefio la actividad obteniendo asi 27 % y en

porcentaje menor el padre y el abuelo.

Para la relacion de actividad empresarial y patrimonio cultural artesanal podemos
observar de acuerdo a los resultados que el 27 % de la elaboracion de su producto es para fiestas
patronales y el 33% se comercializa es decir ambas actividades forman el 60% un porcentaje
relativamente mayor la actividad empresarial tiene como objetivo la obtencidn de un beneficio
y segun la UNESCO es la herencia cultural propia del pasado de una persona, mantenida en la
actualidad y trasmitida de generacion en generacion, podemos visualizar de forma mas clara
que la vestimenta y bordados que se realizan en la vestimenta de los diabolicos se quiere
generar una relacion ya que se puede utilizar como una medida para comercializar sus

productos.

Segun los resultados en el sector artesanal en la provincia de Huancabamba el 100%
solo ha participado en una feria local, que la feria agropecuaria, el nimero de encuestados
jamas ha realizado una exportacion y segun el marco tedrico en la primera tabla de Politicas te
promocion empleadas por el estado peruano tomado de politicas de promocién del estado
peruano para las exportaciones 2004-2016 esta la promocion en ferias nacionales e
internacionales (Moreno Codina M. , 2017; Moreno Codina M. V., 2017)

Segun el marco teérico Moreno y Fantasia (2009) define a las politicas de promocion
como politicas de estimulo, de fomento, de facilidades y beneficios con visidén a promocionar
sus exportaciones, con la finalidad de expandirse en el mercado y conquistar nuevos mercados
a través de la insercién o introduccion de sus productos, ademas lo que se busca es no solo
exportar los productos que provienen de recursos primarios, si no que principalmente aquellos
que han pasado por una transformacion, es decir en los cuales haya un proceso industrial, ya
sea mano de tecnologia, para asi ofrecer a otras industrias productos con valor agregado que
les permita diferenciarlos con otros. Segun los resultados 73 % de los encuestados menciona
que no ha recibido apoyo de las autoridades, el 27 % a recibido apoyo de la autoridad municipal
del distrito de Huancabamba recibi6 apoyo en talleres capacitaciones y otro tipo de ayuda como
el programa PROCONPITE.

Para la elaboracion de sus productos ha sido autofinanciada con un porcentaje del 100%
lo poco que ganan vuelven a invertirlo para poder seguir realizando la actividad. Lo que se

puede concluir que hay una decadente promocion de los productos para la exportaciéon.
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Los visitante y turistas de la localidad se muestran muy interesados en la adquisicion
de los productos cada vez con mayor frecuencia, pero lastimosamente segun la entrevista al
gerente de desarrollo socio econdmico el distrito no tiene un plan de apoyo, ni es considerada
una actividad econdmico primordial en el sector, tampoco el distrito cuenta con un punto de
venta donde los artesanos de la localidad puedan exhibir y vender sus productos. Lo que
conlleva nuevamente a la falta de promocion de sus productos tanto en el &ambito de produccion

y exportacion.

La propuesta de promocion a las exportaciones de los artesanos del distrito de
Huancabamba mencionada en los resultados da respuesta al objetivo de propuesta de mejora
de calidad de vida de los artesanos; de esta forma es notorio lo que se desea alcanzar con la
mision y vision mencionadas, con los objetivos a lograr que es darle a los artesanos una vida
digna, donde “puedan obtener ellos su propios recursos y a su vez apostar por una empresa
enfocarse en el sector comercial, de modo que se genere beneficios tanto para ellos, para el

distrito y para el Peru; de esta forma tener una relacion directa entre artesano y autoridad.
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CONCLUSIONES

De acuerdo a los resultados obtenidos en el presente trabajo de investigacion, se

concluye:

1. Los aspectos del sector artesanal que resuelven la evaluacién de dicha actividad
son: la definicion de artesania por parte de los entrevistados como: “proceso por
el que se elaboran productos tradicionales”, la textileria como la actividad de
artesania mas realizada en el distrito, de igual manera un aspecto importante fue
la ensefianza en centros educativos o por parte de un familiar como es el caso
de la madre y el tiempo que lleva realizando la actividad el artesano, es mayor
de 25 afios

2. La relacion que genera la evaluacion de la actividad de artesania entre el
patrimonio cultural y la actividad empresarial, se manifiesta en base a que las
artesanias que se elaboran y confeccionan, la mayor parte son para
comercializar y para fiestas patronales, estas dos formas de finalidad son
importante e interactlan una con la otra ya que se tiene que dejar de pensar
que una actividad cultural y artesanal no se puede ver como una actividad

empresarial.

3. La propuesta de mejora de vida de los artesanos del distrito de Huancabamba.
se manifiesta en que: se promocione la Exportacion de Artesania local que
consiste primero en obtener una informacion mas real del sector, ayudando a
establecer una mejora en la elaboracién de los sistemas de produccion,
promocionando dicha artesania de manera distrital, departamental, nacional e

internacional.
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VI.

1.

RECOMENDACIONES

Para aprovechar la tendencia de hecho a mano y artesanal, se recomienda a las
empresas locales, nacionales e internacionales que se vea la actividad artesanal
del distrito de Huancabamba como un mercado emergente ya que por los

resultados vemos que tiene una gran aceptacion por visitantes y turistas.

Para promover una tendencia positiva de la actividad empresarial se
recomienda promocion y apoyo por parte de las autoridades correspondientes
del estado como la municipalidad, DIRCETUR, MINCETUR, PRODUCE para
darle un valor a nuestra cultura a nuestro patrimonio cultural de modo que se
pueda tener una reaccion directa entre actividad comercial y patrimonio

cultural.

En la entrevista realizada en los resultados mostro que la municipalidad distrital
no cuenta con la informacion necesaria, asi mismo no se observa inversion en
estudios ni en planes estratégicos locales, para sacar este sector del lugar en
donde se encuentra; es necesario que se invierta en dicha actividad, dando a los
artesanos las herramientas necesarias para poder elegir el &mbito empresarial a

conveniencia.

Para promover una tendencia positiva en la artesania Huancabambina es
necesario la promocion de dichos productos locales, haciendo uso de estrategias
que fueron propuesta por los entrevistados, una de ellas es implementar un
punto de vente para promover la artesania y que los turistas y visitantes de la
localidad puedan obtener los productos confeccionados y elaborados en el

distrito.
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ANEXQOS

Anexo 1.
Tabla de proceso de la evaluacion del trabajo de investigacion “Evaluacion de las
actividades de artesania para promover las exportaciones en el distrito de
Huancabamba-departamento de Piura - 2018”
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Primera Fase.
Objetivo concretar: Desarrollar la evaluacion de la actividad de artesania para
promover las exportaciones del distrito de Huancabamba departamento de Piura
2018.
Implica determinar:
12. ;Qué evaluaremos?
El sector Artesanal del distrito de Huancabamba.
13. ¢ Para qué?
e Identificar los aspectos del sector de artesania que resuelvan la
evaluacion de la actividad de artesania.
e Determinar la relacion que genera la evaluacion de la actividad de
artesania entre el patrimonio cultural y la actividad empresarial.
e Establecer la propuesta de mejora de vida de los artesanos del distrito
de Huancabamba.
14. ;Cuando?
Abril del 2018 a diciembre del 2018
15. ¢ Qué criterios utilizaremos?
e Validez
Confiabilidad
consistencia logica
credibilidad
conformabilidad
e transparencia
16. ¢ Qué tipo de informacidn necesitaremos?
e Artesaniay tipo de Artesania del distrito e Huancabamba
e Promocion a las exportaciones del Peru
Concretar la informacion

Segunda fase:
Obijetivo: recoger la informacion:
17. Seleccionar y describir las técnicas de recogida de informacion.
Cuestionarios.
18. Determinar los instrumentos de recogida de informacion.
Encuesta a artesanos
Entrevista
19. Aplicacion de instrumentos.
Para los meses octubre noviembre y diciembre
Recogida de informacion
20. Formular juicios segun los criterios establecidos en la obtencién de
informacion y resultados.
21. Tomar decisiones o ayudar a tomarlas.
Generacion de propuesta de mejora de la calidad de vida de los encuetados
y entrevistados

Valoracion y resultados

Tercera fase: objetivo: valorar la informacion en discusion y dar a conocer los
resultados de la evaluacion

Fuente: elaboracion propia de Faces y elementos implicados en la evaluacion tomado de

Espin y Rodriguez (1994) en Doménech, F. (1999)
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Anexo 2.
Actividades realizadas en el IV y V ciclo
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ACTIVIDADES REALIZADAS EN IX CICLO

NO

Actividad

Tiempo- Semanas

Mayo

Junio

Julio

6|7

8

10 |11

12

1311415

16

Reunidn de

coordinacién

Presentacion del

esquema

Asignacion de los

temas de investigacion

Pautas para la
busqueda de

investigacion

Planteamiento del
problemay

fundamentacion teérica

Justificacion y
objetivos de la

informacion

Disefio y nivel de

investigacion

Presenta el disefio

metodoldgico

JORNADA DE
INVESTIGACION N°
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1: presentacion del

primer avance

10 |Levantamiento de
observaciones.

11 |Presentaciony
observacion del
proyecto de tesis

12 |JORNADA DE

INVESTIGACION
N°2: sustentacion de

proyecto de tesis

Fuente: Elaboracion propia
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ACTIVIDADES REALIZADAS EN X CICLO

NO

Actividad

Tiempo-Semanas

Septiembre

Octubre

Noviembre

diciembre

6|78 |9 (1011|112

1311415

16

Reunidn de

coordinacién

Presentacion del
esquema de desarrollo

de proyecto

Validacion de los
instrumentos de

recoleccion de datos

Recoleccion de datos

Proceso y tratamiento
de la recoleccién de

datos

JORNADA DE
INVESTIGACION
N°1 PRESENTACION
DE AVANCE

Descripcion de

resultados.
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Discusion de
resultados y redaccién

de tesis

Conclusiones y

recomendaciones

10

Entrega preliminar de

tesis para revision

11

Presentacion de tesis
completas con las
observaciones

levantadas.

12

Revision y
observaciones de
informe de tesis para

los jurados

12

JORNADA DE
INVESTIGACION
N°2:
SUSTENTACION
FINAL

Fuente: Elaboracién propia
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Anexo 3.
Recursos y Presupuesto
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PERSONAL

Digitador

USB 1 30.00 30.00
Lapiceros 10 0.50 5.00
Papel fotocopia 1 paquete 8.00 8.00

RECURSOS Y PRESUPUESTO

Fuente: Elaboracion propia

Fotocopias 66 0.10 6.6
Internet 6 25.00 150.00
Impresiones 300 0.30 90.00
Anillados 6 5.00 30.00
CDS 6 10.00 60.00
Material fotogréfico 1 30 30.00
Viaticos 3 150.00 450.00
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Anexo 4.
Encuesta para artesanos del distrito de Huancabamba
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ENCUESTA ARTESANOS

Soy estudiante de la UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO de Piura estoy realizando un

proyecto de investigacion denominado “Evaluacion de las actividades de artesania para
promover las exportaciones en el distrito de Huancabamba-2018 este trabajo permitira ver
la realidad del sector artesanal y plantear una propuesta innovadora que promueva las
exportaciones en el distrito de Huancabamba.

NOMBRE:

DISTRITO/ CASERIO:

EDAD:

Marque la alternativa donde corresponda con un (X)

1.

¢Qué entiende usted por artesania?

¢Considera que Enel distrito de Huancabamba se realiza la actividad de artesania?
a. Si

b. No
¢ Qué tipos de artesania se practica en Huancabamba?
a. Tejidos

b. Carpinteria

c. Cerdmicaen arcilla

d. Cesteria

e. Otros

De la lista ¢ Cual qué es el tipo de artesania realiza?

a. Artesania indigena (Es la que testimonia a través de artefactos con fines utilitarios
ylo rituales las creencias y sabidurias).

b. Artesania rural (Sus caracteristicas funcionales, las tecnologias tradicionales que
emplean los recursos de la localidad reflejan las formas de vida campesina).

c. Artesania de rescate (Acciones de investigacion, estudio y puesta en practica de las
tecnologias y contenidos simbdlicos de artefactos cuyo proceso de produccion se ha
descontinuado)

d. Artesania de republica (Proceso de produccién de piezas generalmente para los
museos)

e. Artesanias de innovacion en la tradicion (Produccién de trabajos cuyas funciones
suelen ser educativas)

f.  Artesania de innovacion en la tradicion (A los oficios artesanales tradicionales se
introducen elementos de innovacion)

De la lista ¢ Cual es el material predominante utiliza para su elaboracion y/o confeccion?
a. Textiles (por ejemplo: algoddn, seda, lino.)

b. Fibras naturales (por ejemplo: bambu, vetiver, ratan.)
Ceramica (por ejemplo: barro, arcilla, ceramica, gres, porcelana.)

c
d. Madera (incluso papel y laca.)

®

Metal (por ejemplo: plata, oro, bronce, hierro, estafio.)

f. Piedra (piedras preciosas y semipreciosas, jades.)
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10.

11.

12.

13.

14.

¢Qué producto artesanal elabora y/o confeccione?

¢Desde hace cuanto tiempo realiza esta actividad?
a. Hace 5 afios

b. Hace 10 afios

c. Hace 20 afios

d. Hace mas 25 afios

¢Quién le ensefio a realizar esta actividad?

a. Mimama

b. Mi papa

c. Mi abuelito(a)
d. Mi hermano(a)
e. Otros

¢Recibe apoyo de las autoridades del distrito?
a. Si
b. No

¢De qué autoridades recibié apoyo?
a. Municipalidad

ONG

Entidades financieras
Asociaciones

Otros

® 0T

¢ Qué tipo de apoyo recibe de sus autoridades?
a. Talleres

b. Capacitaciones

¢. Financieros

d. Otros:

¢Cdémo financia usted la elaboracién de su producto?
a. Autofinanciamiento

Apoyo ONG

Apoyo por parte de autoridades nacionales
Asociaciones

Otros:

© 00T

La finalidad con que realiza la actividad es para:
a. Uso propio

b. Sus gastos diarios

c. Paracomercializar

d. Fiestas tradicionales

e. Otros:

¢Su producto es utilizado en costumbre y/o tradiciones de Huancabamba?
a. Fiesta patronal

b. Fiestas religiosas

c. Parasu vida cotidiana

d. Otras:
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15.

16.

17.

18.

19.

20.

¢Su producto ha sido exhibido en una alguna feria?
a. Si
b. No

¢En qué tipo de feria fueron exhibidos sus productos?
a. Local

b. Regional

c. Nacional

d. Internacional

¢Los turistas y /o visitantes se interesan por sus productos?
a. Si
b. No

¢Ha realizado alguna exportacion de sus productos artesanales?
a. Si
b. no

Si a realizado alguna exportacion ¢Qué productos exporté?

¢A qué paises a exportado?
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Anexo 5.
Entrevista a las autoridades
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ENTREVISTA
CUESTIONARIO.

NOMBRE:
CARGO:
DISTRITO/ CASERIO:

EDAD:

w

N o o s

10.
11.

12.

13.

14.

15.

16.

¢Qué es usted para usted la artesania?

¢Han realizado algun estudio en el aspecto artesanal del distrito?

¢Conoce usted si en el Distrito de Huancabamba se practica la actividad de
artesania?

¢ Qué tipo de actividad artesanal se practica en Huancabamba?

¢Cual es la artesania representativa del distrito de Huancabamba?

¢Se cuenta con un registro de los artesanos en Huancabamba?

¢Qué artesania se utiliza como Costumbre o tradicion en el distrito de
Huancabamba?

¢Considera que se esta perdiendo la actividad Artesanal en el distrito de
Huancabamba?

¢Brindan algun apoyo al sector artesanal?

¢ Qué tipo de apoyo brindan?

¢Han realizado alguna feria artesanal o algin otro mecanismo para promover la
artesania de su localidad?

¢ Como distrito participa en alguna feria al nivel de regién, nacional o internacional?
¢Cuales?

¢Los turistas se muestran interesados en los productos artesanales del Distrito de
Huancabamba?

¢Cuentan con algun punto de venta para apoyo a la promocion de los productos
artesanales?

En el tema de exportaciones ¢Se realizado alguna exportacion en productos
artesanales?

¢A qué paises a exportado?
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Anexo 6.
Fotografias de entrevista
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Foto N° 01

Fuente: Fotografia tomada por Fernando Francisco Galea Flores
Fecha: 12 de octubre del 2018
Hora: 04.30 pm.

Descripcion: entrevista al director del centro educativo CETPRO del distrito de

Huancabamba
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Anexo 7.
Fotografias de artesania
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Foto N°02

Fuente: fotografia tomada por Fernando Huaman
Fecha: 17 de julio del 2018
Hora: 05.00 pm

Descripcion: Foto de la danza de los diablicos, donde se hace presente la artesania de
innovacion a la tradicion, que es el tipo de artesania que el producto solo se elabora 'y

confecciona para la fiesta patronal de la virgen del Carmen.
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HUANCABAMBANVIFY

) ‘,‘.

J. FERNANDO HUAMAN
FOTOGRAFIA

Foto N° 03

Fuente: Fotografia tomada por Fernando Huaméan
Fecha: 16 de julio del 2018

Hora: 2.00 pm

Descripcion: Vestimenta de diabdlico de la danza de los diablicos de
Huancabamba donde se muestra un bordado Unico en su vestimenta y mascaras
Ilamativas hechas a metal con plumas de pavo real son muestras de la labor
artesanal del distrito
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Foto N° 04

Fuente: Fotografia tomada por Marycarmen La Torre Guerrero
Fecha: 02 de noviembre del 2018
Hora: 08.00 pm

Descripcion: artesania producida en el distrito de Huancabamba este producto
elaborado a base de madera se utiliza para la elaboracién de una bebita tipico
Ilamado ROMPOPE
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Foto N° 05
Fuente: Fotografia tomada por Fernando Huaman
Fecha: agosto 2018

Descripcion: Artesania textil de la de la localidad de Huancabamba.
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] FERMANDD HunstAN
TFOT G RAFA

Foto N° 06
Fuente: fotografia tomada por Fernando Huaméan
Fecha: agosto del 2018

Descripcion: Artesania textil exhibida en la feria agropecuaria de Huancabamba
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Anexo 8.
Validacion de instrumento
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Anexo 9.
Acta de aprobacion de originalidad

Ucv | Codigo  : FoS-PP-PR-0202
ACTA DE APROBACION DE ORIGINALIDAD DE | Versidn - 09

UNIvERsioaD TESIS | Fecha : 2300-20%8

CLsmn VALLLID 1 P4 1de1

Yo, Dr. Victor Raul Tullume Capufiay docente de la Facultad de ciencias Administrativas y
Escuela Profesional de negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo filial Piura
revisor de la tesis titulada “Evaluacion de las actividades de artesanfa para promover las
exportaciones en el distrito de Huancabamba-departamento de Piura- 2018" de la estudiante
Marycarmen del Rosario La Torre Guerrero, constato que la investigacién tiene un fndice de

03
similitud de ... ... % verificable en el reporte de originalidad del programa Turnitin.

El/la suscrito (a) analizé dicho reports y concluyé que cada una de las coincidencias
detectadas no constituyen plagio. A mi leal saber y entender la tesis cumple con todas las

normas para el uso de citas y referencias establecidas por Ia Universidad César Vallejo.

Lugary fecha ...\ 5 Gk metonbk. ol <l 0

Elaboré Revisd Responsabile del SGC Aprobé

Direccidn de Vicerractorada de
Investigacion ‘ Investigacion
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Anexo 10.
Pantallazo de Turnitin
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Anexo 11.
Autorizacion para publicar

Cédige : Fue-FP-PRLOZ22
U cv AUTORIZACION DE PUBLICACION DE TESIS | Versién .: "
‘c’?ﬁ.’.‘ﬁ.’.’l’.‘,ﬁ EN REPOSITORIO INSTITUCIONAL UCV Fecha 23-0:: 2018

Pagina : 1de1 |

Yo Marycarmen del Rosario Ia Torre Guerrero, identificado con DNI N° 74061041
egresado de la Escuela Profesional de Negocios Internacionales de |z Universidad César
Vallejo, autorizo (X), Noautorizo () la divulgacién y comunicacién ptiblica de mi trabajo de
investigacién titulado; “Evaluacion de las actividades de artesania para promover las
exportaciones en el distrito de Huancabamba-departamento de Piurs- 2018 en el
Repositorio Institucional de la UCV (http://repositorio.ucv.edu.pe/), segin lo estipulado en
el Decreto Legislativo 822, Ley sobre Derecho de Autor, Art. 23 y Art. 33

Fundamentacién en caso de no autorizacién:
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FIRMA
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