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RESUMEN

El actual estudio cuenta con un propdsito, determinar la relacion entre el marketing mix y el

posicionamiento de la empresa Desarrollo de Proyectos S.A.C, Pacasmayo - 2019.

El problema de esta investigacion se planted de la siguiente manera: ¢ Cudl es la relacion entre
el marketing mix y el posicionamiento de la empresa Desarrollo de Proyectos S.A.C, Pacasmayo
- 2019?; cuya hipotesis es: “El marketing mix tiene relacion con el posicionamiento de la

empresa Desarrollo de Proyectos S.A.C, Pacasmayo - 2019”.

La clase de indagacion que se planted es de tipo descriptivo correlacional y de disefio no

experimental - transversal.

Se considero una poblacion de 30 clientes, la técnica fue la encuesta y el instrumento por el cual
se recolecto los datos fue a traves del cuestionario. Luego, se desarrollo la investigacion
mediante el célculo deduccién y la prueba de correlacion de Pearson. Los resultados a los que
se llegaron muestran que tiene correlacion fuerte entre la variable marketing mix y el
posicionamiento, con una correlacion de Pearson 0,873 con nivel de significancia p = 0,000,

aceptando la hipotesis alternativa y rechazando la hipétesis nula.

Palabras clave: marketing mix, posicionamiento, correlacion.
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ABSTRACT

The current study has a purpose, to determine the relationship between the marketing mix and
the positioning of the company Desarrollo de Proyectos S.A.C, Pacasmayo - 2019.

The problem of this research was posed as follows: What is the relationship between the
marketing mix and the positioning of the company Desarrollo de Proyectos S.A.C, Pacasmayo
- 2019 ?; whose hypothesis is: "The marketing mix is related to the positioning of the company

Desarrollo de Proyectos S.A.C, Pacasmayo - 2019".

The kind of inquiry that was raised is of a descriptive correlational type and a non-experimental-

transversal design.

A population of 30 clients was considered, the technique was the survey and the instrument by
which the data was collected was through the questionnaire. Then, the investigation was
developed through the calculation of deduction and the Pearson correlation test. The results
reached show that it has a strong correlation between the marketing mix variable and the
positioning, with a Pearson correlation 0.873 with a significance level of p = 0.000, accepting

the alternative hypothesis and rejecting the null hypothesis.

Keywords: marketing mix, positioning, correlation.



