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Presentación 

  

Señores miembros del jurado;  

  
  

En estricto cumplimiento del Reglamento de Grados y Títulos de la Universidad César 

Vallejo para optar título de profesional de licenciado en negocios internacionales presento a ustedes 

mi tesis titulada “Ventajas competitivas y exportación de arándanos en empresas agroindustriales de 

Virú - La Libertad, 2018”, cuyo objetivo fue determinar la relación entre las ventajas competitivas y 

la exportación de arándanos en empresas agroindustriales de Virú - La Libertad, 2018.   

La presente investigación está dividida en siete capítulos:  

El capítulo I: Introducción, consta de los antecedentes, las teorías relacionadas al tema, 

justificación, el problema, la hipótesis y los objetivos. El Capítulo II: Marco metodológico, 

contiene las variables, la metodología empleada, y aspectos éticos. El tercer capítulo: Resultados 

se presentan resultados obtenidos. El cuarto capítulo: Discusión, se formula la discusión de los 

resultados. En el quinto capítulo, se presentan las conclusiones. En el sexto capítulo se formulan 

las recomendaciones. En el séptimo capítulo, se presentan las referencias bibliográficas, donde 

se detallan las fuentes de información empleadas para la presente investigación.  

  

En cuanto a los resultados que se ha logrado determinar, resultan de gran importancia para 

el sector agroindustrial ya que, podrán contar con datos específicos que les permita desarrollar 

ventajas competitivas en la exportación de arándanos.  

  

Señores miembros del Jurado espero que esta investigación sea evaluada y merezca su 

aprobación.   

 

La autora  
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RESUMEN  

Este estudio tiene como propósito el determinar la relación entre las ventajas competitivas y la 

exportación de arándanos en empresas agroindustriales de Virú -La Libertad, 2018.  

  

En lo que se refiere al método empleado corresponde a método hipotético deductivo. Es 

una investigación de enfoque cuantitativo y nivel explicativo. El diseño de investigación es no 

experimental, transversal – correlacional. La muestra fue censal y estuvo conformada por el total de 

la población de empresas agroindustriales exportadoras de arándanos de La Libertad, que sumaban 

20 empresas. Se empleó la técnica de la entrevista para la recolección de datos, que permitió 

recopilar datos estadísticos sobre la variable y sus dimensiones a través una guía de entrevista.   

Los datos recolectados se han procesado estadísticamente en Excel y en el software SPSS, 

llegando a la conclusión de que existen evidencias que permiten determinar que existe relación 

significativa entre las ventajas competitivas y la exportación de arándanos en empresas 

agroindustriales de Virú - La Libertad, 2018. Ello debido a que el p – valor = ,000 que resulta 

menor a ,050 y, por ende, se rechaza la hipótesis nula. Además, el valor de Rho =  

,963** indicando una correlación positiva y de nivel muy alto, con una significatividad de 95%. 

De ahí que si se incrementa el nivel de ventajas competitivas; es altamente probable que se eleve 

el nivel de exportación de arándanos en las empresas exportadoras de Virú – La Libertad  

 

 

 

 

 

  

Palabras claves: Ventaja competitiva, Exportación, Arándanos, Agroindustriales.  
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ABSTRACT  

  

The purpose of this research work is to determine the relationship between competitive 

advantages and the export of blueberries in agroindustrial companies of Virú - La Libertad, 2018.   

Regarding the employed method corresponds to hypothetical deductive method. It is a 

research of quantitative approach and explanatory level. The research design is non- 

experimental, transversal - correlational. The sample was census and was constituted by the total 

of the population of agroindustrial exporting companies of blueberries of La Libertad, that added 

20 companies. The technique used for the data collection was the interview, which allowed 

collecting statistical data about the variable and its dimensions through an interview guide.  

  

The data collected has been processed statistically in Excel and in the SPSS software, 

filled to the conclusion that there is evidence to determine that there is a significant relationship 

between the competitive advantages and the export of blueberries in Viru - La Libertad, 2018 

agroindustrial companies. This is because the p - value =, 000 that is less than, 050 and therefore, 

the null hypothesis is rejected. In addition the value of Rho =, 963 ** indicating a positive correlation 

and very high level, with a significance of 95%. Hence, if the level of competitive advantages is 

increased; It is highly probable that the export level of blueberries will increase in the export 

companies of Virú - La Libertad   

  

 

 

 

 

 

 

 

Keywords: Competitive Advantage, Export, Blueberries, Agroindustrial.  
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