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RESUMEN 

 
La investigación descrita líneas abajo se realiza en el Mercado Municipal Germán 

Contréras de Cajabamba, el cual alberga a comerciantes que todos los días del año generan 

comercio y crecimiento económico para la ciudad, visto ello uno de los puntos de mayor 

importancia en temas de comercio son los pagos que realiza como impuestos por el ejercicio 

de actividades económicas, la forma en que estos contribuyentes evaden dichos pagos por 

distintos motivos como la informalidad, siguiendo esa idea nos planteamos el siguiente 

problema ¿De qué manera la cultura tributaria influye en la evasión de impuestos de los 

comerciantes del Mercado Municipal Germán Contreras Cajabamba?, para ello; nos 

propusimos como objetivo general determinar la influencia de la cultura tributaria en la 

evasión de impuestos de los comerciantes del Mercado Municipal Germán Contreras. 

Cajabamba, 2018. Nuestra investigación es de tipo descriptiva que se basa en un modelo de 

diseño no experimental enfocado cuantitativamente, que cuenta con una población de 267 que 

son todos los comerciantes del mercado de estudio, en donde nuestra muestra es de 54 

personas y nuestro muestreo es probabilístico sistemático donde toda nuestra muestra tuvo las 

mismas oportunidades de ser encuestado mediante nuestros instrumentos de evaluación. Para 

este estudio el planteamiento de nuestra hipótesis es La cultura tributaria influirá en la evasión 

de impuestos de los comerciantes del Mercado Municipal Germán Contreras Cajabamba. 

Los instrumentos de evaluación utilizados fueron la encuesta realizada a los 

comerciantes según nuestra muestra y la entrevista que se aplica al administrador del mercado 

Municipal Germán Contréras. 

Concluimos que los comerciantes cuentan con poca cultura tributaria y que la mayor 

causa de evasión de impuestos es la poca cultura de pago de impuestos 

 

 
Palabras clave: Crecimiento económico, impuestos, Evasión, Informalidad, Actividades 

económicas. 
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ABSTRACT 

 
The research described below is carried out in the municipal market German Contreras 

de Cajabamba, which houses traders who every day of the year generate trade and economic 

growth for the city, given that one of the most important points in trade issues are the 

payments made as tax for the exercise of economic activities, the way in which these  

taxpayers evade such payments for various reasons such as informality, following problem? 

How the tax culture influences the tax evasion of traders from the German Contreras 

municipal markt. Cajabamba, 2018? we set ourselves the general objective of determining the 

influence of tax culture on tax evasion by traders in the municipal market. Cajabamba, 2018 

our research is of a descriptive type that is based on a non experimental design model focused 

quantitatively, that has a population of 267 that are all traders in the market study, where our 

sample is 54 people and our samplig is systematic probabilistic where every sample had the 

same opportunities to be surveyed using our evaluation instruments for this study the  

statement of our hypothesis is the tax culture will influence tax evasion of traders in the 

municipal market German Contreras, Cajabamba 2018. 

The evaluation instruments used were the survey of traders according to our sample and 

the interview aapplied to the municipal market manager German Contreras. 

We conclude that the merchants have little tax culture and that the biggest cause of tax 

evasion is the little culture of tax payment 

 

Keywords: economic growth, taxes, evasion, informality economic activities. 
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