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Resumen

El trabajo de investigacion tiene como objetivo general determinar como se relaciona
Facebook y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycan, Ate 2019. El principal
sustento tedrico del trabajo es la teoria de usos y gratificaciones que explica que los usuarios
pueden buscar informacion de acuerdo a sus gustos y preferencias ya que existe una extensa
variedad de contenido informativo en los distintos medios de comunicacion. La investigacion
tiene un enfoque cuantitativo, un nivel correlacional de tipo basico y de disefio no
experimental, la poblacion a estudiar es de ciento diecinueve mil (48,284) seguidores de la
pagina Te Amo Huaycén, obteniendo una muestra aleatoria probabilistica de trecientos
ochenta y tres (382) seguidores a los cuales se les aplicara la encuesta. El principal
instrumento a utilizar es el cuestionario el cual consta en 15 preguntas tipo Likert. Se llegd
al resultado de que la correlacion entre Facebook y la cobertura periodistica en la pagina Te
Amo Huaycén es de ,541 en la escala de Rho de Spearman, concluyendo que existe una

relacion positiva moderada entre Facebook y la cobertura periodistica.

Palabras clave: Facebook, cobertura periodistica, redes sociales.
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Abstract

The research work has as a general objective to determine how Facebook and journalistic
coverage is related in the page | Love You Huaycén, Ate 2019. The main theoretical support
of the work is the theory of uses and gratifications that explains that users can search for
information according to your tastes and preferences since there is a wide variety of
informative content in the different media. The research has a quantitative approach, a
correlational level of basic type and non-experimental design, the population to be studied is
one hundred nineteen thousand (48,284) followers of the Te Amo Huaycan page, obtaining
a probabilistic random sample of three hundred and eighty-three (382) followers to whom
the survey will be applied. The main instrument to use is the questionnaire which consists of
15 Likert questions. The result of the correlation between Facebook and the journalistic
coverage was reached on the page | Love You Huaycan, 541 on the Spearman Rho scale,
concluding that there is a moderate positive relationship between Facebook and journalistic

coverage.

Keywords: Facebook, news coverage, social networks.
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I. INTRODUCCION

Desde hace algunos afios las redes sociales, en especial Facebook se han transformado en lo
mas presente dentro de la rutina de las personas ya que su principal objetivo es relacionarse
con otros usuarios. Es por ello que los distintos medios de comunicacion buscaron la manera
de emplearlo ya que se puede utilizar para distintas funciones tales como la publicacién de
contenidos como las noticias, entrevistas, cronicas, reportaje entre otros temas de interées

nacional o internacional.

En laactualidad las caracteristicas de estas plataformas y del internet han logrado transformar
la manera tradicional de trabajar de los medios y colaboradores. Es asi que el periodismo ha
desarrollado una de sus ramas mas actuales relacionando a esta profesion con las plataformas
virtuales. Las principales cualidades del periodismo digital son la inmediatez de la
informacion, la hipertextualidad, multimedialidad y la interaccion.

Por ello, en el actual andlisis de investigacion se ha analizado como la red social Facebook
se relaciona con la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycéan. Lo que busca este
proyecto es identificar como la red social Facebook tiene una cobertura periodistica adecuada
para los seguidores ya que hoy en dia existen varias redes sociales por donde se publica
hechos noticiosos sin tener una estructura o conocimiento de como se debe de informar en el

ambito periodistico.

Lo que se desea hallar con los resultados en esta investigacion es que, los fans page que sean
utilizados como medio de comunicacién logren tener nociones sobre la correcta cobertura

periodistica y lo indispensable que es.



Realidad problemética

La cobertura periodistica tiene varios recursos en las cuales estan las “Noticias y reportajes
basicos”; “Periodismo en profundidad”; y por ultimo sobre “Periodismo especializado”
mediante estos formatos podemos informar de varios temas como politica, economia, cultura
y arte, hechos policiales, ciencia y salud entre otros contenidos de importancia nacional o

internacional dependiendo la magnitud de la noticia.

Uno de los principales aspectos periodisticos y los factores que influyen para una buena
calidad es el periodista como factor fundamental luego sigue la comision es decir el colectivo,
el editor, la politica de la editorial donde se trabaja, los directivos del medio y el ambiente
laboral del trabajo. Entre los elementos de trabajo en el campo podemos situar el tener
facilidad de acceso de fuentes confiables, estar informado de todos los datos necesarios,
facilidad de redaccion para evitar errores de ortografia y gramaticales, disefio, capacidad de

integrarse a las nuevas herramientas periodisticas, mantener la ética profesional.

Para la cobertura periodistica en la prensa escrita es fundamental el seguimiento de actos para
investigar, interpretar y comunicar, tanto en imagenes como en graficos mostrando un hecho
de actualidad o del pasado que vuelve a repercutir, que para el lector puede resultar atrayente
0 puede tener algun tipo de informacion que le interese. Este hecho de coyuntura lo puede
informar a profundidad un especialista del tema que pueda facilitar la informacion y despejar

dudas, cabe recalcar que el periodista tiene que asesorarse sobre el tema a tratarse.

Facebook es considerada la mas popular y de mayor alcance a comparacion de otras
plataformas como Instagram, Twitter, Tumblr, LinkedIn, etc. Facebook cuenta con més de
2.400 millones de cibernautas activos en todo el mundo segun la investigacion Digital 2019
Global Digital Overview (January 2019) efectuado por las empresas We are Social y
Hootsuite. Como casi todas las plataformas sociales esta te permite publicar y hacer visibles
los datos que tu quieres. Desde un inicio fue creada para conectar personas, comunidades y
empresas, de hecho, hoy en dia, es raro que una compafiia no cuente con su propia pagina de
Facebook, ya que tiene llegada a nivel mundial desenvolviendo la comunicacion dialégica

con el pablico en el espacio online.



En el campo profesional, se puede considerar que Facebook se ha posicionado en el ultimo
tiempo como una herramienta que resulta Gtil y més facil para el trabajo periodistico puesto
que los contenidos expuestos en esta plataforma tienen una tendencia a influir ya que esta
aplicacion tiene el poder de llegar a usuarios de todo el mundo.

La pagina de fans es elaborada especialmente para la comunicacion con el publico al cual la
empresa desee llegar dentro de Facebook, el fan page brinda material fundamental que todos
deberian aplicar y asi lograr obtener mayor alcance ya que también permite obtener una mejor
comunicacion con sus seguidores llegando a establecer conversaciones la cual permite

interactuar, participar y aportar.

Una de los fans page mas conocidas en la ciudad de Huaycan es Te Amo Huaycan como
fundador desde hace 5 afios a diferencias de otras paginas como Huaycan noticias, Huaycan
turismo, Contigo Huaycan, Hecho en Huaycan que han querido tener la misma acogida que

este canal de comunicacion.

Te Amo Huaycan se fundd en junio del afio 2014 y fue creada por un grupo de jovenes
vecinos de Huaycéan, con el propdsito de comunicar las noticias, novedades, entre otros
sucesos que hay dentro de la localidad. Entre buenas y malas que aquejan a la comunidad, en
la cual podemos encontrar un amplio contenido tales como Informacion local, novedades,
noticias, actividades y avisos comunitarios, esta pagina se centra en la poblacion de Huaycan,
pero también informa sobre la congestion vehicular en la carretera central y la autopista

Ramiro Priale.

Posteriormente se observan las publicaciones sobre diferentes hechos desde un robo,
asesinato, accidentes de transito hasta ayuda por encontrar a una mascota perdida, avisos de
eventos, corte de luz o agua, fomentacion al deporte en la localidad, declaraciones del jefe
de la comisaria de Huaycan desmintiendo algunos rumores que fomentan panico entre la

poblacién.

Las publicaciones en esta pagina son constantes ya que también existe participacion de los
pobladores que mediante un mensaje al fan page comunican los sucesos de ciertas zonas
dentro de Huaycéan y los administradores de esta red social se encargan de postearlo dando
una informacion inmediata pero no tan veridica. En resumen, la problematica es la clase de
informacion que la pagina Te Amo Huaycan brinda sin tener conocimientos previos de la

estructura periodistica. Aun asi, los usuarios se mantienen al tanto de las publicaciones,
3



reaccionando a estas, dando su opinion en algunos post y algunas veces compartiendo la

informacion.
Trabajos previos
Internacionales

Gomez (2015). Cobertura Periodistica en Los Medios Impresos Guatemaltecos sobre la
nifiez y adolescencia. El tipo de esta investigacion fue mixto, junto al método cuantitativo en
la cual se utiliza la comparacién de pruebas que incluye seis categorias, siendo el esencial
efecto de investigacion se probd que el asunto de infante y joven esté actual en la cobertura
periodistica ya que se obtuvo 1,121 noticias en el periodico, no teniendo tanta importancia
en la agenda editorial y faltando un enfoque sobre los derechos, otro tema a tratar fue el
resultado de la atencion de problematicas que se relacionan y perjudican a la nifiez y
adolescencia.

Nacionales

Flores y Alquizar (2018). Uso de Red Social Facebook en el proceso de venta en boutiques
de ropa femenina en el Centro Comercial El Virrey. Trujillo - 2018. Este trabajo tuvo fin de
estudiar el crecimiento del uso de Facebook en el procedimiento de ventas en tiendas de
prendas femenil en el emporio comercial El Virrey, el estudio fue descriptiva No practico y
transversal. La muestra se conformé por 385 usuarios que visitan los negocios boutique
aplicando un cuestionario con escala de Likert, se utiliz6 el SPSS 21 mediante la estadistica
descriptiva para el procedimiento analisis y datos. Concluyendo que la utilizacion de

Facebook tiene poca influencia en la compra de ropa femenina en las boutiques.

Sanchez (2017). Red social facebook y decision de compra de los usuarios de microempresas
de la ciudad de Trujillo, caso: caruu boutique — 2017. El objetivo que tuvo esta investigacion
fue definir la relacién entre Facebook y la influencia en la determinacion de adquisicion de
los clientes de microempresas en Trujillo siendo correlacional su disefio de estudio al cual
fue aplicado a una poblacion de féminas estudiantes de universidad entre 18 a 28 afios de
edad. Para que obtengan un modelo se realiz6 una muestra aleatoria simple concediendo una

modelo de 274 clientes.



Principalmente se utilizo el sondeo, la pauta de estudio de indagacién y una conversacion.
Concluyendo que coexiste certeza apta para enunciar que las dos inconstantes: Habilidades

de red social y disposicidn de adquisicion tienen conexién, con una posibilidad de falta 2%.

Vigo (2017). La informacion periodistica de la fanpage de radio exitosa y su influencia en
la opinion pablica de los moradores de alto mochica respecto a la gestion de la
municipalidad provincial de Trujillo 2017.Este trabajo de indagacion analiza la red social
Facebook en el encargo de la Municipio Regional de Trujillo desde el punto de panorama

periodistico sobre la fan page de la Frecuencia Exitosa y la atribucion en el dictamen notorio.

La investigacion fue no experimental transversal-correlacional, con una poblacion de 1773
pobladores, los cuales 911 son varones y 862 mujeres en la urbanizacién Alto Mochica de
tal manera que el instrumento basico de la encuesta fue el cuestionario. Llagando a la
conclusion que pesquisa informativa expuesta en la pagina de Frecuencia Exitosa interviene
en los pobladores de Trujillo tanto en opinién, modo y asentimiento sobre el encargo

municipal.
TEORIAS RELACIONADAS
Pérez (2017) menciona sobre la teoria lo siguiente:

En 2016, una de las tendencias mas destacadas en cuanto a la cobertura en tiempo
real ha sido el video de streaming. La plataforma de video en vivo de Facebook
aparecio en 2015, aunque no se abri6 a los usuarios en general hasta enero de 2006.
Los medios de comunicacién no tardaron en subirse al tren de Facebook para dar a

sus coberturas un formato audiovisual. (p. 45)

Los medios de comunicaciéon tuvieron que adaptarse a las nuevas formas de llevar
informacidén gracias al avance del ciberespacio es por ello que se unieron con las redes
sociales ya que en la actualidad la generalidad de almas lo primero que hace es conectarse a
una de las plataformas mas populares como es Facebook en donde se puede transmitir en

vivo los acontecimientos mas importantes o relevantes y se logra informar en tiempo real.

Flores (2017) refiere que la cobertura periodistica es determinada por completa de un
dispuesto terminante, la indagacion y cualquiera lo respectivo con el hecho en si. Se entiende

asimismo como el desplazamiento del diario para consentir a cualesquiera en los partes de



un area, esto posterior estd conexo con el contenido de alcanzar a una cifra madura de

leyentes, oyentes o telespectadores, obedientes del medio.
La teoria de Marshall Mcluhanel

Mufios (2017), menciona que en la década de 1960 y 19070, el pensador canadiense Marshall
McLuhan sostuvo que "el medio es el mensaje”. El significado de medio fue interpretado de
una manera diferente hasta ese entonces, porque, por ejemplo, un medio de comunicacion
era la luz eléctrica, el televisor o también un traje. También indicé que el mensaje no
solamente se debe entender como informacion, sino también como el poder de modificar las
relaciones y actividades humanas. Es decir, el mensaje es todo cambio que este provoca en

las sociedades o culturas.
Teoria de usos y gratificaciones

Kahan (2018) interpreta que la teoria ayuda a relacionar lo motivos y el cuando de las
personas optan por indagar con frecuencia los contenidos para de alguna manera poder llegar
a satisfacer sus necesidades de informarse. Por lo que menciona que los medios de

informacion necesitan al auditorio méas no ellos a los patrimonios de informacion.

El principal objetivo de los medios de comunicacion es obtener el mayor rating posible el
cual hard que el MMC lidere en tele audiencia es por ello que los televidentes son
fundamentales para ellos. Los usuarios tienen que ser totalmente activos ya que tienen uso

de razon para buscar informacion que requieren, solventando sus preferencias.

Kahan (2018) explica que esta teoria facilita al usuario a elegir el medio de comunicacion

que desea de acuerdo a su interés o necesidad.

En esta teoria menciona que los usuarios podemos buscar informacién de acuerdo a nuestro
gustos y preferencias ya que hay una variedad de adjuntos en todos los medios de

informacion.
Teoria funcionalista de la comunicacién

Kahan (2018), esta hipdtesis manifiesta sobre la autoridad que tiene los medios de
informacién en la humanidad, razona a la conferencia como cargo. Trae la indagacion
cuantitativa, nos expone que las funciones que tienen los caudales de comunicacion:

comunicar, desentrafiar, trasladar la sucesion formativa, distraer, reclutar. Por ello Laswell,



contempla la informacion como un progreso eficaz para la proporcion, conformidad y la

vigilancia de lacolectividad.

Sabemos que los medios de comunicacion son denominados el “cuarto poder” por la
magnitud de influencia que tienen ya que uno llegando a casa o a cualquier lugar lo primero
que busca es un televisor para poder informarse de los eventos méas notables en el universo.
Los principales objetivos que tienen es entretener ya sea con realitys show, programas de
concurso de musica, también se puede lograr movilizar a la gente y crear opiniones antes
acciones. Mediante esto en la teoria se explica que los medios de comunicacion se crearon

principalmente para informar y brindar un estable control de la colectividad.
Marco tedrico
Facebook

El éxito de esta red se debe principalmente a su sencillez, aunque ofrece una multiplicidad
de servicios (fotos, videos, streaming), esta red es sencilla en cuanto a las relaciones que se
pueden establecer a través de una participacion masiva, democratica y simple y apela a las
interacciones ludicas basadas en el placer, esto ha permitido que un publico amplio entre a
esta red que va desde los nativos digitales hasta los analfabetos tecnolégicos (Coronado,
2017, p.33).

Presentemente Facebook es una de las redes sociales mas populares ya que la mayoria de la
poblacion a nivel mundial cuenta con esta aplicacion y es por ello que con frecuencia trata
de mejorar las herramientas que brinda actualizdndose en muchos casos de manera
automatica, en esta red se puede exponer el dia a dia, desde un simple post expresando que
tal estuvo su dia o hasta lograr ver por transmision en vivo algin evento de hecho coyuntural

y se puede mencionar lo divertido que es interactuar es asi que genera un gran seguimiento .
La visibilidad.

Flores (2018) La claridad viene hacer la evaluacion del acrecentamiento que se tiene cada
dia en base a el niUmero de seguidores que visitan la pagina publicitaria (Rodriguez, 2013,
p.201).



Todas las paginas cuentan con el boton de “Me gusta” que al dar clic es como un permiso
para seguir viendo las publicaciones de dicha pagina es decir seguir a la pagina sin necesidad
de ir al muro de est4, obteniendo con mayor facilidad la informacion, también cuenta con una

seccion de recomendaciones donde se puede publicar comentarios.
La interaccion.

Flores (2018) Se puede apreciar mediante en representacion de me gusta a las publicaciones

y los comentarios que hacen de las mismas (Rodriguez, 2013, p.201)

Como lo menciona Rodriguez la interaccion que genera cada publicacion se logra medir
mediante la cantidad de “me gusta” en las difusiones que hacen sus perfiles es por ello que
también se puede considerar a los comentarios en las publicaciones como medidor, de esta

manera se puede lograr una interaccién de informacion en masas.
Muro del Facebook:

Cueva (2009) asevera que, si se ejecuta cierta publicacion en el muro de Facebook, este
vendria a ser la herramienta de interaccion entre los beneficiarios.es asi que a través de los

muros se dejaria un mensaje, para después ser leidos.

Es poco comun que las personas se publiquen entre si, es decir que vallan desde su perfil de
Facebook a otro muro para publicar ya sea solo palabras, imagenes o videos cualquier tipo
de enlace o alguna informacién que deseen compartir ya que hoy en dia las personas se
sienten mas a gusto con su privacidad al momento de enviar algin contenido prefieren que
sea mediante el mensaje. De igual manera siempre hay un porcentaje que considera efectiva

esta manera de comunicacion mediante “muro a muro”
Cobertura Periodistica

De acuerdo con Gonzélez citado en Gomez ,2015 menciona que lo primero es ejecutar una
apropiada cobertura periodistica, el saber qué cubrir y como, sabiendo en avance los lugares
de perspicacia o de utilidad de la nacionalidad. El escritor sefiala también que un duradero
acercamiento con las y los leyentes prueba una cobertura asentada en las memorias de los
habitantes, lo que ratifica la situacion de la informacién como un instrumento conveniente

con la autocracia.

Por otra parte, Obach (1997) por su parte explica que



Varios aspectos como: la calidad de un experimentado, la excepcionalidad, los efectos
para la localidad, el impedimento de personajes conocidos y la cercania son manuales
que hay que valorar al tiempo de resolver cuando un hecho es justamente relevante

para ser recogido por los medios. (p. 31).

Morales & Vallejo 82019). Quality standards in the Development of Journalistic Coverage
of Health-related Issues. Los medios de comunicacion en general tienen la funcion de
determinar la prioridad de publicar los acontecimientos méas importantes sobre la situacion
circunstancial que a la mayoria de personas les interesa y quieren informarse mas. Por otro
lado, ellos deciden como informar es decir como cubrir y que cubrir, recordemos que solo la
noticia mas importante es publicada o transmitida. Ya que el publico es importante en este
medio, se valora las opiniones de la poblacién manteniendo las principales caracteristicas del

periodista con la democracia y la libre expresion.

Suares autor 1 et al, 2017.Journalistic Coverage of Suicide: Could there be a risk of causing

a negative impact on susceptible persons.

Los medios de comunicacion en general tienen la funciéon de determinar la prioridad de
publicar los acontecimientos mas importantes sobre la situacion circunstancial que a la
mayoria de personas les interesa y quieren informarse mas. Por otro lado, ellos deciden como
informar es decir como cubrir y que cubrir, recordemos que solo la noticia mas importante
es publicada o transmitida. Ya que el publico es importante en este medio, se valora las
opiniones de la poblacién manteniendo las principales caracteristicas del periodista con la

democracia y la libre expresion.

Para una excelente cobertura periodistica siempre es importante el hecho, las consecuencias
que esta puede tener hacia los habitantes y la participacién de las personas principales es por
ello que se requiere de una buena fuente que puede ser veridica, un lenguaje entendible que
pueda llegar a todas personas Y la fotografia donde se puede visualizar teniendo una mayor

percepcion de los hechos.

Se puede considerar que existen tres niveles para construir un trabajo noticioso los cuales
son: el contextual, textual y el estilistico. Se considera que lo principal es tener una noticia
de acontecimiento o interés nacional, posteriormente lo esencial es ordenar los datos de
manera especifica, tal como se dieron los hechos, por ultimo encontrar y usar palabras que

embellezcan la noticia y no que adopten rechazo por dejar de leer.



Un punto importante es que se mantenga la estructura, tales como las elecciones de verbos,
adjetivos, el orden de la frase. Otro punto importante es mantener las preguntas basicas "que”,
"quién", "cuando", "doénde" y "por qué”, también se podria considerar el “como” estas son
preguntas fundamentales del periodismo y dan informacion clave para saber la veracidad de

los hechos.
Fotografia

Acerca de la fotografia, Del Valle citado en Gomez, 2015 muestra que el significativo papel
que ejerce en la visualizacion de las movimientos politicas, sociales y culturales del individuo
la cambia en un genuino instrumento social, ya que la imagen periodistica es un mecanismo
mas de informacidn, formar por lo tanto en informacién por si misma. Ray y Taylor citado
en Gomez, 2015 explican que la publicacién de fotografias es actualmente uno de los
elementos mas frecuentes del periodismo moderno, instrumento manejada para dar mas

fuerza a lo escrito.

La fotografia en el mundo del periodismo es importante ya que logra contextualizar en todos
los hechos coyunturales, desde un inicio del sucedo logrando tener un mayor acercamiento
visual, logrando ver gestos, detalles de acciones, ya sea en un gabinete de prensa 0 en un
enfrentamiento e guerra, sea cualquiera la escena siempre es importante un fotografo
especializado que capte los mementos importantes, actualmente toda informacion va a
acomparia de una fotdgrafa para que la imaginacion logre ser mas precisa es asi que se obtiene

una calidad periodistica atrayendo mas a las personas para que reciban dicha informacion.
Fuente

La fuente es un dispositivo esencial en la produccion de la nota periodistica al mostrar una
contextualizacion del comentario de las vidas que, en su soporte, esta a convenio del
periodista como legislador del envio a trasferir. De acuerdo a Berganza (2002) la fuente de
la que proviene la indagacion “se forma en un escucha al que se le examina el dominio y la
fe” (p. 47) con pie al cual se ejecuta un comentario del contexto que ulteriormente el
periodista y el medio cambiaran en discurso, al asignarle un efectivo valor y siendo la fuente

el actor informativo por excelencia.

Por fuente en el ambito periodistico se entiende a toda persona que mantiene datos

importantes de cualquier tipo de asunto ya sea de un documento para facilitar la completa
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informacidn y asi poder abundar mas sobre el tema y mantener su propio estilo periodistico
en los hechos que logre destapas. Para Berganza la persona que obtenga esta informaciéon
valiosa es decir la fuente se le denomina como un interlocutor que tiene poder y credibilidad
ya que tiene la clave mas importante del caso. No importa que el caso a tratar sea antiguo, si
tiene relevancia ante a poblacion los datos aportados por la fuente son de mayor importancia

y descubrimiento.
Lenguaje

El lenguaje forma un medio fundamental en la transformacion del informe al trasferir
busqueda regulada por el periodista para ser consecutivamente decodificada por el leyente.
Durante esta causa se origina la oracion periodistica el cual se halla supeditado furtivamente
al modo con el que se muestra la investigacion. Van Dijk (1983) dice que la linguistica
examina que las expresiones del lenguaje son tanto “objetos lingiiisticos” tales como
parrafos, frases o textos, como también y al mismo tiempo “accion” letrados como actos del
habla. Jakobson (citado por Dallal, 2007) revela que “la palabra escrito es una tranquila

metamorfosis de la arenga oral” (p. 18).

Para una buena recepcion de informacion es importante tener en cuenta el lenguaje a
transmitir para que los lectores puedan informarse con mejor viabilidad, ya que el lenguaje
ya sea linglistico o no linguistico es mas entendible. Es por ello que los periodistas deben
tener un lenguaje claro fuera tener acento de otros paises estando en su pais natal, utilizar

jergas, arrastrar letras como la “s” y otros términos que no son correctos lingiiisticamente.
Formulacion Del Problema

Problema general
¢Como se relaciona Facebook y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycén,
2019?

Problemas especificos

¢Como se relaciona el muro de Facebook y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo
Huaycan, 2019?

¢ Como se relaciona la interaccion y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycan,
2019?
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¢Como se relaciona la visibilidad y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycan,
2019?

Justificacion del estudio
Teobrico

La presente indagacion desarrollada desea profundizar mediante el uso de la hipotesis
funcionalista de la comunicacion las nuevas formas de brindar informacion y de cémo se
llega dando el proceso de la cobertura periodistica en la pagina de Facebook Te Amo
Huaycén bajo la perspectiva periodistica respetando las reglas de este campo profesional.

Practico

La realizaciéon del trabajo de investigacion ayudard a desarrollar ideas, conocimiento e
informacion propio del tema ya que es importante para la ciudadania estar informados dia a
dia sobre hechos que ocurren en esta localidad de Huaycan, hechos de interés para todos los
pobladores en la cual consiguen informacién con mucha frecuencia, es asi que esta
investigacion busca un analisis de la plataforma Facebook como un material de informacion
porque asi logran informarse de manera mas rapida ya que hoy en dia todos tenemos esta red

social.

A través de este trabajo de investigacion se podra generar y evidenciar nuevos conocimientos
tedricos que servira de buena ayuda para aquellos investigadores que quieran aproximarse a
una investigacion acerca del tema. En pie a las consecuencias encontradas sobre la
correlacion de la red social Facebook y la cobertura periodistica la importancia de este se
basa en verificar teorias y comprobar los nuevos fendémenos que se estan suscitando en la

cobertura periodistica.
Metodologico

Esta investigacion en consideracion es metodologia ya que se aplicé un enfoque cuantitativo,
lo cual se llegd a elaborar un instrumento de recoleccion en base a un cuestionario. Con esta
herramienta que se emplea, servird para poder resumir indagacion en referencia de las
variables “Facebook” y “Cobertura Periodistica” siendo esta la informacion la cual ayude a

otros informes metodoldgicos de proximas investigaciones.
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Importancia

Espero que se refleje la importancia del desarrollo de esta investigacion para que ayude a
contribuir a las péginas de Facebook y otras redes sociales que actualmente brindan
informacidn periodistica, ya que con los resultados ayudaria a realizar una correcta cobertura
periodistica.

Hipotesis

Hipétesis general

Existe una relacion entre la cobertura periodistica con la pagina de Facebook Te Amo
Huaycan, 2019

Hipotesis especificas

Existe una relacion entre el muro de Facebook y la cobertura periodistica en la pagina Te
Amo Huaycén, 2019.

Existe una relacion entre la interaccion y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo
Huaycén, 2019.

Existe una relacion entre la visibilidad y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo
Huaycan, 20109.

Objetivo general
Determinar la relacion de la cobertura periodistica con la pagina de Facebook Te Amo
Huaycan, 20109.

Objetivos especificos:
Sefialar como se relaciona el muro de Facebook se relaciona con la cobertura periodistica en

la pagina Te Amo Huaycén, 2019

¢Sefialar cdmo se relaciona la interaccion y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo
Huaycan, Ate 2019?

¢Sefalar como se relaciona la visibilidad y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo
Huaycan, Ate 2019?
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METODO

1.1 Disefio de investigacion

Enfoque cuantitativo

De acuerdo con Hernandez (2014), nos indica que es un proceso donde el orden
es riguroso y no se puede eliminar pasos, posteriormente se crean hipotesis; [...];
se experimentan las variables, se estudia los resultados obtenidos utilizando la
estadistica, [...]. (p.37).

El enfoque cuantitativo es un procedimiento el cual no se puede omitir pasos en
las cuales se mide las variables para luego crear hipotesis y por Gltimo se utiliza

las magnitudes numeéricas segun las herramientas estadisticas.
Nivel Descriptivo — correlacional

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2015) nos menciona que se desenvuelve
en demostrar sucesos, hechos, fenémenos, hipotesis y posiciones; [...], explicar
coémo se realizan y el porqué de esta. El fin del aprendizaje descriptivo es

examinar, [...]. (p.92).

M = Muestra
NxZ'xpxq

n= =
d*x(N-1)+Z x pxq 01 = Facebook

02 = Cobertura Periodistica
r = Relacion de las variables

Muestreo= 382 seguidores de la pagina

Te Amo Huaycan.

Disefio no experimental

De acuerdo con Hernandez, Fernandez y Baptista (2015), nos manifiestan que
“los estudios que se realizan sin el manejo intencional de variables [...] se

observan [...] en su situacion original para examinar” (p.152).

Se investiga las variables observando la realidad en el ambiente natural ya que

luego se analizara, pero sin manipularlas.
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Corte Transversal

Hernandez, et al (2014), indica que significa explicar la variable como fin de
estudio para tener como objetivo analizar su consecuencia en el momento de la

investigacion. (p.154)

2.1 Tipo de investigacion:
Bésica Segun Barboza (2015) Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2003),

nos indica que la indagacion basica o pura tiene como ecuanime mejorar el
conocimiento, crear secuelas, que favorezcan a la colectividad en el futuro

contiguo (p.146).

Nos menciona que esta investigacion es tipo basico porque se busca informacion

para luego poder actualizar y mejorar asi la base del conocimiento.
Meétodo

Segun Behar (2008) nos indica que el método hipotético- deductivo trata de verificar la
verdad y lo falso de las hipotesis averiguando de cdmo funciona y con lleva a otras posibles
hipdtesis intermedias, para ello se hace una investigacion profunda. Esto implica hacer
rigurosas pruebas para constatar la validez de sus resultados. Este método es una forma
utilizada para mejorar y determinar teorias basicas que con el tiempo cambian con mejores

saberes.

Es deductivo porgue sus conocimientos son universales, luego se efectlia suposiciones y por
ultimo se comprueba segun la realidad. Para finalizar se retine y comprueba y estudia los

datos de las hipotesis para sacer si los resultados apoyan o rechazan la teoria.
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2.2 Operacionalizacion de variables

Variables Definicion Conceptual Definicion Operacional Dimensiones | Indicadores
Zeler (2017) Facebook es un red social que Muro del
Facebook una herramienta de tiene un muro en el que se pueden Facebook Publicaciones
visibilidad, publicar distintos contenidos lo
participacion, interaccion y que logra una interaccion entre un
escucha activa mediante el muro grupo de personas y genera una
de Facebook. Ademaés de crear visibilidad méaxima ya se para like
perfiles fines profesionales o puro.
VARIABLE -1: institucionales/corporativos, las
FACEBOOK organizaciones pueden Interaccion L
B Publicaciones
aprovechar también las q
- compartidas
posibilidades que les ofrece P
Facebook para crear perfiles
relacionados con las
unidades especificas de la
organizacion. Visibilidad Contenido
Gomez (2015) Para que una  cobertura Impacto
La cobertura periodistica es una | periodistica sea ideal lo principal
recopilacion de hechos también | es reunir todos los sucesos .
o ) ) Fotografia .
VARIABLE 2: plasmado en fotografias a principales, investigar en fuentes Influencia
COBERTURA cargo del medio obteniendo | veridicas para luego dar a conocer
PERIODISTICA fuentes, representada por editores | los hechos a la poblacion con un .
o ] i Veracidad
y periodistas, para ser presentados | lenguaje estandar es decir, claro y
posteriormente a una audiencia | entendible para todas las personas.
con un lenguaje claro, accion que Orales
limita en gran medida la Fuente
posibilidad de construir una
propuesta de cobertura mas
) ] Documentales
representativa e integral
Claro
Lenguaje
Breve
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2.3 Poblacion y muestra

Poblacion

La poblacion es un determinado grupo de personas que cumplen con las mismas
caracteristicas, que seran los principales objetos para investigacion, ya que ayudan
a contribuir en el proceso de indagacion.

La poblacion general de este plan de indagacion estad conformada por 48,284

seguidores de la pagina de Facebook Te Amo Huaycan.
Muestra

Segln Hernandez (2014) la muestra representa una parte representativa de la
poblacidn que quiere estudiar, esta poblacidn se puede obtener mediante una
formula o puede ser censal; es por ello que para la actual exploracion se opt6 por
usar el muestreo probabilistico ya que es una poblacion numerosa, por las que se
elegira segun el criterio con ayuda dela formula estadistica. La muestra de esta

investigacion es de 382 seguidores.

2.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

Encuesta:

La técnica aplicarse sera la encuesta y se usara para la recoleccion de datos
correspondiente al tema de investigacion en este presente trabajo. Font y Pasadas
(2016) indican que las encuestas toman un valor como validez e importancia

actualmente.
Instrumento

El instrumento que sera usado en la investigacién es un cuestionario que constara de trece
preguntas, las cuales seran medidas en una escala de Likert. Hernandez et al (2014) define
al cuestionario como un conjunto de preguntas que buscan medir una o mas variables, éstas

pueden ser usadas en multiples tipos de encuestas
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Cuestionario:

Segln Hernandez (2017) “[...] un cuestionario es un agregado de interrogaciones
respecto a una o mas variables a calcular, debe ser conveniente con el proyecto del
problema e hipotesis” (p.250). El utensilio a emplearse para esta investigacion es un
sondeo elaborado por 15 preguntas de acuerdo a las variables y dimensiones, que
seran medidas por la escala de Likert. El interrogatorio es un agregado de

interrogaciones que tiene como propdésito medir las variables.
Validez

La validez de mi instrumento ha sido evaluada y aprobaba por medio de un juicio
de expertos.

Juez Nombre Aplicable Porcentaje de
aplicacion
Juez 1 Dr. Juan Carlos Antdn Llanos Si 100%
Juez 2 Mg. Moises Gustavo Garcia Jiménez Si 100%
Juez 3 Mg. Mariela Pariona Benavides Si 100%
Confiabilidad

Para Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) “hay diferentes modos de deducir la
confidencialidad de una herramienta, de forma general de todos pasan por un procesos y

formulas que dejan como resultado un coeficiente de confiabilidad [...].” (p. 2017).

Se utilizara el instrumento estadistico de alfa de Cronbach para el procedimiento de la
informacion y tabulacion para luego hacer uso estadistico informéatico SPSS el cual cuenta

con un nivel de confianza de 95%.

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Alfa de Cronbach basada en elementos
Cronbach estandarizados N de elementos
,883 ,883 15
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A partir de los resultados, aplicando el instrumento de tipo encuesta el cual estuvo
conformada por 15 items aplicada a 10 encuestados seguidores de la pagina Te
Amo Huaycén, segun la base matematica de Alfa de Cronbach igual a 0,83, cuyo
resultado tiene una confiabilidad aceptable y le da validez al instrumento del

proyecto de investigacion.

2.5 Metodos de anélisis de datos
Para el desarrollo de fichas de investigacion se proceso la informacion con el

programa estadistico SPSS, el cual tiene un nivel de confianza de 95%, por el cual

el resultado permite responder a las preguntas formuladas en la averiguacion.

2.6 Aspectos éticos
La actual exploracion se desarrollé6 conforme al esquema de proyecto de tesina

propuesto por Universidad Cesar Vallejo y sera validada su autenticidad a través

del programa Turnitin.

19



I11.RESULTADOS

Analisis descriptivos

En el actual acato se observara los efectos del trabajo de campo elaborado sobre
una pagina de Facebook de Huaycéan, usando como instrumento el cuestionario con
15 preguntas cerradas el cual estuvo dirigido a 382 seguidores de la fan page, es
importante mencionar que la herramienta fue validada por 4 especialistas de la
carrera de Ciencias de la Comunicacion posteriormente se valido ya que se analizé

con el Alfa de Cronbach que abala la calidad del trabajo.

Tablas, Graficas e Interpretacion

Dimension: Muro de Facebook

MURO_DE_FACEBOOK

40

30

20

Porcentaje

NUNCA CASI A VECES CAS| SIEMPRE
MNUNCA SIEMPRE

MURO_DE_FACEBOOK

Interpretacion: Del grafico se refleja que el 37,43% de los seguidores encuestados expresan
gue a veces revisan las publicaciones del muro de Facebook de la pagina Te Amo Huaycan,
por otro lado; el 23,04% casi siempre; un 20,16% casi nunca; 11,26 nunca y solo un 8,12%
indicaron que siempre.
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Porcentaje

Porcentaje

Dimension: Interaccion

INTERACCION

MNUNCA CASI AWVECES CASI SIEMPRE
MUNCA SIEMPRE
INTERACCION
Interpretacion: Del grafico se refleja que el 40,31% de seguidores encuestados
manifiesta que casi siempre interactlan en la pagina Te Amo Huaycan, mientras solo

un 30,10% de ellos a veces; 20,16 siempre; el 7,59% casi nunca y 1,83% nunca.

Dimension: Visibilidad

VISIBILIDAD

NUNCA CASI AWECES CASI SIEMPRE
MUMNCA SIEMPRE

VISIBILIDAD

Interpretacion: Del esquema se refleja que el 47,64% de seguidores encuestados
manifiesta que casi siempre visualizan el contenido de la pagina Te Amo Huaycén,
mientras solo un 27,75% de ellos a veces; 17,28 siempre; el 7,59% casi siempre y
1,83% nunca.
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Dimension: Fotografia

FOTOGRAFIA

Porcentaje

MUMNC A CASI AVECES CASI SIEMPRE
MNUNC A SIEMPRE

FOTOGRAFIA

Interpretacion: Del esquema se refleja que el 47,38% de seguidores encuestados manifiesta
que casi siempre les causa impacto las fotografias en la pagina Te Amo Huaycan, mientras
solo un 36,65% de ellos a veces; 9,42% siempre; el 5,76% casi siempre y 0,79% nunca.

Dimension: Fuente

FUENTE

Porcentaje

NUNCA CASI AVECES CASI SIEMPRE
MNUNCA SIEMPRE

FUENTE

Interpretacion: Del esquema se refleja que el 44,24% de seguidores encuestados manifiesta
que casi siempre confian en las fuentes de la pagina Te Amo Huaycéan, mientras solo un
34,29% de ellos a veces; 12,83% casi nunca; el 7,85% siempre y 7,85% siempre.
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Porcentaje

Dimension: Lenguaje

LENGUAJE

10,52%|
MUNCA CASI AVECES CASI SIEMPRE
MNUNCA SIEMPRE

LENGUAJE

Interpretacion: Del esquema se refleja que el 47,64% de seguidores encuestados
manifiesta que casi siempre el lenguaje es claro en la pagina Te Amo Huaycén,
mientras solo un 35,34% de los seguidores a veces; 9,42% siempre; el 7,07% casi

nunca y 0,52% nunca.
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Hipotesis General
Relacion entre Facebook y Cobertura periodistica

H= Facebook y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycan, 2019 no se

relacionan significativamente.

H1= Facebook y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycan se

relacionan significativamente.

Tabla 7. Relacion entre variables Facebook y Cobertura periodistica.

COBERTURA
PERIODISTIC
FACEBOOK A
Rho de Spearman FACEBOOK Coeficiente de correlacion 1,000 541"
Sig. (unilateral) . ,000
N 382 382
COBERTURA Coeficiente de correlacién ,541™ 1,000
PERIODISTICA Sig. (unilateral) ,000
N 382 382

** La correlacién es significativa en el nivel 0,01 (unilateral).

Interpretacion: En la tabla podemos observar el resultado de la férmula de
correlacion de Rho Spearmen es igual a 0,541 puntos y por lo que se establece de
acuerdo a la correlacion de Spearmen, siendo el nivel de significancia menor a 0,05
como resultado se niega la hipétesis nula y se admite la hipétesis alterna. Por ello se
puede indicar que existe una correlacion positiva moderada; si consta correlacion
directa y significativa entre Facebook y la Cobertura Periodistica en la pagina Te
Amo Huaycén, 2019.
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Hipotesis especifica 1

HO: No existe relacion directa y significativa entre Muro de Facebook y la

cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycén, 2019.

H1: Si existe relacion directa y significativa entre Muro de Facebook y la cobertura

periodistica en la pagina Te Amo Huaycén, 2019.
Relacion entre Muro de Facebook y Cobertura periodistica

Tabla 8. Relacién entre Muro de Facebook y Cobertura periodistica.

MURO_DE_FA COBERTURA
CEBOOK PERIODISTICA

Rho de Spearman MURO_DE_FACEBOOK Coeficiente de correlacion 1,000
Sig. (unilateral)

N 382

COBERTURA Coeficiente de correlacion ,340™

PERIODISTICA Sig. (unilateral) ,000

N 382

,340™
,000
382
1,000

382

** La correlacién es significativa en el nivel 0,01 (unilateral).

Interpretacion: En la tabla podemos observar el resultado de la formula de correlacion de
Rho Spearmen es parejo a 0,340 puntos y por lo que se establece de acuerdo a la correlacion
de Spearmen, siendo el nivel de significancia menor a 0,05 como resultado se niega la
hipétesis nula y se acepta la hipdtesis alterna. Por ello se logra mostrar que consta una
correlacion positiva baja; si existe relacion directa y significativa entre Muro de Facebook y
la Cobertura Periodistica en la pagina Te Amo Huaycan, 2019.
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Hipotesis especifica 2

HO: No existe relacion directa y significativa entre Interaccion y la cobertura periodistica en

la p4gina Te Amo Huaycén, 2019.

H1: Si existe relacion directa y significativa entre Interaccion y la cobertura periodistica en

la p4gina Te Amo Huaycén, 2019.
Relacion entre Interaccion y Cobertura Periodistica

Tabla 9. Relacion entre Interaccion y Cobertura Periodistica

COBERTURA
INTERACCION = PERIODISTICA

Rho de Spearman INTERACCION Coeficiente de correlacion

Sig. (unilateral)

N
COBERTURA Coeficiente de correlaciéon
PERIODISTICA Sig. (unilateral)

N

1,000

382
,465™
,000
382

,465™
,000
382
1,000

382

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (unilateral).

Interpretacion: En la tabla podemos ver el resultado de la formula de correlacion de Rho

Spearmen es parejo a 0,465 puntos y por lo que se establece de acuerdo a la correlacién de

Spearmen, siendo el nivel de significancia menor a 0,05 como resultado se niega la

hipotesis nula y se acepta la hipotesis alterna. Por ello se puede indicar que existe una

correlacion positiva moderada; si existe relacion directa y significativa entre Interaccion y

la Cobertura Periodistica en la pagina Te Amo Huaycan, 2019.
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Hipotesis especifica 3

HO: No existe relacion directa y significativa entre Visibilidad y la cobertura periodistica

en la pagina Te Amo Huaycén, 2019.

H1: Si existe relacion directa y significativa entre Visibilidad y la cobertura periodistica en

la p4gina Te Amo Huaycén, 2019.

Tabla 10. Relacién entre Visibilidad y Cobertura Periodistica

COBERTUR
A
VISIBILIDA PERIODISTI
D CA
Rho de VISIBILIDAD Coeficiente de 1,000 ATT
Spearman correlacion
Sig. (unilateral) . ,000
N 382 382
COBERTURA Coeficiente de ATT” 1,000
PERIODISTICA correlacion
Sig. (unilateral) ,000
N 382 382

** | a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (unilateral).

Interpretacion: En la tabla podemos observar el resultado de la formula de correlacion de
Rho Spearmen es igual a 0,477 puntos y se establece de acuerdo a la correlacion de
Spearmen, siendo el nivel de significancia menor a 0,05 como resultado se niega la
hipdtesis nula y se acepta la hipétesis alterna. Por ello se puede indicar que existe una
correlacion positiva moderada; si coexiste relacion y significativa entre Visibilidad y la

Cobertura Periodistica en la pagina Te Amo Huaycan, 2019.
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V. DISCUSION

En el actual proyecto de investigacion se abordd la correlacion que existe entre Facebook y
la cobertura periodistica y de acuerdo a los resultados obtenidos mediante la encuesta se
puede indicar que los resultados son importantes para esta investigacion y debe tomarse en

cuenta.

De acuerdo a lo mencionado, este estudio tuvo como objetivo general establecer como  se
concierne Facebook y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycan, 2019,
logrando encontrar en nuestros resultados recolectados a una muestra de 382 personas en
Huaycéan, segn el Rho de Spearmen cuyo resultado fue de 0,541, indicando que consta una
correlacion positiva moderada. En este caso se admite hip6tesis alterna y se refuta la hipotesis
nula, determinando que Facebook se relaciona con la cobertura periodistica en la pagina Te
Amo Huaycéan, 2019.

Al respecto con este tema se ha encontrado una investigacién realizada por Vigo (2017) en
el cual obtuvo una relacién entre la informacion periodistica y su influencia en la fanpage de

radio exitosa con respecto a la municipalidad en la provincia de Trujillo.

Por otro lado, el primer objetivo especifico, se puede decir que el muro de Facebook se ha
transformado en un instrumento para la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycan.
Segun el Rho Spearmen el resultado es de 0,340, existiendo una correlacion positiva baja.
Esto brinda a admitir la hipdtesis alterna y rechazar la hip6tesis nula, sefialando que el muro
de Facebook se relaciona significativamente con la Cobertura periodistica en la pagina Te
Amo Huaycén, 2019. Por lo que coincide con Sanchez (2017) encontrando que es necesario
saber utilizar las herramientas del muro de facebook adecuadamente ya que esta herramienta

permite variedad de publicaciones respecto a hechos noticiosos e interés coyuntural.

En relacién al segundo objetivo especifico se puede decir que la interaccion es en una
herramienta fundamental para la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycan. Segun
el Rho Spearmen el resultado es de 0,465, existiendo una correlacion positiva moderada. Esto
brinda a aceptar la hipotesis alternativa y rechazar la hipotesis nula, sefialando que la
interaccidn se relaciona significativamente con la Cobertura periodistica en la pagina Te Amo

Huaycan, 2019. Por lo que coincide con Flores y Alquizar (2018) donde menciona y alega
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que la interaccion de Facebook es en el cual el usuario brinda su opinion en las publicaciones

mediante un me gusta o compartiendo la publicacion si lo desea.

Con respecto al tercer objetivo especifico se demostré que Facebook se conecta de manera
significativa en cuestion de visibilidad en la pagina Te Amo Huaycan. Segun el Rho
Spearmen el resultado es de 0,477, existiendo una correlacion positiva moderada entre la
dimension y la variable. Esto brinda a admitir la hipdtesis alternativa y refutar la hipotesis
nula. Por lo que coincide con Gomez (2015). Donde encontré que la visibilidad es importante
y necesaria para los medios y en este caso en la plataforma virtual en cuanto a tratarse de

informacion o cobertura periodistica.
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V. CONCLUSIONES

En funcion al objetivo general, determinar como se relaciona Facebook y la cobertura
periodistica en la pagina Te Amo Huaycén, 2019 y después de haber compilado toda la
informacién imprescindible sobre los seguidores de la pagina y enlazarlos con las
dimensiones presentes en nuestro marco tedrico, podemos mostrar que Facebook y la
cobertura periodistica se relacionan significativamente, segin el Rho de Spearmen cuyo
resultado es de 0,541, existiendo una correlacion positiva moderada entre variables

mencionadas.

De acuerdo al primer objetivo especifico, sefialar como se relaciona el muro de Facebook
y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycén, 2019 y se determiné que el
muro de Facebook y la cobertura periodistica se relacionan significativamente, segun el
Rho de Spearmen cuyo resultado es de 0,340 y su nivel de significancia bilateral de 0,000

que es minimo de 0,05, existiendo una analogia positiva baja entre dimension y variable.

En razon al segundo objetivo especifico, se indago sefialar como la interaccion en
Facebook tiene relacion con la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycan,
logrando indicar que la interaccién en el fan page se relaciona significativamente con la
cobertura periodistica, segun Rho de Spearmen en el cual el resultado fue de 0,465, cuyo
nivel de significancia bilateral es de 0,000 siendo menos de 0,05, existiendo una
correlacion positiva moderada, por ello se acepta la hipdtesis y se puede sefialar que,

coexiste correlacion directa y significativa en la interaccion y la cobertura periodistica.

En razdn al tercer objetivo especifico, se refirio sefialar como la visibilidad en Facebook
tiene relacion con la cobertura periodistica en la pagina Te Amo Huaycan, logrando
indicar que la visibilidad en el fan page se relaciona significativamente con la cobertura
periodistica, segin Rho de Spearmen en el cual el resultado fue de 0,477, cuyo elevacion
de significancia bilateral es de 0,000 siendo menos de 0,05,existiendo una correlacién
positiva moderada, por ello se admite la hipotesis y se puede sefialar que, coexiste

correlacion directa y significativa entre la interaccion y la cobertura periodistica.
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V1. RECOMENDACIONES

En la primera conclusion, se recomienda que la investigacion se amplié en cantidad de
preguntas y se explore otras dimensiones también importantes para la recoleccion de mayor
y valiosa informacion. Logrando de esta manera que las futuras investigaciones lleguen en

algin momento a ser de un tipo experimental y poner en prueba las variables propuestas.

En relacion a mi segunda conclusién, referente a las personas que informan mediante redes
sociales, se les recomienda tener en cuento los descubrimientos adquiridos para desarrollar
los sitios caidos existentes y que impiden una buena difusién periodistica, mejorando las

bases para las publicaciones de hechos noticiosos.

En efecto a la tercera conclusion se sugiere que se plantee situaciones que merezca la
frecuencia y se identifique de manera especifica el grado de correlacién de la interaccion y

el grado de cobertura periodistica en la pagina de Facebook.

Por Gltimo, de acuerdo a la cuarta conclusion siendo la visibilidad se recomienda a los
administradores de las paginas que refuercen los contenidos debido a que actualmente nos
encontramos en una sociedad en el que las redes sociales se poseen transformado en parte

de los medios de comunicacién e influyen socialmente en masas.
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ANEXOS



Problema Objetivos Hipotesis Variables Dimensiones Indicadores Metodologia
General General General Muro Publicaciones
¢Cémo se relaciona Determinar la relacidon de | Existe una relacién entre la Del fanpage
Facebook y la cobertura | la cobertura periodistica cobertura periodistica con la
periodistica en la pagina | con la pagina de Facebook | pdgina de Facebook T E Amo Enfoque ‘ue )
Te Amo Huaycan, Te Amo Huaycan, 2019. Huaycédn, 2019 like Cu'antltatlvo
., Método

20197 Interaccién —Deductivo
Especifico 1 Especifico 1 Especifico 1 FACEBOOK Publicaciones Tioo de Estudio
¢Como se relaciona el Senalar cdmo se relaciona | Existe una relacion entre el compartidas _p—Ba'sico
muro del fanpagey la el muro de Facebook se muro de Facebook y la Disefio
cobertura periodistica relaciona con la cobertura | cobertura periodistica en la
en la pagina Te Amo periodistica en la pagina pagina Te Amo Huaycdn, Visibilidad Contenido de Ia No
Huaycan, 2019? Te Amo Huaycan, 2019 2019. pagina experimental
Especifico 2 Especifico 2 Especifico 2 impacto S;E:Zers al
éCémo se relaciona la Sefialar como se relaciona | Existe una relacién entre i
interacciény la la interaccién v la interaccién y la cobertura Fotografia Influencia Nivel
cobertura periodistica cobertura periodistica en | periodistica en la pagina Te Veracidad Descriptivo —
en la pagina Te Amo la pagina Te Amo Amo Huaycén, 2019 Orales correlacional
Huaycan, 2019? Huaycan, Ate 20197 Técnica

Fuente Encuesta
Especifico 3 Especifico 3 Especifico 3 Cob.ert’ur? Documentales Instrumento
é¢Cémo se relaciona la Sefialar cémo se relaciona | Existe una relacién entre la periodistica Cuestionario
visibilidad y la cobertura | la visibilidad vy la visibilidad y la cobertura Claro Poblacidén
periodistica en la pagina | cobertura periodistica en | periodistica en la pagina Te 48,284
Te Amo Huaycén, 2019? | la pagina Te Amo Amo Huaycdan,2019 Lenguaje Muestra

Huaycan, Ate 2019? 382
Breve
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“ENCUESTA SOBRE FACEBOOK Y LA COBERTURA PERIODISTICA EN LA PAGINA TE AMO
HUAYCAN, ATE 2019”

Se le pide su colaboracién para la realizacién de un cuestionario que servird como recolector de datos.

El objetivo general del trabajo antes mencionado es determinar cdmo se relaciona Facebook y la
Cobertura Periodistica en la pagina Te Amo Huaycan, Ate 2019”

Instrucciones:

No existe una respuesta correcta - No marcar dos cuadros en una sola pregunta.

PREGUNTAS NUNC CASI A CASI SIEMPR
A NUNCA VECES SIEMPRE E

1 | ¢Usted revisa las publicaciones del fanpage Te
Amo Huaycan?

2 | ¢Usted da me gusta a las publicaciones de Te
Amo Huaycan?

3 | éUsted comparte las publicaciones de la fanpage
Te Amo Huaycan?

4 | éUsted considera que el fanpage Te Amo
Huaycan informa con veracidad?

5 | éPara usted el contenido de la fanpage Te Amo
Huaycan es periodistico?

6 | ¢Usted considera que las fuentes periodisticas
de Te Amo Huaycdn son creibles?

7 | éCausaimpacto en usted las fotografias que se
publica en el fanpage Te Amo Huaycan?

8 | élas fotografias publicadas en el fanpage
generan algln cambio en su opinién?

¢Usted estda de acuerdo que las fotografias que
9 | se publican en el fanpage son reales?

¢Usted considera que las entrevistas publicadas
10 | en el fanpage Te Amo Huaycdn le brindan
confianza?

¢Confia en la informacidn cultural que publica el
11 | fanpage Te Amo Huaycén?

12 | ¢Confia en los videos publicados en la fanpage
Te Amo Huaycan?

13 | ¢Usted entiende con claridad la informacion
brindada en la pagina Te Amo Huaycan?

14 | ¢Considera adecuado el lenguaje informativo
utilizado en las publicaciones en la pagina Te
Amo Huaycan?

15 | ¢Le parece breve la informacion publicada en el
fanpage Te Amo Huaycan?
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DISTRIBUCION DE LA POBLACION DE LA ZONA 06 SEGUN SUB-

ZONAS
SUB- .| POBLACION EN
NOMBRES POBLACION
ZONAS %
1 RESID. PARIACHI 41,501 258
2 HORACIO ZEBALLOS 17,262 10.7
3 HUAYCAN 102,185 63.5
TOTAL 160, 948 100.0

Fuente : Proyeccidn MDA -2003
Elaboracion: EBG-ETPID-ATE 2015

El total de la poblacién de la zona 06 es aproximadamente de 160,948

habitantes y representa el 33.2 % de la poblacion de Ate, siendo el grupo de

jovenes de 15 a 24 afios de edad el que ocupa un promedio del 30% de la

poblacion total ( aproximadamente 48, 284 jovenes ).
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA VARIABLE COBERTURA PERIODISTICA

N° DIMENSIONES / items Pertinencia' [Relevancia? Claridad? Sugerencias
DIMENSION 1 Si No Si No Si No
1 ¢ Causa impacto en usted las fotografias que se publica en le fanpage Te Amo \o v
Huayedn? 7&
2 iLas fotografins publicadas en el fanpage Te Amo Huayedn generan algin Y o
cambio en su opinion? »
3 | ¢Usted considera que el fanpage Te Amo Huaycan informa con veracidad? Si No Si No Si No
4 2Usted considera que las fotografias que se publican en el fanpage Te Amo \p )o o
Huaycdn son reales?
DIMENSION 2 i ¥ »
5 | yusled considera que las en el fanpage Te Amo Huaycén lo Si No Si No Si No
brinda confianza? ¥ - X)
6 | ¢Confia en la informacion cultural que publica el fanpage Te Amo Huayedn? | & Y V]
7| ¢Confia en los videos publicados en Ia fanpage Te Amo Huaycan? ¥ Y ¥ RS
DIMENSION 3 ' \J 7
8 | (Usted entiende con claridad Ia informacion brindada en la pigina Te Amo | ¥
| [ Huaycn? = L2 e bt SN
9 | ,Considera adecuado el lenguaje informativo utilizado en las publicaciones >° ‘f
en la pagina Te Amo Huayedn? Vi
10 | glep iso lai i en el fanpage Te Amo Huaycan? | s v N
Observaci (precisar si hay suficiencia)
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [X] Apllc/ablo después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y n del juez . Di/ Mg: A PRAINTED Coken DNI: 3y9 "/2-17

- 1 dol valldador:... SROMAAESERGON

'Pmlmncll:EEltllm corresponde al conceplo labrb; formulado.
os P 0

dimension especifica del constructo

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es 7—?

conciso, exacto y direclo S B

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados Firma del Experto Informante.
Soh odit | h

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA VARIABLE FACEBOOK

N DIMENSIONES / items Pertinencia' Relevancia? Claridad* Sugerenci
DIMENSION 1 Si | No | Si | No | Si | No
1 | ¢Usted revisa a las publicaciones del fanpage Te Amo Huaycin? v Yz ‘7’
] 2 Si | No | Si | No | si | No
2 | éUsted leda me gusta a las publicaciones? ¥ b Y
3 | iusted comparte las publicaciones de la fanpage Te Amo Huaycin? Y ¥ ¥
3 Si No Si No Si No
4 | ¢Para usted cl contenido de la fanpage Te Amo Huaycin es periodistico? ¥ y ¥
i Usted considera que el contenido del fan, Te Amo Hi iene d
5 :ﬂ s ipage Te Amo Huaycan proviene de \/ Y )
Observaci (precisar si hay ia)
Op de aplicabilidad: Apli [kf li/cable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez . Dd Mg: L Som on: {3994 213
E.,. ialidad del validador:... ~— .
o L z Ogde Noviembre del 2019
Elffem es apropiado p al componente 0
dimension especifica del construcio
3Claridad: Se eniende sin dificultad aiguna el enunciado del item, es R : Zw
conciso, exacto y directo 3
Hota: S sa dice i3 cyando s flems Firma del Experto Informante.
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