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RESUMEN 

Eficacia del mensaje publicitario del spot “Pilsen para mujeres” en los asistentes a 

conciertos en Campo de Marte, Setiembre a Octubre del 2019, fue un trabajo elaborado y 

ejecutado bajo el objetivo de demostrar la efectividad del mensaje publicitario acerca de una 

problemática social que viene ocurriendo en el Perú con tasas altas de mortalidad que es el 

feminicidio. 

Se planteó como objetivo general de determinar la eficacia del mensaje publicitario del spot 

“Pilsen para mujeres” de los asistentes a conciertos en Campo de Marte – Setiembre a 

Octubre 2019. El presente trabajo se dividió en 5 dimensiones las cuales fueron: Atención, 

Comprensión, Verosimilitud, Convicción y Memorización. 

El tipo de la investigación es básica con un diseño no experimental y con un enfoque 

cuantitativo. El nivel de la investigación es descriptiva simple ya que se busca obtener mayor 

información del público objetivo y su estado de este. 

Asimismo, como instrumento de recolección de datos se utilizó un cuestionario que fue 

aplicado a 120 personas de 20 a 30 años de edad que asistan a conciertos en Campo de Marte. 

En suma, esta investigación determinó que fue eficaz el mensaje publicitario del Spot “Pilsen 

para mujeres” en los asistentes a conciertos de 20 a 30 años de edad, además que se logró un 

cambio en la actitud de ellos. 

Palabras clave: Eficacia, spot publicitario, mensaje publicitario. 
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ABSTRACT 
 

Efficacy of the advertising message of the “Pilsen for women” spot in concert attendees in 

Campo de Marte, September to October 2019, was a work developed and executed with the 

objective of demonstrating the effectiveness of the advertising message about a social issue 

that is coming occurring in Peru with high mortality rates that is feminicide. 

It was proposed as a general objective to determine the effectiveness of the advertising 

message of the spot “Pilsen for women” of those attending concerts in Campo de Marte - 

September to October 2019. The present work was divided into 5 dimensions which were: 

Attention, Understanding, Plausibility, Conviction and Memorization. 

The type of research is basic with a non-experimental design and with a quantitative 

approach. The level of research is simple descriptive since it seeks to obtain more 

information from the target audience and its status. 

Likewise, as a data collection instrument a questionnaire was used that was applied to 120 

people from 20 to 30 years of age who attend concerts in Campo de Marte. 

In sum, this investigation determined that the advertising message of the Spot “Pilsen for 

women” was effective in those attending concerts from 20 to 30 years of age, and a change 

in their attitude was achieved. 

Keywords: Efficiency, advertising spot, advertising message.


