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RESUMEN 

La presente investigación se centró en analizar las publicaciones referidas al branded 

content en la fanpage de la marca San Luis, durante el periodo agosto- octubre 2017. En el 

presente estudio. En el estudio se tomó como referencia la teoría del Intercambio Social. El 

enfoque fue el cualitativo, de tipo aplicada, nivel hermenéutico y diseño de estudio, el 

estudio de caso. Se trabajó con una muestra de 7 publicaciones sobre el branded content 

durante los meses de agosto- octubre 2017. Para el análisis, se aplicó la técnica de la 

observación mediante una ficha y matriz de análisis, a través de 14 sub- indicadores. Dicho 

instrumento cumplió con criterios de validez, pues fue sometido a la fórmula del coeficiente 

de V de Aiken. Se concluyó que el branded content sobre las publicaciones en el periodo 

agosto- octubre 2017, se presentó de manera correcta y adecuada, esto debido a que cumple 

con las características propias del branded.  

Palabras claves: fanpage, branded content, publicaciones. 
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ABSTRACT 

The present investigation focused on analyzing the publications referred to the branded 

content in the fanpage of the San Luis brand, during the period August-October 2017. In 

the present study. In the study, the theory of Social Exchange was used as a reference. The 

focus was the qualitative, applied type, hermeneutical level and study design, the case study. 

We worked with a sample of 7 publications on branded content during the months of 

August-October 2017. For the analysis, the technique of observation was applied through a 

tab and analysis matrix, through 14 sub-indicators. This instrument fulfilled criteria of 

validity, since it was submitted to the formula of the coefficient of V of Aiken. It was 

concluded that the branded content about the publications in the August-October 2017 

period was presented in a correct and adequate way, this because it meets the branded 

characteristics. 

Keywords: fanpage, branded content, publications. 




