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RESUMEN 

La presente investigación tuvo como objetivo determinar la relación que existe entre 

las estrategias de Marketing con las exportaciones de palta Hass de la empresa 

Frutícola de Chincha S.A al mercado de Filadelfia EE. UU, 2019. El Perú es el tercer 

país productor exportador de palta Hass, y la corporación Frutícola de Chincha está 

en el séptimo puesto del ranking, es necesario analizar y mejorar las estrategias de 

marketing por parte de la Corporación para así ser una de las primeras empresas 

Exportadoras. La metodología utilizada fue de tipo aplicativo, nivel correlacional, no 

experimental longitudinal, y de método cuantitativo. Para lograr el resultado se tuvo 

que utilizar el instrumento del cuestionario a través de la técnica de la encuesta, 

este instrumento se llevó a cabo en una muestra de 30 trabajadores de la 

Corporación Frutícola, y determinado su confiabilidad a través del estadístico de 

fiabilidad (alfa de Cronbach) y el resultado me salió 0.956 que se encuentra en el 

intervalo de 91 a 100. En conclusión, los resultados mostraron por el Rho de 

Spearman que las dos variables se relacionan positiva moderada de ,453 con una 

bilateral de 0,12 siendo altamente significativo, las estrategias de marketing son 

muy necesarias para toda Mypes del Sector Agrícola, para contar con una ventaja 

competitiva en el precio, producto  y ser una de las mejores Empresas Exportadoras 

de palta Hass. 

Palabras clave: Estrategias de Marketing, Exportación, ventas, producto. 
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ABSTRACT 

The objective of this research was to determine the relationship that exists between 

the Marketing strategies with the Hass avocado exports of the company Frutícola 

de Chincha SA to the Philadelphia market, USA, 2019. Peru is the third largest 

exporting country of Hass avocado, and the Chincha Fruit Corporation is in seventh 

place in the ranking, it is necessary to analyze and improve the marketing strategies 

by the Corporation in order to be one of the first Exporting companies. The 

methodology used was of the applicative type, correlational level, longitudinal non-

experimental, and quantitative method. To achieve the result, the questionnaire 

instrument had to be used through the survey technique, this instrument was carried 

out in a sample of 30 workers of the Fruit Corporation, and its reliability determined 

through the reliability statistic (alpha Cronbach's) and the result came out 0.956, 

which is in the range of 91 to 100. In conclusion, the results showed by Spearman's 

Rho that the two variables are related to a moderate positive of .453 with a bilateral 

of 0.12 being highly significant, marketing strategies are very necessary for every 

company, to have a competitive advantage with the competition and be one of the 

best exporting companies of Hass avocado. 

keywords, Marketing Strategies, Export, sales, workers. 
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