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Resumen
La presente tesis tuvo como principal objetivo analizar el lenguaje audiovisual del
spot publicitario 'Renueva con Dimitree’ de Entel diciembre - 2019. La
metodologia incluye la investigacion cualitativa, con un disefio hermenéutico de
tipo aplicada, para la recoleccion de datos se empleé como instrumento la ficha
de observacion de elaboracion propia, sometida al proceso de validez por tres
expertos en el ambito audiovisual de la Universidad César Vallejo. Los resultados
obtenidos revelaron que el lenguaje audiovisual estuvo presente durante toda la
duracion del video, que se vieron reflejados a través de las acciones de los
personajes principales del spot. EI uso de ambos elementos del lenguaje
audiovisual llegan a reforzar el mensaje que se desea brindar y a su vez creando
sensaciones en el espectador. Se concluyd que el uso correcto de los elementos
del lenguaje audiovisual tanto del aspecto sintactico y del aspecto morfol6gico
brindan soporte al relato del spot publicitario ‘Renueva con Dimitree’, logrando
enriguecer el mensaje que se deseaba transmitir y finalmente formar un buen

contenido audiovisual.
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Abstract
The following thesis had as a main objective to analyze the audiovisual language

of the advertising spot ‘Renew with Dimitree’ from Entel 2019. The methodology
includes the cualitative investigation with a hermeneutical design of applied type,
to this data collection, we use a tool the observation form from our own
elaboration, according to the valid process of the audiovisual field from the
university Cesar Vallejo. The given results revealed the audiovisual language was
presented throughout the video release, which were reflected by the main
characters of the spot. The use of both elements of the audiovisual language
reinforces the message they want to show as creating sensations to the viewer. It
was concluded that the correct use of the elements of the audiovisual language,
both the syntactic aspect and the morphological aspect, brings support to the story
of the advertising spot ‘Renew with Dimitree’ making it enrich the message they

wanted to transmit and finally provide an excellent audiovisual content.

Keywords: analysis, audiovisual language, advertising spot.
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