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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion lleva como titulo “Marketing digital y el
posicionamiento del gimnasio Tahua, Huaraz, 2019”, las teorias presentadas en el
trabajo conciernen al tema principal que es el marketing digital y el posicionamiento
gue tuvo como objetivo general analizar la relacion existente entre el marketing

digital y el posicionamiento del gimnasio Tahua, en la ciudad de Huaraz 2019.

La metodologia cientifica de la investigacion fue de enfoque cuantitativo transversal,
gue corresponde al disefio de investigacion tipo descriptivo, correlacional no
experimental, donde se utilizaron técnicas y analisis estadisticos para probar la

hipotesis general.

La poblacion y muestra estuvo conformada por los clientes del gimnasio Tahua, a
guienes se les entrego un cuestionario con 21 preguntas, donde gracias a ello se

logré analizar la relacion existente entre ambas variables.

PALABRAS CLAVES: Marketing Digital, Posicionamiento y Publicidad Gréfica.
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ABSTRACT

The present investigation work has as a title “Digital Marketing and the Positioning
of the Tahua fitness center, Huaraz, 2019, the theories presented in the work
concern the main topic, that is digital marketing and the positioning, that had as a
general objective to analyze the existing relation between digital marketing and the
positioning of the Tahua fitness center, in the city of Huaraz 2019.

The scientific methodology of the investigation was a cross-sectional quantitative
approach, which corresponds to the descriptive, no-experimental correlational type
research design, where statistical techniques and analyzes were used to test the

general hypothesis.

The population and sample were the customers of the Tahua fitness center, who
were given a questionnaire with 21 questions, where thanks to this, the relation

between the two variables was analyzed.

KEYWORDS: Digital Marketing, Positioning and Graphic Publicity



