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RESUMEN

La investigacion nace de la carencia arquitectdénica que tienen los mercados de
abastos del Casco Urbano de Chimbote, ya que estos se encuentran en mal estado,
no generando un aporte arquitectonico a la ciudad, a pesar de ser importante para
esta ya que hoy en dia es uno de los establecimientos con méas afluencia de
personas y se podria decir que es uno de las primeras edificaciones que hace uso
de todos los sentidos, ya que tiene una conexion directa con ellos, sin embargo
estos solo satisfacen las necesidades de compra y venta de los productos,
generando solo galerias angostas y pequefias, sin darle la importancia necesaria a

los usuarios para el disfrute de los espacios.

Para esto se estudiaron las teorias sobre arquitectura sensorial y como estas
influyen en los sentidos de las personas cuando se percibe un espacio, asi como

también teorias sobre arquitectura para la mejora de los mercados de abastos.

Los métodos que se utilizaron fueron la entrevista la cual fue dada a profesionales
expertos en los temas de disefio arquitecténico sensorial y mercados de abastos,
asi como también se utilizé fichas de observacion de lo cual se obtuvo nuevos
criterios de disefio en base a arquitectura sensorial en los mercados de abastos,

los cuales permiten una mayor vinculacién con los usuarios y su entorno.

Por lo tanto, se concluydé que los mercados de abastos del Casco Urbano de
Chimbote necesitan una mejora arquitectonica, empleando el disefio arquitectonico
sensorial como estrategia fundamental para una mayor experiencia sensorial

dentro de ellos.
Palabras claves:

Mercados de abastos, arquitectura sensorial, percepcién, sentidos.



ABSTRACT

The research stems from the architectural lack of supply markets in the Chimbote
Town Center, since these are in poor condition, not generating an architectural
contribution to the city, despite being important for this since it is nowadays one of
the establishments with more influx of people and one could say that it is one of the
first buildings that makes use of all the senses, since it has a direct connection with
them, however these only satisfy the needs of purchase and sale of the products,
generating only narrow and small galleries, without giving the necessary importance

to the users for the enjoyment of the spaces.

Theories about sensory architecture were studied and how they influence people's
senses when a space is perceived, as well as theories about architecture for the

improvement of food markets.

The methods that were used were the interview which was given to professional
experts in the areas of sensory architectural design and food markets, as well as
observation sheets were used which obtained new design criteria based on sensory
architecture in the markets of supplies, which allow a greater connection with the

users and their surroundings.

Therefore, it was concluded that the supply markets of the Chimbote Town Center
need an architectural improvement, using sensory architectural design as a

fundamental strategy for a greater sensory experience within them.
Keywords:

Supply markets, sensory architecture, perception, senses.



I.INTRODUCCION



1.1.PROBLEMA

Los mercados son los establecimientos de grandes proporciones donde se da
un ambiente social para el intercambio de productos y la comercializaciéon de
ellos, es asi que estos cumplen con la necesidad basica de compra de
productos frescos, en su mayoria alimenticios, asi como también existe una
ventaja respecto a otros lugares comerciales, ya que se logra dar un trato

personalizado con las personas.
Histéricamente también:

“... la ciudad medieval era un mercado en si, que con el paso del tiempo
derivd en plazas del mercado, en edificios complementarios de indole
comercial y finalmente en la nueva tipologia de mercados de abastos

surgida tras la revolucion industrial.” (Palomares, 2015, pérr. 1).

Es asi que, para la actualidad, la existencia de mercados es abundante, ya
gue se han vuelto indispensables para las personas, teniendo una influencia
grande de habitantes que acuden diariamente a estos establecimientos,
surgiendo una relacion con lo que se observa, siente, toca, huele y prueba,
teniendo asi una variedad de sensaciones que involucran los sentidos al estar

en dicho lugar.

Si bien en el Peru los mercados de abastos, surgieron alrededor de plazas en
el centro de las ciudades, en estos ultimos afios han crecido de tal manera
que existen 2,612 mercados de abastos a nivel nacional, reflejando un
importante dinamismo en los Ultimos 20 afios y una expansion de 138.1%

(Instituto Nacional de Estadistica e Informéatica, 2016)

Es por eso que la mayoria de mercados existentes hoy en dia no tienen la
importancia arquitectonica necesaria para poder mejorar la calidad de vida de
las personas que se encuentran ahi, ya que estos siguen una tipologia basica
en su volumetria y espacialidad, sin involucrar los aspectos favorecedores que

tienen.

Es por ello que en Chimbote se puede apreciar la misma realidad, los
mercados del Casco Urbano se encuentran de manera desordenada, con

espacios mal distribuidos, que al ser percibidos por cualquier persona es poco



agradable, ya que estas no pueden disfrutar de un lugar que involucre todo lo

gue una persona puede sentir al estar en un mercado.

Los mercados de abastos, carecen de una arquitectura no solo en su fachada
y volumetria, sino también en su interior, ya que los espacios son muy
reducidos, teniendo pasadizos pequefios que impiden una circulacion
adecuada, por lo que la mayoria de comerciantes opta por sacar sus
productos hacia este, por el mismo problema que sus mddulos son muy

pequefios e incomodos.

A esto se le suma el problema que se genera por la basura, ya que
diariamente se recoge aproximadamente 120 toneladas de basuras de
las cuales el 50% son mayormente generadas por los desperdicios
organicos que se producen en los mercados de abastos, convirtiendo el

lugar en desorden y suciedad. (Maceda, 2018, parr. 1)

Sin embargo, los mercados, son un equipamiento que al estar en constante
relacion con las personas involucran sensaciones al estar dentro de él y
recorrerlo, ya que es mas que un lugar a donde las personas acuden a
comprar, es donde se pueden apreciar diferentes colores, como si se tuviera
un catadlogo de materiales con diferentes superficies, es un lugar donde se
escucha la musica del dia a dia, asi como también se puede oler y probar

diferentes especias, de tal manera que se conectan con nuestras emociones.

Pero hoy en dia este equipamiento no permite transmitir lo que se quiere, a
su vez no se ha buscado una arquitectura que conecte los espacios con las

sensaciones que pueda producir un lugar, para la mejora de este.

La arquitectura sensorial es un medio que permite conectar la arquitectura con
la psicologia, de tal manera que estas se relacionen entre si, haciendo de un
lugar un mundo de espacios y sensaciones que impacte en las personas y

estas puedan desarrollar sus sentidos al recorrerlo.

Estas sensaciones pueden generarse a través del color, la forma, la textura,
los espacios, las alturas, etc., de tal manera que generen una nueva forma de
ver la arquitectura dentro de los mercados, provocando que esta tenga un

impacto en las emociones de las personas que acuden diariamente alli.



Pallasmaa nos dice que: “La autenticidad de la experiencia arquitecténica
se basa en el lenguaje tectonico de la construccion y en la integridad del
acto de construir para los sentidos. Contemplamos, tocamos,
escuchamos y medimos el mundo con toda nuestra existencia corporal,
y el mundo experiencial pasa a organizarse y a articularse alrededor del

centro del cuerpo” (2005, p. 66)

Por lo que esto mejoraria, la calidad arquitectonica que hoy en dia se ve en
los mercados de abastos de la ciudad de Chimbote, ya que se requiere de
espacios que generen este aprovechamiento de las sensaciones que se
encuentran al recorrer un mercado, enriqueciendo asi su arquitectura y
mejorando los problemas que se dan diariamente, ya que la falta de criterio y

de las formas ya establecidas que se dan no generan una relacién entre estas.
1.1.1. IDENTIFICACION DEL PROBLEMA

Los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote son importantes
para la poblacion, sin embargo, estos se encuentran en mal estado y con
una carencia de arquitectura que vaya mas alla de la volumetria, la cual
involucre las sensaciones que uno puede tener en este equipamiento,
haciendo que no se le dé la importancia arquitectonica adecuada,
entonces ¢De qué manera la arquitectura sensorial mejoraria los

mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote?



1.2.ANTECEDENTES
1.2.1. A nivel internacional

e Lehman, M. (2011). How sensory design can help make architecture
more effective, Intelligent Buildings International.
La investigacion trata de la importancia del disefio sensorial al momento
en el que las personas experimentan un espacio y como esto puede
mejorar la calidad de vida, ya que si la arquitectura ayuda a las personas
a conectarse con el espacio en el que se encuentran, entonces el disefio
sensorial se vuelve importante, por lo que éste no solo impacta a las
personas en el momento en el que se percibe el espacio, sino también en
su memoria, teniéndolo como recuerdo a largo plazo, es asi que este
estudio enfoca los sentidos en la arquitectura para ser llevada a distintos
niveles y que esta logre potenciarse, profundizando en los estimulos
espaciales. Asi también nos dice que si la arquitectura solo es disefiada
para interactuar con las personas y no se presta atencion en el impacto

gue produce en las personas, esta no es buena.

e Muzquis Ferrer, M. (2017), La experiencia sensorial de la arquitectura,
(Universidad Politécnica de Madrid.)
Esta investigacion estd fundamentada en como han evolucionado los
sentidos con respecto a la arquitectura y da ejemplos que muestran la
percepcion que se logra mediante ello, ya que la interaccion que existe
con los espacios que se crean son importantes cuando se mezclan con la
arquitectura sensorial, asi como también se hace énfasis a la importancia
de los materiales y el contexto, estudiando asi la experiencia sensorial
desde un punto espacial, ya que el espacio se percibe desde lo que
tocamos, creando asi una experiencia diferente donde se emocione a las

personas desde los sentidos.

e Zumthor, P. (2004), Pensar en la arquitectura, Barcelona: Gustavo Gili
En este libro el autor hace un énfasis en los recuerdos y sensaciones que

puede producir la arquitectura, desde las experiencias que el autor vivié y



las lleva a lo que cada persona puede experimentar en su vida, haciendo
reflexion a las pequefios detalles que hacen que una arquitectura se
disfrute, y como estas pueden causar sensaciones, ya que una buena
arquitectura debe acoger a las personas, dejarlas que vivan y generar un
recuerdo, es por ello que también pone gran énfasis en el proceso
arquitectonico de cada proyecto y en lo que se pueda sentr y

experimentar.

e Pallasmaa, J. (2006), Los ojos de la Piel, Barcelona: Gustavo Gili
Se investiga la arquitectura a través de los sentidos y la importancia de
cada uno de ellos, a partir de un estudio de cada sentido comparado con
grandes obras de arquitectos reconocidos, asi como también con las
situaciones cotidianas que se viven los cuales emplean nuestros sentidos
para dar a entender cuan importante son, es asi que se hace un énfasis
en el sentido de la vista ya que se puede recordar cada espacio que uno
ha recorrido, desde la observacion y percepcion, pero asi como también
dice que junto a la arquitectura que emplea la vista también se encuentran
el tacto, olfato, gusto y el oido, ya que una arquitectura sensorial puede

generar una interaccién que impacte en la conciencia.

e Celia Fernandez- Espina Almohalla, 2017, Arquitectura Sensorial, la
atmoésfera del espacio comercial, (Universidad Politécnica de Madrid.)
Esta investigacion analiza los espacios a partir de las emociones que se
genera en las personas, donde la arquitectura comercial se relaciona con
la psicologia teniendo un rol importante, el cual influye en los sentidos de
las personas, impactandolas al momento en el que acuden a comprar un
producto. Para esto se analizo tres de los sentidos que se consideran mas
importantes al momento de disefiar un espacio comercial como lo son la
vista, el oido y el olfato, ya que estos son los principales sentidos capaces
de producir estimulos en las personas que acuden a los establecimientos

comerciales.



1.2.2. A Nivel Nacional

e Miranda Bardales Y. (2018). Mercado de abastos, para mejorar el
abastecimiento de productos de primera necesidad, (Tesis para
Titulo: Universidad San Martin de Porres, Chiclayo)

Esta investigacion habla del abastecimientos de productos, pero a partir
de una mejora en la calidad arquitectonica existente en los mercados de
abastos, teniendo un analisis de diferentes teorias, las cuales son
analizadas a partir de los diferentes problemas encontrados en los
mercados existentes, tomando como ejemplo un mercado con gran
afluencia de personas que generan los mismos problemas existentes en
el Perd, asi como también se estudia la antropometria para la mejora de
estos, teniendo un equipamiento que de confort a las personas, por lo

tanto este estudio permitira ver una realidad de los mercados de abastos.

e Yaranga Hernandez Y. (2014). La comunicacion en los mercados
populares. Estudio de caso del mercado cooperativo “Santa Rosa”
en Chorrillos-Lima. (Pontificia Universidad Catolica del Peru.)

La autora analiza un mercado especifico a partir de la importancia que
tienen estos, no solo porque brindan servicios a la poblacion y los
abastecen, sino porque son un lugar cultural donde se intercambian
situaciones, haciendo que en este se dé una interaccion donde los
espacios se comunican entre si con las personas que diariamente acuden
alli, y asi poderlos potenciar a través de lo popular, ya que los mercados
populares han estado todo el tiempo en nuestra historia, asi hace su
investigacion a partir de los diferentes aspectos por los cuales han sido
saturados y no siendo aprovechado, existiendo espacios que deben ser

recuperados para lograr su fin y que este logre impactar en las personas.



1.2.3. A Nivel Local

Arévalo Hidalgo M. (2014). Diagnoéstico de las condiciones fisicas,
espaciales y funcionales del centro de abastos “Nuevo Amanecer” en
la Urbanizacion Bellamar del distrito de Nuevo Chimbote. (Tesis de
Bachiller, Universidad Cesar Vallejo)

La autora analiza los mercados desde la perspectiva arquitectonica, ya
que la tendencia del desarrollo de mercados de abasto esta priorizando
mas la calidad de los accesos de los productos, dandole una mayor
importancia a lo que llega y el intercambio comercial de este, sin importar
el espacio para los consumidores y vendedores, es por ello que también
hace una relevancia en el desorden y los problemas que se pueden
producir, asi como la falta de calidad arquitectonica tanto espacial como
funcional, estudiando un mercado en particular en el que se puede

apreciar todas estas deficiencias.

Rodriguez Casana, E. (2018). Analisis arquitectonico de los mercados
de abastos del distrito de Casma para la mejora de su dinamica
urbanay comercial, (Tesis de Bachiller, Universidad Cesar Vallejo)

El trabajo de investigacion hace un analisis de los mercados de abastos
ubicados en la ciudad de Casma, describiendo los problemas
arquitectonicos desde el andlisis de las caracteristicas espaciales, fisicas
y funcionales en las que se encuentran, y como estos han impactado en
las personas, teniendo como objetivo generar un mercado que cumpla con
todos los requisitos arquitecténicos necesarios y como este siendo un
equipamiento importante dentro de la ciudad puede mejorar su imagen
urbana y potenciar el comercio, asi también se hace un énfasis en la
normativa aplicada para el mejor funcionamiento de estos, mejorando la
imagen urbana de Casma y crear una interaccibn que aumente el

comercio.



II. MARCO TEORICO



2.1. ARQUITECTURA COMERCIAL

2.2.1.

MERCADOS DE ABASTOS

Hoy en dia los mercados de abastos han tenido un gran crecimiento,
ya que estos cumplen con las necesidades béasicas de alimento de las
personas que acuden diariamente, sin embargo, su crecimiento y
expansion se ha dado de tal forma que solo se preocupa en cubrir las
necesidades requeridas y no del confort y la atmosfera que estos

pueden producir en las personas que recurren alli.

Zumthor nos dice que: “La atmosfera habla a una sensibilidad
emocional, una percepcion que funciona a una increible velocidad

y que los seres humanos tenemos para sobrevivir’ (2006, p.13)

Para el autor, la atmosfera que se puede percibir en los lugares a los
gue acudimos son importantes, ya que estos enriquecen la arquitectura
y la vuelve de una manera mas interesante, capaz de ser recordada,
sin embargo esto es casi inexistente en un mercado de abasto, ya que
estos han surgido solo de la necesidad de suministrar determinadas
cosas, sin darle la importancia adecuada como equipamiento, por lo
gue cuando acudimos a uno de estos establecimientos, lo que prima es
el desorden, la suciedad y el mal estado en el que se encuentran,
haciendo de este un lugar poco de disfrutar, con espacios pequefios y
poco atractivos.

Tal es asi que la arquitectura en este equipamiento deberia reflejar un
mayor orden, el cual pueda mezclarse con los distintos ambientes que
se encuentran y la relacién constante que hay con las personas, una
arquitectura que le dé la importancia que necesite.

Miro Quezada, en su libro titulado: “Introduccion a la teoria del disefio

arquitectonico” reafirma lo sefalado en el parrafo anterior.

(...) “La arquitectura tedricamente es la disciplina abocada a definir,
organizar, y formalizar espacios con destinos y finalidades” (2003,
p.25)

De esta manera, la arquitectura debe lograr espacios diferentes que

proporciones una mejor calidad de vida, asi como una satisfaccion para

10



el usuario, haciendo que este disfrute del lugar, es por eso que un
mercado de abastos al tener una diversidad de situaciones dentro de
él, deberia ser aprovechado de esta manera, haciendo que la
arquitectura sea pensada en la necesidad de espacios que cree una
atmosfera ordenada que impacte en las personas.

Para lograr esto, se debe tener la calidad arquitecténica necesaria que
brinde una comodidad y satisfaccion a las personas, es por ello que la
espacialidad dentro de un equipamiento, nace de satisfacer las
necesidades del usuario, es decir que este pueda disfrutar del lugar en
el que se encuentra, por lo que busca mejorar la calidad arquitecténica

del lugar.

Para Macias: “La arquitectura se ha descrito como el arte de
manejar el espacio, por lo cual este satisface la necesidad del ser

humano para contar con un refugio o una proteccién” (2005, p.23)

Es asi que en un Mercado de Abastos la espacialidad toma gran
importancia, ya que esta genera una conexion fluida entre los
ambientes y las zonas que alberga, generando espacios que se
integren y se comuniquen, ya que hoy en dia se han convertido en

equipamientos utilizados diariamente y con gran afluencia de personas.

Miré Quesada nos dice que estos espacios deben ser “Espacios vivibles” por
el hombre, refiriéndose con esto no solo a los requisitos fisiolégicos, sino al

bienestar, es decir al confort, comodidad y agrado (2003, p. 25)

Haciendo asi referencia a espacios ordenados donde las personas
puedan recorrer con tranquilidad, y genere en ellas una conexion con

lo que se va a realizar.

Es por eso que dentro de la espacialidad se logra diferentes conexiones
entre los espacios que se crean, teniendo asi una relacion entre el
exterior con el interior, para generar una vinculacion que comunique la
calle con lo que se vive diariamente en un mercado, haciendo que este
se vuelva un lugar de espacios vivibles, generando una relacion entre

los usuarios y el espacio que recorren.

11



Es asi que Norberg Schultz dice que el ideal de un espacio continuo
fluyente, es casi completamente liberado de centros definidos y de

la distincion interior exterior (1920, p. 40)

Por lo que es importante que los espacios tengan una comunicacion y
relacion con el exterior para que este se abra e invite a las personas a
ingresar de manera que se vuelva parte de la calle y genere una
conexion que vincule estos aspectos.

Es asi también que los equipamientos responden a una funcionalidad
que permita que las personas puedan desplazarse de manera
ordenada y haciendo que los ambientes puedan relacionarse de una

manera logica.

Panero y Zelnik nos dicen que “Si no es buena la calidad de
interface cliente-espacio interior, la funcionalidad de este ultimo se
esfuma.” (1996, p. 196).

Es asi que la funcion dentro de los equipamientos comerciales, como
los mercados de abastos se han dado de una manera desordenada,
donde no se tienen los criterios necesarios para una buena funcion de
estos, ya que se han creado de manera que satisface las necesidades
comerciales, poniendo primero a los productos que a las personas que
van a desplazarse diariamente.

Por ello, para tener un buen disefio funcional que responda a las
necesidades del equipamiento y de las personas, es importante resaltar
dos aspectos, como lo son la circulacion y la antropometria.

Para Ching, la circulacion es la columna vertebral de una edificacion
que conecta los ambientes tanto interiores como exteriores. (2016,
p.228)

Es decir, tener una relacion entre el recorrido y el espacio para asi
poder conectarse, configurandolo y siguiendo una secuencia ldgica, ya
que, si bien los mercados se componen por una serie de actividades
que estan relacionadas entre si, haciendo de este un lugar con

diversidad de flujos, es por ello que se debe tener un punto de partida
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del cual podamos seguir una secuencia de espacios que nos lleven a
las diferentes zonas.

Para esto el recorrido puede atravesar espacios creando una
circulacién interior, como asi también puede rematar en un espacio
agradable, esta variacion va a permitir darle al edificio una
permeabilidad la cual también disfrute el usuario, haciendo que se
conecte de acuerdo a las necesidades de dicho lugar, ayudando asi a
los consumidores a ubicarse en el interior y que el intercambio de las
actividades comerciales sea mas placentera y agradable.

Norberg Schulz, nos advierte que no solo en los componentes encontraremos
la calidad de una obra arquitecténica, sino también en la forma en que estas
se conectan y la coordinacion de estos con las dimensiones. (2018, p.117)
Por otra parte, la antropometria también es un punto importante dentro
del disefio y la funcionalidad, ya que estos van a ser utilizados a la hora
de disefar, por lo tanto, se debe tener en cuenta que al disefiar un
espacio este va a ser utilizado por las personas, las cuales viven
relacionadas con el espacio en el que se encuentran y buscan estar en
lugares comodos y agradables.

Las medidas del cuerpo influyen en la toma de decisiones, para colocar
los objetos en los lugares donde el humano pueda alcanzarlas y
desarrollar sus actividades de mejor manera. (Ching, 2006, p. 311).
Dentro de la arquitectura comercial, este punto es muy importante ya
que al tener un gran flujo de personas se debe lograr que estas estén
tan comodas como sea posible, y que las dimensiones de los espacios
se ajusten con las dimensiones de las personas que se encuentran
dentro de ellas.

Es asi que estos criterios antropométricos deben considerarse a la hora
de disefar lugares tan recorridos y concurridos por la poblacion como
lo son los mercados, ya que estos en la actualidad carecen de espacios
proporcionados, teniendo por el contrario modulos pequefios, pasillos

angostos, etc.
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2.2.2.

ARQUITECTURA SENSORIAL

A lo largo de los afios la arquitectura ha evolucionado de diferentes
maneras, satisfaciendo las necesidades basicas de las personas,
creando equipamientos que logren satisfacer esa necesidad, a partir
de ello nace la arquitectura sensorial, la cual es capaz de lograr
espacios pensados en las personas y su percepcion, creando asi una
atmosfera que impacte en los sentidos, provocando sensaciones que
logren conmover.

Fernandez resalta la importancia de materiales, el entorno fisico,
cultural y social, que nos da la arquitectura sensorial. Trabajar
mayores experiencias en distintos ambitos. (2017, p.1)

Es decir, que esta arquitectura mezcla todos los aspectos que puedan
influir en una experiencia diferente, desde los materiales, el color, la
forma, los cuales van a hacer que sea capaz de ser recordada.

Por lo tanto, al ser complementada la arquitectura con los sentidos
puede lograr un impacto diferente, mejorando el espacio que rodea y

dandole la importancia al usuario y lo que experimenta.

Para Lehman, “Al enfocar los sentidos a través de cada
modalidad, la arquitectura puede liberar su potencial para
ayudar realmente a quienes lo experimentan en tiempo real”
(2011, pérr. 5)

Por lo tanto, esta arquitectura intenta impactar en cada uno de tus
sentidos, a través del disefio de espacios, la funcionalidad, la
iluminacién, etc., creando asi una armonia la cual sea agradable para

las personas.

2.2.2.1. ARQUITECTURA SENSORIAL PARA LOS MERCADOS DE

ABASTOS.

Actualmente los mercados de abastos no cumplen con la calidad
arquitectonica necesaria, sin embargo, mas alld de ser un
establecimiento que satisface las necesidades basicas de alimento, es

un equipamiento capaz de generar diferentes sensaciones en relacion
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con los sentidos, ya que este es un lugar donde se trasmite diferentes
percepciones, desde texturas, colores, sabores, olores los cuales se

involucran con el espacio.

Zumthor nos dice que: “Una obra arquitecténica puede disponer de
calidades artisticas si sus variadas formas y contenidos confluyen

en una fuerte atmosfera capaz de conmovernos”

De acuerdo con lo que dice el autor, un proyecto puede generar
diferentes sensaciones y conmover a las personas, asi como también
se pueden generar sensaciones de manera natural, los mercados de
abastos a pesar de ser hoy en dia un equipamiento con falta de calidad
arquitectonica, tienen una relacion directa con los sentidos, los cuales
se dan desde el momento en el que se ingresa a este lugar, se puede
observar todo tipo de texturas, oler diferentes fragancias surgidos de
todos los productos que puedes encontrar, asi como también se puede
degustar diferentes sabores, tocar y escuchar.

Es por eso que la arquitectura sensorial tiene una relaciéon con este tipo
de equipamiento, ya que al generarse espacios donde se involucren los
sentidos que se perciben a diario en este lugar, lograra una atmosfera
que conmueva a las personas que diariamente acuden ahi.

Para Fernandez, estas emociones intervienen en las decisiones al
momento de la compra donde se definira si se desea permanecer en
ese lugar. (2017, p. 66)

Haciendo asi que este se sienta cdmodo con lo que percibe y siente,
ya que actualmente el desorden que se da en los mercados de abastos
y el poco aprovechamiento de los espacios hace que las personas solo
acudan por la necesidad de comprar un producto, a partir de esto la
arquitectura sensorial para los mercados de abastos busca la
vinculacién con los sentidos y su percepcion, creando nuevas
experiencias y formas de ver la arquitectura dentro de un equipamiento
comercial, dandole la importancia debida a cada actividad a realizar en

los distintos espacios.
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2.2.3. LOS SENTIDOS COMO PARTE DE LA ARQUITECTURA
SENSORIAL
2.2.3.1. LA VISTA EN LA ARQUITECTURA SENSORIAL

Desde que nacemos comenzamos a reconocer el mundo y los objetos
gue este contiene. Los objetos poseen caracteristicas que en primera
instancia son percibidos por el sentido de la vista para establecerles
caracteristicas y funciones estableciéndoles un valor de importancia.
La vista es uno de los 6rganos mas importantes, ya que por medio de
este podemos disfrutar la arquitectura y recordarla de tal manera que
nos conmueve, por lo que es importante a la hora de disefiar y plasmar
una idea, por lo tanto, dentro de la arquitectura este 6érgano permitira
que las personas logren recordar, desde el color, la forma, la textura,

etc.

Pallasmaa nos dice que: “En las experiencias memorables de
arquitectura, el espacio, la materia y el tiempo se funden en una
Unica dimensién, en la sustancia basica del ser que penetra en

nuestra conciencia” (2006, p.72)

De acuerdo con el autor, lo que percibimos tiene una relevancia en lo
gue vamos a recordar, ya que, si este logra impactarnos de una manera
que genere sensaciones al observar un espacio, el recuerdo sera
inmediato.

Es asi que en un mercado de abastos se debe proporcionar al usuario
una manera diferente de ver el lugar de tal manera que logre impactar
en sus emociones, ya que cuando se asiste a este establecimiento se
observa diferentes cosas, como, por ejemplo: los colores de las frutas,
la textura de los materiales, etc.

La iluminacién, el color y el espacio son aspectos a manejar para
producir sensaciones en las personas. Estos reactivan emociones
antes vividas en ambientes con colores similares, donde se pasaron
buenos o malos momentos que decidirdn en la permanencia de las

personas en los espacios.
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2.2.3.2.

Por ello la luz interviene en la imaginacién, encendiendo sus emociones
para ir escogiendo sus ambientes preferidos. (Fernandez, 2017, p.56)
Es por ello que el juego de iluminacion producido en los espacios que
conforman el equipamiento, lograra que este impacte mas en los
sentidos de las personas.

Los colores también juegan un rol importante dentro de la arquitectura
sensorial, ya que estos van a producir diferentes escenarios que
causan emociones en las personas, produciendo estimulos en la
relacion de la persona con el espacio que lo rodea, creando un efecto
visual diferente, creando percepciones del lugar diferentes, mas
amplios o0 mas largos, haciendo el espacio mas enriquecedor para el
usuario e impactando en sus sentidos, de tal manera que esta sea

recordada facilmente.

EL OLFATO EN LA ARQUITECTURA SENSORIAL

Los olores te pueden transportar a diferentes lugares, y hacerte sentir
diferentes sensaciones, desde oler una rica comida, u oler la fruta
frescas, las flores, etc.

Es asi que dentro de la arquitectura el olfato se vuelve importante, ya
gue va a permitir que el usuario se involucre con el espacio mediante
su olor y este conecte en sus sentidos haciendo que su percepcion sea
de manera diferente y disfrute del lugar en el que se encuentra.
Pallasma tiene en claro que solo se necesita unas cuantas moléculas
de una sustancia para definir un recuerdo permanente sobre un
espacio. (2006, p. 55)

Es asi que los olores intervienen dentro de la arquitectura ya que estos
permiten conmoverte y experimentar diferentes sensaciones, por lo
cual esto se complementa con un mercado de abastos, ya que dentro
de él tenemos infinidad de olores, que pueden conducir a diferentes

lugares y saber inmediatamente a donde ir, por ejemplo:

“Los mostradores de los vendedores callejeros son exhibiciones

apetitosas de olores: criaturas del océano que huelen a alga,
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2.2.3.3.

verduras cargadas de olor a tierra fértil y frutas que emanan la dulce
fragancia del sol y el aire humedo de verano” (Pallasmaa, 2006,
p.72)

Todos estos olores impactan en las sensaciones de las personas y
permite recordar situaciones o cosas desde el momento en que se
huele, haciendo del equipamiento un lugar diferente y agradable para
el usuario.

Es asi que dentro de un mercado de abastos se perciben diferentes
olores, desde que se ingresa se puede oler los diferentes productos
que ahi encontramos, convirtiéndose en una mezcla de olores que
causan diferentes sensaciones en las personas, conectandolas con sus

demas sentidos y permitiendo una experiencia agradable.

EL OIDO EN LA ARQUITECTURA SENSORIAL

El oido es otro de los 6rganos capaz de producir sensaciones dentro
de un espacio, ya que el entorno esté lleno de sonidos que transportan
a un lugar, un espacio o una situacién, produciendo en las personas un
estimulo.

Tal como lo dice Fernandez, la percepcion sonora identifica rasgos que
el humano relaciona para situaciones en particular. (2017, p.65)

Es decir que los sonidos captados, permiten la vinculacién con nuestras
emociones, generando una comunicacion entre ellas, tratando de crear
una experiencia sensorial diferente, es asi que el sonido y la
arquitectura influyen en las emociones de las personas, generando un

interés.

“El oido tiene un efecto inmediato en el recuerdo de las personas,
pues el ser humano es capaz de asociar sensaciones procedentes
de los cinco sentidos y relacionarlos generando sentimientos y
emociones que afectan en la decision de adquirir productos”
(Fernandez, 2017, p.65)
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De acuerdo con la autora, todo lugar tiene un sonido, el cual va a
permitir influir en las emociones de las personas haciendo que estas
experimentes diferentes maneras de percibir un espacio, en el entorno
comercial, este sentido se vuelve importante ya que, dentro de los
mercados de abastos, se percibe diferentes sonidos producidos por las
personas, la masica del lugar, etc., que conectan con las sensaciones
de estas, influyendo en su manera de relacionarse con todo el entorno

que los rodea.

Para Pallasmaa “Todo edificio o espacio tiene sus sonidos
caracteristicos de intimidad o monumentalidad, invitacion o
rechazo, hospitalidad u hostilidad.” (...) (2006, p.52)

Por lo cual es lo que se busca en un mercado de abastos, ya que de
por si los mercados albergan a gran cantidad de personas y tienen
sonidos particulares de acuerdo a lo que se esta realizando dentro del
lugar, por eso estos deben ser aprovechados de tal manera que no se
sienta un bullicio, sino una manera diferente de disfrutar ese sonido y
hacer que invite a las personas a ingresar, haciendo que estas se
sientan comodas con lo que escuchan conectando asi los sentidos con

el espacio en el que se encuentran.

(...) “El sonido mide el espacio y hace que su escala sea
comprensible. Con nuestros oidos acariciamos los limites del

espacio.” (Pallasmaa, 2006, p.52)

Es por esto que la calidad arquitectdnica se vuelve importante a la hora
de disefiar un equipamiento, ya que estos encuentran la manera de
aprovechar los sonidos que el mismo lugar produce para hacer de ellos
algo mas placentero, pensando en las necesidades del usuario y en el

confort brindado para el disfrute del lugar que se va a recorrer.
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2.2.3.4.EL TACTO EN LA ARQUITECTURA SENSORIAL
El sentido del tacto nos conecta con una historia, ya que percibimos
diferentes maneras de sentir las cosas, es decir el tacto no solo se
puede sentir por las manos, sino por el cuerpo, desde los materiales
utilizados, la temperatura que produce, entre otras sensaciones, es asi
qgue el espacio arquitectonico se mezcla con este sentido permitiendo

entender donde estamos y guiarnos en un recorrido.

Para Pallasma: “Todos los sentidos, incluida la vista, son
prolongaciones del sentido del tacto, los sentidos son
especializaciones del tejido cutaneo y todas las experiencias
sensoriales son modos de tocar, por lo tanto, estan relacionadas
con el tacto” (2006, p.10)

El autor quiere explicar que todos los sentidos estan vinculados entre
si, y que estos empiezan desde el tacto, ya que mas que tocar algo, se
siente, es decir, sentimos un espacio, si este frio o caliente, o sentimos
la textura de los pisos, las paredes, etc. El cuerpo hace de este sentido
importante, el cual crea sensaciones en las personas y una vinculacion
con el espacio que lo rodea, permitiendo una mejor percepcion del lugar
y disfrutando de este.

Por lo que al estar en un mercado se debe transmitir diferentes
sensaciones con el cuerpo, desde los materiales que se utiliza, y la
sensacion que estos causan en las personas que pasan gran tiempo
estan alli, asi como también este sentido combina la arquitectura con
lo que se percibe dentro de un mercado de abastos, ya que al ingresar
dentro de él, se esta en constante contacto con todo lo que lo rodea,
desde los alimentos que se encuentran, los cuales se tocan y se
sienten, hasta el espacio en el que cual se encuentran todos estos
productos, generando una atmosfera placentera en los usuarios.

Es asi que Zumthor encuentra en estas sensaciones producidas el
secreto de la arquitectura, donde el reunir cosas con los diferentes
materiales del mundo, crean un espacio. (2006, p.23)

Por lo tanto, el tacto, permite sentir un espacio, del cual el usuario va a

ser un uso constante, donde este produzca en las sensaciones de las
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personas un confort producido por los diferentes aspectos a tomar para

mejorar la calidad arquitecténica de este.
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2.3.0BJETIVOS Y PREGUNTAS
2.3.1. OBJETIVO GENERAL
e Conocer las caracteristicas y teorias sobre la arquitectura sensorial,
para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de
Chimbote.
2.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS
¢ Identificar las caracteristicas y teorias sobre la arquitectura sensorial.
e Evaluar el estado actual de los mercados de Abastos del Casco
Urbano de Chimbote.
e Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos a
partir de las caracteristicas y teorias sobre la arquitectura sensorial.
2.3.3. PREGUNTA PRINCIPAL
e (Cudles son las caracteristicas y teorias sobre la arquitectura
sensorial, para la mejora de los mercados de abastos del Casco
Urbano de Chimbote?
2.3.4. PREGUNTAS DERIVADAS
e (Cudles son las caracteristicas y teorias sobre la arquitectura
sensorial?
e (Cudl es el estado actual en el que se encuentran los mercados de
Abastos del Casco Urbano de Chimbote?
e ¢ Qué estrategias mejorarian los mercados de abastos a partir de las

caracteristicas y teorias sobre la arquitectura sensorial?
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I1l. METODO



3.1. TIPO Y DISENO DE INVESTIGACION

3.1.1.

3.1.2.

POR SU ENFOQUE

CUALITATIVA

Es cualitativa, porque en la presente investigacion se va a recoger datos
a base de la observacion y las caracteristicas subjetivas de la percepcion
de las personas con respecto a su entorno, experiencias, puntos de vista,
etc.

POR SU ALCANCE

DESCRIPTIVA: Porque lo que se busca es exponer las caracteristicas
arquitectonicas del equipamiento a estudiar, mediante la observacion y
la percepcién de este.

EXPLICATIVA: Porgue busca analizar la realidad en la que se encuentra

el equipamiento y a partir de ello buscar su mejora.

3.2. ESCENARIO DE ESTUDIOS Y PARTICIPANTES

3.2.1.

3.2.2.

ESCENARIO
El escenario a trabajar corresponde al Casco Urbano de Chimbote, porque
alli se analizaran el estado en el que se encuentran los mercados de
abastos y asi poder percibir los problemas en cuanto a la arquitectura
existente de hoy en dia.
PARTICIPANTES
EDIFICACIONES EXISTENTES
Se tomaran dos ejemplos de mercados de abastos existentes dentro del
Distrito, ya que estos cuentan con una ubicacion céntrica y tienen mayor
afluencia de personas, los cuales son:
o Mercado Alfonso Ugarte
o Mercado Modelo
HUMANOS
o EXPERTOS: Se consider6 tomar la opiniéon de una especialista en
arquitectura sensorial, para que nos dé mayor informacion acerca
de este tipo de arquitectura y como puede mejorar la arquitectura
comercial, para lo cual se entrevistara al Arquitecto Antonio
Poblet.
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3.3.

CASOS
o Mercado de la estacion Baltica.
o Mercado central de Abu de Dhabi.

o Mercado del Ninot

TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

3.3.1. TECNICAS O METODOS

3.3.2.

3.4.

e OBSERVACION: Se aplicara la observacion para determinar el estado en

el gue se encuentran los mercados de Abastos de la Ciudad de Chimbote.
ENTREVISTA: Se aplicara esta técnica para obtener el punto de vista de
un especialista y asi poder analizar la mejora de este.

INSTRUMENTOS O HERRAMIENTAS

FICHAS DE OBSERVACION: Se realizaréa esta ficha para poder observar
la realidad arquitectonica en la que se encuentran los mercados de
Abastos de Chimbote.

LISTA DE PREGUNTAS: Se realizara esta ficha para poder tener una
opinion mas acertada de un especialista en el tema y obtener resultados
exactos acerca de la arquitectura comercial y como esta puede mejorar

con la arquitectura sensorial.

METODOS DE ANALISIS DE DATOS

El método a tener en cuenta es del autor Pallasmaa (2006) en su libro “Los
ojos de la piel” toma en cuenta el analisis de los diferentes sentidos en la
arquitectura, bajo los criterios de la espacialidad y la atmosfera que se crea
con respecto a los sentidos y como estos pueden impactar en las personas
al momento de percibir estos espacios y asi cambiar la manera de sentir la
arquitectura, asi como también se tendra en cuenta a las autoras Celia
Fernadndez- Espina Almohalla. (2017), en su tesis “Arquitectura Sensorial, la
atmosfera del espacio comercial” las cuales toman los criterios del color, la

iluminacion y las diferentes caracteristicas que tienen relacion con los

25



sentidos impactando a las personas para el momento de la compra y

permanencia en el lugar.
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de Chimbote a
partir de las
caracteristicas y
teorias sobre la
arquitectura
sensorial.

Zonas publicas

Zonificacion :
Zonas privadas
. . Flujos/ Circulacion vertical /
Circulacion .
horizontal
Principios . .
Ordenadores Eje/Simetria
Espacial Dimensiones | Proporcion / escala / Altura
. Abiertos / Cerrados /
Cerramientos Semiabiertos
: : Observacion FICHA DE
_ Interior / Exterior OBSERVACION
Relaciones : :
Espacios vinculados
o Agrupada / centralizada / lineal
Organizacion .
/ radial/ en trama.
Composicion | Lineas / Planos /Volumenes
Formal iali Observacion FICHA DE
Materialidad Envolvente / texturas OBSERVACION
Color Relacion color - forma
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Simbolica Significado Denotativo/connotativo
lluminacion Natural / Artificial
Tecnologico Tecnoldgico ambiental
Tecnoldgico ambiental J Observacion FICHA DE_
ambiental Tecnoldgico - , OBSERVACION
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V. RESULTADOS Y
DISCUSION



4.1. RESULTADOS
4.1.1. OBJETIVO ESPECIFICO 1

e Identificar las caracteristicas y teorias sobre la arquitectura sensorial.

CUADRO RESUMEN

OBJETIVO ESPECIFICO 1

HERRAMIENTAS ,
VARIABLE DE NUMERACION NOMBRE

RECOLECCION

Bl Arg. Antonito Poblet
Entrevista

Bl Arg. Luis Longhi

FD-1 La imagen: La Luz
ARQUITECTURA
SENSORIAL ) FD-2 La imagen: El color
Fichas
Documentales FD-3 El espacio: La
atmosfera

FD-4 El espacio: El sonido
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OBJETIVO: VARIABLE: NRO DE ENTREVISTA:
Identificar las caracteristicas y teorias ARQUITECTURA COMERCIAL ENT-01/p.31
sobre la arquitectura sensorial. -
DIMENSION: INDICADOR:
PERCEPCION IMPORTANCIA-DISENO

PREGUNTA: ¢Como la Arquitectura sensorial es importante para el disefio arquitecténico?

ENTREVISTADO: Antonio Moreno Poblet

La arquitectura es capaz de crear diferentes espacios para el usuario y para el
disfrute de este, sin embargo los equipamientos de hoy dia carecen de ciertas
caracteristicas que permitan que el usuario se sienta comodo y disfrute de los
espacios que brinda una buena arquitectura, es por ello que el arquitecto nos dice
que:
“Parte de la experiencia en realidad, depende primero por estudiar al tipo de
usuario que necesitas, entender como es el comportamiento del usuario y con
€s0 vas a generar espacios que le den diferentes tipos de sensaciones a ese
usuario, alli es importante la calidad del espacio, la forma del espacio, la
materialidad, el color, la proporcion, todos esos indicadores en su conjunto te

van a dar una determinada cualidad del espacio.” (Moreno, A. 2019)

Para el arquitecto el disefio sensorial permite que el usuario se conecte con su
entorno logrando asi una mejor comunicacion y la mejora de la arquitectura por
medio de las sensaciones causadas por los espacios, las texturas, los materiales,
los colores, el aroma, etc., los cuales logran conectar con las personas y

configurar el espacio que uno quiere disefar.

Todos estas cualidades que debe tener el disefio arquitectonico sensorial es
importante al momento de pensar en espacios creados para un usuario
determinado y para hacer que este se sienta comodo al momento de recorrerlo,

generando sensaciones en su desplazamiento por el equipamiento.

“La cualidad del espacio y eso te va ayudar que la arquitectura tenga
experiencias sensoriales a la hora de hacer un recorrido determinado, para eso

sirve esa experiencia de la arquitectura sensorial.” (Moreno, A. 2019)
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OBJETIVO: VARIABLE: NRO DE ENTREVISTA:
Identificar las caracteristicas y teorias ARQUITECTURA SENSORIAL ENT-01/p.32
sobre la arquitectura sensorial. -
DIMENSION: INDICADOR:
PERCEPCION RELACION SENTIDOS

PREGUNTA: ;De qué manera influyen los sentidos dentro de la arquitectura?

ENTREVISTADO: Antonio Moreno Poblet

Los sentidos a la hora de disefiar un espacio estan presentes siempre, ya que el
usuario va a experimentar el espacio mediante ellos y va a permitirle sentir o no
algo diferente lo cual permita que este pueda recordarlo y sentirse cémodo,
haciendo que impacte en su memoria o que cualquier olor, color, etc., llevandolo a
recordar o sentir un espacio, enriqueciendo la arquitectura, es por ello que se

vuelven indispensables para el disefio arquitectonico, el arquitecto nos dice que:

“Son importantes en todo aspecto, en realidad una buena arquitectura tiene una
mayor capacidad de hacerte que una mayor cantidad de sentidos se activen o
funcionen a la vez, porque a veces el color incluso te puede generar la sensacion
no solamente visual sino también una sensacion olfativa, te puede hacer recordar
una experiencia determinada un tipo de momento, por eso es importante.”

(Moreno, A. 2019)

Por lo tanto estas sensaciones van a permitir que la arquitectura se enriquezca y
de al usuario una mejor calidad de espacios, dandole una serie de sensaciones
producidas por el juego de niveles, alturas, etc., es por eso que esta tipologia

aporta mejoras en la arquitectura en diferentes aspectos.

“Los sentidos siempre van a influenciar en tu disefio, 0 viceversa la arquitectura puede

mas bien hacer que tus sentidos se activen para bien o para mal (Moreno, A. 2019)

Por lo tanto estas sensaciones van a permitir que la arquitectura se enriquezca y
de al usuario una mejor calidad de espacios, dandole una serie de sensaciones
producidas por el juego de niveles, alturas, etc., es por eso que esta tipologia

aporta mejoras en la arquitectura en diferentes aspectos.
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OBJETIVO: VARIABLE: NRO DE ENTREVISTA:
Identificar las caracteristicas y teorias ARQUITECTURA SENSORIAL ENT-01/p.33

sobre la arquitectura sensorial. -
DIMENSION: INDICADOR:

PERCEPCION BENEFICIOS

PREGUNTA: ¢Cuales cree usted que son los beneficios o aportes arquitectonicos que ofrece esta tipologia de arquitectura?

ENTREVISTADO: Antonio Moreno Poblet

Para el arquitecto Poblet los beneficios son muchos, sin embargo nos dice que:
“Se tendria que definir primero el tipo de usuario, para poder definir qué tipo de

arquitectura vas a hacer y con eso ahi vas a volver a determinar los parametros o las
variables que vas a necesitar para poder hacer una arquitectura de experiencia
sensorial determinada (Moreno, A. 2019)
Identificar o pensar primero en el usuario, permitird que el espacio se enriguezca, y
se podra analizar que tipos de espacios necesita este usuario, para lo cual elegir o
disefar la experiencia sensorial que va a permitir el disfrute de los espacios en las
personas.
“La espacialidad es otro aspecto importante ya que los usuarios son la parte
fundamental de toda arquitectura, es por eso que para lograr una espacialidad que
impacte en ellos mismas, se tiene que tener en cuenta criterios de proporcion,
escala, antropometria, que permitan que estos espacios sean agradables vy
confortables, asi como la relacién que se da entre diferentes espacios con el fin de
lograr un disfrute de la actividades que ofrece el equipamiento, para ello este tipo de
arquitectura, permite que la conexién usuario- espacio sea mas agradable y
permeable.” (Moreno, A. 2019)
Los espacios que se crean pensando en el usuario, son mas atractivos ya que
estos permiten un mejor disfrute de la arquitectura que se crea, haciendo del
equipamiento Unico e interesante para las personas, usando técnicas que permitan

impactar en los sentidos.
“También esta arquitectura va a permitir el uso del color, las texturas y diferentes

tramas para hacer el espacio mas confortable y que este se disfrute por el usuario,
haciendo que los sentidos estén siempre presentes al ingresar a cualquier
equipamiento y emocionando a la hora de percibirlo.” (Moreno, A. 2019)
Por lo tanto es importante la relacion entre el equipamiento y la percepcién de este
ya que se vinculan mediante los sentidos y la manera en la que entra a nuestra
conciencia, por lo que se da un lenguaje visual y corporal importante conectando

mas de un sentido al momento de percibirlo.
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OBJETIVO: VARIABLE: NRO DE ENTREVISTA:
Identificar las caracteristicas y teorias ARQUITECTURA COMERCIAL ENT-01/p.34
sobre la arquitectura sensorial. -
DIMENSION: INDICADOR:
PERCEPCION IMPORTANCIA-DISENO

PREGUNTA: ¢Como la Arquitectura sensorial es importante para el disefio arquitecténico?

ENTREVISTADO: Longhi Traverso Luis

La arquitectura sensorial es aquella que permite que un usuario pueda disfrutar de
diferentes espacios a través de sus sentidos, dandole asi al equipamiento una
mayor riqueza arquitectonica, sin embargo esta importancia se ah perdido ya que
muchas veces se disefia sin pensar en el usuario, y solo de manera estética para

gue sea apreciado visualmente, por ello el arquitecto dice:

“En mi opinion toda la arquitectura deberia ser sensorial. Lo que pasa es que
hemos sido entrenados en hacer arquitectura para la vista y no para los sentidos.”
(Longhi, L. 2019)

Por ello para el arquitecto se debe disefiar a partir de los sentidos de las
personas, haciendo que la arquitectura de cualquier equipamiento sea sensorial,
permitiendo desarrollar sus sentidos al percibir ambientes, espacios, fachadas,
etc, haciendo uso asi de todos los recursos necesarios para permitir estas
sensaciones, ya sea usando colores, texturas, alturas, espacios, etc., los cuales
logren satisfacer las necesidades del usuario explorando todos sus sentidos, lo

cual va a permitir que la arquitectura sea mucho mas relevante e importante.

“Arquitectura sensorial es como la Ultima capa de la naturaleza la que esta mas
cercana al hombre, esa es la arquitectura, por lo tanto si ese es el caso esta debe
tener todos los elementos que hacen feliz al hombre al ser la arquitectura la capa
de naturaleza mas cercana, y definitivamente va a recurrir a todas las cosas y a
todas las situaciones que el hombre necesita y entre ellas esta poder satisfacer
todos sus sentidos ” (Longhi, L. 2019)
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OBJETIVO:
Identificar las caracteristicas y teorias
sobre la arquitectura sensorial.

VARIABLE: NRO DE ENTREVISTA:
ARQUITECTURA SENSORIAL ENT-01/p.35
DIMENSION: INDICADOR:
PERCEPCION RELACION SENTIDOS

PREGUNTA: ;De qué manera influyen los sentidos dentro de la arquitectura?

ENTREVISTADO: Longhi Traverso Luis

Los sentidos, son aquellos que permiten que una persona pueda disfrutar de su
entorno, es por ello que dentro de la arquitectura, los sentidos influyen en las
personas para hacer de su entorno mas acogedor, enriqueciendo asi el lugar en
donde se van a desempefar para asi impactar en su memoria, por lo que la
influencia de estos puede hacer de la arquitectura mas disfrutable y conmovedora.

Para el arquitecto:

“Los sentidos estan presentes en toda obra arquitecténica, es aquella que va a
permitir mejorar un espacio, sin embargo se ah echo arquitectura para la vista
dejando de lado los demas sentidos los cuales van a generar una mayor relacién

entre el lugar y el usuario.” (Longhi, L. 2019)

Por lo tanto los sentidos hacen que se genere una relacion entre el usuario y el
equipamiento en el que va a estar, haciendo de su experiencia mas agradable, y
permitiendo que explore sus sentidos, por ello se debe crear mucha mas
arquitectura sensorial y no solo para la vista, ya que hoy en dia se ah desarrollado
una arquitectura mucho mas visual, sin pensar realmente en el usuario y sus

necesidades de espacio.

“Los sentidos influyen de muchas maneras, ya que todo arquitectura debe ser sensible, y
los arquitectos a la hora de disefiar deben conectar con la sensibilidad de pensar en el

usuario, el terreno a intervenir y los espacios que quiere lograr” (Longhi, L. 2019)

Por lo tanto esta sensibilidad va a permitir interiorizar en lo que el usuario necesita,
y hacer una arquitectura mas sensorial, donde se pueda generar una mayor

cantidad de experiencias.
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OBJETIVO: VARIABLE: NRO DE ENTREVISTA:

Identificar las caracteristicas y teorias ARQUITECTURA SENSORIAL ENT-01/p.36
sobre la arquitectura sensorial. -
DIMENSION: INDICADOR:
PERCEPCION BENEFICIOS

PREGUNTA: ¢Cuales cree usted que son los beneficios o aportes arquitectonicos que ofrece esta tipologia de arquitectura?

ENTREVISTADO: Longhi Traverso Luis

Para el arquitecto Longhi los beneficios son muchos, sin embargo nos dice que:

“El disefio arquitectonico sensorial requiere de un montén de cosas que los

arquitectos tradicionales les parece absurdo. (Longhi, L. 2019)

Para el arquitecto identificar primero las caracteristicas que se necesitan es
importante asi como el darse cuenta que hoy en dia muchos arquitectos no
piensan en eso y por ende no lo aplican en la arquitectura, por ello nos dice que es
importante:
“La sensibilidad de tener que hablar con el sitio que toca intervenir, la
sensibilidad del usuario y como metaféricamente o lidicamente lo conversarias

con el usuario y con el terreno para tomar decisiones .” (Longhi, L. 2019)

Por ello para el es importante pensar primero en un usuario, en lo que sentira y
experimentara en un espacio determinado, haciendo de su estancia mucho mejor,
a ello le suma el lugar a intervenir pensando en cuales son las condiciones que

pueden permitir mejorar la arquitectura y que esta sea mucho mas sensorial.

“Entonces yo diria que el disefio arquitectdénico sensorial es muy sensitivo y
tiene que ver mucho con la sensibilidad del arquitecto, que en nuestros tiempos

no es muchas veces valorado.” (Longhi, L. 2019)

Por lo tanto es importante el usuario y el lugar a intervenir logrando asi enriquecer
la arquitectura, para desarrollar mejores experiencias dentro de ella, pensar en el
usuario va a permitir interpretar a lo que se quiere llegar con la arquitectura y a los

espacios que se quiere realizar, impactando asi en la conciencia de cada persona.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB-1/p.37

OBJETIVO: Identificar las caracteristicas y teorias de la arquitectura sensorial.

DIMENSION: IMAGEN

INDICADOR: Luz
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Fuente: jamesturrell.com

De los cinco sentidos, el sentido de la
vista es uno de los mas importante ya
que el 90% de la informacion que
procesa el cerebro es visual, ya que este
sentido es uno de los mas desarrollados.
( Fernandez, 2017)

Por ello la luz permite que el usuario
perciba el espacio de manera Unica
haciendo que esta no sirva solo para
iluminar un espacio oscuro, sino para
crear diferentes espacios a partir de la
luz. ( Fernandez, 2017)

Fuente: Pagina web

La luz tiene diferentes funciones, ya que
puede otorgar una tonalidad a los
espacios, las modifica, controla el ritmo de
diferentes acciones, asi también crea
transicién entre los espacios y escenas, es
decir crea verdaderos espacios.

Esta caracteristica es capaz de activar los
sentidos de las personas, creando
recuerdos sin distraerlo, es por ello que el
uso de esta cualidad en un espacio va a
producir un juego de espacios principales
y sub espacios.(Fernandez, 2017)

El uso de la luz debe estar dirigido a lograr
una visibilidad adecuada y adaptada al
espacio que se pretende iluminar.

Segun Fernandez existen 4 tipos de
iluminacion:

El primero la iluminacién general, la cual
permite iluminar todo sin  producir
sombras, aportando energia y vitalidad al
espacio cuando la luz es intensa.

La segunda es la iluminacién puntual, la
cual va a permitir iluminar zonas
especificas, como por ejemplo pasillos, en
donde se puede utilizar lampara u
aplicaciones en la pared, evitando el fuerte
contraste entre sombras y luces.

La tercera es la iluminacién de exposicion,
la cual va a permitir iluminar un objeto
puntual que sefiale algo

La cuarta es la iluminacion decorativa, la
cual va a variar de acuerdo al disefio
interior que se le quiera dar, como por
ejemplo luces en paredes, etc.
(Fernandez, 2017)

Fuente: Pagina web
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB-1/p.38

OBJETIVO: Identificar las caracteristicas y teorias de la arquitectura sensorial.

DIMENSION: IMAGEN

INDICADOR: COLOR
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El color y la percepcion son conceptos
paralelos que permiten transformar y
manipular la realidad arquitectonica.

Existen variables que pueden influir en la
percepcién de las personas, como por
ejemplo el tamafio de la superficie
colorada, ya que este se percibird mucho
mas brillante si la superficie es grande.

La cercania de los colores también
influyen en la percepcién, ya que si un
color esta rodeado de colores mas
oscuros parecera mas claro y viceversa.
(Fernandez, 2017)

Fuente: jamesturrell.com Fuente: Pagina web

COLOR

Para la psicologia el color es un
elemento  portador de  expresion,
sensaciones y simbolismo , teniendo un
lenguaje propio.

Esta disciplina estudia las reacciones
que provoca los estimulos del color en
las personas, analizando el efecto del

color en la percepcién y conducta
humana
Segin Fernandez los colores se

manejan de la
manera.(Fernandez, 2017)

siguiente

Fuente: Pagina web

Colores Frios: se utilizan en momentos frios,
para producir nostalgia o crear misterio

Colores célidos: se utilizan para situaciones
alegres 0 pasionales, ya que estos son
especiales para captar la atencién de un
consumidor, estos deben usarse en
interiores ya que implican mayores niveles
de ansiedad e inquietud y pueden causar
incomodidad al mismo tiempo que permiten
resaltar espacios.

Colores neutros: son utilizados para producir
tranquilidad

Colores frios: reflejan calma, descanso y
felicidad.

El color rojo es un color fuerte que despierta
grandes emociones por lo cual es mas
utilizado en restaurantes de comida rapida
para generar apetito. (Fernandez, 2017)
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Fuente: Pagina web
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB-1/p.39

OBJETIVO: Identificar las caracteristicas y teorias de la arquitectura sensorial.

DIMENSION: IMAGEN

INDICADOR: COLOR

ATMOSFERA '
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La atmosfera puede afectar el estado de
animo de las personas y su percepcion
con respecto al espacio.

Se puede llegar a captar la atencion de
los usuarios e impactar en sus sentidos
mediante la creacion de diferentes
atmosferas como: (Fernandez, 2017)

DISENO DEL EXTERIOR

La fachada arquitecténica, va a permitir
crear una atmosfera previa, que capte la
percepcién del usuario. (Fernandez,
2017)

-

Fuente: jamesturrell.com

Fuente: Pagina web

CONDICIONES AMBIENTALES

Las condiciones ambientales como: la
musica, el aroma, la temperatura, la
iluminacion y la limpieza va a permitir
formar una atmosfera de satisfaccion,
impactando en el usuario de manera que
este tenga el deseo de prolongar el
tiempo que estara en el equipamiento y
disfrutar de todas las condiciones
ambientales que tenga el espacio.
(Fernandez, 2017)

Fuente: Pagina web

DISENO INTERIOR

Las condiciones del disefio interior como
la funcién, espacialidad, el mobiliario, la
estética, los materiales y colores, van a
permitir generar un atmosfera en el que
las personas quieran recurrir con mas
frecuencia, aumentando asi el flujo de
personas en el lugar, ya que todas las
condiciones van a permitir impactar en
los sentidos de las personas.
(Fernandez, 2017)

Fuente: Pagina web
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB-1/p.40

OBJETIVO: Identificar las caracteristicas y teorias de la arquitectura sensorial.

DIMENSION: IMAGEN

INDICADOR: COLOR

N

Fuente: pagina web

El sonido es un generador de espacios y
puede llegar a conmover, empleandose
como estimulo que respondan a un fin.

La musica influye en los sentidos de las
personas haciendo que esta experimente
placer, interés y mejore su estado de
animo.

El subir el volumen a la musica o poner
musica mas movida en un equipamiento
va a permitir que el usuario realice mucho
mas rapido su compra. (Fernandez,
2017)
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Fuente: Pagina web

Un volumen bajo y lento va a permitir
que el usuario permanezca mucho mas
tiempo en el lugar.

La percepcién de esa manera se genera
con el sonido, ya que esta va a permitir
generar recuerdos muchos mas rapidos
del lugar en donde se ah estado.

El sonido a su vez es acompafiado con
la monumentalidad de los espacios
permitiendo asi que el sonido sea mucho
mas grande o0 se escuche menos.
(Fernandez, 2017)

La musica y el ruido tienen efecto sobre
el usuario por lo tanto permiten interferir
en el comportamiento de este haciendo
mucho mas agradable su estancia en el
lugar en el que se encuentran, por lo que
el oido es un receptor de emociones
constantes y siempre van a estar
activos. (Fernandez, 2017)

Fuente: Pagina web
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4.1.2. OBJETIVO ESPECIFICO 2
e Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano
de Chimbote.

CUADRO RESUMEN

OBJETIVO ESPECIFICO 2

HERRAMIENTAS | NUMERACI
VARIABLE DE ON NOMBRE
RECOLECCION
OB2-1 Datos generales
Dimension contextual:
OB2-2 Contexto fisico-socio
econdémico
Dimension contextual:
OB2-3 Contexto socio
econémico
Dimension contextual:
OB2-4 Relacion con el
entorno.
ARQUITECTUR FICHAS DE OB2-5 Dlm_e_nSIO_rj funcional
A COMERCIAL | OBSERVACION Zonificacion general.
Dimension  funcional:
OB2-6 Zonificacion por zonas
humedas.
Dimensién  funcional:
©B2-7 Distribucion.
Dimension  funcional:
©B2-8 Distribucion.
Dimensién  funcional:
OB2-9 Distribucion por stands.
Dimension  funcional:
OB2-10 | pistribucion por stands.




Dimensién  funcional:

OB2-11 | pistribucion por stands.
Dimensién  funcional:
OB2-12 | pistribucion por stands.
Dimensién  funcional:
OB2-13 . .,
Circulacion.
Dimensién  funcional:
OB2-14 Circulacion por tipo de
usuario.
Dimensioén formal:
0OB2-15 ..y
composicion
Dimensién formal:
OB2-16 -
materialidad-color
Dimension  espacial:
0OB2-17 .
relaciones
Dimension  espacial:
OB2-18 relacion interior-
exterior
Dimension tecnoldgico
OB2-19 . . . .,
ambiental: iluminacion
Dimensién tecnolégico
0B2-20 . oy
ambiental: ventilaciéon
Dimensién
OB2-21 constructiva:  sistema

constructivo

42
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.44

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote DIMENSION: DATOS GENERALES INDICADOR: FICHA INFORMATICA

DATOS GENERALES

Para los afios 50 ya se encontraba en Chimbote en una época de
grandeza debido a la industria pesquera basada en conservas de
pescado y al o desarrollo de la industria siderurgica.

Es asi que el mercado Alfonso Ugarte es el mas antiguo de Chimbote,
se encuentra ubicado en pleno centro de la ciudad ocupa un terreno
gue anteriormente le pertenecié a la Corporacion Peruana del Santa.
Hoy es de propiedad municipal.

de Abastos

DIRECCION

garte 295, Chimbote 02803

PROPIETARIOS

d Provincial del Santa
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.45

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: CONTEXTO FISICO
partir del disefio arquitectonico sensorial.

I CONTEXTUAL T0 FISICO- SOCID ECONOMIC L &

h----------------------------

CONTEXTO FISICO

Chimbote esta ubicado en la provincia del [ o & & & & & o o D e e e e e e e e e e e - = .
Salta, departamento de Ancash, siendo la 1 USUARIOS \ - Enla actividad agricola se destaca la
ciudad mas poblada del departamento de L __________________________ 1 cafia de aztcar y el marigol.
Ancash
e 1 - En la actividad pesquera cuentan
1 1 con fabricas de harina y aceite de
v ___ C_ L_II\fA_\ e ____4 JOVENES pescado, teniendo como las
0 principales especies extraidas como:
Presenta un clima semicalido y templado, i%r;enaquzi;?amg:tz sz anchoveta, jurel, caballa.
< con ausencia de Iluylas durante otqno, convivir en un lugar - Dentro de la industria destacan las
invierno y primavera, sim embargo el clima . . )
puede tener ciertas variaciones durante el ir:tﬁlrs;a: como Sider Pert y Sima
afio y presentarse un clima arido y seco, con ’
alta humedad en el aire por encontrarse TURISTAS .
cerca al mar. : X
. son aquellos que buscan ASPECTOS CULTURALES !

nuevas  alternativas, y
acuden a los mercados de

acuerdo a sus necesidades
- Destaca dentro de los platos tipos, el ceviche y el picante de cuy.

- Dentro de los bailes populares se encuentra el baile folclérico, la

RESIDENTES LOCALES ) ;
marinera y el huaino.

Son aquellos como las
amas de casa, o familia
que acuden a los mercados
diariamente, de acuerdo a
sus necesidades

- Se celebran festividades como la fiesta patronal de Chimbote.

TODOS LOS QUE
PASAN POR EL AREA:
ESTUDIANTES,
OFICINISTAS,
COMERCIANTES, ETC
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2 / p.46

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: RELACION CON EL ENTORNO
partir del disefio arquitectonico sensorial.

|
: CONTEATUAL ' RELACION CON EL ENTORNO : :

EMPLAZAMIENTO PERFIL URBANO

El mercado Alfonso Ugarte se encuentra emplazado sobre
una superficie plana y de acuerdo a la forma cuadrada del
terreno, ya que la trama urbana de esa zona es de forma
recta, de esa manera se encuentra rodeado por una zona
ya consolidada.

El mercado colinda con tres jirones como lo son: Jirbn ~———
Alfonso Ugarte, Jr. Sédenz Pefia y el Jr. Carlos de los Heros.

La ubicacion del Mercado Alfonso Ugarte es buena ya que
recibe la afluencia de una gran parte de la poblacién, sin
embargo no se le ah dado las caracteristicas
arquitecténicas necesarias para permitir una mayor
vinculacién con el centro de la ciudad

o
e — —

El mercado Alfonso Ugarte no guarda
relacion con la ciudad ya que este no
cuenta con la relevancia adecuada,
buscar cierta relacién con los ingresos
que se plasmaron hacia los tres jirones,
sin embargo estos son muy pequefios.

FUERZAS DEL LUGAR

Los edificios de alrededor solo guardan
relacion en materiales y colores, sin
embargo las alturas son diferentes siendo
estos mas grandes

Cerca al mercado se encuentran muchas
tiendas comerciales, oficinas, colegios, La
plaza principal de Chimbote, teniendo un
gran movimiento de personas grande.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.47

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: ACCESIBILIDAD
partir del disefio arquitectonico sensorial.

: CONTEXTUAL :

h----------------------------.

ACCESIBILIDAD

BT P [ [e o)

T 1=

JR. SAENZ PENA
2 B0
;{.v\)‘.\

Los ingresos principales del mercado
Alfonso Ugarte se encuentran hacia los
jirones Saenz Pefia, Alfonso Ugarte y
Carlos de los Heros.

- 4
.';9

Hacia el Jr. Saenz Pefia cuenta con dos
ingresos, sin embargo estos son pequefios

JR. ALFONSO UGARTE haciendo que la accesibilidad no sea
- . . inmediata.

A
e

3

Hacia el Jr Alfonso Ugarte también cuenta
con dos ingresos, sie embargo no hay una
relacion mucho mas directa, a pesar de ser
el Jr. Principal, de la misma forma sucede
con los otros dos ingresos por el Jr.Carlos
de los Heros

El mercado no se abre hacia la calle lo cual

s JirON Saenz Pefia s Jr. Carlos de s Jr. Alfonso Ugarte genera una accesibilidad media a pesar de

los Heros que esta en el casco urbano
JR. CARLOS DE LOS HEROS
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB2/p.48

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ZONIFICACION

FUNCIONAL :

I ZONACOMERCIAL

La zonificacién solo cuenta solo con
zona comercial en todo el mercado
con alrededor de 213 puestos,
incluyendo en esta zona a los
servicios higiénicos ya que estos son
usados por el publico y comerciantes
ubicandose cerca al ingreso sur oeste,
por el Jr. Sdenz Pefia encontrandose
mal ubicado ya que se encuentra
cerca al ingreso y frente a stands de
jugueria. (Ver imagenl;2)

El Mercado Alfonso Ugarte, carece de
otras zonas dentro de él, como una
zona administrativa, donde puedan
evaluar los diferentes problemas que
tiene el mercado, asi como también
una zona de descarga de productos
para generar menos caos, solo hay
zona comercial, dandole mas
importancia al producto que al
usuario, teniendo un abarrotamiento
de comercio, pero sin contar con el
area necesaria que necesita este tipo
de equipamiento, invadiendo las areas
requeridas por el usuario para su libre
recorrido. (Ver imagen 3)

Se tienen stands que se han colocado
como extensiones hacia los pasajes,
los cuales genera una zona con mas
dificultad para el usuario, generando
asi un abarrotamiento de comercio el
cual se puede observar en los
ingresos al tener comercio informal.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.49

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ZONIFICACION

FUNCIONAL :

|
i
h----------------------------‘

@ """"""""""" :

— & 1
Las zonas secas son en general aquellas
121 43 & 47 que estdn compuestas por stands de
= ropa, abarrotes, las cuales permiten al
¢ usuario  desplazarse  sin  ninguna
A . dificultad. (Ver imagen 1)
~— o \
—J,{g 8l la & 2 le s
Lo : 5 “ ° il
| L
) u a 2 fu ?
Il ’_ : 3 < .
92 a —T= n W od M e e e m =
— LR T e | ]
@ b e o « -
|| Fo 7 a 2| @ (o
o [ a— Las zonas semi secas estan

compuestas por los stands de carnes,
pollos, frutas y verduras donde se puede
apreciar una cierta humedad a la hora
de desplazarse por los distintos pasajes
que contienen a estas zonas. (Ver
imagen 2)

BASAJE B
[+
e

FaSAdE B

SaEalE @
&
| @
|
o

w0
o

)
©
= ’ra

Las zonas humedas son pocas ya que
los stands para alimentos marinos son
solo un modulo dividido en pequefios
mesas, lo cual ah generado que haya
comercio ambulante de este tipo,
ubicandose en las entradas y generando
zonas humedas donde no se deberia.
(Ver imagen 3)

1 5 10 100

ZONA SECA zONA SEMi SECA [  ZOoNA HUMEDA

“Mejora de los mercados de abastos, a partir del disefio arquitecténico sensorial. Chimbote-2019” AUTOR: Contreras Maldonado Betsy Geraldine U cv

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO — ARQ SEMESTRE ACADEMICO 2019 — i CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION ASESORES: Arq. Romero Alamo Israel — Arg. Cruzalegui Roldan Carmen pr et it d




CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2 /p.50

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ZONIFICACION

FLNCIONAL :

DISTRIBLICION

|
|
i

Esta zona estdn los productos que mas
abundan en todo el mercado, sin embargo se
encuentra en ciertos pabellones donde la
circulacion es pequefia, haciendo el pase con
mas dificultad.

Esta zona se puede encontrar todo tipo de
alimento cocinado, como almuerzos y juguerias,
se ubica en la entrada del mercado hacia el Jr.
Carlos de los Heros y también alrededor de la
fachada del mercado.

Esta zona se encuentra ubicada cerca a los
ingresos del Jr. Carlos de los Heros, esta
concentrada en un solo punto, sin embargo esta
en mal estado y desordenado ya que las
dimensiones que se tienen son minimas.

1 5 10 100
[ STAND DE ABARROTES STAND DE PESCADO
STAND DE COMIDA STAND DE ROPA
Esta se encuentra ubicada casi al centro del
[ STAND DE CARNES [ STAND DE COSAS PARA EL HOGAR equipamiento, sin embargo los pasajes son muy
pequefios dificultando la circulacién, a pesar de
STAND DE FRUTAS Y VERDURAS STAND SIN USO ser esta la parte donde hay mas personas.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.51

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ZONIFICACION

|
FUNCIONAL ' ZONIFICACION- poR STAND ' '

r==

La zona donde se vende este producto es muy
pequefio y se encuentra en mal estado, teniendo
solo un pequefio modulo donde no hay una
buena circulacion

=3

Es muy poca la zona en la que se vende este
producto, sin embargo su pasaje es pequefio, y es
la circulacion que esta perpendicular a dos de los
ingresos.

Este producto se encuentra disperso por el
mercado y es muy poca, por lo que no hay zonas
especificas, encontrandose desordenado,

El comercio se encuentra invadiendo el mercado, y
los exteriores de estos haciendo que las entradas
se vuelvan mucho mas pequeilas y su
accesibilidad sea desordenada, ademas de ya
contar con pasajes pequefios.

1 5 10 100

[ STAND DE ABARROTES STAND DE PESCADO

STAND DE COMIDA STAND DE ROPA El mercado cuenta también con 8 pasajes

nombrados del “A” a la “I” y 13 pasajes
enumerados del 4 al 122 y el 14, teniendo las letras
en los pasajes con una dimensién mayor y con
nimeros a los pasajes que son mas pequefios.

[ STAND DECARNES I sTAND DE COSAS PARA EL HOGAR

STAND DE FRUTAS Y VERDURAS STAND SIN USO
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB2/p.54

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote.

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: DISTRIBUCION

|
i
h----------------------------‘

FUNCIONAL

6.45

ESTANTERIA

MOSTRADOR

—

MOSTRADOR

ITTTTIIILS
RIS
SRR

432

ESTAMNTERIA

ESTANTERIA

Los stands de abarrotes, tienen
diferentes medidas en todos los
lotes, sin embargo cuentan
estanterias alrededor de todo el
perimetro y hacia los pasajes
tienen barras como mostradores
donde exhiben sus productos,
luego todo el pasadizo interno del
stand es ocupado por mas
productos de manera desordena
generando que la circulacion
interna sea menor a 0.60m, a su
vez generan desorden en la parte
externa del stand colocando las
descargas de los productos que les
entregan.

Existen stand que son ocupado por
dos lotes juntos generando una
mayor dimension la cual varia de
acuerdo a la ubicacioén de los lotes.

Estos stands cuentan de igual
manera con estanteria rodando los
perimetros con muros,
mostradores en los centros para
aprovechar la exhibicion de mas
productos y que estos estén al
alcance y por ultimo se utilizan
mostradores o barras hacia los
pasajes para poder exhibir mas
productos.

MACE TRADOR

1

Los stands de ropa varian sus dimensiones, sin embargo
estas cuentan con pequefios mostradores hacia las
esquinas del stand, colocando toda la exhibicion de la
ropa colgado alrededor de todo el stand.

También se encuentran los maniquis hacia afuera, en las
entradas o en alguna esquina de tal manera que se logre
observar, también algunos stands cuelgan sus productos
hacia las entradas en la parte superior del stand

Algunos stands colocan los maniquis hacia el exterior del
stand, lo cual genera un desorden ya que ocupa gran
parte del pasillo dejandolo mucho mas pequefio.

Las medidas son diferentes variando entre los 4.00 x
3.00m

‘s AVWAA 11
AL

‘.I
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.55

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote.

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: DISTRIBUCION

pescado, sin embargo solo existen 3
stands donde se ofrece este producto,

| STANDS DE PESCADO '
M o o o —
5
Il
i
i
'\Iiﬁ Los stands de pescado estan
{‘,'5 concentrados en un solo lugar
“H mediante mesas donde se coloca el

Pt GADERES CE CARNE

O ﬁwm DE CARNES
+

18 . 185
i

ot colGAD

T

teniendo asi
personas ya que el
pequefio

una aglomeracién de

espacio es

e
——————a | =, r"_______i | T i Cm=====-==I b
i i I i | _FROY.COLGRDORmDECARE | i
I S | — 8
| 14,34
o i R
[ ]
HOAWHLISOW tn
[de]
Los stands de carnes estan —r
concentrados en un solo lugar Estas mesas para la zona de 1.82
mediante mesas dondg se coloca~ la pescados varian en su dimension -
carne, asi como se tiene pequefias teniendo 2.13 de largo x 0.9 de n
estructuras también para colocar el ancho en un lado y otra de 1.92 x 213 -
producto, dentro de esta zona se 0.60m haciendo que esta zona -
encuentran congeladoras y estructuras sea insuficiente para satisfacer a N
de madera para cortar la carne. los comensales, por lo que existe i =
Las d ) g e tioo de stand comercio ambulatorio de este MOSTRADOR MOSTRADOR o
as dimensiones de este tipo de stan
rubro. JE
varia de acuerdo a las mesas que " =2
utilizan, siendo de 1.80 0 1.90 ]
E—
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.56

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: DISTRIBUCION

A 1 SR Al

e ——————————————————————————————— DISTRIBUCION- POR TIPD DE STANDS

Los stands de cocina, ocupan una menor parte de area, encontrandose en algunos casos

o0 aglomerados de utensilios los cuales dificultan la circulacién interna.
HEs X Algunos stands tienen solo una mesa hacia el pasaje para aprovechar mayor parte y
+ vender mas, sin embargo esto perjudica a los usuarios que se desplazan, ya que estos
: sacan sus banquitas hacia los pasajes dejandolo mucho mas pequefios y con dificultad
CoCl @ para circular.
ki o Existen diferentes tipos de stands, teniendo asi algunos donde la cocina esta ubicada junto
- con el area de mesas, teniendo una visual directa hacia esta, y en otras ocasiones la
cocina esta ubicada en otro stand de manera propia.
0.6 08
- Existen comerciantes que tienen mas de un
| 3.55 L i o
4 . stands, decidiendo asi ubicar en uno de ellos la
9.5 cocina, para asi tener en los otros stands el

area de las mesas y ganar mayor espacio, sim
embargo esto produce un desorden ya que se
tiene que estar movilizando de un lugar a otro
con el producto generando una incomodidad a
los usuarios que se desplazan en el lugar.

J—

’6 A "VA! p-v
5K "’3‘3’ 5 .3:’0@
R o Ab lese” o
'.’3:11.-'““'-"&
0030’0‘ TRXS 0’,0 T u

.0“0‘0000 00

El area destina para las mesas esta abarrotada
de ellas, teniendo asi dimensiones pequefias
para poder desplazarse ya que las sillas se
encuentran junto a las otras generando una
incomodidad.

427

0.15
I
11

21
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.57

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: DISTRIBUCION

FLNCIONAL :

|
i
h----------------------------‘

MOSTRADOR

ANDAMIO

La stands se usan normalmente
para la venta de plasticos,
elementos para el hogar, merceria.

Estos varian en sus dimensiones de
acuerdo a su ubicaciéon, sin
embargo tienen una tipologia basica
de stands utilizando andamios hacia
la parte del perimetro para ubicar
los productos y exhibirlos, asf
también usan un mostrador hacia el
ingreso para la exhibicion de

productos, colocando estos
colgados en la parte superior del
ingreso.

I I
i |2 i
DISTRIBUCION- pOR TIPD DE STANDS I I

La stands para la venta de frutas y
verduras estan ubicadas en una
sola zona de tal manera que tienen
diferentes medidas, teniendo una
base de concreto o madera con
canastillas encima para exhibir el
producto, asi  también  usan
pequefios estantes para colocar
mas de sus productos, colocandolos
en ciertos casos hacia los pasajes
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.58

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ZONIFICACION

FLNCIONAL :

r==

Las circulaciones principales se denotan con

K " b respecto a las otras ya que sus dimensiones
40 A A o4r) a3 1k el son de 3.00m, 3.60m, de ancho, sin embargo
g T van haciéndose mas angostas en la parte
i | central (2.20m.) y luego agrandandose otra vez
@ |@|e' | IE 9|@( B| o0 viceversa, sin embargo Hay una mayor flujo
! b 18 de personas en la zona de frutas y verduras,
) | teniendo pasadizos angostos y siendo esta una
5 ;\ @ 41 de las zonas maés transitadas por las personas,
no permitiendo a los usuarios transitar de
l B o manera ordenada
NG [ e
s
o | s piale|leld 9 3 W oo ______-
e Esta circulacion se vuelve secundaria,
) Q denotandose hace los pasajes con usos
@l ® L L H el g complementarios, o stands vacios.
sl @ F 2 Estos pasajes varian del 1.10 al 1.60.
TR ——mme o
i
ale| a |a|le|e g Pl p———— QW ~ -~ T"T-TTTTTTTTTTTTTTTS
23
AT Existen 5 stands que cuentan con
CE e circulaciones verticales dentro de ellos,
1 5 10 100 los cuales son usados como almacenes
para sus productos.
Dos de estos stands estan construidos
con material noble y los otros tres con
triplay, sin embargo estos estan en los
CIRCULACION DE CIRCULACION DE CIRC. VERTICAL pasajes por donde se permite el ingreso
MAYOR FLUJO MENOR FLUJO de la luz y el viento lo que genera que
esto se dificulte.
“Mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano, a partir del disefio arquitecténico sensorial. Chimbote-2019” AUTOR: Contreras Maldonado Betsy Geraldine U cv

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO — ARQ SEMESTRE ACADEMICO 2019 — i CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION ASESORES: Arq. Romero Alamo Israel — Arg. Cruzalegui Roldan Carmen st




CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB2/p.59

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

FLNCIONAL :

|
i
h----------------------------‘

La circulacion de las personas es por todos
los pasajes, ya que ésta permite comprar en
los diferentes stands del mercado haciendo
de todos los pasajes un recorrido publico.
(Ver imagen 1)

Todos los pasajes del mercado son utilizados por

los comerciantes al momento de ingresar a sus
stands de ventas, teniendo que colocar sus
productos en los pasadizos para la descarga de

estos, haciendo que se genere un desorden ya
que estos son pequefios. (Ver imagen 2)

Las circulaciones dentro del mercado se mezclan,
teniendo una circulaciéon mixta, la cual es generada

por el publico y los comerciantes, los cuales utilizan
los mismos pasajes, sin embargo existe una
aglomeracion por las dimensiones de los pasajes.

PUBLICO EN GENERAL = = = = = COMERCIANTES

1

1

1

1

1

1

1

1

: El comercio ambulatorio, también genera un
| desorden al momento de circular ya que estos al
1 ubicarse en los ingresos y pasajes impiden el libre
: transito de las personas.

| El mercado no cuenta con una zona de descarga
| para los productos, lo que genera que los
I comerciantes usen los mismos pasajes para el
: ingreso de sus productos, haciendo que se vuelvan
 dificultosos a la hora de desplazarse.

1

CIRCULACION- pOR TIPO DE USUARID
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2 / p.60

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: FORMAL

INDICADOR: COMPOSICION DE FRENTES

FORMAL | , 1[5

1 I
| + Las fachadas del Mercado Alfonso Ugarte son de manera horizontal, | : +  La fachada no tiene ningln atractivo visual que sobresalgo o que luzca | | |
| con ciertas variaciones por los segundos niveles, pero es simple. | imponente y muestre su monumentalidad como mercado, sobresaliendo | | * Toda su fachada esta compuesta por puestos
| + Lafachada también es plana, no teniendo volimenes que sobresalgan | I asi los equipamientos a su alrededor, los cuales algunos tienen mas de | | comerciales, por lo cual la tipologia se repite, |
I horizontalmente, todo es llano. ) ) | | un piso. haciendo que la fachada se vuelva igual repetida por I
| *  Solo cuenta con un volumen que es mas alto como es el pasadizo | « Sus frentes cuentan con carteles los cuales le dan a la composicién IT sus s lados, sin ser aprovechada. |
| principal, : | formal una especie de altura. I |
_______________________ —_
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.61

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote.

DIMENSION: FORMAL INDICADOR: MATERIALIDAD- COLOR

FORMAL |

|
i
h----------------------------‘

El mercado Alfonso Ugarte, no cuenta con materiales relevantes que le den a la fachada una
particularidad con respecto a los demas edificios, haciendo de este un equipamiento con no mucha
importancia de la que realmente tiene.

Teniendo asi mas que un material imponente que
ayude a generar una mejor visual o composicién al
equipamiento, lo que sobresalen y tienen mayor
protagonismo son los toldos en casi todos el alrededor,
ya que este esta lleno de comercio que lo rodea, no
buscando una mejor composicion.

El Gnico material diferente que sobresale un poco en su
fachada, y en sus techos es una estructura de acero y
eternit que han sido utilizados para cubrir los pasajes
del mercado y los cuales se han hecho mucho mas
altos, sobresaliendo en la composicion

Esto sobresale en dos de los laterales del mercado,
hacia el Jr. Carlos de los Heros y Jr. Saenz Pefia,
dandole una vista diferente pero que sin embargo no
es suficiente ya que no influye mucho en la
composicion del equipamiento.

El color azul es predominante en las 5
entradas del Mercado, teniendo todo el
marco de la puerta y las puertas pintado
de azul.

El color azul transmite sensaciones de paz
y tranquilidad, sin embargo esto no se
transmite en este equipamiento, ya que la
forma de las entradas no ayudan al color a
generar algun tipo de sensacién en la
arquitectura.

. Los colores en las fachas varian entre los
colores pasteles, teniendo toda una
fachada llena de color por sus 3 caras
exteriores, expresando algunos calma y
tranquilidad, sin embargo el uso de
muchos colores genera mas intensidad,
todos estos colores son relacionados con
el comercio hacia la fachada ya que es
muy activa.

1 i
1 i
MATERIALIDAD-COLOR 1 IE I
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB2/p.62

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote.

DIMENSION: ESPACIAL

INDICADOR: RELACION

| e |

' ESPACIAL

Relacién con el Jr. Alfonso Ugarte: Existe una relacion con los
edificios que lo rodean en cuanto a la llanura en sus fachadas,
sin embargo estos son muchos mas grandes y tienen mayor
monumentalidad que el mercado, a pesar de que se hizo una
abertura que invite al usuario a ingresar.

Relaciéon con el Jr. Séenz Pefia: No
existe una relacion directa, ya que
actualmente el edificio de enfrente esta
en proceso de construccién, sin
embargo éste edificio al ser terminado,
seria mucho mas imponente que el
mercado, dejandolo con menos
monumentalidad.

El ingreso hacia el interior no es muy
pequefio sin embargo, no se diferencia
con el resto de la fachada.

Relacién con el Jr. Carlos de los Heros: La
relacion con los edificios de enfrente deja al
mercado de abastos pequefio y sin imponerse
como un establecimiento importante, ya que los
edificios son mas altos y se notan mas.

Existe una relacion mas directa hacia el Jr. Carlos
de los Heros y Jr. Alfonso Ugarte, ya que existen
ingresos en el mercado hacia éstas dos calles, y
ya que los edificios de enfrente son también
comerciales y viviendas, los cuales hacen uso del
establecimiento diariamente.

Asi en la interseccion del Jr. Alfonso Ugarte y Jr.
Séenz Pefia tiene un ingreso mas marcado que
permite una relacion mayor con el entorno, sin
embargo la relacion con el Jr. Sdenz Pefia no es
directa ya que no hay entradas en el edificio que
lo rodea, a pesar que el mercado si tiene un
ingreso en ese Jr.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.63

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: ESPACIAL INDICADOR: RELACIONES

| e |

1 i
: ESPALIAL : RELACIONES : IB :

INGRESO PUBLICO

EN GENERAL
o o f W 1 w—}_% : ““““““““ CTTTTTTTTTTTmTTmmT e e :
K ! RELACION INTERIOR-EXTERIOR !
kS 40 4N i VA BN 14 45 N !
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8 e : Sl el s | fola - w = 47 ) ge tal manera qug se logre
= :’====‘===’_- @ M a | & Llaflelslrleler - o ingresar por cualquiera de los
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% 3 i s : ETTe 2 I 8 e lados, sin ‘embargo. esta}s
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ou @ I — IS d % necesaria, y son largos pasajes
ﬂ 5 48 (e e 8| a @3 L : @ a 2 &8 2 |a|a A9 Z que no permiten que la relacion
o o ﬂ LAES con el exterior este mas
(20 zZ A presente de manera directa,
=uw - haciendo que la calle se
2 involucre con el equipamiento.
"
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e
2]
& |

w

|

-]
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En el ingreso principal del
equipamiento, se trato de
establecer un hall previo en el
exterior para que la transicion
hacia el interior sea mucho
mejor, sin embargo el ingreso
es pequefio y esta invadido
por pequefios stands en el
pasaje reduciendo aun mas el
ingreso principal, ademas de
tener una relacion hacia el
interior de mas pasajes, sin
tener un espacio mucho mas

Los espacios se vinculan mediante pasajes, los cuales no
cuentan con las medidas requeridas y estan ubicados de tal
manera que no aporta espacialidad al equipamiento

Tampoco conectan espacios importantes de tal manera que la

acthlldad se desarrolle de manera diferente y no solo sean generoso
pasajes angostos.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB2/p.64

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos de Chimbote.

DIMENSION: TECNOLOGICO AMBIENTAL

INDICADOR: ILUMINACION

TECNOLOGICO AMBIENTAL

La mayoria de los pasillos
usan el sistema de techos
altos con teatinas que
permite la luz directa y
natural para la iluminacién
de todo el mercado,
haciendo que el usuario
transite por un lugar con
bastante luz y eso ayude a
una mejor compra de su
producto. (Ver imagen 1)

ILUMINACION

La iluminacién para los diferentes
ambientes del mercado Alfonso Ugarte
es buena, ya que esta ingresa por las
aberturas que se le dejo a los costados
de la estructura de los techos de los
pasadizos.

Esto permite mantener los pasillos
iluminados y que los stands también
estén iluminados y el recorrido sea
agradable, de tal manera que se
aproveche el ingreso de la luz natural.
(Ver imagen 2)

Asi hay dos Pasajes que no se utiliz6 el
sistema de tochos altos con el ingreso de luz
natural, y por el contrario se colocé un techo
de Policarbonato color amarillo, el cual simula
una iluminacién, y da un poco de luz, pero no
la 6ptima que se necesita ara estos tipos de

establecimientos (Ver imagen 3)

En el pasaje A se utiliz6 el mismo sistema de
techo, sin embargo las aberturas que se
estuvo dejando para el ingreso de la luz
natural, es pequefio que no permite una
buena iluminacion dejando el pasaje un poco

mas oscuro que los demas. (Ver imagen 4)
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.65

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: TECNOLOGICO AMBIENTAL INDICADOR: VENTILACION

La direccién del viento permite una ventilaciéon cruzada,
haciendo que ingreso del aire sea por un lado y salgo
por el otro, descendiendo y luego ascendiendo
permitiendo asi una ventilacion mas profunda y que se
aproveche. (Ver imagen 2)

Hay un sector el cual esta totalmente cerrado y solo
recibe un poco de ventilacién natural del pasillo derecho,
sin embargo este es la zona mas concentrada del
mercado, por lo que deberia contar con una ventilacion
natural mas directa y techos mas altos para permitir
mantener el lugar fresco (Ver imagen 3y y 4)

La ventilacién es natural ya que esta ingresa por unas aberturas
en la estructura de los techos de los pasillos, lo cual también se
da de forma cruzada, haciendo que los malos olores salgan y a
su vez al ser alto los techos permiten un lugar fresco.

También hay zonas donde se trato de hacer el mismo
sistema sin embargo la abertura que deja pasar el aire
es muy pequefia haciendo que la ventilacion sea poca,
ademas que el techo es bajo y no permite ventilar el
ambiente. (Ver imagen 5)

Esta ventilacion natural permite que las zonas donde hay mayor
concentracion de personas, como los pasillos de comida y la
acumulacion de las personas es mayor permanezcan fresco y
ventilado
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2 /p.67

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: DATOS GENERALES INDICADOR: FICHA INFORMATICA

DATOS GENERALES

ANO DE CREACION

Je Mayo de 1955

rcado de Abastos

DIRECCION

31 entre la Avenida José
)s jirones Ladislao Espinar,
do y Manuel Ruiz

PROPIETARIOS

6n de comerciantes del
Modelo

'Chimbote tuvo un gran crecimiento, para lo cual necesitaba un centro de :
abastos al por menor, y que sea mucho mas grandes que los que existia, para !
Ique ese pudiera cubrir con las necesidades de la poblacion, Es por ello que se :
:crea el 4 de mayo de 1955 el Centro Comercial de Abastos Mercado Modelo de 1
1El mercado, tuvo inicialmente un promedio de 50 modulos, entre puestos, :
Itiendas y oficinas, que fueron reubicados de una parada del pequefio Mercado
:Alfonso Ugarte, donde se encontraban en calidad de informales. :

Sin embargo, el deseo de
emprender de los
comerciantes, no tenia un
visibn empresarial, ya que a
pesar de tener un presidente,
no supieron establecen
lineamientos para un orden y
mantenimiento. Esta dificultas
se presenciaron en el
crecimiento desproporcionado
del ndmero de comerciantes
abarrotando las veredas vy
pistas, como ambulantes |,
instalando asi también
mobiliarios hacia la calle.

Al transcurrir los afos, el
Mercado Modelo, que pasé a
ser el mas importante de
Chimbote, volvi6 a quedar
chico frente al acelerado
crecimiento de la poblacion,
por lo mismo, la necesidad del
pueblo demanda que se
privatice el Mercado para
poder incrementar sus niveles
de oferta.

“Mejora de los mercados de abastos, a partir del disefio arquitecténico sensorial. Chimbote-2019” AUTOR: Contreras Maldonado Betsy Geraldine U cv

UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ | SEMESTRE ACADEMICO 2019 —II CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION ASESORES: Arg. Romero Alamo Israel — Arq. Cruzalegui Roldan Carmen CESAR VALLEID




CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.68

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: CONTEXTO FISICO
partir del disefio arquitectonico sensorial.

I CONTEXTUAL T0 FISICO- SOCID ECONOMIC L &

h----------------------------

CONTEXTO FISICO

Chimbote esta ubicado en la provincia del [ o & & & & & o o D e e e e e e e e e e e - = .
Salta, departamento de Ancash, siendo la 1 USUARIOS \ - Enla actividad agricola se destaca la
ciudad mas poblada del departamento de L __________________________ 1 cafia de aztcar y el marigol.
Ancash
e 1 - En la actividad pesquera cuentan
1 1 con fabricas de harina y aceite de
v ___ C_ L_II\fA_\ e ____4 JOVENES pescado, teniendo como las
0 principales especies extraidas como:
Presenta un clima semicalido y templado, i%r;enaquzi;?amg:tz sz anchoveta, jurel, caballa.
< con ausencia de Iluylas durante otqno, convivir en un lugar - Dentro de la industria destacan las
invierno y primavera, sim embargo el clima . . )
puede tener ciertas variaciones durante el ir:tﬁlrs;a: como Sider Pert y Sima
afio y presentarse un clima arido y seco, con ’
alta humedad en el aire por encontrarse TURISTAS .
cerca al mar. : X
. son aquellos que buscan ASPECTOS CULTURALES !

nuevas  alternativas, y
acuden a los mercados de

acuerdo a sus necesidades
- Destaca dentro de los platos tipos, el ceviche y el picante de cuy.

- Dentro de los bailes populares se encuentra el baile folclérico, la

RESIDENTES LOCALES ) ;
marinera y el huaino.

Son aquellos como las
amas de casa, o familia
que acuden a los mercados
diariamente, de acuerdo a
sus necesidades

- Se celebran festividades como la fiesta patronal de Chimbote.

TODOS LOS QUE
PASAN POR EL AREA:
ESTUDIANTES,
OFICINISTAS,
COMERCIANTES, ETC
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB2/p.69

partir del disefio arquitectonico sensorial.

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: CONTEXTUAL

INDICADOR: RELACION CON EL ENTORNO

: CONTEXTUAL :

h----------------------------‘

EMPLAZAMIENTO "

El mercado Modelo se encuentra emplazado sobre una

superficie plana y de acuerdo a la forma cuadrada del
terreno, ya que la trama urbana de esa zona es de forma ’ -

recta, de esa manera se encuentra rodeado por una zona

H

ya consolidada. y m— ! ' .
. ) R H i o]

El mercado colinda con cuatro vias como lo son: Av. José 1 H o N
Galvez, Jr. Espinar Ladislao, Jr. Manuel Ruiz, Jr. Leoncio ¢ == 3 {_ ¥ ¢ Y| b ——
Prado. /
La ubicacion del Mercado Modelo es buena ya que recibe la —
afluencia de una gran parte de la poblacién, sin embargo no / |74 :\
tiene las condiciones arquitectdnicas adecuadas,
produciendo un abarrotamiento de comercio hacia la == el
ciudad.

B —

El mercado Modelo no cuenta con una
relevancia para mejorar la imagen de la
ciudad, ya que este se encuentra
saturado de comercio y no permite una
vinculacién con la ciudad.

Los edificios de alrededor solo guardan
relacion en materiales y colores, sin
embargo las alturas son diferentes siendo
estos mas grandes

Cerca al mercado se encuentran muchas
tiendas comerciales, colegios, Las dos
plaza principales de Chimbote, teniendo
un movimiento de personas grande.

I-'-'-'I'
1 i
1 i
1 i
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.70

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: DATOS GENERALES INDICADOR: CONTEXTUAL- ACCESIBILIDAD
partir del disefio arquitectonico sensorial.

: CONTEXTUAL :

h----------------------------‘

|
| 1
CCESIBILIDAD | b}

I e

2kl

(

o ¥ o o s s |

EElE

[S=====s]=s===c

S B HHD

&

18
Nerca

El Mercado Modelo se encuentra
rodeado de 4 vias principales las cuales
son de facil accesibilidad.

Los ingresos hacia el mercado se dan a
través de las intersecciones de las vias,
encontrandose estas un poco
escondidas y pequefias.

Hacia la interseccion entre la Av. José
Gélvez y Leoncio prado se encuentra un
primer ingreso, el cual no tiene
jerarquia y no permite un vinculacién
directa con la ciudad, de la misma
manera sucede con los oros 3 ingresos.

El mercado no se abre hacia la calle lo

Av. José Galvez ], Ladislao Espinar - ; " cual genera una accesibilidad media a
31 P b g pesar de que esta en el casco urbano

Jr. Manuel Ruiz Jr. Leoncio Prado - -
JR. LEONCIO PRADO
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.71

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ZONIFICACION

|
FUNCIONAL I ZONIFICACION-GENERAL

r==

El mercado Modelo esta zonificado de la
manera que el comercio es lo que mas
abunda, teniendo asi solo una zona
complementaria que se encuentra hacia un
extremo del mercado, teniendo asi que lo
que se quiso resaltar mas es la zona
comercial de tal manera que abarque en
gran proporcion, dejando sin importancia a
las zonas complementarias.(Ver imagen 1)

El Mercado cuenta con 380 puestos, los
cuales estan distribuidos por pasajes desde
la “A” a la “R” , en donde se pueden
encontrar distintos productos.

El Mercado Modelo, no cuenta con una
zona de descarga de productos lo que
produce un desorden dentro de el y
interrumpiendo el transito de las personas,
ya que la descarga se realizan en los
pasajes, generando una incomodidad en
los usuarios y que la estancia no sea
agradable.

Se realizaron extensiones de puestos hacia
los pasajes, los cuales generan que estos
disminuyan y sean mucho mas pequefio,
generando un desorden para el usuario, por
lo que da a entender que solo se pensé en
la comercializacion de los productos. (Ver
imagen 2)

El comercio informal ah invadido todos los
exteriores del mercado, dejando los pasajes
para uso peatonal desordenado, ya que
estos se ubican de manera dispersa
tratando de abarcar la mayor parte,
generando que los ingresos sean opacados
y no se noten. (Ver imagen 3)

N
1 5 10 100

[ coMERCIAL I AOMINISTRATIVA
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.72

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ZONIFICACION

FUNCIONAL :

|
i
h----------------------------‘

ZONIFICACION

@ | [ Lo-----mEee :

Esta zona comprende los pasajes con
puestos de vestuario, calzado, abarrotes
y usos complementarios donde se
realiza la comercializacion de productos
Secos.

[T T

N I A O O
N N I I I

— | | Se encuentra ubicado en la mayor parte
— | | » del mercado, hacia los cuatro lados.
— (Ver imagen 1)
L | | } Esta zona comprende los pasajes con

stands de comida y juguerias, los
cuales puedes producir un poco de
humedad por la misma actividad que se
realiza, esta zona se ubica en dos
puntos marcados del mercado junto a
la zona himeda.(Ver imagen 2)

| T THITH A

NAEW

|
1]
;

B
|

Esta zona comprende los pasajes con

el - — — ] i — [ ] @ stands de carnes, los cuales son
bastante himedos ya que necesitan de
una limpieza continua para poder tener
N W ] el lugar en optimas condiciones, asi
1 5 10 100 como la limpieza de los mismos

productos que ofrecen.(Ver imagen 3)

ZONA SECA ZONA SEMI SECA [  ZONA HUMEDA
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.73

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ZONIFICACION

FUNCIONAL :

|
i
h----------------------------‘

DISTRIBLICION

Se ubica cerca al ingreso por el Jr. Manuel Ruiz,
concentrandose en una sola parte del mercado, sin
embargo esta zona esta descuidada, ubicandose hacia
un pasaje angosto y con gran acumulacién de
personas.

__ v '

J'_ Esta zona se encuentra dispersa en el mercado,
L T

L

ubicandose cerca a la zonas de ropa y zapatos,
teniendo una combinacion de usos, sin embargo no se
encuentran muchos stands de este tipo.

:( = B [ A AU N [
1
I_—I Esta zona se encuentra en una sola seccién del
h mercado, junto a las carnes y comidas, teniendo la

mayoria de puestos como extensiones hacia los
pasajes, ocasionando que estos sean mucho mas
pequerios y se dificulte al transitar.

JNAE

EHEH e THLEHE

ik
i

‘ I I o s
e —— e e O
Esta zona es la que mas prevalece en todo el
N N W mercado, ubicandose hacia los exteriores y los
1 5 10 100 ingresos del mercado en algunas zonas se encuentra
CARNES, EMBUTIDOS VESTIR Y CALZAR de manera dispersa, sin embargo la mayor parte esta
_ ABARROTES JUGOS Y coMDAs I ADMINISTRACION concentrada en una sola zona.
FRUTAS Y VEGETALES SS.HH OTROS SERVICIOS.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.74

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ZONIFICAION

FUNCIONAL :

|
i
h----------------------------‘

DISTRIBLICION

Se ubica cerca al ingreso por el Jr. Manuel Ruiz,
concentrandose en una sola parte del mercado, sin
embargo esta zona esta descuidada, ubicandose hacia
un pasaje angosto y con gran acumulacién de
personas.

__ v '

J'_ Esta zona se encuentra dispersa en el mercado,
L T

L

ubicandose cerca a la zonas de ropa y zapatos,
teniendo una combinacion de usos, sin embargo no se
encuentran muchos stands de este tipo.

:( = B [ A AU N [y S i
1
I_—I Esta zona se encuentra en una sola seccién del
h mercado, junto a las carnes y comidas, teniendo la

mayoria de puestos como extensiones hacia los
pasajes, ocasionando que estos sean mucho mas
pequerios y se dificulte al transitar.

JNAE

EHEH e THLEHE

ik
i

‘ I I o s
e ——— s @
Esta zona se encuentra dispersa en el mercado,
N N W teniendo un cruce de zonas, encontrandose dentro de
1 5 10 100 ella, floreria, plastiqueria, merceria, ubicandose donde
CARNES, EMBUTIDOS VESTIR Y CALZAR hay una mayor parte de publico.
I ~BARROTES JUGOs Y compas N APMINISTRACION
FRUTAS Y VEGETALES SS.HH OTROS SERVICIOS.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.75

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: CIRCULACION

FLNCIONAL :

|
i
h----------------------------‘

DISTRIBUCION POR TIPOLOGIA DE STANDS

Estos stands estan ubicados
en dos zonas, distribuidos
de manera que se tiene una
sucesion de barras para la
exhibicién de los productos.

Estos stands se encuentran
unidos, formados de la
sucesion de stands
pequefios los cuales le
corresponden a cada
comerciante.

I A
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i

e
AR DA
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e
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1 1
: Estos stands son pocos y todos siguen la misma :
| tipologia de tener barras para la exhibicion de los
------------ 1 I productos y en la parte posterior andamios, sin 1|
: embargo los pasajes internos de cada stand se !
| encuentra abarrotado de los productos. :
1 1

Son pocos los
stands de este tipo,
distribuyéndose de
manera

desordenada,
abarrotando el
stand de el

producto, tal es asi
que se encuentran
ubicados hacia los
pasajes dificultando
el desplazamiento
de los usuarios.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.76

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: CIRCULACION

12}

FLNCIONAL :

|
i
h----------------------------‘

DISTRIBUCION POR TIPOLOGIA DE STANDS
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) - i Estos stands se Estos stands estan
Tienen diferentes medidas, distribuyen de formados en

distribuyéndose con un
mostrado y el producto
colgado a los alrededores,
asi como también afuera de
los stands.

muchos de los
casos  por una
sucesion de
modulos  pequefios
los cuales son
ocupados con una
cocina pequefia en
la parte trasera y

manera que se logre
exhibir una gran
parte del producto,
colocando andamios
en el exterior e
interior de los
stands con la
finalidad de captar la

Se utilizan maniquis que
son colocados hacia los

las personas.

asajes  dificultando el .
zespjlazamiento de las atencion - de Igs ggssut;?ga (’13: ° |0es!
personas y haciendo que los personas, S comensales
stands se vean embargo esto pufede teniend ‘ b
sobrecargados y dificultar _eI libre :m?nl 0 _ancos
desordenados. desplazamiento de acia 10s pasajes.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.77

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: CIRCULACION

FUNCIONAL :

|
i
h----------------------------‘

|

Estas se encuentran definidas ya que
conectan los 4 ingresos que tiene el
Mercado Modelo, rodeando asi todo el
[ [T 111 NN J perimetro, sin embargo esas carecen de las

medidas adecuadas para poder brindar una

ICL [ 11 [ T[] buena circulacién donde los usuarios se
[ desplacen sin ningln problema, a su vez
| ™ m, estas circulaciones se ven afectadas por el
L -, o abarrotamiento de comercio. (Ver imagen 1)
] — |
E = U]
I I
[ I T

‘T
~°

Estas circulaciones se encuentran de
manera paralela y perpendicular a las
principales, uniéndose conjuntamente, sin
embargo no cumplen con las medidas
necesarias para un transito adecuado, ya
gue estas se vuelven mucho mas pequefias
porque estan invadidos por productos de
los diferentes stands. (Ver imagen 2)

|

I O O I B i | CIRCULACION VERTICAL |
’ ‘ :ﬁ Existe dos circulaciones verticales, la
primera es una circulaciéon externa hacia la
Av. José Galvez, la cual permite el ingreso
a las oficinas que se encuentran en esa
misma ubicacién. La otra circulacién es las
que tienen internamente algunos stand, en
su mayoria la zona de zapateria, los cuales
usan como almacenes de sus productos.

o
I HEHEH THIH BEHHH
[ 1

a

I
[
|
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1 5 10 100

PRINCIPALES . SECUNDARIAS CIRC. VERTICAL
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB2/p.78

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote.

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

FUNCIONAL :

|
i
h----------------------------‘

[ J
N
1 5 10 100
PUBLICO EN GENERAL — — — — = COMERCIANTES
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Las personas que hacen sus compras en
este mercado, usan todos los pasajes ya
gue no hay alguno que sea privado o
dirigido a otro publico o especifico, por lo
gque diariamente el mercado esta lleno
congestionando los diferentes pasajes que
tiene., (Verimagen 1)

Loa comerciantes acceden por los mimos
pasajes, incluyendo en este tipo de usuario
a los comerciantes que ingresar su
mercadearia por los distintos pasajes para
poder llevarlos a sus stands, lo que dificulta
al publico al ingresar, produciendo en ellos
una incomodidad. (Ver imagen 2)

El mercado modelo al tener una sola
zonificacion hace que la circulacion también
sea una sola, ya que no se pensé en
servicios complementarios para mejorar el
orden y que los usuarios puedan disfrutar
del lugar.

La circulacion que se genera es mixta ya
gque mezcla a sus usuarios.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB2/p.79

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos de Chimbote.

DIMENSION: FORMAL

INDICADOR: COMPOSICION

FORMAL |

|
i
h----------------------------‘

AV. José Galve -

C
yA

———

Jr. Leoncio Prado

COMPOSICION

« Las fachadas del Mercado Modelo estan compuestas
por planos horizontales simples, con lineas bien
marcadas por los stands que se encuentran
alrededor.

* La fachada que esta hacia la Av. Galvez tienen una
pequeiia variacion en la altura como volumen ya que
en ese lado hay 2 pisos compuestas
estructuralmente por columnas redondas las cuales
dan a la edificacién un toque diferente.

*« Todas las fachadas se pierden y no logran ser
observadas ya que estan abarrotadas de comercio,
colgando en toda la fachada sus productos,
ocultandola

« La composicion de todo el equipamiento es un cubo
en cual solo sobresalen los mezanines de algunos
stands y la parte delantera por tener un nivel mas a
comparacion de los demés stands.

« Cuenta con fachadas repetidas ya que estas estan
ocupados por comercio lo cual hace que la tipologia
sea una sola, ya que lo que mas se trata de
aprovechar es la visualizacion de los productos mas
no del equipamiento.

* Los carteles encontrados en todos los frentes le dan
cierta altura a los stands, sin embargo las fachadas
del mercado Modelo no marcan una relevancia visual
a pesar de ubicarse en el centro de la ciudad.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.80

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: FORMAL INDICADOR: MATERIALIDAD-COLOR

FORMAL |

|
i
h----------------------------‘

1 i
1 i
MATERIALIDAD-COLOR 1 IB 1

Los colores que mas
predominan en el equipamiento
son colores pasteles y célidos,
los cuales se ven reflejado en
las paredes, sin embargo estos
no se logran a observar mucho,
ya que las paredes son
utilizadas para colgar los
productos que ofrecen, sin
embargo lo que mas resalta en
la fachada son los colores de
los toldos los cuales también
son colores pasteles,
expresando algunos calma,
tranquilidad e intensidad.

El mercado Modelo, no cuenta con
materiales predominantes que
permitan que el edificio sobresalga
como un equipamiento importante
en el centro de la Ciudad,

El material que logra sobresalir es
el acero en los techos de algunos
pasajes del mercado, sin embargo
estos son observados
internamente, ya que por fuera no
logran observarse.

Se utilizo metal para las puertas
enrollables, asi como también para
las rejas en cada ingreso.

El metal es uno de los materiales
mas usado en todo el mercado, ya
gue tiene una estructura de acero
en el techo el cual cubre los
pasajes, acompafiado de una
cubierta de eternit en todos los
pasajes

En la fachada que esta hacia la
Av. José Gélvez se encuentra
marcado un color, el cual es un
amarillo  pastel, expresando
sensaciones de luz y amplitud,
evocando fuerza y voluntad, sin
embargo esto también se ah
visto opacado ya que esta
abarrotado de comerciantes los
cuales dispersan los colores
con sus productos haciendo que
la atencién se centre en ellos y
mas no en el equipamiento.

Los pisos estan cubiertos con
ceramicas de diferentes disefios y
las paredes estan pintadas de
acuerdo al gusto de cada
comerciante.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB2/p.81

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: ESPACIAL

INDICADOR: DIMENSIONES-CERRAMIENTOS-
ORGANIZACION

ESPACIAL '

|
i
h----------------------------‘

Las dimensiones de los pasajes varian
teniendo los principales 4.00m de ancho
sin embargo los stands han tenido una
variacion extendiéndose hacia los pasajes
dejando estos de 3.00 de ancho.

Por otro lado los pasajes secundarios
tienen 2.30m, de ancho, sim embargo sus
medidas también varian ya que los
mismos ~ comerciantes sacan sus
productos hacia los pasajes dejando que
estos sean mucho mas pequefios

La altura de los pasillos son de 3.50
siendo mucho mas altos que los stands
para poder generar una escala mayor, por
tener una gran cantidad de comensales
que acuden diariamente.

Los stands también varian en su altura
teniendo stands de 2.40m de altura y
otros de 2.60m los cuales se encuentran
abarrotados por dentro teniendo una
circulacion interna desordenada.

El mercado Modelo maneja una escala
mas grande en los pasajes y no en los
stands ya que al tener bases personas los
espacios se vuelven aplastantes.

El mercado Modelo esta compuesto por
un volumen cuadrado cerrado, no
teniendo espacios interiores semiabiertos
0 abiertos, es un equipamiento que esta
ocupado en su interior por médulos de tal
manera que esta cerrado totalmente, solo
en la estructura de los techos de los
pasajes hay pequefias aberturas para el
ingreso de la luz natural.

El mercado esta emplazado de tal manera
que se dejaron alamedas peatonales en
sus cuatro lados con ciertas plazuelas
para mejorar el flujo de las personas y
permitir una mayor vinculacién con el
interior, estas se encuentran totalmente
descubiertas, y en ciertos lados
semiabiertos ya que los toldos de las
tiendas comercias dan sombra a los
pasajes, asi como el comercio informal
que también usa toldos para evitar la luz
solar generando sombra en ciertas partes.

La organizacion del mercado Modelo es de
manera lineal, por pasajes teniendo
alrededor los stands de la misma forma
lineal y agrupada por médulos de acuerdo
a los diferentes productos que se ofrecen
de tal manera que generan en el usuario
un recorrido lineal en todo el equipamiento.

“Mejora de los mercados de abastos, a partir del disefio arquitecténico sensorial. Chimbote-2019”

AUTOR: Contreras Maldonado Betsy Geraldine

ucCv

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ SEMESTRE ACADEMICO 2019 — li CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION

UNIVERSIDAD

ASESORES: Arg. Romero Alamo Israel — Arq. Cruzalegui Roldan Carmen CESAR VALLEID




CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB2 /p.82

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de

los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: ESPACIAL

INDICADOR: RELACIONES

|
i
h---------------------

ESPACIAL

L N__ I ] ? mm

No existe una relacion directa entre en el interior con el
exterior, ya que el mercado esta totalmente cerrado, la Gnica

y estan abarrotados de comercio dejando aun menos la
relacion con el exterior, a pesar de que el equipamiento tiene
pequefias plazuelas que te invitan a ingresar sin embargo
esto no se da correctamente y no son utilizadas de esa
manera.

A@%

it

ikt
|

No existe una relacion jerarquica que enriquezca a la

\'I |
L relacion que tiene son los ingresos los cuales son pequefios
»

arquitectura, ya que esta solo se ve marcada o se puede

espacios que generen mayor comodidad y agrado.

LTI THIH EA

AS || sentir una espacialidad mas monumental en los pasillos ya
L que los techos son mucho mas altos, sin embargo se siente
un aplastamiento al tener estos pasillos congestionados, por
lo que se le da mas importancia al producto que a tener
OO O
[T1]]

Ko

No existe una vinculacién de espacios, sino de stands y

INGRESO DE PUBLICO Y
COMERCIANTES

pasajes ya que estos solo se articulan o conectan mediante
ellos, llevandote solo a los diferentes stands, pensando en la
venta del producto, no teniendo espacios centrales que
genere una mayor comodidad y riqueza visual que ayude a
vincular las diferentes actividades que se realizan dentro del

mercado.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB2/p.83

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: TECNOLOGICO AMBIENTAL INDICADOR: ILUMINACION

TECNOLOGICO AMBIENTAL

1 i
ILUMINACION : IE :

Al no ser buena la iluminacién natural
en los diferentes pasajes de manera
que se utilizan luces artificiales como
focos o luces led en todos los pasadizos
para poder mantenerlos iluminados, asi
como también los stands hacen uso de
la iluminacién artificial durante el dia de
igual manera ya que la luz natural no
logra ingresar hasta los stands.

La iluminacién nocturna es buena ya que esta se da mediante los
focos y luces led en los pasajes y en los diferentes stands de tal
manera que mantenga iluminado todos los pasajes del mercado.

Se planteo una estructura en los
techos de tal manera que deje
ingresar el la luz natural, sin embargo
esta no es aprovechada lo suficiente
ya que se han colocado cartones y
otros materiales en las aberturas,

Existen también pasajes en donde no
se ah propuesto algin disefio en el
techo que permita el ingreso de la luz
natural, mayormente en los pasajes
secundarios.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB2/p.84

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote.

DIMENSION: TECNOLOGICO AMBIENTAL

INDICADOR: VENTILACION

TECNOLOGICO AMBIENTAL

|
i
h--------------------- I N S . .-

La ventilacion no muy buena ya
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L) =_1 o mm ¥ @ que las teatinas que se plantearon
en los techos no permiten que el
o aire sea fluido, sobre todo en las
T T zonas donde mas se requiere
[T AT T J ventilar como lo son la zona de las
carnes y las cocinas ya que estas
] D] D:D] EED Dj producen diferentes olores que
E M deben ser ventilados para un
m mejor agrado de las personas.
E — Tampoco cuenta con ventilacion
[] 3 artificial, de tal manera que solo se
propusieron techos altos para el
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA:0B2 / p.85

OBJETIVO: Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote. DIMENSION: CONSTRUCTIVO ESTRUCTURAL INDICADOR: SISTEMAS

La estructura de los techos en los
pasajes es ortogonal la cual se sostiene
con estructuras que van hasta el piso
de forma vertical.

Muros de
albanileria

Estas estructuras sostienen el eternit
para cubrir los pasajes del mercado,
siendo altos y con aberturas para el
ingreso de la luz y el viento

Columnas

En otros pasajes la estructura es de la
misma forma sin embargo no cuentan
con la misma altura que los pasajes
principales.

Cobertura de techo L
de eternit

Puertas enrollables de €=
metal

Paredes con acabado
de ceramica

Tarrajeo Frotachado 4=

A

Piso de ceramica <
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4.1.3. OBJETIVO ESPECIFICO 3

e Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos, a partir

de las caracteristicas y teorias sobre la arquitectura sensorial.

CUADRO RESUMEN

OBJETIVO ESPECIFICO 3

HERRAMIENTAS | NUMERACI
VARIABLE DE i NOMBRE
RECOLECCION ON
0OB3-1 Datos generales
Dimensién contextual:
OB3-2 Contexto fisico-socio
econémico
Dimension contextual:
OB3-3 Contexto socio
econdmico
Dimensién contextual:
OB3-4 Relacion con el
entorno.
Dimensién  funcional:
ARQUITECTUR FICHAS DE OB3-5 o
, Zonificacion general.
A COMERCIAL | OBSERVACION _ _ _
Dimensién  funcional:
OB3-6 Zonificacion por zonas
himedas.
Dimension  funcional:
OB3-7 Distribucion.
Dimensién  funcional:
OB3-8 Distribucion.
Dimension  funcional:
OB3-9 Distribucion por stands.
Dimensién  funcional:
OB3-10

Distribucién por stands.
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Dimensién  funcional:

OB2-11 | pistribucion por stands.
Dimensién  funcional:
OB2-12 Distribucién por stands.
Dimensién  funcional:
OB3-13 . .,
Circulacion.
Dimensién  funcional:
OB3-14 Circulacion por tipo de
usuario.
Dimensién formal:
principios
OB3-15
ordenadores-
composicion
Dimension formal:
OB3-16 materialidad-color
Dimensién espacial:
OB3-17 )
relaciones
Dimension  espacial:
OB3-18 | relacion interior-
exterior
Dimensién tecnologico
OB3-19 . L,
ambiental: iluminacion
Dimension tecnolégico
OB3-20 . . o
ambiental: ventilaciéon
Dimension
OB3-21 | constructiva:  sistema
constructivo
ARQUITECTUR B1 Arg. Antonio Poblet
ENTREVISTA
A SENSORIAL B2 Arg. Luis Longhi
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.89

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a
partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: DATOS GENERALES

INDICADOR: FICHA INFORMATICA

El mercado de la Estacion
Baltica se encuentra en el
norte de Tallin, entre la
estacion de tren principal de la
ciudad y el popular distrito
residencial de Kalamaja.

Ubicacién: Tallin, Estonia
Cliente: Astri Kinnisvara OU
Comision: 2014
Completado: 2017

Tamafio: 25,000 m2.

DATOS GENERALES

Fuente: Ar-chDain

Fuente: ArchDaily

e

FICHA INFORMATICA

El proyecto estuvo a cargo de la oficina KOKO ARCHITECTS
KOKO es una practica arquitecténica que crea su propio tipo de espacio urbano al combinar

I tres componentes principales de la ciudad: historia, medio ambiente y personas, Fundada en
2000, KOKO disfruté de un gran avance internacional con su primer proyecto: el pabell6n de
| Estonia en la Feria Mundial de Hannover. La tarjeta de presentaciéon de KOKO es su

ARQUITECTOS A CARGO

MARTIN TAGO LEMBIT-KAUR

MAIA GRIMITLIHT

El mercado nostalgico, famoso desde 1993 por ofrecer exéticas experiencias
post-soviéticas, especialmente para turistas, fue una gran atracciéon con su
colorida seleccién de mercancias.

El objetivo del disefio de reconstruccién era crear un mercado contemporaneo y
diverso, a la vez que preservaba el caracter histérico del mercado con todo su
ajetreo y su naturaleza cadtica. Se agrego al contexto preexistente para atraer
al publico mas amplio posible, desde pasajeros de trenes hasta residentes
locales, jovenes y turistas, y todos los que pasan por el area. (koko, s.f.)

El objetivo del disefio general del mercado es alentar a una gran cantidad y
variedad de vendedores a encontrar un nuevo hogar e inspiracion en The
Baltic Station Market. Los inquilinos estan invitados a explorar los limites y
encontrar una imagen adecuada para su negocio. (koko, s.f.)

ANDRU

TROS PROYECTOS

RAIVO KOTOV

capacidad para aprovechar los arquetipos e historias mas profundas detras de los edificios, y
hacerlo de una manera que no solo preserva siglos de historia, sino que agrega un toque
moderno pero atemporal por los afios venideros.

ELERIIN TEKKO

Uno de los hitos
internacionales méas conocidos
de KOKO es Fahle House, que
gan6 el Premio Anual de
Arquitectura de Estonia y fue
seleccionado para el Disefio del
Afio por el London Design
Museum,

Se presento una ambiciosa
mejora en una estructura
histérica. KOKO también ha
disefiado varios proyectos para
el casco antiguo de Tallin, un
sito de la UNESCO. EI
histérico puerto de Seaplane y
el taller Rotermann Carpenter
tienen una nueva oportunidad
de vida.

I-'-'-'I'
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB3/p.90

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a
partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: CONTTEXTUAL INDICADOR: CONTEXTO FISICO-SOCIO ECONOMICO

| CONTEXTUAL ,

h----------------------------‘

e Tallin se encuentra influida por

-

i . ™ un clima continental suavizado,
R Ot S gracias a que se encuentra en una
- zona costera, por la corriente célida
et 3 : del Atlantico.
& ES T O NITA rUssit Los INVIERNOS son muy frios y
L 0SCUros con pocas precipitaciones.
naa ) ""0 Tty
8 2 La PRIMAVERA es fresca y seca.
ol = O o
o El VERANO es moderadamente
¥ u 0 o célido y lluvioso.
- o g
Riga E El OTONO también es una estacion
sy OR de muchas precipitaciones.
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1 i
1 i
0 FISICO- SOCI0 ECONOMIGO 1 & 1

Para los pobladores de Taillin es importante una buena conducta de la
sociedad, teniendo asi diferentes festividades.

Se celebra la tradicional fiesta Baltica, trayendo esto a muchos
visitantes extranjeros todos los afios.

JOVENES . ] ]

También Celebran la gran fiesta Grillfest, donde por la noche todos los
Son aquellos que se ciudadanos salen a las calles y hacen hogueras, bailany cantan.
renen  diariamente  a

Cuando esta oscuro las personas van a buscar la flor mistica de
Helecho, para atraer la felicidad y suerte, asi también celebran
carnavales como los Dias de la Edad Media, vistiendo antiguos trajes y
recorriendo la ciudad, lo que produce gran ingreso de turistas

convivir en un lugar

TURISTAS

permitiendo que el mercado pueda ser percibido por una gran cantidad
de personas que a su vez se sienten identificados con el.

Son aquellos que buscan
nuevas alternativas, y
acuden a los mercados de
acuerdo a sus necesidades

RESIDENTES LOCALES

Son aquellos como las
amas de casa, o familia
gue acuden a los mercados
diariamente, de acuerdo a
sus necesidades

TODOS LOS QUE
PASAN POR EL AREA:
ESTUDIANTES,
OFICINISTAS,

COMERCIANTES, ETC
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.91

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a
partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: CONTEXTUAL

INDICADOR: RELACION CON EL ENTORNO

| CONTEXTUAL ,

h----------------------------‘

MPLAZAMIENTO

El mercado de la Estacion Baéltica, se encuentra
emplazado de acuerdo a la forma del terreno,
teniendo una ligera inclinacion lo cual permitié la
creacion de dos plazas principales para el
aprovechamiento del terreno y una mejor
composicion, teniendo asi una buena ubicacion la
cual no permite un congestionamiento de personas
ya que las plazas sirven para el esparcimiento de
estas.

RELACION CON EL ENTORNO

PERFIL LRBAND

El mercado se abre hacia la ciudad de tal manera
que guarda relacién con el entorno por medio de
sus ingresos los cuales tienen plazas a su
alrededor lo cual se integra con las terrazas
propuestas por el mismo mercado, generando asi
una mayor comunicacion.

La ciudad se encuentra en todo alrededor,
permitiendo una vinculacion con los colores
sobrios y el material de la piedra caliza la cual
rescato el mercado de los antiguos almacenes.

I-'-'-'I'
1 i
1 i
1 i

En su entorno podemos encontrar una estacion :
de tren y diversas tiendas, los cuales hacen |
gue se vuelva en una zona altamente comercial, 1
invitando asi a la poblacion a ingresar al!
mercado, ademas estos equipamientos se :
integran por medio de sus las alturas, tramas, |
lineas, planos. :
Ademas que al tener una estacién de tren :
cerca, hace que la llegada de miles de1
personas sea beneficiosa, volviéndose un :
atractor comercial y turistico. 1
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.92

partir del disefio arquitectonico sensorial.

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: CONTEXTUAL

INDICADOR: ACCESIBILIDAD

: CONTEXTUAL '

h----------------------------‘

Fuente: Koko Architects

Calle Telliskivi Calle Kopli Calle Reisijate

CALLE REISIJATE

ACCESIBILID

INGRESO
ESTACIONAMIENTO

El ingreso principal al mercado se da por
dos calles principales, las cuales son La
calle Kopli y la calle Reisijate, las cuales se
encuentras en cada extremo del mercado.

La calle Reisijate, tiene una vinculacién con
mayor flujo de personas ya que en esta
misma calle esta ubicada la estacion de
trenes, teniendo una gran cantidad de

personas que diariamente llegan e ingresan |

al mercado.

La calle Kopli esta por su parte tiene una
mayor vinculacién con tiendas,
restaurantes, etc. que se encuentran
alrededor.

El mercado cuenta con dos ingresas hacia *

cada calle y un ingreso por medio de
terrazas, asi como también un ingreso para
el estacionamiento, tanto peatonal como de
los mismos carros.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.93

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: FUNCIONAL
partir del disefio arquitectonico sensorial.

INDICADOR: ZONIFICACION

h----------------------------‘

El mercado de la Estacion Baltica
cuenta con 3 zonas, las cuales
son una zona comercial, zona de
servicio y una zona de recreacion
0 esparcimiento.

La zona comercial es la que
ocupa la mayor parte del
mercando, teniendo diferentes
puestos de ventas para los
usuarios, esta zona se encuentra
de manera ordenada.

La zona de servicio esta
compuesta por una zona de
descarga de los productos, el
estacionamiento y las escaleras
de servicio internas que se
encuentran para poder abastecer
los dos niveles.

La zona de esparcimiento se de
manera de plazas en los dos
extremos del mercado generando
asi lugares de acopio para las
personas, convirtiendo el
mercado no solo en un
equipamiento para comprar, sino
para estar disfrutar.

Las tres zonas se encuentran
ubicadas de manera ordenada,
creando un mayor
aprovechamiento para la zona
comercial la cual no esta
abarrotada de comercio en sus
pasajes.

FLNCIONAL :

I-'-'-'I'
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Fuente: Koko Architects

Fuente: Koko Architects

ZONA DE COMERCIO ZONA DE SERVICIO

ZONA DE RECRACION
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB3/p.94

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a
partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ZONIFICACION

: FUNCIONAL :

h----------------------------‘

l-'-'-'l'

El mercado de la Estacion Baltica
cuenta con 3 zonas, las cuales
son una zona humeda, zona semi
himeda y una zona de seca

La zona humeda es aquella
donde se encuentran los stands
de pescados, carnes, servicios
higiénicos, zonas de servicios
para limpieza. Esta zona esta
bien ubicada ya que se encuentra
como grandes modulos que no
permite el desorden o la
incomodidad hacia los pasajes u
otras zonas.

La zona semi humeda es aquella
conformada por los stands frutas
y verduras, zonas de cocina de
los restaurantes y stands de
comida, esta zona esta agrupada
en una sola parte, ordenada de
manera escalonada para no
afectar a las demas zonas.

La zona seca, es la que esta
conformada por los stands de
panaderia, ropa, abarrotes,
plazas, etc. esta zona no se ve
afectada por las anteriores ya que
cada una se disefio de manera
eficaz.

0 5 10

Fuente: Koko Architects Fuente: Koko Architects

I zoNA HUMEDA ZONA SEMI HUMEDA

ZONA SECA
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.95

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ZONIFICACION

FLNCIONAL

h----------------------------‘

Se ubica hacia el ingreso posterior,
de manera ordena, e la cual
encuentras diferentes productos, esta
parte del mercado marca una
diferencia en todo el edifico haciendo
que el ingreso tenga una variacion en
su forma.

Esta zona esta ubicada en el
recorrido del mercado libre
ubicandose como pequefios stands,
0 modulos pequefios los cuales son
utilizados por pequefios comerciantes
gue quieren emprender.

Esta Zona se encuentra frente al
minimarket, siendo un gran sal6n
donde se encuentra todo tipo de
carnes y pescados, es la zona mas
fria.

Se ubica en el s6tano ocupando gran
parte de ese piso, teniendo una
diversidad de productos para ofrecer,
accediendo mediante escaleras
eléctricas

|
' DISTRIBUCICN
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Fuente: Koko Architects Fuente: Koko Architects
Supermercado Puestos de Panaderia Calle de Verduras Restaurante
Carnes y pescado Zona de comida Stands de ropa
Estacionamiento Locales Mercado al aire libre Zona de Descarga
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.96

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ZONIFICACION

FLNCIONAL

h----------------------------‘

Se ubica hacia el ingreso principal del
edificio, siendo una zona ubicada
como una calle con pequefios stands
de frutas y verduras dividiendo las
otras dos zonas.

Esta zona esta ubicada en el tercer
nivel, en casi todo el piso, teniendo
una  variedad de productos,
zonificado en médulos pequefios.

Esta zona esta ubicada en la parte
central del primer nivel, teniendo una
doble altura que lo acompafia, esta
zona esta destinada para puestos
pequefios de comida callejera.

Esta Zona se encuentra ubicada en
el tercer nivel, asi como acompafiado
de una Cerveceria y terrazas que
acompafian a toda esta zona.

DISTRIBUCICN
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Fuente: Koko Architects

Fuente: Koko Architects

Supermercado

Estacionamiento

Puestos de Panaderia
Carnes y pescado
Locales

Calle de Verduras
Stands de comida
Mercado al aire libre

Restaurante
Stands de ropa
Zona de Servicio
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB3/p.97

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: DISTRIBUCION
partir del disefio arquitectonico sensorial.
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| Esta tipologia se encuentra en un
I pasaje bien marcado la cual esta
: distribuido por stands de forma
| ortogonal con barras alrededor para
1 exhibicién los productos, incluyendo
I estos moédulos un pequefio modulo
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que sirve de almacén de sus
productos junto con un pequefio
lavadero.
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TIPOLOGIA 1

Esta tipologia se encuentra
distribuido en la parte posterior del
mercado, estando en una zona al aire
libre, se disefio de manera que el
mobiliario permita que el usuario tena
una manera divertida de comprar, por
lo que esta distribuido por mdédulos
circulares, teniendo barras para la
exhibicién de sus productos.
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I Esta tercera tipologia, es usada en
: dos stand al ingreso del mercado, los
| cuales estan conformados por barras
| para exhibir los productos de forma
I ordena, permitiendo el facil accesos a
1

1

1

1
L

,.
f
S

4 >

los productos, generando un mayor

TIPOLOGIA 3 impacto en los usuarios. TIPOLOGIA 1
TIPOLOGIA 2
__________________ 1 I TIPOLOGIA 3
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.98

partir del disefio arquitectonico sensorial.

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: DISTRIBUCION

FLNCIONAL

h----------------------------‘

Esta zona se encuentra distribuido en
dos bloques de tal manera que
permiten que no se genere un
desorden al ser zonas con gran flujo
de personas, ubicandolas asi en una
tipologia de Stand propios que a su
vez articula el mercado.

Estan distribuidos por congeladoras
que exhiben el producto en el centro,
y hacia los costados se encuentras
los almacenes, ductos, zonas frias y
mas congeladoras, integrando el
lugar para que el usuario pueda
comprar de wuna manera mas
agradable, asi también se propuso
esta tipologia para evitar que los
olores se mezclen,
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STAND DE CARNES Y
PESCADOS

“Mejora de los mercados de abastos, a partir del disefio arquitecténico sensorial. Chimbote-2019”

AUTOR: Contreras Maldonado Betsy Geraldine

ucCv

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ

SEMESTRE ACADEMICO 2019 — li

CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION

ASESORES: Arg. Romero Alamo Israel — Arq. Cruzalegui Roldan Carmen

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJD




CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.99

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a
partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: DISTRIBUCION

STANDS DE PANADERIA Y USOS
COMPLEMENTARIOS
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Esta zona es conformado con
pequefios stands que albergan todo
tipo de dulces, café, etc.

Estos estas distribuidos de manera
que en un modulo hay de 4 a 6
stands que ofrecen diferentes
productos, teniendo por dentro la
exhibicién de sus productos y para el
deguste ellos, asi como también
algunos incluyen una mesa hacia el
pasaje para producir una interaccion
entre las personas.

Se encuentran ubicados en un solo
pasaje de manera que conecte a los
demas espacios.

Estos stands son pequefios puestos
de comida que se encuentra en las
calles, de ahi parte la idea de ser
distribuidas en una parte del mercado
que da hacia la doble altura para que
este propicie una interaccién entre los
usuarios y no solo se cumpla una
funcién, es por eso que son moédulos
pequefios compuestos de barras
hacia los cuatro costados y una
pequefia cocina u otros artefactos de
acuerdo a lo que va a preparar.

Estos estan rodeados por bancas
para que las personas puedan
disfrutar del producto.

DISTRIBUCIO

E LOS STANDS
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I STANDS DE PANADERIA
STANDS DE COMIDA
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB3/ p.100

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: DISTRIBUCION
partir del disefio arquitectonico sensorial.

: FUNCIONAL

h----------------------------
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DISTRIBUCICIN DE LOS STANDS L

1

I Esta zona esta ubicada en el
: segundo nivel, abarcando la
| mayor parte de este piso, es asi
I que se distribuye de una manera
: tipica de galerias de topa y
| artesanias, sin embargo su
1 distribucién permite aprovechar
: las dobles alturas y generar una
1

1

1

1

1

1

1
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1

visual diferente en los usuarios.

Esta zona estan acompafiados
de muebles para la espera,
teniendo una mayor dimension
en sus pasajes,

La distribucion de todos los
stands en el mercado, fueron
pensados para que el usuario
pueda tener una interaccién con
las demas personas de manera
ordenada, aprovechando la
espacialidad para que la funcién
sea fluida y que los productos
que se ofrecen tengan una
relevancia pero que la venta de
estos no produzca un
abarrotamiento de comercio.
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™ NN Fuente: Koko Architects

N STAND DE ROPA Y
ARTESANIAS

“Mejora de los mercados de abastos, a partir del disefio arquitecténico sensorial. Chimbote-2019” AUTOR: Contreras Maldonado Betsy Geraldine U cv

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ SEMESTRE ACADEMICO 2019 - i CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION ASESORES: Arg. Romero Alamo Israel — Arq. Cruzalegui Roldan Carmen st




CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE

FICHA: OB3/p.101

partir del disefio arquitectonico sensorial.

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

: FLNCIONAL

La circulacién interior como exterior
es de mayor lujo ya que estas
recorren el equipamiento de manera
que los ambientes propuestos
permiten que se tomen como
circulaciones principales la mayoria
de pasajes.

Las circulaciones secundarias son de
menor flujo, ya que los pasajes estan
conectados entre si de manera que
todos los stands que lo rodean se
vuelven permiten una gran afluencia
de personas.

El equipamiento cuenta con dos
escaleras mecénicas y una rampa
mecanica que conecta los tres
niveles de tal manera que es
acompafiada con dobles alturas para
generar una mayor espacialidad y
que el recorrido sea agradable.

También cuenta con una escale
externa la cual te dirige al
estacionamiento del mercado.
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CIRCULACION
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Fuente: Koko Architects Fuente:

Koko Architects

PRINCIPALES SECUNDARIAS

CIRC. VERTICAL
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.102

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

FLNCIONAL

h----------------------------‘

La circulacion del publico se da de
manera ordena por todo el
mercado ya que esta no tiene un
cruce con la de servicio, junto con
la descarga de los productos.

Esta circulacion es fluida de
manera lineal pero permitiendo la
visualizacién de todos los stands,
vinculandose asi con el proyecto.

La circulacion de servicio se
coloco en lugares estratégicas
para que haya un cruce con el
publico y pueda cumplir la
funcibn de  descarga de
productos.

Esa circulacion viene desde el
s6tano pero tambien desde la
pare exterior con menos
afluencia de personas

CIRCULACION POR TIPO DE USUARID

2| ge—

Al Vaea] [V
. — -

14

Fuente: Koko Architects

—

S PO —— ]

/
yo.

COCHBRERBNA0REE |

o
,’(
\

Fuente: Koko Architects

CIRCULACION DE PUBLICO

CIRCULACION DE SERVICIO
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB3/p.103

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: FORMAL INDICADOR: PRINCIPIOS ORDENADORES
partir del disefio arquitectonico sensorial.

| il
| FORMAL - , 1l
- INCIPIOS ORDENADORES-COMPOSICIO I 13 I

La idea arquitecténica parte de llamar
la atencién con sus estructuras, las
cuales presentan ritmo generado al
estar de manera plegable haciendo que
el equipamiento no se vea rigido a
pesar de tener elementos marcados.

El mercado se mantiene unido y
cubierto por un impactante paisaje de
techo que forma la envoltura exterior
del edificio, tanto en términos de forma
como de funcién.

" Fuente: Koko Architects

La planta del Mercado esta compuesta por tres rectangulos alargados La fachada principal del mercado esta formada por
generados por mantener los 3 almacenes que existian antes, los cuales  volimenes en forma de pentagono alargados que son
predominan como blogues rodeados por callejones con usos que componen la  almacenes de piedra caliza de dos pisos de la década
planta, asi también esta emplazada de acuerdo al terreno conformando dos  de 1870.

plazas para una mejor composicion.

El techo es un elemento llamativo,
Unico y central que le da una particular
caracteristica sostenible al edificio,
creando un mercado local 'y
contemporaneo.

Estos son los principales volimenes del proyecto, los

SIMETRIA: El mercado
cuenta con una
simetria marcada por

pliegues que cubren todo el proyecto

los pliegues de su
cobertura

|
|
|
|
|
|
cuales se complementan con un techo en forma de 1
|
1
|
1
|
1
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB3/p.104

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: FORMAL INDICADOR: MATERIALIDAD
partir del disefio arquitectonico sensorial.

: FORMAL '

h----------------------------‘

VIDRIO

El nuevo techo con dientes de sierra esta
hecho con paneles de tiras largas de
acero recubierto de color GreenCoat®
que utiliza aceite de colza sueco en lugar
de los aceites de base fosil utilizados
normalmente.

Los picos del techo estan hechos de

vidrio polarizado ACERO RECUBIERTO " /

La madera fue utilizado en
todas las barandas para dar
un toque mas elegante al
espacio, asi como también
es utilizado en todos los
puestos y moédulos que se
encuentran en el mercado
para poder lograr una
uniformidad.

La piedra caliza se
considero dejar en los
muros exteriores para
conservar a idea anterior
y tener el concepto de
los almacenes creados
con ese material. MADERA
La paleta de materiales
incluye adoquines de
varios colores, estos
fueron utilizados en los
pisos de todos los
ambientes del mercado

El metal negro se utilizaron
para todas las barandillas y
frentes de las tiendas de los
tres niveles del proyecto,
para generar que todo se
involucre y se creo un
ambiente mas uniforme.

METAL NEGRO
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.105

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: FORMAL

partir del disefio arquitectonico sensorial.

INDICADOR: MATERIALIDAD

| FORMAL !

h----------------------------‘

Este color se utilizo en las barandas
y estructuras internas del
equipamiento, lo cual le da un toque
de elegancia, sobriedad asi como
también misterio.

El marrén fue utilizado en la mayoria de
stands ubicados en los pasajes,
generando asi una confianza en las
personas que acuden diariamente, asi

como también para armonizar el lugar. e n R

& .

Este color fue utilizado en la estructura
del techo, de manera que sea vea
neutral y armonice el lugar junto con su
contexto y esto se mezcle de tal manera
que no se vea diferente.

Ese color es el que prima en las paredes
las cuales generan una sensibilidad
mayor, dando la sensacion de pureza,
sencillez y modestia, haciendo que el
equipamiento no se sienta pesado.

Este color fue utilizado en los pisos del
mercado, decidiendo generar una
sensacion de calor en el usuario, ya que
este es un equipamiento que genera
mayor vinculo con las personas, asi
como también transmitir entusiasmo y
atencion en los usuarios..

MARRON

BLANCO

ANARANJADO
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.106

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: SEMIOTICO-SIMBOLICO

partir del disefio arquitectonico sensorial.

INDICADOR:SIGNIFICANE-SIGNIFICADO

SEMIOTICA SIMBOLICA :

1
El proyecto refleja el uso principal que es la de crear el !
mercado comUn con su ajetreo, para lo que se logra :
observar en sus dos ingresos principales los productos
caracteristicos de un mercado, haciendo que el usuario |
perciba este edifico como tal, sin percibir otro tipo de 1
equipamiento. :
1
1
1
-

Es por ello que se busco integrar las plazas para el fin
que tiene el edificio.

El mercado es un hito arquitecténico en la ciudad
agregado al contexto preexistente para asi atraer a todo
el publico posible ya sea pasajeros ferroviarios, usuarios
locales, jovenes, amas de casa, turistas, estudiantes y

-
1
1

El mercado tiene un lenguaje marcado y de gran impacto 1

1

1

1

1 todo aquellos que pasen por el edificio.

1

1

1

1

|5

1

1

1

1 visual, funcional y espacial de tal manera que se conecta
! con el entorno ya que usa en su fachada la piedra caliza
: de los almacenes que existian antes, reflejando asi
1 sutileza, manteniéndose asi unido y cubierto por el
1 paisaje de su entorno y formando una envoltura exterior
1

1

1

Se tiene asi un equipamiento que genere confort en sus
en su techo

pasajes y plazas.

SIGNIFICANTE-SIGNIFICADD

I-'-'-'I'
1 i
B!
1 i

Se busco el recuperar la atraccién que tenia el antiguo
mercado que ofrecia experiencias post-soviéticas a los
turistas, causando una gran atraccién por los productos
que ofrecian, ademas de encontrarlos a bajos precios.

Asi se creo el Mercado de la Estacion Baéltica, evitando
perder el ambiente que se desarrolla en un mercado pero
de manera diversa y contemporanea.

“Mejora de los mercados de abastos, a partir del disefio arquitecténico sensorial. Chimbote-2019” AUTOR: Contreras Maldonado Betsy Geraldine

SEMESTRE ACADEMICO 2019 — li CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ

ASESORES: Arg. Romero Alamo Israel — Arq. Cruzalegui Roldan Carmen

ucCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEIO




CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB3/p.107

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a parir del disefio
arquitecténico sensorial.

DIMENSION: ESPACIAL

INDICADOR: CERRAMIENTOS-RELACIONES

ESPACIAL '

|
i
h----------------------------‘

Los techos altos y espaciosos dan una sensacién de espacio
diferente, en el cual se logra sentir al tener dobles alturas que
se conectan a través de escaleras mecanicas

Para hacer uso de las hermosas vistas desde el segundo

piso, se instaldé un restaurante y una cerveceria, los cuales
tienen una terraza exterior que se abre al sol del mediodia.

aplastante o pequefio.

proyecto

Los ambientes son cerrados, pero estos al tener los
techos altos, hacen que el espacio no se vuelva

Cuenta con algunos espacios abiertos, que se
convierten en plazas mismas del proyecto, para asi
poder disfrutar de un ambiente agradable, este se
complementa con la funcién que se le dio a dicho
espacio, ademas que sirve de visual hacia la ciudad

Por otro lado se tiene un ambiente semi cerrado, el
cual se cubre con la cobertura del techo, este
permite jugar con el espacio exterior para luego ser
ingresado de una manera armoniosa al interior del

RELACION INTERIOR-EXTERIOR

La relacion INTERIOR-EXTERIOR se da atreves de una plaza en
su fachada principal, la cual invita a ingresar al proyecto, esta a
su vez tiene la entrada una entrada al metro, y al ingresar por la
puerta principal te dirige a una calle colorida de verduras, la cual
te da una sensacion diferente.

En su fachada lateral, tiene un mercado abierto el cual también
tiene una relacién con el exterior ya que esta cerca a la estacion
de tren, es asi que es el atractivo de las personas que llegan.

No existe un ambiente que sea totalmente privado, pero si se
desea estar en un lugar mas tranquilo sin el transito de las
personas, para eso se cred un restaurante en con terrazas hacia
la ciudad, creando un espacio mas tranquilo pero que a su vez se
conecta con el mercado que se encuentra en un nivel mas abajo,

17!

“Mejora de los mercados de abastos, a partir del disefio arquitecténico sensorial. Chimbote-2019”

AUTOR: Contreras Maldonado Betsy Geraldine

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ SEMESTRE ACADEMICO 2019 — li

CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION

ASESORES: Arg. Romero Alamo Israel — Arq. Cruzalegui Roldan Carmen

ucCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJD




CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA:OB3 / p.108

partir del disefio arquitectonico sensorial.

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

DIMENSION: TECNOLOGICO AMBIENTAL

INDICADOR: ILUMINACION

TECNOLOGICO AMBIENTAL

h----------------------------‘

ILUMINACION NATURA

La iluminacién natural ingresa por los techos, ya que el proyecto creo
teatinas de vidrio las cuales dejan ingresar la luz natural esparciéndose
por toda la edificacién, ayudandose con las dobles alturas, haciendo que
también ingrese a los ambientes mas altos.

Esta iluminacién permite tener una gran cantidad de ambientes
iluminados y no utilizandose luz artificial durante el dia.

Los techos altos, espaciosos
junto con luz natural crean
un ambiente amplio y abierto
en todo el primer piso, con
solo un toque de comodidad
adiciona.

La iluminacion general es
cdlida y discreta, lo que
permite crear una
iluminacién especial para
productos y negocios
especificos, si es necesario.

: ILUMINACIO

I-'-'-'I'
I I
g |
I I

ILUMINACION ARTIFICIA

La iluminacion artificial, es
utilizada por las noches en los
diferentes stands que
permanecen abiertos, estos son
iluminados por medio de
lamparas hacia los pasajes, asi
como también los salones
grandes que albergan mayores
productos.

La parte del mercado al aire
libre se ilumina de manera
diferente en sus grandes techos
y en las estructuras que tienen,
de tal manera que generan otra
sensacion al pasar por ahi, un
ambiente mas agradable y
confortable.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.109

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a
partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: TECNOLOGICO AMBIENTAL

INDICADOR: VENTILACION

TECNOLOGICO AMBIENTAL

L E8E00

La ubicacién del equipamiento de
manera inclinada permiten que los
vientos  ingresen  directamente,
generando asi el espacio ventilado,
ya que este presenta una estructura
de techos con vidrios los cuales son
desplazables para permitir el ingreso
del viento, estos estan abiertos a
ciertas hora y asi mantener todo el
lugar ventilado.

Esto también permite que los olores
de las zonas de verduras no invada
otros ambientes ya que estos logran
salir por la abertura en la parte
posterior del edifico.

\ |
.t

}:!ll?s;l

T e
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.110

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a
partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: CONSTRUCTIVO

INDICADOR:

: CONSTRUCTIVO '

h----------------------------

Esta estructura de los
techos en forma de
sierra, se adecuo al
modelo que ya se tenia
como mercado, se
siguio6 la forma para no
romper en ella, asi su
instalacién fue mas facil

El soporte de la
estructura del techo, fue
fijiado  por  columnas
redondas de acero
también, las cuales
soportaron las cargas.

Estas estructuras
sirvieron como columnas,
que se ramificaban en su
extremo uniéndose con la
estructura del techo

Para las losas y techos se
utilizé hormigén, haciendo
que estas se soporten
con columnas del mismo
material.

Las divisiones de los
ambientes fueron hechos
de ladrillos en todos los

\m;gﬁ pisos. v

La nueva extension incluye
un techo con dientes de
sierra  siguiendo un eje
longitudinal gradual, en linea
con la forma y el tamafio de
los edificios originales. El
nuevo techo con dientes de
sierra  estd hecho con
paneles de tiras largas de
acero recubierto de color
gris que utiliza aceite de
colza sueco en lugar de los
aceites de base fésil
utilizados normalmente. Los
picos del techo estan
hechos de vidrio polarizado.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.112

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: DATOS GENERALES

INDICADOR: FICHA INFORMATICA

INA TNy

. ;

[ E X NN F N

Foster + Partners revela disefios para transformar el histérico
Mercado Central de Abu Dhabis en un nuevo y dindmico
barrio con mercados, tiendas, oficinas, apartamentos y
hoteles.

El mercado central de Abu Dhabi es uno de los sitios mas
antiguos de la ciudad. Inspirado en la arquitectura tradicional
del Golfo, este esquema pretende reinventar el mercado,
dando a la ciudad un nuevo corazén civico. El proyecto
comprende una combinacion de niveles mas bajos y
ecolégicamente sensibles de tiendas minoristas, jardines en
el techo (formando un nuevo parque publico), con generoso
estacionamiento subterraneo. Empujado a las esquinas del
sitio para maximizar el plano de tierra, el conjunto de torres
crea un nuevo hito urbano sorprendente. (Mercado Central de
Abu Dhabi / Foster + Partners)

FICHA INFORMATICA

I-'-'-'I'
1 i
1 i
1 i

Foster + Partners es un estudio internacional de arquitectura, urbanismo y disefio, enraizado en la sostenibilidad, que
Norman Foster fundé en 1967. Desde entonces, él y su equipo han creado un estudio internacional de renombre mundial.
El estudio integra las competencias de arquitectura que se yuxtaponen con las disciplinas de ingenieria estructural y
medioambiental, el disefio industrial y de interiores, la maquetacién y la cinematografia, la geometria, los lugares de
trabajo y la investigacion de materiales, entre otras, para constituir un entorno laboral compuesto por una pluralidad de

personas.

ARQUITECTOS A CARGO

~

=

Gerard Evenden

)
£11)

Stuart Latham Ashley Lane

OTROS PROYECTOS

TS e .
= » A
7

i1

A

John Blythe David Nelson

El proyecto AQWA Corporate es un
nuevo complejo de oficinas junto al
paseo maritimo de Rio de Janeiro,
Brasil, dispuesto estratégicamente
en el corazon de la regeneracion
urbana del distrito de Porto
Maravilha.

El Centro Financiero del Bund es un
nuevo complejo de uso mixto
situado junto al malecén de
Shanghai. Estos edificios ocupan un
lugar destacado en el Bund vy
definen el «punto final» de la calle
més famosa de Shanghai.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB3/p.113

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: ASPECTOS

partir del disefio arquitectonico sensorial.

: CONTEXTUAL

h----------------------------‘

CONTEXTO FISICO

|
| | 91
' PECTOS FISICO- SOCIO ECONOMICO ! -

Es la capital y segunda ciudad mas
poblada de los Emiratos Arabes El

Unidos asi como del emirato homénimo. | 1

nuevo Mercado Central serd una ciudad en

microcosmos. Unira tiendas minoristas y articulos de

# Abu Dabi se encuentra en una isla_en ! USUARIOS lujo de alto nivel con patios y callejones individuales,
S forma deT E{' sureste d?l golfo Persico. E' ________________________ junto con mercados de alimentos y comercios
emirato en si cubre un area de 67 340 k artesanales especificos de la region, esto logra que la
____________________ . JOVENES economia sea mayo para el lugar y para los mismos

pobladores ya que este equipamiento atraera a mayor
cantidad de turistas cautivados por los diferentes
espacios y productos que ofrece el mercado,

Son aquellos que se
renen  diariamente  a
convivir en un lugar

¢ < AbiDhabi
United Arab Emirates§

Durante todo el afio predominan los cielos
soleados y azules. Los meses de junio a
septiembre suelen ser célidos y himedos.

TURISTAS

Qmon El tiempo suele ser agradable de octubre
a mayo. La época de enero a febrero
suele ser mas fresca, por lo que puede
hacer falta ponerse una chaqueta.

‘SaudiiArabio
Son aquellos que buscan
nuevas alternativas, y
acuden a los mercados de
acuerdo a sus necesidades

RESIDENTES LOCALES

Iy

Son aquellos como las

e amas de casa, o familia

que acuden a los mercados

mw DHABI diariamente, de acuerdo a
T sus necesidades

.HI
L TODOS LOS  QUE
- PASAN POR EL AREA:
ESTUDIANTES,
OFICINISTAS,

COMERCIANTES, ETC
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.114

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: CONTEXTUAL
partir del disefio arquitectonico sensorial.

INDICADOR: RELACION CON EL
ENTORNO/EMPLAZAIENTO

: CONTEXTUAL :

h----------------------------.

EMPLAZAMIENTD

s mm

El mercado Central de Abu Dabhi, se encuentra AL MARKAZIVAH WEST .f,;,q“ G e =

emplazado de acuerdo a la forma del terreno, y’ o o

encontrandose en toda una esquina lo cual permitié =] 5 AL MARKAZIYAH

la creacion tiendas hacia su alrededor para el :5

aprovechamiento del terreno y una mejor I D

composicion, teniendo asi una buena ubicacion la - MDA GO

cual no permite un congestionamiento de personas.

ALHOSN

Fuente: ArchDaily

I g

El mercado se abre hacia la ciudad de tal manera
que guarda relacién con el entorno por medio de
sus ingresos los cuales tienes una berma
peatonal para el facil acceso por cualquiera de
sus lados, ademés este se encuentra bordeado
de tiendas comerciales o de otro tipo

AR AR

La ciudad se encuentra en todo alrededor,
permitiendo una vinculacién con los colores
sobrios y materiales

WATERRARRRRR NN

l-'-'-'l'
1 i
1 i
1 i

1
1
"' En su entorno podemos  encontrar :
: diferentes edificios de todo tipo como |
| Oficinas, tiendas comerciales, hospedajes, 1
1 etc., por lo que se vuelva en una zona :
I altamente comercial, invitando asi a la
: poblacién a ingresar al mercado, ademéas 1
| estos equipamientos se integran por medio :
I de sus las alturas, tramas, lineas, planos. |
1
1
1
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.115

partir del disefio arquitectonico sensorial.

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

DIMENSION: CONTEXTUAL

INDICADOR: ACCESIBILIDAD

CONTEXTUAL

|
|
i

Fuente: Google Maps

Calle Al Qit'ah St

Call 3rd St

Calle All woulouf St

Calle All Amtar St

1
1
ACCESIBILIDAD P

[

= Ly B w42 ) L o ) <

1
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--\"m!wﬁ- (1115

|
Jubu

L

NN —

.

ik

Fuente: ArchDaily

El mercado permite el ingreso por sus 4 lados,
siendo todos estos principales,

Hacia la calle Al Qitah St, tiene una vinculacion
con grandes edificios, estos cuentan con
. X comercio lo cual permite poder relacionarse.

LL AMTAR ST Hacia la Calle All Amtar St. Tiene dos ingresos
que también se vinculan de manera facilcon las
tiendas comerciales que se encuentran alrededor.

Hacia la calle All Woulouuf cuenta con dos
ingresos los cuales permite el facil acceso desde
otros lugares.

asi también cuenta con un ingreso hacia el
estacionamiento.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.116

partir del disefio arquitectonico sensorial.

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ZONIFICACION

FUNCIONAL

h----------------------------‘

IFICACION

A o 7888
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conformada por tres zonas, una
zona comercial, la cual esta
distribuida por todos los stands de
ventas de los diferentes rubros, la
cual tiene la mayor importancia ya
que es la de mayor envergadura.

de Abu Dabhi, cuenta con una
zona de servicio, la cual es
utilizada para la descarga de los
productos, esta viene desde el
sétano y se encuentra en los otros
niveles, permitiendo asi tener una
zona mas privada para el
mantenimiento y limpieza del lugar.

Fuente: ArchDaily NIVEL 01 Fuente: ArchDaily NIVEL 02 Fuente: ArchDaily
| || || TIENDAS Y BOUTIQUES I VERCADO DE ALIMENTO SERVICIO
10 20 0 40
¢ ® % [ STANDS DE ARTESANIA RESTAURANTES TERRAZAS
e, Por otro lado el mercado Central Como tercera zona cuenta con un
La zonificacibn se encuentra

area recreativa en el techo del
segundo nivel de tal manera que es
creada para tener una plaza publica !"»" :
en que se involucre con el entorno, &
esta zona es muy bien aprovechada 7
en las épocas de calor ya que !
permite que se de una mayor
vinculacién con las personas.

TECHO Y ALREDEDORES
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.117

partir del disefio arquitectonico sensorial.

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ZONIFICACION

: FUNCIONAL :

h----------------------------‘

ZONIFICACION

Fuente: ArchDaily

La zona Humeda esta conformada
por los stands de carnes, y
servicios higienicos sin embargo
estos se encuentran de manera
ordenada, no permitiendo que
perjudique a los deméas stands.
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I zoNA HUMEDA

La zona semi himeda,
comprende a los stands de
comida, restaurantes y de

especias propias del lugar, lo
cual se encuentra en una sola
zona para no afectar a las zonas
secas del mercado.

ZONA SEMI HUMEDA

Fuente: ArchDaily

ZONA SECA

La zona seca esta por todo el
mercado, teniendo los stands de
artesanias y de ropa en el segundo .
nivel, permitiendo tener tambien en 58
una sola zona para no verse %
afectada con las demas zonas,
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.118

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a
partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: DISTRIBUCION

FUNCIONAL

h----------------------------‘

DISTRIBUCION

Esta zona se encuentra distribuido en el
segundo nivel y en el exterior del
mercado, ya que se planteo tener
grandes boutiques y pequefias tiendas
para comerciantes menores, generando
un mayor complemento de usos.

Esta zona se encuentra distribuido de
forma ordena en un pasaje, teniendo
tiendas que muestran la artesania propia
del lugar y de la antigiedad, tratando de
conservar el antiguo mercado para asi
tener una esencia de la historia del lugar.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.119

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a
partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: DISTRIBUCION

FUNCIONAL

h----------------------------‘

DISTRIBUCION

Esta zona se encuentra distribuido en el
segundo nivel y en el exterior del
mercado, ya que se planteo tener
grandes boutiques y pequefias tiendas
para comerciantes menores, generando
un mayor complemento de usos.

Esta zona se encuentra distribuido de
forma ordena en un pasaje, teniendo
tiendas que muestran la artesania propia
del lugar y de la antigiedad, tratando de
conservar el antiguo mercado para asi
tener una esencia de la historia del lugar.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.120

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a
partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ZONIFICACION

' FUNCIONAL I

h----------------------------‘

DISTRIBUCION
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Esta zona se encuentra concentrada
cerca a la zona de comida, teniendo asi
puestos de especias y alimentos que se
utilizan en el lugar, no teniendo una gran
cantidad de productos ya que lo que se
quiso fue tener una mixtura de usos sin
perder el concepto.

Esta zona esta ubicada al centro del
equipamiento, generado por una plaza la
cual es utilizada como articuladora de los
demas espacios, asi esta zona se
extiende alrededor y hacia los ingresos,
asi como también en le exterior.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.121

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a
partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: DISTRIBUCION

FUNCIONAL

h----------------------------‘

DISTRIBUCION
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Esta zona esta ubicada en una zona
especifica, donde brinda el ingreso al
estacionamiento y hacia los otros niveles,
permitiendo la descarga de los diferentes
productos a los otros niveles y que no
genere un desorden en el equipamiento.

Esta zona esta ubicada el ultimo nivel,
teniendo diferentes terrazas con éarea
verde que le da al equipamiento un mayor
enfoque, generando una plaza publica
qgue permite integrar el exterior con el
mercado Central.

S I i 35
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.122

partir del disefio arquitectonico sensorial.

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

: FUNCIONAL :

h----------------------------‘

CIRCULACION
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: El mercado Central de Abu Dabhi, cuenta
| con escaleras eléctricas las cuales estan
| ubicadas en una zona central teniendo un
acceso directo desde los cuatro lados del
I mercado generando asi un facil acceso a
: los demas pisos.

I

I

|

También cuenta con dos rampas,
ubicadas una a cada lateral, las cuales te
llevan al s6tano

NIVEL 01 Fuente: ArchDaily

CIRCULACION DE MAYOR

FLUJO

Las circulaciones principales se dan
por el ingreso directo de los cuatro
lados, teniendo asi una circulacion de
mayor flujo en estos pasajes, sin
embargo estos han sido disefiado de
tal manera que se conectan muy
facilmente, generando en el usuario un
manera diferente de recorrer el lugar.

NIVEL 02 Fuente: ArchDaily

CIRCULACION DE MENOR
FLUJO

TECHO Y ALREDEDORES

CIRCULACION VERTICAL

En el segundo nivel se da de la misma I
manera ya que estas rodean a todas las |
tiendas teniendo una circulacién que I
genera visuales en la planta baja de tal |
manera que recorre el edificio sin darle la |
espalada hacia el espacio y las cuales |
son articuladas por medio de balcones |
para generar una mayor sensacion en el |
usuario. |

I
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.123

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: FORMAL
partir del disefio arquitectonico sensorial.

INDICADOR: PRINCIPOS ORDENADORES

' FORMAL '

h----------------------------‘

@ EN CUANTO A LA PLANTA:

l El mercado Central de Abu Dhabi en planta es simétrico, se
plante6 una sucesiéon de médulos dandonos cuenta que se
sigui6 una trama ortogonal, con pasillos perpendiculares

AATHIATAE

EN CUANTO A LA FACHADA:

LR

Esta fachada cuenta con una sucesiéon de cajones que se
van retranqueando o formando pequefios espacios entre
cada uno de ellos haciendo que estos sobresalgan y se de
una mayor importancia

ritmo entre sus distintos niveles

EN CUANTO AL VOLUMEN:

El proyecto estd compuesto por un volumen cuadrado que
va empujado a las esquinas del sitio para maximizar el plano
de tierra, el conjunto de torres crea un nuevo hito urbano
sorprendente.

|
|
|
I Ademas se puede observar que la fachada mantienen un
|
®
|
|
|
|
|
|
|
|

' PRINCIPIOS ORDENADO
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.124

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: FORMAL

INDICADOR: MATERIALIDAD

: FORMAL

h----------------------------‘

1
: Se utilizo para la estructura hormigén reforzado,
} con fibra de vidrio reforzado en color rojo de tal
| manera que el usuario vincule esta edificacién con
1

[

el desierto.

MADERA

Se utilizo madera en todo el
equipamiento, usando celosias
de maderas para los
cerramientos de los stands y
tiendas, lo cual se planteo para
darle al usuario una manera
diferente de recorrer el mercado,
generando una trama con esta

VIDRIO

Se utilizo en los techos como
coberturas  desplazables, asf
como también en las barandas y
ventanas hacia la fachada
haciendo ilusion a los
tradicionales azulejos decorados
con arabescos,

Este material se utilizé6 en todos
los pisos del equipamiento,
teniendo asi una uniformidad,
variando en el disefio de ciertas
zonas para resaltar el espacio y
también haciendo referencia a
los azulejos arabescos.

I-'-'-'I'
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.125

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

partir del disefio arquitectonico sensorial.

DIMENSION: FORMAL

INDICADOR: MATERIALIDAD

: FORMAL

h----------------------------‘

equipamiento,

para permanecer

El rojo se utilizo en el revestimiento de
la fachada, se utilizo este color para
producir en el usuario un impacto en
su conciencia y al ver el color pueda
recordar los tonos cobrizos del
desierto, asi este color produce
también un impacto mayor.

Este color se utilizo en la mayoria de
los pisos del mercado, generando asi
tranquilidad y un toque de sutiles y
elegancia, permitiendo que el
equipamiento tenga un ambiente
sombrio.

Este color esta en todo el interior del

celosillas, este color armoniza el lugar y
genera una confianza en el comprador

haciendo que este acceda a la compra.

compuesto por

en el lugar y

Lo verde se puede observar en las
terrazas que se crearon en el techo del
segundo nivel, para generar una plaza
publica que se integre con el entorno,
ademas este elemento es esencial en
la cultura islamica por lo que transmite
en el usuario paz y tranquilidad.

Este color se utilizo en todos los
muros del equipamiento para generar
una armonia dentro de los colores
tierra que se utilizaron, transmitiendo
en los usuarios entusiasmo y sintiendo
ele espacio acogedor.

MARRON

I-'-'-'I'
1 i

MELON

BLANCO

VERDE
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: OB3/p.126

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: SEMIOTICO SIMBOLICO INDICADOR: SIGNIFICANTE-SIGNIFICADO
partir del disefio arquitectonico sensorial.

Ly |
SEMIDTIEO SIMBOLICT i SIGNIFICANTE-SIGNIFICADD 13}

El equipamiento permite la vinculacién con otro proyecto
ya esta plasmado de manera que genera un hito en la
ciudad, sin embargo puede llegar a ser confundido con

1

1 1

1 1

1 1 El proyecto refleja un reinterpretacion del mercado
1 1
1 1
1 respecto a su uso ya que la forma establecida no refleja 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
-

tradicional del lugar, es por ello que se busco un
significado generado por la espacialidad, para asi
combinar alturas y dobles alturas junto con los pasajes y
puentes disefiados y asi tener una mixtura de personas
que ingresen diariamente al mercado

SRR

una diferencia de usos, sin embargo el funcionamiento se
desarrolla correctamente gracias a los componentes que
tiene.

Y

i

El mercado es un hito arquitecténico en la ciudad
agregado al contexto preexistente para asi atraer a todo
el publico posible ya sea pasajeros ferroviarios, usuarios
locales, jovenes, amas de casa, turistas, estudiantes y

-
1
1

El mercado tiene un lenguaje marcado y de gran impacto 1

1

1

1

1 todo aquellos que pasen por el edificio.

1

1

1

1

—

1
1

1

: visual, ya que este se encuentra como volumen cuadrado
| el cual muestra ciertas partes destajadas para generar la
1 sensacion de el viejo Zoco.
1
1
1
1
1

Este mercado resalta como hito con respecto a su
entorno eso es gracias a su gran estructura y acabado.

Se tiene asi un equipamiento que genere confort en sus
pasajes y plazas.

: lkgx‘liuuh_\mﬁ%{\\\‘&\\
G4 A BN
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NUMERO DE FICHA: OB3/p.127

CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL
OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de Abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: ESPACIAL INDICADOR: CERRAMIENTOS- RELACIONES
partir del disefio arquitectonico sensorial.

, ESPACIAL

h----------------------------‘

W
Wiy ;

Wi

f
iy

Los techos altos y espaciosos en las calles
propuestas en el mercado hacen que estas no se
conviertan en simples corredores, ya que ademas
al caminar puedes visualizar distintos bloques
sobresalientes, dando wuna sensacién de
diferentes niveles

I
I 1§

g
LT

W

i

il |

(it 'e" : A pesar de que el volumen es un cubo cerrado,
; o = ' este por dentro se encuentra destajado, haciendo
que con las dobles alturas se generen espacios
semi abiertos dentro un espacio cerrado.

Este proyecto también tiene un remate en el
techo como un centro para descansar con

terrazas y areas verdes.

Una secuencia intima de calles, callejones, patios,
20 w, i) balcones y columnatas disuelve las barreras entre el
A e !!”.’: / £ interior y el exterior, con techos y paredes deslizantes

; i flexibles, haciendo que el interior se vuelva dindmico a
pesar de que es un volumen cuadrado, el utilizar puentes
y blogues flotando permite que la sensacion del espacio

El comercio en la zona en la que se encuentra el
recorrido sea agradable y armonioso.

mercado es bastante influyente, ya que las calles que lo
rodean se encuentran llenas de este, existiendo stands
de ropa, cafeterias, restaurantes, entre otros, haciendo
que este se complemente con el mercado que se
encuentra , generando asi un atractor comercial.

La relacion PUBLICO - PRIVADO se da por la
diferenciacion de las alturas de los ambientes, aquellos
que estas restos al ingreso del publico como stands y

tiendas.

Relacién EXTERIOR — INTERIOR solo se da atreves de

CERRAMIENTOS-RELACI -

la calle comercial que se encuentra en su entorno, la
cual remata en un gran mercado central.
AUTOR: Contreras Maldonado Betsy Geraldine U cv
UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJD
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.128

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: TECNOLOGICO AMBIENTAL
partir del disefio arquitectonico sensorial,

INDICADOR: ILUMINACION

TECNOLOGICO AMBIENTAL :

/ 45\}"}/ El techo tiene perforaciones con vidrios que
i permite que la luz ingrese de forma natural
iy haciendo que toso los ambientes estén
R s iluminados.

Asi también se permitié que la luz ingrese por
las celosias de tal manera que llegue a todo el
lugar para crear un juego de luces y luces que
cambian con el horario en el que se visite.

Esta iluminaciéon es generada por la
noche, utilizando asi pequefios focos
para producir un amiente elegante y
sombrio con respecto a su disefio, de
tal manera que los stands también
cuentan con una iluminacion interior.

El mercado permite la variacion de
sombras y luces mediante el cambio de
estaciones lo cual es aprovechado para
generar en los usuarios un mayor
confort.

ILLIMINACIO

ILUMINACION ARTIFICIAL
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.129

partir del disefio arquitectonico sensorial,

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: TECNOLOGICO AMBIENTAL

INDICADOR: VENTILACION

TECNOLOGICO AMBIENTAL

h----------------------------‘

VENTILACION NATURAL

Los techos se deslizan para dejar ingresar el
viento, teniendo el interior totalmente ventilado
y confortable, esto va a permitir que todos los
pasajes que cuentan con estos techos se
mantengan con una ventilaciéon optima.
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Al ser desplazables, estos pueden cerrarse en
cualquier momento, si la temperatura sube,
permitiendo tener un ambiente mas calido.

La orientacion del edifico también permite que
el ingreso del viento sea de manera mas
directa manteniendo una mejor temperatura
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CAPITULO Ill: RESULTADOS VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.130

partir del disefio arquitectonico sensorial,

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a DIMENSION: CONSTRUCTUVA ESTRUCTURAL

INDICADOR:

7

4

condiciones del
mantenimiento

solar

IV RIRANTY
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=
=

revestido en rojo.

La fachada tiene un acabado reflectante lo
que le hace totalmente resistente a las duras

También se utiliza parasoles los cuales
protegen de los resplandores y de la radiacion

Debido a que es una version del zoco que es
un lugar importante, la conservacion de la
imagen no se basa por reglamentos estético,
pues es un mercado innovador que se adapta
al entorno y sirve como centro principal,

El proyecto tiene perforaciones y paneles, el
diseflo de estos se basa en formas
ortogonales, su estructura es un marco de
hormigén reforzado con fibra de vidrio

desierto y no requiere

Hay una propuesta de conservacién o rescate del
patrimonio, pues es a base de materiales
innovadores que simulan los antiguos materiales.

Ademas la fachada esta cubierta por celosillas que
le dan toda la trama a la fachada haciendo que esta
se vea interesante.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: OB3/p.131

partir del disefio arquitectonico sensorial,

OBJETIVO: Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco Urbano de Chimbote, a

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: PROGRAMA ARQUITECTONICO

BALTIC STATION
MARKET

El proyecto se distribuye de
manera eficiente, vinculando
las zonas tipicas de un
mercado de abastos con
usos complementarios,

Distribuyendo en su planta
baja los usos tipicos de
todos los mercado, las
circulaciones fueron
pensadas en el usuario para
gue este pueda acceder de
manera facil a las diferentes
zonas, separando lo publico
de lo privado.

La forma permite la
vinculacion con el entorno,
manteniéndose unido por su
imponente cobertura la cual
es relevante, los materiales
fueron utilizados de manera
que sea un lugar
representativo a lo que
existia antes y al significado
que tenia, por lo que los
colores elegidos combinan
con el entorno y le dan un
toque de sobriedad a pesar
de ser imponente.

La diversidad de espacios
comunes generados por las
dobles alturas crean una
atmosfera diferente en el
mercado, permitiendo una
relacion directa con el
entorno que lo rodea y asfi
también generar espacios
vinculados entre si para el
disfrute de los usuarios,
creando en ellos una
manera diferente de recorrer
el mercado.

Este equipamiento busco el

Este equipamiento a |

significado la mejora del | Juego de luces y sombras
lugar a partir de la dentro del mercado, para
percepcién que tienen las | 9Y€ POr la ‘noc_he .’Ia
personas al pasar por ahi utilizacion de iluminacion
haciendo artificial sea poca y cree

que los
comerciantes tomen mayor
importancia en el lugar y
convirtiéndose en un hito
para este, respondiendo a

una sensacion de confort
en las personas, por lo que
aprovecho la luz natural,
asi como la ubicacion del
edifico permite una buena

crear un mercado 0P i
contemporaneo pero con ventilacion haciendo que el
historia. mercado se encuentre

confortable,

MERCADO
CENTRAL DE ABU
DABHI

La  funcion de este
equipamiento, se ve
reflejado en la vinculacién de
sus zonas, las cuales
permiten una circulacion
radial, pensando en el
usuario y como este deberia
recorrer el lugar, generando
asi zonas publicas dentro de
el, pero separando las zonas
de servicio y descarga de los
productos, teniendo asi una
zonificacién estratégica.

La forma responde a una
simetria plasmada tanto en
planta como en volumen,
generando una  visual
pensada en impactar en el
sentido de las personas,

llevandolas a recordar
parte de su contexto,
teniendo también una

variacion de ritmo en su
fachada buscando captar
al usuario.

La espacialidad responde
a querer generar una
integracion entre el exterior
y el interior, generando
plazas, callejones y
balcones que sobresalen
para el disfrute del usuario,
asi como también una gran
plaza publica en su ultimo
nivel la cual se vincula con
el contexto inmediato

El equipamiento busco

La espacialidad responde S
destacar en la iluminacion,

a querer generar una
. - . ya que para su cultura esto
integracion entre el exterior ;
S es muy importante,
y el interior, generando PR
. generando asi un juego de
plazas, callejones y
luces y sombras
balcones que sobresalen .
producidas por las

para el disfrute del usuario,
asi como también una gran
plaza publica en su ultimo
nivel la cual se vincula con
el contexto inmediato

celosias, asi como también
la  implementacién  de
grandes paneles para
permitir el ingreso de la luz
y el viento, preocupandose
por el confort en todas las
épocas del afio
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4.2.

DISCUSION DE RESULTADOS

4.2.1. OBJETIVO ESPECIFICO 1

Identificar las caracteristicas y teorias sobre la arquitectura sensorial.

La arquitectura sensorial es capaz de permitir al usuario usar sus diferentes
sentidos al recorrer un lugar determinado, generando asi un impacto en su
conciencia que permitan que éste disfrute de los ambientes propuestos, es
por ello que debe contar con diferentes caracteristicas que hagan que esta

arquitectura se enriquezca mucho mas.

Segun el Arquitecto Antonio Poblet (2019), el disefio arquitectonico
sensorial debe partir como primer punto de estudiar al usuario al que va a
ir dirigido el disefio, estudiando asi su comportamiento y qué espacios va a
requerir para su desplazamiento, ya que este es parte fundamental de toda
edificacidn, para asi poder pensar luego en la calidad del espacio, la forma,
el color, los materiales, etc., lo cual concuerda con Lehman (2011), quien
dice que al enfocar los sentidos en un disefio pensando primero en ayudar
al disfrute de las personas, va a permitir que la arquitectura se enriquezca,

dandole al espacio una cualidad Unica.

Sin embargo la realidad de los equipamientos arquitectonicos es diferente
ya que estos son creados en muchas ocasiones para responder solo a una
necesidad béasica, mas no para dar una mejor calidad del espacio, por lo
gue Luis Longhi (2019) dice que el disefio arquitectonico sensorial requiere
de diferentes caracteristicas que hoy en dia no se toman en cuenta, como
pensar en el usuario, en el lugar en el que se va a plasmar y entender su
naturaleza, es ahi donde se puede pensar en disefiar o darle al espacio

ciertas caracteristicas puntuales para que sea unico.

Es por ello que la arquitectura sensorial va a permitir desarrollar una serie
de condiciones que parten del uso de espacios diferentes como dice el
Arquitecto Antonio Poblet (2019) que para el buen disefo de esta tipologia
de arquitectura se debe tener en cuenta criterios de proporcion, escalas y
antropometria que permitan que el usuario recorra el lugar de una manera

cémoda y agradable, generando asi espacios a doble altura, juego de
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niveles, etc., una variacion de disefios integrados que permitan activar los
sentidos, lo cual se puede observar en el mercado de la Estacion Baltica,
en el cual se utilizaron criterios de disefio enfocados en la antropometria,
para que los espacios vayan de acuerdo a las medidas de las personas y

puedan generar un mayor confort.

Pallasma (2006) dice que la arquitectura debe poseer cualidades en sus
formas y espacialidades capaces de generar una atmosfera que conmueva

al usuario.

La atmoésfera dentro de la arquitectura sensorial, también se vuelve una
caracteristica importante al momento de disefiar un edificio con esta
tipologia de arquitectura, ya que se busca generar diferentes tipos de
sensaciones, esto puede ser observado en el caso estudiado de la Estacion
Baltica en el cual se observa una serie de espacios que van desde puentes
colgantes, dobles alturas, etc., las cuales producen diferentes atmosferas,

generando que el usuario experimente diferentes sensaciones.

Zumthor (2006) dice que la atmésfera producida por los espacios permite
gue los usuarios se emocionen y sientan una sensibilidad al recorrer un
lugar, es por ello que para él esta caracteristica actia de manera rapida en
la percepcion de las personas y deberia ser utilizada por los seres humanos

para sobrevivir

Fernandez (2017) concuerda con lo dicho anteriormente ya que para ella la
atmosfera puede afectar el estado de &nimo de las personas y cambiar su
percepcién con respecto al lugar, estudiando asi el comportamiento de las

personas con respecto al espacio en el que se encuentra.

Luis Longhi (2019) reafirma esta teoria al decir que la arquitectura
convencional de hoy en dia se olvida de producir una atmésfera diferente a
la hora de crear espacios, haciendo que muchas veces solo se disefie para
la vista y no para todos los sentidos, por lo que es importante generar
espacios que involucren al usuario y la sensibilidad que puede producir en

7

él.
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Este tipo de arquitectura va a permitir la utilizacion de elementos o
caracteristicas que enriquezcan su espacialidad y que logren activar los
sentidos de las personas, es por ello que el uso de la iluminacion, colores
y texturas es importante para el desarrollo del disefio haciendo que estos

logren generar espacios mucho mas agradables.

Ferndndez (2017) dice que la luz va a permitir que los usuarios perciban un
lugar de una manera diferente, pero que esto no se debe aplicar solo para
iluminar un lugar oscuro, sino para generar tramas, texturas, etc. lo cual va
permitir impactar en la conciencia de las personas y generar recuerdos en

ellos.

El aprovechamiento de diferentes elementos va a producir en las personas
confort y que su recorrido sea agradable, pero sobre todo un impacto en
los sentidos de manera que pueda ser recordado, es por ello que Pallasma
(2006) dice que, para él, los espacios generados por cualquier elemento,
materia 0 tiempo van a generar un impacto en la conciencia de las

personas, permitiendo que el recuerdo sea inmediato.

Otro elemento es el color el cual segun Antonio Poblet (2019) esta
caracteristica en la arquitectura no solo tiene un impacto visual, sino
olfativa, la cual va a permitir recordar experiencias determinadas de un
momento, generando asi diferentes sensaciones en el usuario al que va a

ir dirigido el equipamiento.

Es asi que el color es una caracteristica importante dentro de la arquitectura
sensorial, la cual tiene una influencia en la percepcién de las personas, por
ello Fernandez (2017) dice que la psicologia del color va a transmitir
emociones, simbolismo, sensaciones, provocando estimulos en los
usuarios ya sea al momento de realizar una compra o solo al recorrer un

lugar.

Por lo tanto esta tipologia de arquitectura permite una variacion de
diferentes caracteristicas, siendo todas importantes para el disefio
arquitectonico, las cuales tienen como objetivo generar emocion en las

personas e impactar en sus sentidos, por lo que Luis Longhi (2019) dice
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gue todos los equipamientos deberian tener arquitectura sensorial, sin
embargo se ha aprendido a disefiar solo para un sentido que es la vista, sin
darle importancia a los demés sentidos, para lo cual esta tipologia toma

importancia y asi poder pensar en el usuario.

4.2.2. OBJETIVO ESPECIFICO 2
e Evaluar el estado actual de los mercados de abastos del Casco Urbano de
Chimbote.
A. FUNCIONAL

Los mercados de abastos hoy en dia se han preocupado mas por
satisfacer la necesidad del producto que ofrecen y no por la funcion de
los espacios que tienen, sin buscar una distribucion adecuada para evitar
el abarrotamiento de comercio, esto se puede apreciar en el Mercado
Modelo en el cual se puede observar un abarrotamiento masivo en sus
cuatro lados, ya que este mercado no cuenta con las zonas requeridas,
teniendo asi zonas dispersas y desordenadas, generando caos y
confusién en las personas que acuden diariamente, teniendo pasajes
angostos por los cuales es incbmodo atravesar ya que los mismos
comerciantes generan desorden al sacar sus productos hacia los
pasajes, lo cual también se puede observar en el Mercado Alfonso
Ugarte ya que este equipamiento tampoco cuenta con las zonas
requeridas para un mercado, reflejandose en su circulacién ya que esta
tiene una mezcla de usuarios por la falta de zonas de servicios y

descargas de productos, generando desorden y caos

Norberg Schultz dice que para tener un espacio continuo y fluyente este
debe estar completamente liberado creando una conexion entre el

interior y el exterior para el mejor aprovechamiento del lugar.

Lo cual concuerda con lo dicho por Panero y Zelnik, quienes dicen que
paratener una buena funcionalidad se debe de lograr una conexion entre
cliente y el espacio interior, generando asi una vinculacion desde el

exterior, la cual produzca en el usuario el deseo de recorrer el lugar, esto
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se puede observar en el Caso estudiado del Mercado de la Estacion
Baltica, el cual fue disefiado de manera ordenada y fluida, teniendo en
su primera planta todos las zonas de cualquier mercado, pero integrados
de manera que la circulacion no se mezcla, ya que tiene una zona
privada de servicio la cual esta bien ubicada para la descarga de todos
los productos y no generar un desorden en sus pasajes, ya que estos
estan distribuidos de manera que te invita a recorrer todo el mercado,
teniendo las porciones y dimensiones adecuadas, lo cual tampoco se
observa en el mercado Modelo ya que este tiene a diferencia del
mercado Alfonso Ugarte un mayor abarrotamiento de sus pasajes y

exteriores, produciendo un caos mucho mayor.
ESPACIAL

Macias (2005) dice que la arquitectura es capaz de crear espacios para
satisfacer las necesidades de un usuario especifico, ya que estos se
vuelven un refugio, sin embargo los mercados de abastos no reflejan la
condicion espacial adecuada, teniendo solo pasajes que vinculan una
necesidad de compra, mas no se han generado espacios internos para
la mejora de la calidad espacial, esto se puede observar en el Mercado
Modelo y en el Mercado Alfonso Ugarte, ya que estos no cuentan con
ninguna espacialidad, solo se propicio el uso de techos altos por la gran
cantidad de personas que acuden diariamente, pero éstos estan
ubicados en los pasajes, lo que ocurre de manera diferente en el caso
del Mercado Central de Abu Dabhi, donde se plasmoé el generar espacios
interiores tipo plazas para que el usuario tenga una relacién con el
exterior, asi como también se plante6 en su techo una plaza publica
llena de vegetacién para darle un toque sostenible y se relacione con el
entorno que lo rodea, teniendo el concepto de crear espacios Vvivos

donde los usuarios se sientan comodos.

Miro Quezada (2003) dice que los espacios deben ser espacios vivibles
gue generen confort, bienestar y agrado en los usuarios, esto también
es aplicable en el Caso del Mercado de la Estacion Baltica, en donde se

aplicaron el uso de dobles alturas acompafnados de la circulacion
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vertical, el cual permite que los usuarios puedan observar los diferentes
niveles a través de las dobles alturas generando una mayor conexion, lo
cual no se puede observar en el Mercado Modelo y Alfonso Ugarte, ya
que estos no estan disefiados de manera que generen espacialidad en
su interior, teniendo solo pasajes y stands pensados en el mayor
aprovechamiento del comercio, lo cual produce un abarrotamiento en su
interior y exterior no permitiendo que el usuario disfrute del espacio que
recorre, generando en €l una sensacion de aplastamiento en su

desplazamiento.

FORMAL

Los mercados del Casco Urbano de Chimbote no cuentan con una
volumetria importe que predomine en la ciudad, ya que los frentes de
estos se ven abarrotados por comercio, tal es el caso del Mercado
Modelo, en el cual no se aprecia una volumetria que integre el entorno
con el equipamiento ya que el comercio ambulante ha invadido de tal
manera que ha desconfigurado toda la imagen del mercado, por otro lado
el mercado Alfonso Ugarte, tampoco cuenta con una relevancia en su
volumetria ya que su fachada es horizontal y plana, sin ningln atractivo

visual que capte al usuario.

Para Ching, Cuando la arquitectura empieza a tener una forma definida,
ya sea por sus cerramientos, la manera en la que esta conformado o
estructurado, es ahi donde se enriquece y permite en el usuario un mejor
disfrute, sin embargo, esto no se da en ninguno de los dos casos
evaluados ya que estos mercados no cuentan con caracteristicas o
aspectos que realcen su volumetria y generen una vinculaciéon con el
entorno. Caso contrario sucede en el caso estudiado del Mercado de la
Estacion Baltica, en el cual no se tom6 una volumetria diferente que a
dos pentagonos alargados, pero se pensé en una estructura en el techo
que le diera una configuracion y relevancia diferente, teniendo también

en cuenta los materiales a usar, ya que estos permiten recordar la
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historia del lugar y generar una vinculacién con la ciudad, lo cual no se
logra observar en el mercado Alfonso Ugarte y mercado Modelo ya que
estos no usa un material o color especifico para generar un tipo de atractor en la

ciudad.

D. TECNOLOGICO AMBIENTAL

Los mercados Alfonso Ugarte y Modelo plantearon en sus techos teatinas que
permitan el ingreso de la luz natural, sin embargo en el mercado Modelo esta
estructura de su techo se da solo en algunos pasajes, pero han sido tapados por
plastico y cartones de tal manera que dejan que el interior sea mucho mas oscuro,
por lo que los comerciantes optan por utilizar luz artificial en todo el dia para
que el lugar se mantenga iluminado, no generando a su vez una buena ventilacion
ya que el viento solo logra ingresar por estos techos, pero estos a su vez estan
tapados en ciertos lugares, por el contrario el mercado Alfonso Ugarte si permite
el ingreso de la luz natural en la mayoria de sus zonas, ya que las teatinas en sus
techos son altas y permiten que el lugar se mantenga iluminado y ventilado de
manera natural, sin embargo hay zonas en las que no se ha pensado en la

iluminacion y permanecen oscuras.

4.2.3. OBJETIVO ESPECIFICO 3
e Proponer estrategias para la mejora de los mercados de abastos del Casco
Urbano de Chimbote, a partir de las caracteristicas y teorias sobre la

arquitectura sensorial.

A. FUNCIONAL

Antonio Poblet (2019) dice que por lo general los mercados de abastos
solo funcionan como galerias comerciales, en los cuales se ha plasmado
una sucesion de stands donde lo principal es la mayor rentabilidad que
tienen, haciendo que la experiencia sensorial que tiene el usuario al
recorrer el lugar sea pobre, esto por lo general se puede observar en la

mayoria de los mercados del Casco Urbano de Chimbote, donde solo se
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ha preocupado por generar mas ingresos econdémicos provocando un
abarrotamiento de comercio y no buscando una solucién funcional que

produzca en el usuario una mayor experiencia.

Lo contrario sucede en los casos estudiados, como el Mercado Central de
Abu Dabhi, donde se planteo la funcion de manera que los stands sean
acompafnados de espacios centrales y a dobles alturas para generar en el
usuario una experiencia sensorial diferente que varia de tener una
circulacion dinamica que rodea a los stands haciendo que estos cuenten
con mayores visuales y no estén encajonados ademas que el
equipamiento cuenta con puentes y cajones que sobresalen, generando

en el usuario al momento de la compra un impacto y agrado.

Para Fernandez (2017) Todas estas emociones intervienen en el usuario
al momento de hacer una compra, lo que concuerda con lo establecido en
el caso del Mercado Central de Abu Dabhi en el cual se aprovecha estas
circulaciones dindmicas para que el usuario quiera comprar o quedarse
en el lugar, no recurriendo a solo generar mayores stands de ventas sino
dandole al usuario una manera de tener diferentes zonas ordenadas, pero

a su vez impactando en sus sentidos.

Por otro lado el Mercado de la Estacion Baltica, usa criterios parecidos en
la funcidn, ya que este permite un recorrido fluido a través de las diferentes
zonas que tiene haciendo que estas se integren mediante escaleras
eléctricas, haciendo que el usuario pueda disfrutar en su primer nivel de
todos los ambientes tipicos de un mercado de abastos, por lo que genera
dentro de sus zonas un mercado al aire libre el cual exhibe sus frutas y
verduras frescas, pretendiendo asi captar la atencién del usuario por

medio del olfato.

Pallasmaa(2019) dice que la exhibicion de los productos de los
vendedores es una gran exhibicion de olores para los usuarios ya que
estos te permiten recordar un momento o pueden llevarte a recordar un

lugar determinado generando asi en el usuario un impacto en ese sentido.
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Es por ello que en los dos casos estudiados la funcion se encuentra de
manera que las diferentes zonas se integren y permitan en el usuario un
recorrido mucho més dindmico y que este haga uso de sus sentidos de

diferentes maneras.
. ESPACIAL

Luis Longhi (2019) dice que, de todos los espacios arquitectonicos, los
mercados de abastos deben estar dentro de los primeros equipamientos
que exigen una vinculacion con los sentidos ya que en este tipo de
equipamiento es mas evidente y mas facil de recurrir a todos los sentidos,

permitiendo que el disefio se enriquezca.

Esto se puede apreciar en el caso estudiado del Mercado de la Estacion
Béltica, en el cual se propuso un juego de niveles que produzca una
permeabilidad entre sus espacios, los cuales van a permitir que el usuario
se sienta mucho mas libre a la hora de desplazarse por el lugar, asi como
también para que este pueda integrarse con el exterior, ya que se propuso
como parte del mercado una zona al aire libre, buscando que el usuario
tenga una conexion mas directa con lo que se ofrecen en este
equipamiento y no se sienta encerrado de tal manera que sea mas facil

de captar sus sentidos.

Este ejemplo concuerda con lo dicho por el arquitecto Antonio Poblet
(2019) el cual nos dice que los espacios disefiados deben permitir la
vinculacién con el exterior de tal manera que incluso se deberia proponer
la manera de que la calle se introduzca en el equipamiento lo cual va a

permitir captar en el usuario sus cinco sentidos.

Esta caracteristica importante también se puede apreciar en el caso del
mercado de la Estacién Baltica, en el cual una parte del mercado se vuelve
extension de la plaza principal de éste, de tal manera que empieza a
aterrazarse vinculando la calle con el equipamiento para generar plazas
que te llevan al segundo nivel y disfrutar de diferentes zonas, permitiendo
que la percepcion ayude al usuario a desarrollar una mejor experiencia

sensorial.
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Por otro lado, la dimension del espacio o la monumentalidad va a permitir
gue la percepcion del usuario sea mas directa ya que esta esta asociada
al sonido que se puede producir dentro de espacios grandes o mas

pequefios.

Pallasmaa (2006) dice que cualquier espacio arquitecténico tiene un
sonido caracteristico el cual va a permitir un agrado de aceptacion o
rechazo en las personas haciendo que la percepcion sea diferente. De
esta manera se puede recordar un lugar especifico por medio de su
sonido, es asi que este esta presente desde el momento en el que se

ingresa a un equipamiento.

Es por ello que tanto en el caso del Mercado de la Estacion Béltica, como
en el mercado Central de Abu Dabhi, se plasmoé el disefiar espacios a
dobles alturas que generen que el sonido de las mismas personas
caracteristicas de cualquier mercado de abastos, permitan ser recordadas

por el usuario al momento de recorrer los diferentes espacios.
. FORMAL

Todos los edificios por lo general tienen ciertas caracteristicas que
permiten una diferenciacién para las personas, haciendo que estos se

vuelvan unicos.

Segun el arquitecto Antonio Poblet, los equipamientos deben estar
disefilados de manera que se busque una forma pensada en las
necesidades de las personas y la manera de que esta interactte con el
lugar en el que va a estar establecido, es asi que esto se puede observar
en el caso del mercado de la Estacion Baltica en el cual se tiene una forma
simétrica en su volumetria la cual es complementada con sus techos de
manera que formen una volumetria imponente en el lugar y la cual no sea
vea diferente en este, teniendo asi tres pentagonos alargados simples de
la época antigua las cuales se complementan con su entorno y forman

una sola imagen urbana.
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Por otro lado, el uso de las texturas en sus materiales fue elegido de
manera que el usuario se siena en un ambiento comodo Yy sutil lo cual sea

complementado con el ajetreo del mercado.

Para Zumthor (2006) las sensaciones producidas por los diferentes
materiales del mucho, van a permitir crear un espacio diferente y Unico y

que es ahi donde la arquitectura crece.

Es asi que el caso del mercado Central de Abu Dabhi se utiliz6 en su
fachada estructuras de hormigon reforzadas con fibra de vidrio color rojo
para que el usuario al ver esto tenga el recuerdo del desierto, lo cual es
caracteristico del lugar en el que se encuentra el mercado, es ahi donde
se buscé que todo el equipamiento utilice este tipo de colores para que
impacte en los sentidos de las personas de manera que estas puedan

generar un mayor estimulo en ellas.

Lo mismo se dio en el caso del mercado de Estacion Baltica, en donde se
utilizaron colores como el blanco, marrén, anaranjado para producir en el
usuario una sensacion de tranquilidad y pureza, asi como también la
sensacion de calor, lo cual es muy bien dado en este tipo de equipamiento
ya que este alberga a miles de personas diariamente, generando un

vinculo méas humano.

. TECNOLOGICO AMBIENTAL

Para Fernandez (2017) la luz va a permitir que la imaginacion de las
personas se vea encendida por sus emociones de tal manera que esta va
a elegir que lugares prefiere y que tenga un mayor disfrute del espacio en
el que se desplaza.

Por lo que en el caso de la Estacion Baltica se propuso el
aprovechamiento de la luz solar en grandes cantidades, la cual ingresa
por el techo esparciéndose por todo el lugar y creando diferentes tramas,
lo cual es complementado con las grandes alturas que se tiene, creando

un ambiente mucho mas amplio y libre para el usuario, de la misma
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manera se da en el mercado Central de Abu dabhi en donde también se
desarrollo una técnica parecida, en la cual el ingreso de la luz sea por el
techo permitiendo que todos los stands de ventas se mantengan
iluminados y a su vez ventilados por el paso del aire, ya que sus techos
son deslizables de tal manera que genera un mayor confort en el usuario

al momento de recorrer el lugar.

. SEMIOTICO SIMBOLICO

Segun el Arquitecto Antonio Poblet (2019) mejorar la percepcion que tiene
las personas con respecto a un equipamiento es importante, ya que este
debe transmitir algo en particular que logre captar la atencién de las

personas y mejore su relacion con la ciudad.

Esto se puede observar en el caso del mercado Central de Abu Dabhi,
donde el equipamiento estd pensado causar un gran impacto visual
gracias a su acabado, teniendo relevancia, cambiando la percepcion de
las personas con respecto al edificio, el cual permite la vinculacién con
una caracteristica especial del lugar como lo es el desierto, creando asi
espacios que mejoren la trama urbana y generando una mejor imagen

para la ciudad, pero impactando de la misma manera en los sentidos.

Pallasma (2006) dice que cualquier experiencia de la arquitectura, logra
impactar en la memoria y en el recuerdo de las personas, generando asi
una mayor relevancia por la manera en la que esta te pueda activar los

sentidos.

Esto se da en el caso de la Estacion Baltica, donde se puede observar
gue el equipamiento se vincula con la trama urbana del lugar, ya que este
tiene un envolvente en su techo que le da una mayor importancia dentro
del lugar, haciendo que la percepcién de las personas sea mucho mejor,
asi también genera espacios mediante sus plazas que permite el faclil

desplazamiento del usuario.
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V. CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIO-
NES



OBJETIVO Identificar las caracteristicas y teorias sobre la arquitectura
ESPECIFICO 1: sensorial.

PREGUNTA ¢,Cudles son las caracteristicas y teorias sobre la

DERIVADA: arquitectura sensorial?

CONCLUSIONES

RECOMENDACIONES

Las caracteristicas son:

e La arquitectura sensorial considera como
primer punto al usuario, su
comportamiento y los espacios que va a
requerir van a determinar las
caracteristicas necesarias para
enriquecer la arquitectura sensorial.

El manejo de los criterios de proporcion,

escala y antropometria permiten que el

usuario pueda recorrer el lugar de
manera comoda y agradable.

La atmosfera producida por los espacios

permite que los usuarios se emocionen y

sientan mayor sensibilidad en el usuario

al recorrer el lugar, como, por ejemplo:

> La  atmoésfera  producida  por
condiciones ambientales como
sonidos, aroma, temperatura,
iluminacién, limpieza permite la
intencidn del usuario en querer volver
al lugar.

» La atmosfera producida por el disefio
interior de los espacios, como la
funcién, el mobiliario, el disefio
arquitectonico, los materiales, etc., va
a permitir el deseo prolongado de
guedarse en el lugar.

» La luz permite generar tramas Yy
texturas a través del uso de celosillas,
transicion entre espacios abiertos y
cerrados, muros cortinas, permitiendo
gue el usuario active sus sentidos.

La iluminacion  permite  producir

sensacion en los usuarios mediante las

siguientes caracteristicas:

» Una iluminacion general va a permitir
iluminar todo el espacio sin producir
sombras dentro de ella, lo cual

Durante el disefio se recomienda
tener en cuenta al momento de
disefar de estudiar al usuario al
que va a ir destinado el
equipamiento y las diferentes
caracteristicas que va a
necesitar.

Se recomienda el uso de
criterios como antropometria,
proporcion y escala para mejorar
la espacialidad del lugar.

Se recomienda el uso de
caracteristicas como luz para
generar diferentes tramas en los
espacios, asi como también el
uso de diferentes tipos de
iluminacién como, una
iluminacién general o especifica
para permitir generar una mayor
percepcion en las personas,

Se recomienda el uso de la
teoria del color, como colores
calidos, frios, neutros, etc. para
generar diferentes sensaciones
en los usuarios de manera que
puedan tener una mayor
experiencia.

Se recomienda crear diferentes
tipos de atmosferas para afectar
en el estado de animo de las
personas, haciendo uso de las
diferentes  condiciones que
permiten mejorar una atmosfera
dada en un espacio, de tal
manera que esto logre mejorar
los espacios arquitecténicos.
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produce que el usuario se encuentre
mucho mas activo para realizar sus
actividades.

» Una iluminacién puntual, permite
iluminar zonas estratégicas, por
medio de ldmparas, o cualquier otra
aplicacion en paredes, techos, etc., lo
cual puede ser aplicado en pasillos,
permitiendo que el usuario sienta una
mayor tranquilidad al recorrer el lugar.

La teoria del color permite trasmitir

emociones, simbolismo y sensaciones

que provocan estimulos en las personas

y se puede manejar mediante las

siguientes caracteristicas:

> Los colores frios producen nostalgia y
crean espacios de misterio

» Los colores calidos producen alegria,
pasion y capta mucho mas rapido la
atencion de los usuarios

» Los  colores neutros
tranquilidad

» Los colores especificos como el rojo
producen grandes emociones en el
recuerdo de las personas.

El uso de sonidos especificos en el

interior de un espacio generara un

estimulo en el usuario al momento de la
compra.

Mediante el sonido se puede sentir el

dolor, la alegria o tristeza de las

personas, es por ello que esto va a

permitir generar que el tiempo de

permanencia de un usuario en el lugar
sea mucho mas agradable.

Los espacios transmiten emociones en el

usuario al momento del recorrido, por

medio de dobles alturas o plazas.

El uso de diferentes alturas permite que

el usuario active sus sentidos y generare

una mayor percepcion.

producen

Se recomienda usar diferentes
alturas, de manera que estos
generen diferentes espacios
capaces de conmover.

Se recomienda que el
equipamiento tenga un sonido

particular para un mayor
aprovechamiento de los
espacios.
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OBJETIVO ESPECIFICO

2:

Evaluar el estado actual de los mercados de Abastos del
Casco Urbano de Chimbote.

PREGUNTA DERIVADA:

¢, Cual es el estado actual en el que se encuentran los
Mercados de Abastos del Casco Urbano de Chimbote?

CONCLUSIONES

RECOMENDACIONES

El estado actual de los mercados de abastos es:

Aspecto Contextual:

Los mercados de abastos en su contexto
fisico cuentan con una superficie y
topografia plana, sin variaciones en sus
niveles.

Los mercados de Abastos, no son un
atractor arquitectéonico dentro de la
ciudad, ya que estos pasan
desapercibidos con respecto a las demas
edificaciones que lo rodean.

El flujo de personas y su accesibilidad en
relacion con el entorno se ve afectada por
el abarrotamiento de comercio en sus
Ingresos.

La ubicacion de los mercados de abastos
no es buena ya que esta se ubica en el
centro de la ciudad, generando un mayor
congestionamiento peatonal, ya que no
se le ha dado los criterios necesarios para
la mejora de este.

Aspecto Funcional:

La zonificacibn de los mercados de
Abastos, es una sola, teniendo solo una
zona comercial, careciendo de zonas de
servicios como: descargas, limpieza,
almacenes.

Las zonas humedas, semi himedas y
secas, se encuentran mezcladas vy
distribuidas por diferentes lugares de los
mercados, haciendo que no haya un
orden y limpieza dentro de estos

Las circulaciones estan conformadas por
pasajes que no cuentan con las medidas
arquitectonicas adecuadas para una

Para el disefio de un mercado se
recomienda lo siguiente:
Aspecto Contextual:

- Se recomienda que los
mercados de abastos mejoren
con respecto a la altura que
tienen para que esta pueda
sobresalir con respecto a las
demas edificaciones

Aspecto Funcional:

- Se recomienda que las
dimensiones de las
circulaciones sean mas

grandes para generar
circulacién mas fluida.

- Se recomienda usar criterios
arquitectonicos para distribuir
las diferentes zonas de
manera ordenada.

- Se recomienda con zonas de
servicio para la mejora del flujo
de personas y que los pasajes
se encuentren de manera
ordenada, sin necesidad de
sacar los productos hacia las
circulaciones.

una

Aspecto Formal:

- Se recomienda seguir los
criterios de principios
ordenadores como la simetria
para la mejora de la volumetria
y que esta se vuelva un
atractor arquitectonico.
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buena circulaciéon, ademas que estas
estdn rodeadas por productos de los
mismos stands.

El flujo de personas es mixta, ya que los
pasajes son utilizados por el publico y los
comerciantes, los cuales se desplazan
con sus productos y hacen la descarga de
sus productos en estos mismos,
generando un desorden.

La distribucion de los mercados de
Abastos de Chimbote, no estan
disefiados con criterios arquitecténicos,
ya que estos no cuentan con zonas
adecuadas para estos equipamientos, de
manera que sSus zonas Se encuentran
mezcladas.

Aspecto Formal:

Los Mercados de Abastos no cuentan
con una volumetria que mejore la imagen
urbana de la ciudad, encontrandose
abarrotados de comercio en sus frentes
haciendo que la volumetria se vea adn
menos.

Cuentan con volumenes cuadrados
totalmente cerrados, pequefios y llanos,
sin ninguna volumetria que resalte, la cual
permita que sea relevante dentro de la
ciudad.

Las fachadas son repetitivas, ya que
estas estas estan ocupadas por
comercio, haciendo que se vea solo como
mas tiendas comerciales.

Los colores utilizados en las fachadas e
interiores son colores pasteles y colores
calidos, los cuales son también utilizados
en cualquier otro edificio en el entorno, lo
cual no le da una relevancia o importancia
a los mercados de abastos.

Los materiales utilizados en los mercados
de Abastos del Casco Urbano de
Chimbote, no fueron aplicados como un
aporte arquitectonico, ya que estos no

Se recomienda el uso de
colores y texturas para generar
un realce en su fachada y
volumen.

Aspecto Espacial:

Se recomienda  generar
espacios centrales que logren
vincular el espacio interior y
exterior.

Se recomienda la utilizacion de
diferentes espacios que logren
sobresalir con respecto a las
demas edificaciones
existentes.

Aspecto Tecnolbégico Ambiental:

Se recomienda mejorar las
estrategias en sus techos para
el mayor aprovechamiento de
la iluminacioén natural, evitando
tapar las pequefas aberturas
gue se tienen para la luz, asi
como tener los mismos
criterios para el ingreso del
viento.

Aspecto Constructivo:

Se recomienda utilizar
materiales mas resistentes, asi
como también usar aquellos
que generen un mayor aporte
en la imagen que este da a la
ciudad.
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generan ningun tipo de atractor con la
ciudad.

Aspecto Espacial:

No cuentan con diversidad de espacios
pensados en el usuario, solo estan
compuestos por pasajes largos, los
cuales no logran vincular el interior con el
exterior.

Los ingresos se encuentran de manera
que se permita el ingreso por todos los
lados, sin embargo, estos son pequefios
y sin jerarquia de tal manera que no
permiten la visualizacion del mercado
desde el exterior, ya que estos se
encentran abarrotados de comercio.
Cuentan con una organizacion lineal de
manera repetitiva, teniendo solo pasajes
y stands.

Las proporciones de los espacios no son
buenas, teniendo médulos pequefios los
cuales no cumplen con las medidas
basicas, ademas que estos se
encuentran abarrotados de productos.

La altura de los stands son minimas,
haciendo que el espacio no sea Optimo
para albergar a una gran cantidad de
personas.

Aspecto Tecnolégico ambiental:

La iluminacioén y ventilacion es escasa, ya
que los mercados de abastos no estan
disefiados para el mayor
aprovechamiento de luz natural y viento.
La iluminacion se da por medio de techos
altos y teatinas que permitan el ingreso de
la luz natural, sin embargos estas en
algunos casos se encuentran tapados por
cartones o plasticos impidiendo el ingreso
de la luz.

La ventilacion es cruzada, sin embargo,
esta no es bien aprovechada dejando
zonas son ventilar.
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Aspecto Constructivo:

Los mercados de abastos estan
construidos de material noble, teniendo la
mayoria de los stands de ese material,
pero muchos otros de triplay.

La estructura no es muy buena, gran
parte de los techos se encuentran de
manera improvisada, usando eternit o
triplay, generando asi que no cuenten con
una variedad de materiales que permitan
qgue la imagen de los equipamientos sea
agradable.
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Proponer estrategias para la mejora de los mercados de
OBJETIVO abastos, a partir de las caracteristicas y teorias sobre la
ESPECIFICO 3: 10s, ap . y
arquitectura sensorial.
PREGUNTA ¢, Qué estrategias mejorarian los mercados de abastos a partir
DERIVADA: de las caracteristicas y teorias sobre la arquitectura sensorial?

CONCLUSIONES

RECOMENDACIONES

Los mercados de Abastos del Casco Urbano
de Chimbote, mejorarian a partir de las
siguientes estrategias sensoriales:

Aspecto Contextual:

Se debe generar plazas que permitan que
el entorno se vincule con el exterior.

El equipamiento se debe abrir hacia la
ciudad por medio de sus ingresos de tal
manera que haya una mejor accesibilidad
y vinculacion.

La ubicacion cerca de zonas comerciales
va a permiir atraer al publico mas amplio
posible, desde pasajeros, hasta
residentes locales, jovenes, turistas, y
todos los que pasan por el area.

Aspecto Funcional:

La circulacion debe ser dinamica,
contando con mayores visuales.

Los pasajes no deben ser largos y deben
estar acompafados de espacios centrales
para generar en el usuario una
experiencia diferente.

El mercado debera contar con zonas de
servicio, como zonas de descargas,
servicios higiénicos, depdsitos, de tal
manera que el flujo por usuario no se
mezcle.

Las dimensiones de los pasajes y stands
deben adecuarse a las dimensiones de las
personas dentro de ellas, como, por
ejemplo, asegurarse de que los techos
sean lo suficientemente altos, que los
pasillos sean amplios y los ambientes lo
suficientemente grandes para albergar
personas.

Los mobiliarios utilizados para generar
stands, deben ser didacticos de tal
manera que genere una manera diferente
de comprar en los usuarios.

La combinacion de zonas integradas crea
una forma completamente diferente de

Aspecto Funcional:

Deben contar con circulaciones
mas dinamicas y que estas
tengan mayores visuales.

Deben contar con pasajes cortos
y que estos estén acompafados
de espacios centrales para
generar en el usuario una
experiencia diferente.

Deben contar con zonas de
servicios, como zonas de
descargas, servicios higiénicos,
depdsitos, de tal manera que el
flujo por usuario no se mescle.
Deben contar con dimensiones
de pasajes y stands que se
adecuen a las dimensiones de
las personas, como, por ejemplo,
gue los techos sean altos,
pasillos amplios, ambientes
grandes para albergar a las
personas.

Deben contar con mobiliarios
didacticos para generar una
manera diferente de comprar en
los usuarios

Deben contar una
combinacién de zonas
integradas para crear una forma
diferente de experimentar el
mercado y tener un recorrido
mas dinamico

con

Aspecto Formal:

Deben contar con un volumen
simétrico, de manera que se
vuelva imponente y se convierta
en un atractor arquitectonico.

Deben contar con planosy lineas
marcadas para determinar un
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experimentar el mercado y un recorrido
més dinamico.

Aspecto Formal:

El volumen debe contar con simetria, de
manera que se vuelve imponente y se
convierta en un atractor arquitecténico.
Los planos y lineas marcadas determinan
volumen patrticular para los usuarios.

Los materiales utilizados deben marcar un
aporte para generar una mayor
vinculacién con su entorno.

Se deben utilizar una mezcla de
materiales que permitan crear diferentes
ambientes con respecto a las texturas y
asi crear sensaciones al recorrerlo.

Los colores a utilizar deben transmitir
tranquilidad, calor y pureza para generar
una mayor vinculacion entre las personas
y el equipamiento.

Aspecto Espacial:

Debe contar con una combinacion de
dobles alturas para hacer que el espacio
se vaya abriendo hacia los demas niveles,
permitiendo generar una mayor conexion
con el usuario.

Deben usar espacios semi cerrados o
abiertos hacia el exterior, para permitir
jugar con los espacios internos de manera
armonica.

Deben contar con espacios previos a la
llegada de las personas, lo cual permitira
gue los espacios interiores se conecten
con el exterior haciendo que los usuarios
se involucren con el proyecto.

Debe contar con una secuencia de plazas
y patios, los cuales creen un recorrido mas
dinamico en el usuario.

Aspecto Tecnoldégico Ambiental:

Deben usar distintos componentes que
ayuden a mejorar la iluminacién de los
espacios interiores, como por ejemplo el
uso de vidrios en los techos van a permitir
qgue la luz natural ingrese en grandes
cantidades.

Deben contar con techos altos vy
espaciosos para generar luces naturales,

volumen particular en los
usuarios.

- Deben utilizar materiales que
generen una mayor vinculacion
con el entorno.

- Deben utilizar colores que
transmitan tranquilidad, calor y
pureza para una  mayor
vinculacion con el usuario.

Aspecto Espacial:

- Se recomienda generar una
mayor combinacion de dobles
alturas para permitir una
conexion con el usuario y sus
espacios.

- Se recomienda usar espacios
abiertos y semi cerrados, que
permitan jugar con los espacios
interiores y exteriores.

- Se recomienda generar espacios
previos para las personas, lo cual
permita que el exterior se
conecte con el interior.

- Se recomienda contar con una
secuencia de plazas y patios
dentro del equipamiento para
tener una mayor experiencia
arquitectonica.

Aspecto Tecnolbégico Ambiental:

- Se recomienda usar, teatinas o
techos con materiales
translucidos para permitir el
ingreso de la luz natural en
mayores cantidades.

- Se recomienda el uso de
estrategias de ventilacion para el
ingreso del aire, asi como una
ventilacion cruzada de tal
manera que mantenga los
ambientes frescos.

- Se recomienda contar con
techos altos para generar
ambientes mas amplios e
iluminados.

Aspecto Semidtico - simbalico:
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los cuales creen ambientes amplios y
abiertos.

- Deben contar de la misma manera con un
disefio en sus techos o paredes que
permita el ingreso del aire y este sea
utilizado para ventilar y asi mismo generar
sensaciones en los sentidos de los
usuarios.

- Los ambientes con mayores olores deben
estar orientados con respecto a la
ventilacion hacia zonas abiertas vy
haciendo uso de arboles aromaticos que
permita que los olores no se sientan

Aspecto Semidtico - simbdlico:

- Deben ser edificaciones que transmitan
diferentes sensaciones en el usuario al
momento de ser percibido.

- Debe contar con un lenguaje
arquitecténico que genere un impacto en
las personas y su entorno.

- Deben generar mejora en la trama urbana
de la ciudad volviéndose un hito dentro de
ellay generando una mejora en la imagen
de la ciudad.

Aspecto constructivo:

- Deben usar imponentes elementos
estructurales que llamen la atencion en el
usuario, lo cual permita que el
equipamiento se vuelva unico.

- Deben wusar materiales Unicos para
mejorar el estado en el que se encuentran
y permitir una vinculacién con el lugar.

- El uso de estructuras metdlicas, permite
un mayor manejo de formas y estabilidad
en los techos.

- Eluso de traslucidos va a permitir generar
diferentes sensaciones con respecto a la
luz, viento, etc.

Se recomienda generar una
mayor percepcién en el usuario
por medio de la relevancia que
tiene el equipamiento.

Se recomienda mejorar el disefio
arquitecténico para generar una
imagen en la ciudad.

Aspecto constructivo:

Se recomienda el uso de
elementos estructurales
Imponentes que permitan captar
al usuario y generen confort.

Se recomienda el uso de
materiales diferentes para una
mayor vinculacion con el
entorno.
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VI. PROPUESTA



ESQUEMA DE LOCALIZACIO

ESCALA 1:5000

2,00 554

SECCION JR. ALFONSO UGARTE A—A

SECCION JR. CARLOS DE LOS HERDS B-B

v
2.00

SECCION JR. SAENZ PERA C-C

LEYENDA
SIMBOLO | DESCRIPCION | GANTIDAD
o POSTES 19

ZONIFICACION

COMERCIO METROPOLITANO

AREA DE ESTRUCTURA URBANA: EXPANSION URBANA

CUADRO NORMATIVO

CUADRO DE AREAS

PROVINCIA

DISTRITO

DEPARTAMENTO

NOMBRE DE LA VIA

:ANCASH
SANTA

:CHIMBOTE
JR. ALFONSO UGARTE

LOTE : 48
PARAMETROS RNE PROYECTO PISOS EXiSTENTE | DEMOLICION | PROYECTO | AMP/REMP. PARCIAL TOTAL
usos COVERTIO METROFOLITANG SOTANO 425903 M2 132;
DENSIDAD NETA 5132,33 M2 - = Faes el N*DELAMINA:
PRIMER PISO 4902,84 M2 490284 M2 ucyv RENOVACION DEL MERCADQ ALFONSO UGARTE
COEF DE EDIFICACION am SEGUNDO PISO 4902,84 M2 4902 84 M2 UniveRsiaRD
: TESIS PARA OBTENER EL
% AREA LIBRE NO EXKI TERCER PISO 490284 M2 490284 M2 TITULO PROFESIONAL DE ARQUITECTO -
ALTURA MAXIMA 1SML FACULTAD DE PAE:
ARQUITECTURA o . |
Frantal NO EXIGIELE Anteproyecto - Plano de Ubicacion
RETIRO MINIMO Lateral NO EXIGIBLE £8cuELA DE
Posterion WO BXGIE F AREA TECHADA 18,067 55 ARQUITECTURA AUTOR: mooc:::‘:s e e e ESCALA p—
CONTRERAS MALDONADO, |
ALINEAMIENTO FACHADA AREA LIBRE omeorren | Betsy LUGAR Y FECHA:
N° ESTACIONAMIENTO 1POR CADA 76 M2 DE AREA DEVENTA AREA DEL TERRENO 513233 M2 oot RS e
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AREA POR

AREA SUB

ZONA AMBIENTE SUB AMBIENTE ACIVIDAD CANTIDAD AFORO MOBILIARIO USUARIO AREA TOTAL
PERSONA TOTAL
AREA DE ESPERA Sentarse, platicar 1 8 muebles Usuarios, trabajadores 2 16 16
RECEPCION .,
Gestidony N . .
AREA DE INFORMES . 1 1 escritorio, sillas Trabajadores, usuarios 6 6 6
cumplimiento de
OFCINA DE ADMINISTRACION Organizar, controlar 1 3 estantes Trabajadores 2.3 6.9 6.9
SALA DE REUNIONES Platicar 1 7 Mesa, sillas Trabajadores 2 14 14
ADMINISTRACION
SECRETARIA informar, organizar 1 1 Archivadores Trabajadores 2 2 2
ZONA ADMINISTRATVA LOGISTICA contabilizar 1 2 Mesa, sillas Trabajadores 2.5 5 5
ARCHIVO Depositar 1 1 archivadores, mesas Trabajadores 8.4 8.4 8.4
ARCHIVO Y DEPOSITO
ALMACEN depositar 1 1 archivadores, Mesa, silla Trabajador 8.4 8.4 8.4
S.H VARONES Higiene y necesidades 1 2 Lavatorio (1) inodoro (1) trabajadores 2 4 4
SERVICIOS
S.H MUJERES Higiene y necesidades 1 2 Lavatorio (1) inodoro (1) trabajadores 2 4 4
AREA TOTAL DE ZONA ADMINISTRATIVA 69.7
AREA POR AREA SUB
ZONA AMBIENTE SUB AMBIENTE ACIVIDAD CANTIDAD AFORO MOBILIARIO USUARIO AREA TOTAL
PERSONA TOTAL
PUESTOS DE ABARROTES Vender 17 2 Estantes, mostradores Trabajadores 8 16 272
GRANOS Y LEGUMBRES Vender 10 2 Estantes, mostradores Trabajadores 8 16 160
PUESTOS DE CONDIMENTOS Vender 5 2 Estantes, mostradores Trabajadores 8 16 80
PUESTOS DE DULCERIAS Vender 5 2 Estantes, mostradores Trabajadores 6 12 60
PANADERIA Vender 3 2 Estantes, mostradores Trabajadores 8 16 48
PUESTOS DE PLASTICOS Vender 5 3 Estantes, mostradores Trabajadores 5 15 75
AMBIENTES SECOS i
PUESTOS DE ROPA Vender ropa 9 5 Estantes, vestidores, Trabajadores, usuarios 6 30 270
muebles
JUGUETERIA Vender 3 5 Estantes, mostradores Trabajadores, usuarios 6 30 90
PUESTOS DE ZAPATOS Vender calzados 9 5 Estantes, muebles Trabajadores, usuarios 6 30 270
PUESTOS DE MOCHILAS Vender 2 5 Estantes, muebles Trabajadores, usuarios 6 30 60
V hil i i
PUESTOS DE MERCERIA ender hilos, bisuteria, 5 3 Estantes, vitrinas Trabajadores, usuarios 5 15 75
ZONA COMERCIAL etc.
PUESTOS DE MENAJERIA Ve”degznc"’(‘)sc’;;ens"'os 5 4 Estantes, vitrinas Trabajadores, usuarios 4 16 80
PUESTOS DE CARNES Vender 10 2 Trabajadores 5.5 11 110
PUESTOS DE PESCADOS Vender 10 2 ’ Trabajadores, 5.5 11 110
AMBIENTES HUMEDOS Lava"}?ir;i’if?zzz”te”a'
PUESTOS DE AVES Vender carne de aves 10 2 Trabajadores 5.5 11 110
PUESTOS DE EMBUTIDOS Vender embutidos 4 3 Trabajadores 5.5 16.5 66
PUESTOS DE FRUTAS Vender frutas 8 2 Estantes, mostradores, Trabajadores, usuarios 8 16 128
lavamanos
PUESTOS DE VERDURA Vender verduras 8 2 ESta"tES\;aTnc:rfganores' Trabajadores, usuarios 8 16 128
AMBIENTES SEMI HUMEDOS Estantes. mostradores
PUESTOS DE LACTEOS Vender lacteos 3 2 ! ! Trabajadores, usuarios 4 8 24
lavamanos
FLORERIA Vender flores 4 4 Estantes, mostradores Trabajadores, usuarios 4 16 64
LOCALES COMERCIALES Vender 12 5 4 20 240
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JUGUERIA/ CAFETERIA Vender- Preparar 2 24 COCIZ?{af;Li?;;ﬂCO/ Trabajadores, usuarios 2.5 60 120
COMIDA AL PASO/DESAYUNOS |  Vender- Preparar 6 4 coc'r;it/ afr:'tge?ir:'co/ Trabajadores, usuarios 4 16 9%
(oL [P A A Cocina/ frigorifico/
MENU/CEVICHERIA Vender- Preparar 8 7 g , Trabajadores, usuarios 8 56 448
estanteria
AREA DE MESAS Sentarse-comer 4 48 Mesas, sillas Trabajadores, usuarios 1.5 72 288
ARA DE ESPERA Esperar atencion 1 34 sillas Usuarios 2.5 85 85
AREA DE ATENCION AL CLIENTE Pagar 1 30 Mesas, sillas Trabajadores, usuarios 4 120 120
CENTRO DE PAGOS AREA DE ARCHIVOS guardar papeleo 1 2 estantes Trabajadores 2.5 5 5
BOVEDA guardar dinero 1 1 Trabajadores 6 6 6
SS.HH. Higiene y necesidades 2 1 lavatorio, inodoro Trabajadores 2.5 2.5 5
AREA TOTAL DE ZONA COMERCIAL 3693
AREA POR AREA SUB
ZONA AMBIENTE SUB AMBIENTE ACIVIDAD CANTIDAD AFORO MOBILIARIO USUARIO AREA TOTAL
PERSONA TOTAL
RECEPCION atender, conversar 1 1 trabajadores 3 3 3
SRUELIRSCON repartir hacia los
HALL partir 1 4 usuarios 2.5 10 10
ambientes
AREA DE MESA Tocar, manipular 1 24 Mesas, sillas Usuarios/Trabajadores 1.5 36 36
TALLER DE EVALUACION AREA DE LAVADO Lavar productosy 1 1 lavatorios Usuarios/Trabajadores 25 2.5 25
SENSORIAL DE ALIMENTOS utensilios
DEPOSITO . Almacenar 1 1 estantes Usuarios/ Trabajadores 3 3 3
instrumentos
AREA DE COCCION Cocinar 1 7 cocina Usuarios/Trabajadores 3.75 26.25 26.25
ZONA DE TALLERES
TALLER DE COCINA AREA DE LAVADO lavar utensilios 1 6 lavatorios Usuarios/Trabajadores 2.5 15 15
DEPOSITO depositar material 1 1 estantes Usuarios/Trabajadores 3 3 3
KITCHENET cocinar 1 2 cocina, lavatorio Usuarios 1.5 3 3
i AREA DE EXPOSICION exponer 1 54 sillas, mesas Usuarios 1.5 81 81
SS.HH MUJER Higiene y necesidades 1 1 lavatorio, inodoro Usuarios 2.4 2.4 2.4
SS.HH. HOMBRE Higiene y necesidades 1 1 lavatorio, inodoro Usuarios 2.4 2.4 2.4
RECEPCION Sentarse, platicar 1 3 muebles Usuarios, trabajadores 2 6 6
< Gestidony . .
ADMINISTRACION OFICINA DE ADMINISTRACION o 1 3 escritorio sillas Trabajadores 1.5 4.5 4.5
cumplimiento
SALON DE PROFESORES Reunirse, platicar 1 4 Mesas, sillas Trabajadores, 1.5 6 6
AREA DE CUNAS dormir 1 12 Cunas Trabajadores, nifios 2 24 24
AREA DE LACTANCIA alimentar a bebes 1 12 Sillones Trabajadores, nifios 2 24 24
AMBIENTES PARA INFANTES AREA DE GATEO Y
ZONA DE GUARDERIA DE 0-2 ANOS i i 1 12 G i i 1 12 12
ESTIMULACION estimular a los nifos cojines Trabajadores, nifios
AREA DE BANERAS Y CAMBIO Bafiar y cambiar a los bafieras, cambia . .
DEPANALES nifos ! > paiales, estantes Trabajadores, nifios ! > >
AMBIENTE PARA INFANTES . . .
DE 2 A 3 ANOS AULA Estudiar/leer 1 12 Mesas, sillas Trabajadores, 1 12 12
COCINA cocinar 1 3 lavadero, cocina, Trabajadores, 9 27 27
mesada
COMEDOR comer 1 10 Mesas, sillas Trabajadores, usuarios 1 10 10
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ALMACEN almacenar alimentos 1 2 estanteria Trabajadores, 5 10 10
DEPOSITO guardar materiales 1 1 estanteria Trabajadores, 8 8 8
S.H MUIJER Higiene y necesidades 1 3 Lavatorio, inodoro usuarios 2.5 7.5 7.5
S.H. HOMBRE Higiene y necesidades 1 2 Lavatorio, inodoro usuarios 2.5 5 5
AULA MULTIPLE AREA DE JUEGOS Jugar 1 12 Juegos inflables Trabajadores, usuarios 5 60 60
AREA TOTAL DE ZONA DE USOS COMPLEMENTARIOS 408.55
AREA POR AREA SUB
ZONA AMBIENTE ACIVIDAD CANTIDAD AFORO MOBILIARIO USUARIO AREA TOTAL
PERSONA TOTAL
PUESTO DE VIGILANCIA Vigilar 1 4 Mesa, sillas trabajadores 1 4 4
AREA PARA CONTROL Y REGISTRO DE MERCADERIA Controlary supervisar 1 3 trabajadores 15 45 45
los productos
AREA DE TOMA DE MUESTRA Analizar 1 3 Estantes, mesas, sillas trabajadores 1.5 45 45
LABORATORIO DE BRAMATOLOGIA Analizar 1 2 trabajadores 1.5 3 3
DEPOSITO DE BASURA ORGANICA Ac“;g;‘ii:g? de 1 2 contenedores de basura conserje 88.2
A lacié
DEPOSITO DE BASURA INORGANICA c“(?;:eiizg de 1 2 contenedores de basura conserje 88.2
DEPOSITO DE CARRETILLAS Guardar productos 1 2 Estantes 1.9 3.8 3.8
ALMECEN DE PRODUCTOS FRIOS Guardar productos 6 3 Estantes, congeladoras trabajadores 9.5 28.5 171
ZONA DE SERVICIOS ALMACEN DE PRODUCTOS SECOS Guardar productos 4 3 estantes trabajadores 9.5 28.5 114
S.H VARONES Higiene y necesidades 1 6 Lavatorio inodoro trabajadores 2.5 15 15
S.H MUJERES Higiene y necesidades 1 6 Lavatorio, inodoro trabajadores 2.5 15 15
VESTIDORES Vestirse 2 6 Lavatorio, duchas trabajadores 2 12 24
CISTERNA Almacenar agua 1 1 trabajadores 3.5 3.5 3.5
CUARTO DE LIMPIEZA Guardar los utensilios 1 2 Contenedores, estantes trabajadores 1.8 36 36
de limpieza
CUARTO DE TABLEROS ELECTRICOS Monitorear 1 1 trabajadores 3.5 3.5 3.5
CUARTOS DE BOMBAS Monitorear 1 1 trabajadores 3.5 3.5 3.5
CUARTO DE GRUPO ELECTROGENO Generar energia 1 1 trabajadores 3.5 3.5 3.5
AREA TOTAL DE ZONA DE SERVICIO 520.3
PATIO DE MANIOBRAS Descargar y cargar 2 3 trabajadores 18 54 108
productos
ZONA DE CARGA Y DESCARGA
ESTACIONAMIENTO Descargar y cargar 1 3 trabajadores 18 54 54
productos
162
ESTACIONAMIENTO PUBLICO Estacionar 100 1 6 6 600
ESTACIONAMIENTO ESTACIONAMIENTO PARA PERSONAL ADMINISTRATIVO Estacionar 10 1 6 6 60
ESTACIONAMIENTO PARA COMERCIANTES Estacionar 10 1 6 6 60
SUB TOTAL DE AREA 5573.55
17% CIRCULACION Y MUROS 947.5035
AREA TOTAL 6521.0535
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ANEXOS



ENTREVISTA AL ARQUITECTO ANTONIO MORENO POBLET

~\|| UNIVERSIDAD “MEJORA DE LOS MERCADOS DE ABASTOS A PARTIR DEL DISENO
ARQUITECTONICO SENSORIAL, CHIMBOTE-2019”

ESTUDIANTE DE ARQUITECTURA: BETSY GERALDINE CONTRERAS MALDONADO

ENTREVISTA 1

ENTREVISTA AL ESPECIALISTA EN ARQUITECTURA

¢, Como la Arquitectura sensorial es importante para el disefio arquitectonico?

¢,De qué manera influyen los sentidos dentro de la arquitectura?

¢, Cudles cree usted que son los beneficios o0 aportes arquitectdnicos que ofrece

esta tipologia de arquitectura?

¢, Cual es su percepcion con respecto a la arquitectura comercial, en especial

sobre los mercados de abastos?

¢De qué manera cree usted que se relaciona la arquitectura sensorial y los

mercados de abastos?

¢, Como cree usted que la arquitectura sensorial mejoraria la arquitectura de los

mercados de abastos?
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ANEXO ENTREVISTA
ENTREVISTA AL ARQUITECTO ANTONIO MORENO POBLET

1. ¢Como la Arquitectura sensorial es importante para el disefo

arguitecténico?

Parte de la experiencia en realidad, depende primero por estudiar al tipo de
usuario que necesitas, entender como es el comportamiento del usuario y con
€so0 vas a generar espacios que le den diferentes tipos de sensaciones a ese
usuario, alli es importante la calidad del usuario, la forma del espacio, la
materialidad, el color, la proporcion, todos esos indicadores en su conjunto te
van a dar una determinada cualidad del espacio y eso te va ayudar que la
arquitectura tenga experiencias sensoriales a la hora de hacer un recorrido

determinado, para eso sirve esa experiencia de la arquitectura sensorial.

2. ¢ De qué manera influyen los sentidos dentro de la arquitectura?
En todo aspecto, en realidad una buena arquitectura tiene una mayor capacidad
de hacerte que una mayor cantidad de sentidos se activen o funcionen a la vez,
por a veces el color incluso te puede generar la sensacion no solamente visual
sino también una sensacién olfativa, te puede hacer recordar una experiencia
determinada un tipo de momento, por eso es importante. Los sentidos siempre
van a influenciar en tu disefio, o viceversa la arquitectura puede mas bien hacer
gue tus sentidos se activen para bien o para mal
3. ¢ Cuales cree usted que son los beneficios 0 aportes arquitectonicos que
ofrece esta tipologia de arquitectura?
Se tendria que definir el tipo de usuario, para poder definir qué tipo de
arquitectura vas a hacer y con eso ahi vas a volver a determinar los parametros
o las variables que vas a necesitar para poder hacer una arquitectura de
experiencia sensorial determinada, conociendo tu usuario y ya sabiendo eso
sabrés la sensacion del recorrido que tu usuario va a experimentar para bien o
para mal, las cualidades de esa experiencia del recorrido del espacio.
En la funcién mejora la relacion del recorrido con el espacio y las actividades a

realizar ya que permite una mejor fluidez dentro de un equipamiento y si esta
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esta acompafiada con sensaciones que impacten en los sentidos el disfrute sera
mejor, permitiendo en el usuario este comodo.

La espacialidad es otro aspecto importante ya que los usuarios son la parte
fundamental de toda arquitectura, es por eso que para lograr una espacialidad
gque impacte en ellos mismas, se tiene que tener en cuenta criterios de
proporcion, escala, antropometria, que permitan que estos espacios sean
agradables y confortables, asi como la relacién que se da entre diferentes
espacios con el fin de lograr un disfrute de la actividades que ofrece el
equipamiento, para ello este tipo de arquitectura, permite que la conexién
usuario- espacio sea mas agradable y permeable.

También esta arquitectura va a permitir el uso del color, las texturas y diferentes
tramas para hacer el espacio mas confortable y que este se disfrute por el
usuario, haciendo que los sentidos estén siempre presentes al ingresar a
cualquier equipamiento y emocionando a la hora de percibirlo.

. ¢Cuél es su percepcion con respecto a la arquitectura comercial, en
especial sobre los mercados de abastos?

Ahi viene el punto negativo, por lo general los mercados de abastos funcionan
como las galerias comerciales, solamente la rentabilidad mayor por sacar la
mayor cantidad de puestos y la experiencia que tiene el usuario es muy pobre,
muy pocas son las galerias que se han esforzado por tener una zona mas
atractiva para el cliente, hasta hay galerias que las hacen en sétanos, totalmente
oscuras, hay galerias que estan tan bien ubicadas en la ciudad que si o si vas a
ir por un tema de necesidades, porque ahi te ofrecen determinado producto, que
si 0 si no lo encuentras en otro sitio mas, se ha preocupado por el producto y no
por el espacio.

Hay galerias que ya se estan preocupando un poco, algunas zonas del barrio
Chino en el Centro de Lima y galerias no en Casonas historias, pero si Casonas
que tienen cierto valor y se han hecho obras nuevas en el interior y se han
preocupado por hacer nuevos espacios, con zonas mas atractivas, modernas,
mas ludicas, incluso el pasaje de circulacion es mucho mas generoso y te ayuda
a que no tengas esa sensacion de encierro, de inseguridad, todas esas
condiciones son tu usuario y el espacio lo que te va a determinar ese tipo de

sensacion sensorial.

165



5. ¢De qué manera cree usted que se relaciona la arquitectura sensorial y los

mercados de abastos?

En este momento no hay una relacién, solo es un beneficio econémico a la hora

gue se disefia un mercado de abastos lo que no deberia ser asi.

Un buen ejemplo lo hizo el arquitecto Niquitel Bernof en los afios 80 cuando hizo
la galeria Capon center en el Centro historico de Lima en la zona del barrio chino
y se dio cuenta que para que no haya esa experiencia de jaladores hacia
pasajes, el mas bien el espacio empieza desde la calle a meterlo
progresivamente, como que va haciendo fachadas que se van retirando en planta
y también hace desniveles utilizando medios niveles, entonces el usuario entra

a la galeria.

De la calle practicamente se convierte en una extension la calle hacia la galeria
0 viceversa la galeria también como que se vuelve complice de la calle, peor
también eso lo ves en sentido vertical y en el horizontal también, bajas medio
nivel, subes medio nivel, pero todo el espacio esta tan bien integrado que haces
gue tenga como triple altura y en el recorrido esta tan bien logrado que no te das
cuenta, entras en la galeria y de un momento a otro ya te encuentras en el tercer
piso, porque la percepcion te ha ayudado para que tengas una mejor experiencia,
mas satisfactoria, eso si puedes es posible relacionarlo con los mercados de
abastos.

6. ¢Como cree usted que la arquitectura sensorial mejoraria la arquitectura

de los mercados de abastos?

Con el ejemplo anterior que te eh dado es posible darle una mejor calidad a la
arquitectura de los mercados de abastos, pero también especificar donde esta
ubicado tu mercado, cual es el tipo de cliente, como es el barrio donde incluyes
al mercado de abastos, hay unas variables externas urbanas que te van definir
ciertas condiciones para poder proporcionar una arquitectura sensorial, también
hay cualidades que son demasiadas comerciales que hacen que tu arquitectura
sea mucho mas cerrada, mucho mas opaca, sin embargo tienes que encontrar
pues una mejora de esas condiciones para que la percepcion sensorial sea mejor

en ese aspecto.
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Pero si la arquitectura sensorial, que es un término todavia un poquito mas
extenso, hay mas para indagar, si te puede ayudar, yo mas bien diria que la
experiencia sensorial es posible manejarla dentro de la arquitectura de los
mercados de abastos, yo pienso que iria por ahi la cosa para que podamos
definir varios tipos y variables, y otros cuestionamientos que te ayuden a definir
una percepcion mejor en los recorridos de espacios, usuarios, espacios escalas,

materialidad, colores.

167



ANEXO ENTREVISTA
ENTREVISTA AL ARQUITECTO LUIS LONGHI TRAVERSO

1. ¢Cémo la Arquitectura sensorial es importante para el disefo

arguitecténico?

Disefio arquitectonico yo lo separo primero en disefio, disefiar y viene de dos
palabras sefial divina, el acto de disefiar es el arte de tomar decisiones
sabias o decisiones divinas, o el arte de esperar una sefial divina cuando
uno esta inspirado o le llega la inspiracion eso para mi es disefar y disefar
arquitectura es saber que es arquitectura y arquitectura en mi opinion es de

alguna manera casi poética es un acto de amor.

Arquitectura sensorial en mi opinion toda la arquitectura deberia ser
sensorial. Lo que pasa es que hemos sido entrenados en hacer arquitectura
para la vista y no para los sentidos, mi opinion de arquitectura sensorial yo
lo tomo como la ultima capa de la naturaleza la que esta mas cercana al
hombre esa es la arquitectura por lo tanto si ese es el caso esta debe tener
todos los elementos que hacen feliz al hombre al ser la arquitectura la capa
de naturaleza mas cercana al definitivamente va a recurrir a todas las cosas
y a todas las situaciones que le hombre necesita y entre ellas esta poder

satisfacer todos sus sentidos

2. ¢De qué manera influyen los sentidos dentro de la arquitectura?
De muchas maneras, los sentidos estan presentes en toda obra
arquitectonica, es aquella que va a permitir mejorar un espacio, pero como te
decia hace un momento se ah echo arquitectura para la vista dejando de lado
los demas sentidos los cuales van a generar una mayor relacion entre el lugar
y el usuario.

3. ¢Cudles cree usted que son los beneficios o aportes arquitectonicos
gue ofrece esta tipologia de arquitectura?
Yo creo que el disefio arquitectonico sensorial requiere de un montén de
cosas que los arquitectos tradicionales les parece absurdo, esta sensibilidad
de tener que hablar con el sitio que toca intervenir, la sensibilidad del usuario

y como metaféricamente o lidicamente lo conversaria con el usuario y con el
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6.

terreno para tomar decisiones ese tipo de cosas la arquitectura de oficio, la
gue tiene mas practico le parece absurdas, entonces yo diria que el disefio
arquitectonico sensorial es muy sensitivo y eso le pertenece a los
disefiadores sensitivos, no hay una caracteristica o el punto por punto que te
podria dar, tendria que pensarlo mucho mas, tendria que hacer una serie de
ensayo, pero tiene que ver mucho con la sensibilidad del arquitecto, que en
nuestros tiempos no es muchas veces valorado.

¢, Cuél es su percepcion con respecto a la arquitectura comercial, en
especial sobre los mercados de abastos?

Son equipamientos importantes, lamentablemente no se le ha dado una gran
importancia en su arquitectura, ya que a pesar de eso son los lugares donde
puedes experimentar una mayor sensacion con respecto a tus sentidos, pero
no se ha disefiado de manera adecuada.

¢,De qué manera cree usted que se relaciona la arquitectura sensorial y

los mercados de abastos?

Los mercados de abastos creo que de los espacios arquitecténicos que
muestran o exigen a los cinco sentidos, los mercados de abastos deben estar
dentro de los primeros, el hecho de que en un mercado de abasto sea mucho
mas evidente que en otro tipo arquitectdnicos recurrir a los sentidos o todos
los sentidos y no solo a un sentido como se acostumbra en muchos otros

tipos de arquitecturas

No sé por qué todas tus preguntas me hacen recordar a Pallasma y a todos
sus libres, pero yo ademas de toda la informacién que se puede obtener en
los ojos de la piel, la mano que piensa o escancias de Pallasma, yo podria
decir que el disefio, habria que definir el disefio arquitecténico y arquitectura

sensorial.

¢,Colmo cree usted que la arquitectura sensorial mejoraria la

arquitectura de los mercados de abastos?

Nunca me eh puesto a pensar tan directamente, para mi todos los sentidos
estan incluidos en mi disefio, te podria dar un poco de mis procesos o los

procesos que tienen que ver con la arquitectura fenomenoldgica, aquella en
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la que uno tiene que recurrir a los sentidos para tomar decisiones, el tipo de
arquitectura en donde el arquitecto va al sitio donde va a hacer su proyecto
y literalmente conversa con el sitio, le hace preguntas al sitio y piensa o
siente entender respuestas del sitio para tomar decisiones sabias y se vuelve
parte de la arquitectura sensorial o seria esa respuesta de que las decisiones
gue se toman son derivadas de una conversacion con el sitio, en la
arquitectura fenomenologia se vive experimenta a veces se vive en el sitio
se pasa 48 horas, 24 lo que fuese y se van tomando decisiones, se va

fantaseando y empiezan a salir las ideas.
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£3TRUCTURA SEGUN PROYECTC

SOFORTE TR0 {C}
150 X 100 X 75 X BMM

SERFIL TRG {C)
152 X 3J0C0 X 70 % 2\4!.4/

SCPORTE INFERICR
PROFIQ DEL PROYEQTO. s

IFANEL PERFORADO
SCREENPANEL XL
COLOR BLANCO
VER DETALLE 1

SOPORTE INFERIOR
PROPIO DEL PROYECTO

SOPCRTE DE ACERD GALVANIZADO
VER DETALLE 2

/

#" VER DETALLE 2/

/

SOPORTE SUFERIOR:
CLIP SCREENPANEL XL
DE ALUMINIO, DE 3 MM

FPANEL SCREENPANEL XL DE
ACERQ GALVANIZADC, 3MM

PERFL TIPC C
152 X 3000 X 70 X 2MMm

SOPORTE INFERICR!
CUIP SCREENPANEL Xo
2% OF ALUMINIO, DE 3 MM

AUTOPERFORANTE
CABEZA LENTEJA
FIJACIGN DE SEGURDAD

b DETALLE 2: PANEL SCREENPANEL XL SIN

DETALLE SCREENPANEL
Esc 1/20

CORTE A-A

DETALLE 1: PANEL SCREENPANEL XL
Esc 1/20

FERFL TPC. C

CANTERIA
Esc 1/10

152 X 3000 X 70 X 2ZMM

PANEL SCREENFANEL XL DE
ACERD GALVANIZADRD, 3MM

AUTCFERFORANTE
CABEZA LENTEJA

FIJACION DE SEGURID.:\[V

iR E—

08

CORTE B-B

DETALLE 4: ANCLAJE DE SOPORTES Y PANEL

SOPORTE SUPERIDR:
CLIP SCREENPANEL XL
DE ALUMINIO, DE 3 M FET

PANEL SCREENPANEL XL DE -
ACERO CALYANIZADO, 3MM /ff

™~

SOPORTE INFERIOR:
CLIP SCREENPANEL XL
DE ALUMINIO, DE 3 MM

X

ALUTOPERF ORANTE
CABEZA LLENTEJA
FIJACION DE SEGURIDAD

SOPORTE TIPO &

150 X 100 X 7% X 6MM

FERFL TIFPO
152 X 3000 X 70 X ZMM

25
L3

AUTOPERFORANTES 10X5/8" HWH

DETALLE 3: ANCLAJE DE SOPORTES Y PANEL

Esc 1/10
COMPONENTES
SOPORTE SUPERIOR:
CLIP SCREENPANEL XL
DE ALUMINIO, DE 5 MM @
o PERFILTIPO C

SOPCRTE INFERIOR:
CLIP SCREENPANEL XL
\\\ DE ALUMINIO., DE 3 MM

\ FIJACION SEGUN PROYECTO

I’;& ACERO GALVANIZADO 2MM
&

SOPORTE SUPERIOR E INFERIOR

ALUMINIO 3MM
PROYECTO: woE
RENOVACION DEL MERCADO
ucv ALFONSO UGARTE
il
Esc 1/10 TESIS PARA OBTENER EL
T TITULO PROFESIONAL DE ARQUITECTO e
DE
ARQUTECTURA. | D% PROVECTO- DETALLE DE FACHADA
FERCURLA DR Ton gocesTe: WSCALR:
MG ARQ REVES VASDUEL Een Kamerne FACALA nOa0d
CONTRERAS MALDONADD, | ,seaonsa. WAy o
CHIOTE, rEnd Setsy Geralding. MG B0 REYES GUNLDN, A Mata nm-: Pa
MO NG R0ULO CENEROE Mercs Abmio Octubrs 2020
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VER DETALLE <
TORNLLG SSPECIAL
AUTOPERFLRANTE DE
ACERO INDKIDABLE 1025/8" W

——

ESTRUCTURA DEL PROYECTC

L

1 PERFIL MULLION S5XSaMM
OE ALUZING

iy

PANEL GEOCLAD
ALUZING DE O BMM
COLGR CASTARD

ESCUADRA DE ANCLAJE

LI | i
T A T

DETALLE 3: PANEL GEOCLAD ANCLAJES

Esc 1/20
DETALLE PANEL GEOCLAD
£sc 1/10 DETALLE 1: PANgL GEOSEAD ANCLAJES N s A e
ISOMETRI
Esc 1/10

PANEL GEQCLAD
ALUZING DE 0.6MM
COLOR CASTASO

ESCUADRA DE ANCLAJE

DE ALUZING 8OXI75X110MM

PERFIL MULLION 55X50MM
DE _ALUZING

PANEL GEOCLAD
ALUZING DE 0.6MM
LOLOR CASTARC

TORNLLO ESPECIAL S
AUTOPEAFORANIE DE /

ACERO INOXIDASLE 10x5/8" HWH

AUTOPERFORANTE DE
ACERG INOXIDABLE 10xm/5"

DETALLE 6: ISOMETRICO INSTALACION DE

f DE ALUZING PANEL GEOCLAD
|| Esc 1/20
\
FORSD CORTAGOTERA, INSTALADD ZOBRE LOS FERFILES
ESCUADRA DE ANCLAJE
S " DE ALUZING 6OX175X110MM
DETALLE 5: ISOMETRICO INSTALACION DE
ESTRUCTURA
Esc 1/20
DETALLE 4: PANEL GEOCLAD ANCLAJES PROYECTO e
c 0 ucy g e -
bt
TESIS PARA OBTENER EL
AUTOPERFORANTE RE FACULTAD TITULO PROFESIONAL DE ARQUITECTO AD.02
ACERD INOXIDAGLE DE
10x5/8" A CADA 1.40m ARQUITECTURR: (e PROYECTO-DETALLE DE FACHADA
Prosyirstr-A g oocENTE: EacaA:
CONTRERAS MALDONADO, " - o LUGAR Y PECHA:
e | heende . WG, MG CIEHERDS oo b onire
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BASTIDOR CON CANTONERA DE s
2 — ALUMINIO, LACADO 3
S 7 » . .
\D il BURLETE TIPC ABETO
My 0.24 == s MIRILLA CENTRAL DE
\ : { e O e METRAQUILATO CON JUNTADE ™.
P I.-.”’)/—*\" == A\ ; EPON .
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1 320 , i ]
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1.80 L BISACRA_OE DOSLE AC
2 ‘ ||
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i =i
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— (—
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