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RESUMEN 

La investigación titulada, tiene como propósito determinar la relación existente 

entre ambas variables del estudio. Así mismo el tipo de investigación es aplicada 

con nivel correlacional, desarrolla en base a diseño no experimental. Contando 

con una  población 58 comerciantes, utilizando la muestra no probabilistica, el 

instrumento es el cuestionario, la técnica la encuesta y está elaborado según la 

escala de likert. Los resultados proporcionado por la prueba de  Rho Spearman 

equivalente a 69.8%, En cuanto se llegó demostrado que la cultura tributaria y 

las obligaciones formales se relaciona significativamente con un 64.7%, a 

diferencia que la cultura tributaria con las obligaciones sustanciales se relaciona 

significativamente con un 64.1%, por lo tanto es de importancia tener en 

consideración estos resultados estadísticos como conocimiento para los 

contribuyentes que tengan un negocio de Abarrotes.  

Palabras claves: Cultura tributaria, obligaciones tributarias, obligaciones 

fiscales. 
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ABSTRACT 

The research entitled, aims to determine the relationship between both 

variables of the study. Likewise, the type of research is applied with a 

correlational level, it is developed based on non-experimental design. With a 

population of 58 merchants, using the non-probabilistic sample, the instrument is 

the questionnaire, the technique is the survey and is prepared according to the 

likert scale. The results provided by the Rho Spearman test equivalent to 69.8%, 

as soon as it was shown that the tax culture and formal obligations is significantly 

related to 64.7%, unlike the tax culture with substantial obligations is significantly 

related to a 64.1%, therefore it is important to consider these statistical results as 

knowledge for taxpayers who have a grocery business. 

Keywords: Tax culture, tax obligations, tax obligations 


